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POSUDEK BAKALA RSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pitadi vypliujte pouze do Sedivych péék! Po jejich vypl@ni hotovy posudek prosim vytiskie,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSleterelicky na adresu sekretariatuifslusné katedry!
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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnoceni

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni j¢ tezi, odchyleni je tezi, odchyleni nenjischvalenym

tezim V praci V praci v praci zdivodrgné | tezim
zdivodrené a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [ ]

1.2 | Technika prace X

1.3 | Struktura prace X

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace se drzitwodnich tezi a drobné posuny, ke kterym &bphu prace doslo jsou k prosghu vysledné
podoby bakal&ké prace.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte gislici na Skdle 1 — 2 -3 -4 -5 - 6 — 7 (jediea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSe akceptovatelné — t&fhnevyhovujici — zcela nedostate)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke en@imu tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnaglijovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z#i 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaulré konkrétni popis hlavnich vytek)

Na praci je patrné, Ze autorka nevyuzila dogt@&enoznosti zahratini odborné literatury (k obecnym paséazim)
a ve své praci vychazi témvyhradr z tuzemskych zdréjnebo z pramenf které jsou k dispozici ¥estirg. Je
vSak poteba poznamenat, Ze autorka dokazala z dostupretuite ziskat maximum. Prace je na velmi dobré
arovni, podle mého nazoruiquevsim v momentech, kde autorka pouziva analyt@kéistupu (napkapitola

5. Implementace strategie rozvoje cestovniho ruchihacekém kraji).

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte gislici na Skdle 1 — 2 -3 -4 -5 - 6 — 7 (jediea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSe akceptovatelné — t&fhnevyhovujici — zcela nedostate)

Hodnoceni znAmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funknost a pimé&fenost pozndmkového aparatu a odkaz 2
3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovaobjevuji pasazeipjaté 1

bez udani zdroje, hodtite stupgm 7. Pokud v textu zjistiterejaté pasaze
vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjiti, nedoporéte praci
k obhajol¥ a ve ,zdivodnréni v pripact nedopordeni* navrhiite, aby




s autorem bylo zahajeno disciplinaifdeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka araverace (pokud je opakovaporusSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 7)

3.5 | Opraviinost a vhodnostifloh, graficka Gprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaulré konkrétni popis hlavnich vytek)
Vysledna podoba prace plni pozadavky, které jsadedié na bakaiskou praci. Autorka dodrzuje citai
normu, jazykova a stylisticka Grov@race je pdiva.

4. SHRNUJICI KOMENTA R HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silnébésistranky,
pivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace je sice spiSe nez celkovou analyzou popisdnojlivych marketingovych aktivit kraje. \ékterych
¢astech je pak patrné, ze autorka aplikovala n&etiag cestovniho ruchu principy marketingu
rychooboratkového zbozi, coz se ne vzdizenpodéit. Uz i proto, Ze tato disciplina ma mnohem blize

k marketingu sluzeb pépstatnich instituci. Celk@je vSak Urove prace (prokédzané znalost teorie,
terminologie) formala v paradku.Prace je nepochybrajimava a pro obor cestovniho ruchiinpsna.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P Rl OBHAJOB E DIPLOMANT MUSI VYJAD RIT:

5.1 Lze srovnat marketing Jiteského kraje sékterym ze zahratinich regior?
5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie[ ] — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajobé[ |

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORWENI

Datum: .......cocoiiiiin . Podpis: ..o

Hotovy posudek vytiskfte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i za@lketktronicky na adresu
sekretariatu gFislusné katedry!




