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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vyplitujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu prislusné katedry!

Typ posudku (,,kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [ ]

Autor/ka prace

Pfijmeni a jméno: Vaicova Ivana
Nazev prace: Analyza marketingovych komunikaci DOX Centra sou¢asného uméni v letech 2009-10
Autor/ka posudku

Ptijmeni a jméno: PhDr. Dolansky Pavel

Pracovisté: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v préci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [ ] [ ] [ ] [ ]
1.2 | Technika prace X L L L L
1.3 | Struktura prace X L L L L

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na skale 1 -2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logicnost vykladu, podlozenost zavért 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Vzhledem k naprosté absenci ptrekladové literatury a minimu pivodni ¢eské, ¢erpa diplomantka velmi efektivné
z relevantnich zahrani¢nich prament.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliyjte ¢islici na Skale | —2 -3 —4 -5 — 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — témet nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 2
3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite picjaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporuéte praci

k obhajobé a ve ,,zdivodnéni v piipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylistickd iroven prace (pokud je opakované poruSovana platna 3




kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 7)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka tprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJiCi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préace, jeji silné a slabé stranky,
pluvodnost zpracovani tématu apod.)

Byt se jedna o teprve druhou bakalafskou praci s tematikou art marketingu (prvni byla komparativni studie
madridskeho muzea Prado a prazské Néarodni galerie), jde o praci velmi kvalitni. Diplomantka si jako téma
vybrala DOX Centrum souc¢asného umeéni, nejvetsi Ceskou soukromou galerii, ale také svym programem
nejprogresivngj$i a nejzajimavéjsi instituci svého druhu, a to nejen v kontextu kulturniho a vytvarného Zivota
Prahy. Logicky a prehledné charakterizuje lokaci, okolnosti vzniku, pravni formu, zptsoby financovani, vycet
¢innosti, cilové skupiny navstévnikt, konkurenci. Podstatna ¢ast prace je vénovana pochopitelné komunikaci,

v naprosto detailnim piehledu vSech slozek komunika¢niho mixu. Pfestoze je vyuZzivana vice jako ekonomicky
nistroj, diplomanka na zavér zaradila analyzu SWOT, diagnostikujici taktické a strategické faktory Gspéchu a
neuspéchu v daném sektoru ¢innosti. Dil¢im problémem bakalaiské prace, zatim u nas dosud formalné
neupravenym, ale napf. na univerzitach ve Velké Britanii ovliviiujicim vysledné ohodnoceni, je jeji dvojnasobny
rozsah.

5.0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

5.1 Jako hrozbu uvéadite v analyze SWOT pomérné nizkou navstévnost c¢eskych muzei a galerii. Co tento
trend, s nimZ ostatni kulturné vyspé€lé zemé nemaji problém, zplisobuje?
5.2 Soucasny svét vytvarného umeni je zna¢né paradoxni: zatimeo si nékteri tviirci "hraji" na neprodejné

(nekonvencni, kritické, nesmifitelné) a zasadné nevystavuji v prodejnich galeriich, sva dila na druhou
stranu klidné prodavaji. Je to promyslend marketingova strategie?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné Xl - velmi dobie [ |— dobie| |- nedoporucuji k obhajobé []

ZDUVODNENTI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: .........cooviiiiinnnn. Podpis: c.oviiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!






