Abstrakt

V dobé¢, kdy jsou i statem financovand muzea a galerie nuceny zodpoveédné
hospodaftit se svéfenymi financemi, generovat vlastni zisk a ziskavat prostfedky na
provoz i z jinych nez vetejnych zdroji, stava se marketingova komunikace dalezitym
nastrojem oslovovani jak navsStévnikd, tak 1 sponzorti a dalSich potencialnich
podporovateld. Je pochopitelné, Ze u soukromych organizaci, pro néz predstavuji granty
ze statni sféry jen relativn€ malé procento celkového rozpoctu, je marketingova ¢innost

Bakalarska prace ,,Analyza marketingovych komunikaci DOX Centra
souc¢asného uméni v letech 2009 a 2010 charakterizuje centrum DOX, jakozto nejveétsi
¢eskou soukromou galerii, pojednadva o jeho Cinnosti, analyzuje konkurenci, cilové
skupiny a zejména jeho komunikaéni prostfedky, nejpodstatnéjsi body potom shrnuje
stru¢nou SWOT analyzou.

Pfinos prace tkvi zejména v konfrontaci teorie muzejniho marketingu z prevazné
cizojazy¢né odborné literatury a marketingové praxe realizované ¢eskou instituci centra
DOX. Jadro prace tvoii analyza centrem DOX vyuZivanych soucasti komunika¢niho

mixu za sledované obdobi, segmentace cilovych skupin a identifikace konkurence.



