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Kolegyné Barbora Hubackova je dalsi z fady nasich studentek, které dokazaly
zurodit studijni pobyt v ramci vyménnych evropskych programl. Zadani diplomové
prace "Pismo v ulicich — srovnani danského a ¢eského méstského designu”
vyprovokovala rozdilna zkuSenost s domaci a danskou povahou méstského designu.
Diplomantka zadani splnila zpusobem, ktery je demonstraci velkého zajmu, nasazeni
a soustifedéné prace na zdanlivé Sirokém a nepfehledném tématu.

Vysledek prace, ktery mame pfed sebou je, od prvnich uvah nad strukturou
prace, pfikladem jistého a ve vysledcich kompetentniho prozkoumani tématu. Jiz
uvodni historicka sonda o proménach mésta v souvislostech vyvoje pisma je vice nez
zajimava a zarovefi pfedznamenava usporny, formalné vytfibeny styl, ktery nebrani
diplomantce jednotlivé ¢asti diplomové prace zkoumat do hloubky. Historie v logické
navaznosti pokracuje rovnéz ve druhé, analytické Casti prace. Minulost je nahlizena
s postmoderni otevienosti, dokonce ze studie Ize pochopit, Ze dnesni stav odrazi ve
svych nejzdatilejsich po¢inech zkudenost celku z rozmanitych fazi vyvoje podob mésta
a méstského designu v mezinarodnich souvislostech.

Ve v§ech &astech prace dokaze kolegyné drzet vyvazenost odborné
opodstatnénych tvrdych kritickych postoju a pfatelské otevienosti. Mnohost
studovanych forem nevede v 2adné &asti prace ke ztraté tempa, nebo k neplvodnimu
mlizeni. Vlastni postoje a zkuSenosti jsou vyvazeny studiem a dobrymi znalostmi
odbornych pramend. Pfinosem a dal§im obohacenim prace je webovy rozhovor
s Petrem Babakem, designérskou Spi¢kou v oblasti méstského vizualniho stylu.

Porovnani situace danského a ¢eského méstského designu (respektive v praci
zastupné Nyksbingu a Berouna), i designu jako souhrnu kulturnich zvyklosti a lidskych
nastaveni obou zemi, mohu posoudit z vlastni zkuSenosti a pfestoze nesdilim autoréin
optimismus smé&rem k budoucnosti CR (pro naprosto pohrdlivy postoj Siroké vefejnosti
ke kulturnim ,narokum" v jakékoliv oblasti), pfipoustim vychodiska diplomant&iny
argumentace a docela rad je akceptuji.

Velkou pfednosti prace je kvalitni, po obsahu bézici, typografické fedeni a
dobfe zpracovana (dikazova) obrazova fotodokumentace. Ve svych nejlep$ich
vystupech jsou cykly fotografii autonomnimi autorskymi fadami a tedy praktickou ¢asti
d.p. Oba soubory pohlednic i denik mam za vybornou a dobfe obhajitelnou pointu
diplomové prace.

Didakticka ¢ast je postavena na obsahu prace odpovidajicich poZzadavcich a
moznostech Ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani a ve
vystupech prace s détmi s nim docela pfesvéd¢ivé souzni. Toto (ne ojedinélé)
pfihlaseni se k RVP je, v souvislostech aktualniho pojeti i vyznéni této d.p.,
potvrzenim pfedvidavé prace oborové didaktiky Vv. Jsem hluboce pfesvédéeny, Ze,
stejné jako v ostatnich pfipadech vybornych diplomovych praci, je hloubka a
kompetence zpracovani teoretické prace, kvalité pfedstaveného Skolniho projektu
pfimo umérna.

Navrhuji klasifikaci vyborné s
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Autorka ve své praci zpracovava téma Zivé a soutasné. Zvolené téma jiZ bylo sice vicekrdt zpracované, ale
autorka si nasla vlastni zpusob jak toto téma uchopit, v porovndnf situace u nds a v Dansku. VyuZila tak
zku8enosti ze stdZe, kterou absolvovala v ddnském mésté Nykgbing. Prace je rozdélena na ¢dst teoretic-
kou a praktickou.

Je nutné ocenit formaln{ stranku prace. Zdatily layout, vizualné odli$ené jednotlivé ¢asti prace véetné
stylové vazby s elegantné zapusténym CD. Kniha piimo vyzyva ¢tendfe vzit ji do ruky a zadit &ist.

Vteoretické ¢4sti se autorka dotyké 3irokého spektra disciplin grafického designu. Orientaci v proble-
matice prokdzala i tim, Ze pracovala s adekvéatnimi soudobymi prameny. Kromé toho provedla i interview
s vyraznou osobnostf soudobého grafického designu, Petrem Babakem. K dané problematice tedy zpro-
stfedkovala i osobnim kontaktem jeho nazory a zkusenosti a zakomponovala je do prace.

Préce obsahuje ¢ast didaktickou. Je dobré, Zze diplomantka v nf pracuje s rdimcovym vzdélavacim pro-
gramem. Vytvofila ¢tyfi projekty, které v praxi ovétila a zhodnotila, v rdmci promys$lené koncepce.

V praktické ¢4sti ocenuji volbu médii, které pro problematiku zvolila; jak soubor pohlednic, tak for-
mu deniku, vée je postaveno na interakci a komunikaci mezi CR a Dénskem.

Citovan4 literatura je zastoupena v klasickém i webovém zastoupenf, ale v pomérng nizkém poctu ti-
tult a chybi zde prace se zahrani¢ni literaturou. Literatura je sefazend dle abecedy, nenf o¢islovana. U te-
oretické ¢asti diplomové prace bych otekdval vyrazné kvalitnéjsi préci s literaturou, vice srovnavat nazo-
ry autord a jasné presentovat vlastni ndzory. Tak by se dalo zjistit co jsou vlastnf nazory autorky a co je
piehledny text pouze vypsany z literatury. Literatura ze seznamu pouZité literatury je v diplomové praci
ale nejen velmi malo citovana v textu, odpovidad pouze jedin4 citace, kterd je citovdna i v textu i v literatu-
i'e a to Kotyza, Kafka 2005, na str. 28., bohuzel i zde na této strané nenf uveden vitbec rok vydani. Z prace
nenf jasné, zda cely text diplomové préce je vlastn{ ndzor autorky, nebo tomu tak nenf a byl opravdu se-
psdn z literatury, ale potom je formalné chybné necitovat literaturu. Nekteti dal3i autofi jsou sice v textu
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literaturu doch4z{ k chybnému uvedeni v roce vydani, naptiklad uvadim str.12. je uvedena citace Blazek,
B. 1999, ale v seznamu literatury je uvedena citace Blazek, B. 2003 nebo 2006. Ddle, také na str. 18., diplo-
mantka cituje Bilak, P. 2001, ale v seznamu literatury je uvedeno jiné jméno a to Bilak a jiny rok a to 2003.
Na str. 24. je uvedena citace Ledvinka, V. 2004, ddle str. 26. Homolka V, 1979, které nejsou vibec zastoupe-
ny v seznamu literatury. V dal3i védecko vyzkumné préci by si tyto zasadn{ chyby jiZ nemohla diplomatka
dovolit. Prace by byla vhodné k dal3i publikaci, ale zat{m tomu branf pravé chyby p¥i praci s literaturou.

Celkové hodnot{m préaci jako zdatilou s velkou sumou informaci a vyvaZenou ve viech ¢4stech. Formal-
né praci kazi chybné préce s literaturou. Ocenuji, Ze v praktické ¢dasti diplomantka progla fetézcem tech-
nologickych postupu, které si musela osvojit a jez mohou slouZit pro vyuZiti v pedagogické praxi.

Navrhuji, aby pfi obhajobé diplomantka osvétlila principy interaktivity v jejim autorském proiektu.
Diskuse tykajici se pedagogické ¢dsti by se méla tykat zejména reflexe didak
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prace/ Praha 2006 - Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, katedra vytvarné vychovy

Pismo v ulicich - srovndni danského a Eeského méstského designu je teoretickou studii, kterd se
zabyvé historii a formami vizualni komunikace ve vefejném prostoru a jejim stavem na pocdatku
21. stoleti. Cilem préce bylo na zdkladé prostudovanych skuteénosti porovnat stav méstského
designu a Grover vizudlni komunikace v Ddnsku a Cesku. Informaéni a orienta&ni systémy jsou
v obou zemich chybné, chyby viak plynou z odlidnych pficin. Velké rozdily pak byly spatfeny
predeviim v kvalité zpracovani reklamy, kterd je v Dansku diky celkové stabilité a tradici
femesla na vy33i Grovni.
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annotation:

Hubdckova B.: Signs in the streets - Comparison of Danish and Czech city design. (Graduation
theses) Prague 2006 - Charles University, Faculty of Education, department of art.

Signs in the streets - Comparison of Danish and Czech city design is a desk study which is
concerned with history and forms of visual communication in public area and its position in the
early 21st century. The target of these graduation theses was compare the position and level
of visual communication in Denmark and in the Czech Republic. Information and orientation
systems are incorrect in both countries but the errors come from different reasons. The big
differences were noted at the level of processing of advertising which is at an even higher level
in Denmark due to of stability and tradition of craft.
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Uvod

Pismo mé vidy fascinovalo. Na gymndziu jsem radéji prepisovala sesity, pokud se mi nelibila
esteticka Uroven tieba jen jediné stranky. Velmi rédda si dodnes kupuji plnici pera a papiry,
abych je zaplnila pisemnymi Gtvary, které nemuseji nutné ddvat smysl. Dilezité je, aby celek
pUsobil harmonicky. Moje ,posedlost” se postupem &asu rozsifila od kaligrafie ke grafickému
designu a typografii. JelikoZ dne3ni ulice jsou mistem, kde na nds produkty a ,vyplody” téchto
obory Utoéi prakticky denng, af chceme, & ne, rozhodla jsem se tomuto fenoménu vénovat
i tuto prdci.

KdyZ jsem s nékym mluvila o tématu mé diplomové prace, vétsinou byly reakce obdobné:
u--- iako o graffitie” Po nékolika takovych reakcich uz mé to pfestalo prekvapovat. Dokonce
i v obchodé s literaturou tematicky zaméfenou na graficky design a architekturu byla reakce
steind a doporudili mi knihu o graffiti, kterd pravé vysla. Kdyz jsem opustila tuto prodejnu,
rozhlédla jsem se po ulici a graffiti jsem skoro nezahlédla, zato reklamy bylo viude kolem vic
nez dost. Ano reklama asi ze sedmdesati procent plni nase ulice v nejriznéjsich a leckdy velmi
roztodivnych formdch. Lidé jsou opravdu velmi vynalézavi. Tim nechci Fict, Ze bych se graffiti
ve své praci vyhnula, ale rozhodné je to jen mald souddst uz jen z toho divodu, ze podtitul mé
prace zni: srovndni danského a Eeského méstského designu, a zrovna graffiti je po celém svété
v podstaté stejné.

Préce je rozdélena do nékolika okruhd. V prvnim se vénuji samotné ulici, jejimu vyvoji a vy-
baveni. Déle pokraéuji formami pisma v ulicich, které jsem pro ptehlednost rozdélila do tFi
hlavnich okruhi: orientaéni a informaéni systémy, reklama a ndépisy na zdech (lidové &i graffiti
nebo streetart). Navazuji vychodisky danskych a éeskych tradic. V posledni &ésti porovnavam
Uroven ceského a danského méstského designu. Ve svém srovndni vychdzim z fotografii, které
jsem pofidila v Dansku ve mést& Nykgbing na ostrové Falster béhem mého studijniho pobytu
od bfezna do kvétna v roce 2004 a z fotografii pofizenych na konci roku 2005 v Berouné.

Toto mésto jsem zvolila proto, Ze svou rozlohou, polohou a poétem obyvatel odpovidd zhruba
méstu Nykebing.



1. Historicky vyvoj ulice a jejiho vybaveni

JUlici proudi Zivot, ulice je ddleZitou tepnou Zivého organismu mésta. Z velkych bulvérd se
rozléva hlavni proud do mensich ulic a zaniké v ulickdch kdesi na okraji. Anebo je to snad ob-
racené, do velkého bulvdru se vtésnd celé mésto. V 19. stoleti se proménila ulice v otevienou
spolecenskou scénu, roziifila své pisobeni. Moderni ulice je totiz vic nez cestou a prostied-
kem spojeni, je také samostatnou skuteénosti, svétem pro sebe, velkolepym divadlem, mistem
zdbavy ¢i déjistém bandlnich i historickych uddlosti. Pravé ulice pfedvadi chudobu i bohatstvi,
slédvu, moc a bidu. Ulice zvyraziiuje i spolecenskou nerovnost a podnécuje davové véiné dosud
nezndmé. V ob&anskych revolucich mezi léty 1830-1871 vyrostly v ulicich barikddy a zde se
tvofily déjiny... Ulice ma tedy svou podobu, svoj vyraz, mé svou typografii i typologii, md své
chodce, zevlouny, zajimavé figurky a dalsi postavy...”

Josef Kroutvor

Samotnd ulice je jasnou a ve svém principu jednoduchou prostorovou formou, utvérela se viak
v dlouhém vyvoiji mést a méstské struktury. Vyspélou méstskou kulturou se vyzna&ovaly pota-
mické spoleénosti Starého i Nového svéta. Mezopotdmskd a egyptskd mésta (napf. Babylon,
Achet - Aton] méla vyvinuté 3iroké a monumentdlini slavnostni procesni tfidy; funkce trhu se
viak zpravidla odehravala za hradbami mést. Nejvétsi prostorovou psobivost mély kultovni
aredly s vyraznou kompoziéni osnovou a ndvaznostmi ve Stfedni a Jizni Americe.

Plnohodnotné méstské prostory se objevuji ve starovékém Recku, kde byly vytvéFeny siti ulic,
z nichz hlavni osnova Ustila do agory, kterd pfedstavuje jasnou prostorovou a funkéni formu
vefejného prostoru. V fimském obdobi antiky dochdzi k dalsimu obohaceni vefejnych prostor,
a to nejen tvarovému a prostorovému, ale také funkénimu. Vznikaji nové druhy vefejnych sta-

veb, napfiklad lazné. Ulice jsou v tomto obdobi budovany promyslené a tvofi jasnou osnovu
fimského mésta.

Ve stfedovéku se méstskd struktura déle vyviji, ale z hlediska obsahu a forem v mensim rozsahu,
neZ tomu bylo v antice. Vznikd zajimavd a svébytnd architektura, kterd mé viak jednoduchou
prostorovou skladbu, jez vychazi ze zjednoduseného fimského schématu. Zdmérd kompozice
uspofddéni mésta se ve sttedovéku zatim nevyskytuje. Ulice této doby je jednoduchym raciondlnim



prvkem prostoru, urcenym k pfistupu (pfijezdu) k obytnym a jinym objektdm, pohybu pésich,
jezdcl a povozi. Ve stfedovéku se hlavnim vefejnym prostranstvim stavé ndmésti, které ma svou
obchodni, trzni funkci. Obchod se tak pfesouvd z okraje mésta do jeho stredu. Namésti se pak
stva urcitym vyrazem bohatstvi a moci mésta. Stfedovéké ulice nebyly v zdsadé koncipovany
a fedeny s hlubsim kompozi¢nim, prostorovym a funkénim zdmérem - odpovidaly predevsim své
hlavni funkéni podstaté - zdkladni dopravni obsluznosti a provozu stredovékého mésta.

Novovék pak opét navazuje na antickou tradici prostorové bohatosti a Elenitosti. Dochdzi ke
zméndam fady sttedovékych prostord a urbanistickych celkd, pfichdzeji nové myslenky a nové
pojeti celkové koncepce a tvorby vefejnych prostranstvi. Na rozdil od stfedovéku se novovék
snazi provazat jednotlivé prostory a urbanistické prvky mezi sebou. Kazdé epocha novové-
ku (renesance, baroko, klasicismus) ma své vlastni specifické rysy utvareni prostoru. Dochdzi
k rozvoiji teoretického studia mésta a jeho slozek a studovdna je rovnéz koncepce a tvorba uli-
ce. Pfedeviim architekti Alberti a Palladio zaginaiji ulice rozdélovat na dva typy - uvniti a vné
mésta. Palladio klade u cest v krajiné diraz predeviim na kvalitu krajiny samotné, na jeji piivab
a bohatost, na obraz domd a vesnic, na rozmanité vyhledy. Cesty mimo mésto by podle ného
mély byt prostorné, pohodiné, s oboustrannym stromofadim, které by chranilo pied sluneénim
zdarem a umoziovalo by odpoéinek v jeho stinu.

K dal3i velké zméné dochazi predeviim v pribéhu 18. stoleti (u nds v poloving 19. stoleti)
a souvisi se spolecenskymi, ekonomickymi a technologickymi zménami, které v této dobé na-
staly. Do té doby patfily ulice a dal3i méstské vefejné prostory nikoli dopravé, jak ji zname
dnes, ale obyvatelim, ktefi je riznym zpisobem uzivali a ovlddali. Kazdy ob&an jako méstan
a zdroven clen nékterého cechu se povazoval za souédst vefejnosti, proto v korporativnim
systému neexistovalo déleni na soukromé a vefejné, a tedy zadnd ostré hranice mezi vefejnou
sférou a soukromou sférou. Mistni obyvatelé ovlddali ulici, jako by byla jejich vlastnictvim,
a roz3fili viechny funkce doméacnosti z domu i na ulici. Viechny kontakty na ulici probihaly
bezprostiedng, bez ceremonidlnich zdvofilosti. Ulice nebyla jeté reprezentativnim prostorem.
Jak ale prosperujici mésta rostla a zvétiovala se, zagala vyrazné ménit svoji funkéni, prostoro-
vou a provozni strukturu. Pfedeviim se zménil vztah k okolni krajing, protoze velkd mésta vstfe-
bavala postupné okolni prevézné venkovskd osidleni. Vzhled ulic v neposledni fadé zménila
hlavné modernéjsi doprava, kterd si vyzadala funkéni a prostorové zmény a Gpravy. (V obdobi



stredovéku umoziiovaly ulice a ndmésti pouze pési provoz, hlavni ulice pak jizdu povozd
a jizdu na koni, coz pfetrvavé zhruba do obdobi renesance. Nastupuijici baroko a nésledujici
klasicismus prostor koncipuje vz pfevazné pro jizdu koédrem nebo kofimo.)

vvvvvv

¢i vyrobé a mista pro bydleni. Oddé&leni téchto prostord samozfejmé vyustilo ve zvysujici se
objem pfepravy osob i zbozi. Mimo toho se uddla zména i v ,pfindlezitosti” prostoru ulice.
Vzhledem k tomu, Ze byla uzivana stdle vice cizimi nez mistnimi obyvateli, prestavali se mistni
obyvatelé citit odpovédni za prostor ulice pfed jejich domem. V této dobé& pfebiraji starost
o ulice méstské Gfady. Vizudlné je tato zména vidét predeviim v délbé ulice na chodniky a jizd-
ni pruhy, doplnéni kanalizaci, dlézdénim, osvétlenim a stitky s ndzvy ulic. | kdyz v souvislosti
s tovarni vyrobou zmizely mnohé femeslnické provozovny a s nimi z prostoru ulice také dilny,
byla to hlavné socidlni funkce, kterd uéinila pobyt na ulici velice ddlezitym. Ulice G&inkovala
pro mistni obyvatele ddle jako predprostor domu a prilehly chodnik slouzil ke hram, oslavam
a mnohym dal3im formém sousedské komunikace.

V soucasné dobé je méstsky prostor utvafen soustavou ulic, ndmésti a dalsich vefejnych ploch,
které jsou dolezitym prvkem méstského organismu. Ten je uréen k dolezitym spoleenskym
Cinnostem, ale i k fadé béznych pobytovych, pohybovych a relaxaénich aktivit. Primarni posta-
veni by zde mél mit p&si, aviak auta v ulicich ubrala z pddorysné plochy ulic a namésti tolik
Uzemi, Ze pési se stdvd az druhofadym uZivatelem. Expanze dopravy v 60., 70. a ve znaéné
mife jesté i v 80. letech zménila vnitfni strukturu mésta na jakysi systém autodrdh, kfizovatek
a parkovidf. V 50. letech se objevuji snahy o rehabilitaci ulice jako plnohodnotného méstského
prvku. Hlavni postavou této doby je Jane Jacobs, podle které ulice ndlezi mezi hlavni prostory
mésta. Jsou to hlavni Zivotn& dblezité orgdny. Pokud jsou zajimavé méstské ulice, je zajimavé
i mésto. Pokud jsou ulice nudné, je i mé&sto nudné.

1. 1. Méstsky mobilia¥
V moderni dobé se v prostoru mésta dostava &im ddl tim vic do popfedi vedle dvojrozmérného

designu i design prostorovy - trojrozmérny. Ucelené soustavy riiznych informaénich, urbanistickych
a funkénich prvkd tvofi tzv. méstské mobiligre.



Pojmem méstsky mobiliaf se oznaduje zafizeni a vybaveni vefejnych prostranstvi, jejichz funké-
ni $kdla se v sou€asnosti neustdle rozsifuje. Za&dtky tvorby a vyroby méstského mobiliafe pak
sahaji do 19. stoleti. Typové skdla prvkd méstského zafizeni a vybaveni se postupem casu
samozfejmé rozsifovala v pfimé souvislosti se vznikajicimi a ménicimi se funk&nimi potfebami.
Mezi elementy, které vznikly jako prvni, patfi pouliéni osvétleni, lavicky, odpadkové kose,
prodejni stdnky a vymezovaci prvky jako zdabradli, patniky, fetézy. S rozvojem dopravy doslo
k rozsiteni spektra méstského vybaveni o prvky s dominujicim technickym charakterem od do-
pravnich znalek, pfes semafory a rozné pfistiesky méstské hromadné dopravy, az po listkové
a parkovaci automaty. Samostatnou kapitolu tvofi zafizeni ulic, zabezpeéujici sluzby posty
a komunikace - postovni schrénky, telefonni budky. Rozvoj obchodu, stoupaijici vyznam mar-
ketingu a rozmach reklamniho promyslu provazi ale v modernich ulicich sougasnosti zivelny nd-
rost nesourodych elementd v podobé nejrozmanitéjsich druhd informaénich tabuli, reklamnich
ploch a prodejnich stankd. Jak v minulosti, tak i dnes se pfi tvorb& méstského mobiliafe uplat-
fuji dva zdkladni principy - atypicky a sériovy. O jejich poslani a hlavné estetické a uZitné
hodnoté by se viak dalo &asto polemizovat.

Atypickd vyroba znamend v tomto pfipadé individudlni autorské vytvarné feseni prvkd, vychaze-
jici ze specifik mésta &i jeho lokality. Od origindlniho autorského designu méstského mobiliafe se
ocekdva uchopeni genia loci, navozeni atmosféry vyjimeénosti a posileni identity daného prostoru.

Na sériové produkovany méstsky mobiliaf se naopak kladou pfedeviim pozadavky uZitkovosti,
které zaruéuji dlouhodobou trvanlivost, poéinaje sofistikovanou konstrukci pfes pouziti opti-
malnich materiald a povrchovych Gprav a konéic pfi moznostech rychlého doplnéni ¢i vymény
prvkd dle okamzité potfeby. Jednoznaénou roli zde hraje ekonomika. Ve vyspélém, promyslové
zaméreném svété pfibyvaii vyrobci ucelenych sériovych systémd méstského mobiliafe, pod kte-
ré se podepisuji renomovani designéfi jako Norman Foster, Knud Holscher, Philip Cox a dalsi.
V Ceské republice se Gsp&3né etabluje domaci producent méstského mobiliare s vlastnim autor-
skym designem - spolecnost MMCité, kterd ziskavd nejen ocenéni na domdci podé, ale stale
vice zdkaznikd i za hranicemi.

Design méstského mobiliafe je v souasnosti moznym prostredkem pro zliditéni vefejnych
prostranstvi a také nezanedbatelnym ndstrojem na vytvareni, ziskavani a udrzeni finanénich

Méstsky mobiliaf od spoleénosti MM Cité
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zdroji mést a regionl. Celosvétovy rozmach turistického ruchu a trzni chovéni jednotlivych
mést zvy3uje ekonomicky potencidl zkultivovanych vefejnych prostranstvi v historickych i mo-
dernich lokalitach. Atraktivni a pfijemné prostfedi mést a obci patfi k vyznamnym stimuldm
pracovnich, obchodnich a finanénich pfileZitosti, které pak zdkonité pfindseji dal3i prosperitu,
rozvoj a zkvalitiovani Zivota ob&anld v dané oblasti.

1. 2. Vyvoj pisma a jeho zasah do vzhledu ulic

Nejstar$i ndm znamé pisemné projevy do vzhledu ulic pfili§ nezasahovaly. Dochovaly se pou-
ze antické ndpisy na sochdch, obeliscich, reliéfech a vitéznych obloucich. Ty byly vytvofeny
ze stinovanych pismen, jejichz libivd a pisobivé forma souvisela s tim, ze stavebni pamatky
i ndpisy na né navrhovali titiz umélci. Do své tvorby vkladali nejen smysl pro proporce, nybrz
i fantazii a dovtip. Stfidani silnych a tenkych ¢ar vnaselo do textu jemny rytmus; ozdobou liter
bylo rovnéz jejich dekorativni zakon&eni. Anticti kamenici pfikladali sva dlata jak k horni, tak
k dolni ¢asti dfiku a dderem kladiva vytesdvali vodorovné patky. Je nesporné, ze pivabnou
formu téchto pismen ovlivnila i tehdej3i sochafskd technika. Typ ndpisového pisma monumen-
télniho charakteru (scriptura monumentalis), jemuz se Zastéji fikd fimska kapitdla, se zacho-
val na etnych stavbdach starovékého Rima, na vefejnych budovéch, triumfalnich obloucich,
podstavcich soch a ndhrobcich dodnes.

Vice uz zasdhly do vzhledu ulic pisemné projevy v renesanci. Na nasem Gzemi mély podobu
latinskych i ¢eskych ndpisé zejména na radnicich a mésfanskych domech. Napfiklad radnice
v hlavnim mésté Zapadoleského kraje - Plzni, jejiz priceli je pokryto sgrafitovou vyzdobou,
nese velky ndpis: ,Tato budova vystavéna jest k sluzbé mésta L P MDLVIII”. Stejné tak je latin-
skymi ndpisy vyzdobena tfeba radnice v Prachaticich. Pozdéji v baroku pak byly podstavce
soch popisovany latinskymi ndpisy provedenymi vice & méné zdafilymi variacemi fimské ka-
pitdly a na domech se sporadicky objevovalo par slov ve $tuku &i v kameni. Zde se vétinou
jednalo o letopoéet vzniku stavby.

Opravdu vyznamny zdsah do vzhledu ulic pFisel a2 v poloviné 19. stoleti. Tento rozvoj souvisel
s rozmachem primyslu, obchodovéni a v neposledni fadé také s do té doby nebyvale rostouci
gramotnosti obyvatelstva, kterd byla podporovéna povinnou 3kolni dochézkou. Zaginaiji se
objevovat prvni psané vyvésni $tity obchodd a hospod, klasické dfevéné vykladce se sklendnou
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vylohou a népisem s ndzvem Zivnosti a se jménem obchodnika na celou 3itku obchodu, z nichz
nékteré se zachovaly v téméf pdvodni podobé dodnes, anebo byly v pozdéisi dobé alespoi
do pdvodniho vzhledu renovovany. Jména domd nebo obchodid se opét objevuji také ve stuku
nebo namalované na omitce. Rozvoj primyslu, technicky pokrok a vétsi gramotnost s sebou
nepfinesly jen pismo na budovach a vyvésni stity, ale i rozvoj reklamy, jejiz pomérné nova
forma - plakat - se objevuje hlavné v obdobi secese. Do té doby femesiny vyrobek se pro-
ménil ve svébytny umélecky objekt. (Bez zajimavosti jisté neni, ze prvni plakatovaci sloup byl
patentovan v Anglii uZ v roce 1824.)

V modernim svété pak ziskalo pismo &i pismeno jako takové vlastni Zivot. Uchranéné pred
spoustami slov a vytrzené ze sémantickych souvislosti zaplavilo svét naseho zrakového vnimé-
ni, af jde o rovinu institucionalni, véetné vizudlni reklamy, nebo o divoky svét graffiti (napis®
na zdech). Dnes se do pismene promitd cely svét. Tri &tvrtiny informaci v ulici jsou vizudlni-
ho charakteru. Primérny obyvatel zdpadni Evropy zaregistruje kazdodenné 2000 obrazd,
20 000 vizudlnich stimuld a 500 grafickych znagek (z nichz si jich uchové v paméti do konce
dne nanejvy3 deset).

1. 3. Historie grafického designu

Nez se vibec zaéneme zabyvat pismem v ulicich a jeho formami, musime zohlednit, jakym
smérem, diky ¢emu a komu se vlastné pismo v ulicich objevuje. Je to vztah ,potieba - realiza-
ce - viem” neboli ,zadavatel - tvirce - vnimajici”. Navrh mbze vzejit pfimo od zadavatele &i
grafického designéra, u kterého si zadavatel navrh objednd. Tviircem je pak femeslnik ,pismo-
malit”, (otazkou je, zda toto slovo v dnesni dobé pouzit, nebof v souéasnosti se cely obor vy-
roby venkovni reklamy nazyvé signmaking a klasické predstavé ,malovani pisma” jsou redlné
moderni technologie vét3inou hodné vzddlené) a vnimaijici je v tomto pfipadé Gplné kazdy,
kdo se na ulici pohybuje, snad jen s vyjimkou lidi se zrakovym postizenim. V tom je i hlav-
ni rozdil mezi signmakingem a jinym pisemnym projevem. Pismu v ulicich se prakticky neda
JUtéct’, zatimco tfeba pismo v knize si sami a dle své vile vybirame. Kniha je intimni spoleénik
a poskytuje nam daleko vice svobody nez ndpisy. Ty na nés Gtoéi na kazdém kroku.'
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Pojem graficky design se zalal pouzZivat po 2. svétové vdlce, kdy primyslové i kulturni institu-
ce velkomést zaéaly vice komunikovat s vefejnosti. Zahrnoval typografii jako oblast uplatnéni
pisma a uZitou grafiku jako oblast uplatnéni obrazu (ilustrace, fotografie, tisk). Dnes, kdy se
predeviim zasluhou pocital obé oblasti prolinaji, se grafickym designem rozumi souhrnné
oznaleni pro &innosti, jako je tvorba jednotného vizudlniho stylu (logo, corporate identity,
obalovy design atd.}, organizace informaci (orienta&ni systémy), prezentace obsahu (kniha),
propagace obsahu (reklama).

Postaveni grafického designéra se ve vyspélych zemich intenzivné budovalo v prébéhu posled-
niho pulstoleti. Graticky design se stal soucdsti bézného Zivota, vztahy klient - designér - ve-
fejnost podléhaiji profesionalité. Zejména 70. a 80. léta, obdobi hospodafského a kulturniho
entuziasmu, pfispéla ke spolecenské vyznamnosti grafické profese. Ve Francii, Némecku, USA
&i Holandsku byly realizovdany velké vefejné projekty, fesici jednotny vizudlni styl komplexné
(muzeaq, stétni sprava, dopravni komunikace atd.). Reklama jako zdroj finanénich prostredkd se
stala v nékterych zemich prostorem nejzivéjsi kreativity, kterd paroduje samu podstatu reklamy
(Velka Britanie). V 90. letech pak televizni spolegnosti poskytuji zajimavé zakazky; grafikové
zacinaji vyuZivat potencidl animované typografie (Neville Brody, Max Kisman). Vétsi a vétsi
projekty vyvolaly potfebu tymové prdce ilustratord, fotograft a grafikd, spolupracuijicich v gra-
fickych studiich s art directory v &ele. Cestina bohuzel Easto nemd pro nové skuteénosti oboru
vlastni vyrazy a pfebird tak terminy z angli¢tiny (art director |ze stézi prelozit jako umélecky
vedouci nebo corporate identity jako firemni totoznost).

2. Formy pisma v ulicich a jejich historie

Pismo se v ulicich objevuije ve tfech hlavnich forméch. Prvni je geografickd forma a obyvateldm
mést umoZiuje orientaci a dnes je spojend predeviim s automobilovou dopravou. Druhd forma
je reklamni, kterd je pro dne3ni svét neodmyslitelnd a ve vizudlnim svété ulic nejroziifend;si,
teti je svét graffiti a uliéniho uméni, tzv. streetartu, ndpist na zdech, af vz lidi zamilovanych,

¢i laskou zhrzenych, lidi s né&im nespokojenych, nebo prosté téch, ktefi chtéji na sebe nebo na
néco upozornit.



2. 1. Informacni a orientaéni systémy
Informaéni systémy miZeme rozdélit do dvou skupin:

Kratkodobé - do této kategorie patfi systémy vytvorené pro néjakou jednordzovou akei, kterou
mbze byt napfiklad veletrh nebo festival a které jsou velmi Gzce spojeny s reklamou a propa-
gaci. (Napfiklad grafickou podobu prezentace Mezindrodniho ménového fondu vytvofil né3
predni graficky designér Rostislav Vanék.)

Dlouhodobé - tato kategorie zahrnuje pfedeviim informaéni systémy tykajici se dopravy
(cedule s ndzvy mést, cedule s ndzvy ulic, smérovky, dopravni znacky atd.), tyto systémy by
mély vznikat na zdkladé pravidel vizudlni komunikace. Tento obor se zacind rozvijet na konci
60. let na zakladé potfeby vytvofit (nejen) jednotné dopravni znaéeni.

2. 1. 1. Vizuélni komunikace

Historicky vyvoj vizualné vnimatelnych znakd lze podle ing. Petera Simlingera z videnského
Institututy informaéniho designu roz&lenit na ffi etapy. Prvotni etapa obrédzkového pisma je
ndsledovdna etapou zahrnujici obdobi od pocatkd pisma hldskového az do prvnich proje-
vl globalizace ve 20. stoleti. Pro posledni etapu, kterd trva dodnes, je pak charakteristicky
postupny zrod globdlni vizudlni komunikace s nové vzniklou potfebou unifikace - potfebou
novych, i spise jednotnych symbold, piktogramd &i vizudlnich prvkd srozumitelnych konzumen-
tovi (vnimajicimu) bez ohledu na jazyk, kterym se jinak bézné vyjadiuje. Tato vyvojova faze
je zatim nejméné zdokumentovéna. Jisté viak je, Ze na vnimajiciho klade ndroky v podobé
alespofi zakladni vizudlni gramotnosti.

2. 1. 2. Vizualni gramatika a gramotnost

B&Znou vizudlni gramotnosti dnes obvykle nazyvame schopnost komunikovat prostiednictvim
psaného textu, tedy hlaskovych znakd. Vyvoj vizudlni komunikace ve 20. stoleti ved| ke krysta-
lizaci dal3iho druhu gramatiky, kterou zatim ovlédaiji jen ti nejkvalifikovanéjsi tviirci grafického
designu. Je vice nez pfirozené, ze ,fec”, kterd pouziva ke sdélovani my3lenek grafické symboly
a nehldskové znaky, ma také svd logickd systémova pravidla - gramatiku. Gramatika stano-
vuje pravidla, jak lze jednotlivé prvky navzdjem kombinovat a jak se v grafické komunikaci
pouzivaji tfeba barvy ¢i tabulky. Symboly i figury jsou vzhledem k potfebé rychlé ¢itelnosti
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uzivany v jednoduché stylizované formé. Z toho mj. vyplyvd, ze je lze sice vzdjemné spojovat
do sestav, aviak toto kombinovéni je pfeci jen omezeno - jeho vysledkem nesmi byt pfilis
slozitd, a tim pddem nepochopitelnd a malo &itelnd struktura.

Vizydlni gramatika je nezbytnou znalosti dobrého grafického designéra. V tomto obory udinili vy-
znamné objevy pfedeviim typografové Otto Neurath, Henry Dreyfuss, Charles Bliss a Otl Aichler.

Podle videfiského sociologa a neopozitivistického filozofa Otty Neuratha (1882-1945) ne-
existuje 2adnd oblast lidského pozndni, kterd by nebyla vhodnd pro vizualizaci. Svou meto-
du ISOTYPE (International System of Typographic Picture Education) povazoval Neurath za
prostfedek zrakové vychovy. Pomoci ISOTYPE Ize bez komentdfe ukazovat vazby mezi fak-
ty. Neurath ISOTYOPE s Gspéchem vyuzil zejména pfi vytvdreni statistik zachycujicich soci-
dIni a ekonomické jevy. Neurath se zabyval také otdzkami signdlnich barev. Svou &innosti
vyznamné pisobil na Ladislava Sutnara.

Henry Dreyfuss (1904-1972), americky designér a prvni pfedseda IDSA (Industrial Designers
Society of America), se snazil o védeckou dokumentaci vizudlnich komunikaé&nich systémd.
Po oficidlnim odchodu do dichodu piedsedal jako predstavitel ANSI (American National
Standards Institute) prvnimu zaseddni 1ISO/TC (International Organization for Standardi-
zation / Technical Committee) v Berliné. Vysledkem préce vyboru se stal soubor mezindrodnich
grafickych standardd zachyceny v Symbol Sourcebook.

Rakusan Charles Bliss, pdvodnim jménem Karl Blitz (1897-1985), vytvofil systém nového mezi-
ndrodniho vizudlniho jazyka. Pfestoze jeho principy publikoval v dile Semantography (1949),
pro jazyk se uchytil nazev Blissymbolics. Rovnéz vyuziti se ponékud posunulo - jazyk pomdahd
postizenym, ktefi nemohou komunikovat obvyklym zpisobem. Bliss se také snazil o prosazeni
nového zpisobu silni¢niho znadeni, oviem nepfilis Uspéing, protoze jeho znaky byly pfilis
stylizované a spojené zietelné umélymi vazbami.

Vysokoskolsky pedagog Otl Aicher (1922-1991) se proslavil vytvofenim soubord grafickych
znacek pro olympijské hry v Mnichové v roce 1972. Spolu s Martinem Kramperem napsal
zékladni uéebnici zrakového sdélovani Zeichensysteme der visuellen Kommunikation.



2. 1. 3. Pravidla vizualni komunikace

Clovéku slouzi k dorozuméni s druhym &lovékem zrak, sluch, hmat, nékdy také &ich a chuf.
Dorozumivani (komunikace) probihd tak, Ze jednotlivé myslenky jsou v podobé vnimatelné
zrakem, sluchem, hmatem, &ichem nebo chuti zastupovany figurami, znaky nebo symboly.

Rozumét obsahu znakd a symbold se ucime jednak kazdodenni praxi, jednak pomoci uéebnic
a slovnikd. Pochopeni obsahu je, podobné jako v mluvené feéi, znaéné zdvislé na znalosti
vztahd mezi roznymi figurami, znaky a symboly i skuteénosti.

V nékterych oborech (napf. doprava) se dokonce vystavuji potvrzeni o znalosti znak a sym-
bold (tfeba Fidi¢sky prokaz je moZno obdrzet az po slozeni zkousky ze znalosti dopravnich
znacek a vizudlnich prvkd uZivanych v silni¢nim provozu). Nejen v dopravé ale i jinych obo-
rech, jako je tfeba Iékafstvi ¢i chemicky promysl, miZe neznalost patficné symboliky vydstit do
situaci, kdy jde doslova o Zivot. Nové zavadéné znaky a symboly se Easto aplikuji po jistou
dobu s vysvétlujicim textem, aby se 1épe zafixovaly v paméti daného okruhu vefejnosti.

Dorozumivéani (komunikace) zde tedy probihd na zékladé dvou odlisnych principt. Na zdkla-
dé analogickém neboli podobnosti se skutecnosti a konvenéni neboli na zdkladé spoleenské
dohody. Analogické komunikaci se Elovék uéi béznou praxi. Konvenéni komunikace predstavu-
je zvlastni znalost - tzv.gramotnost. Znalost vizudlni podoby hldskové komunikace (pisma) je
prvni gramotnosti, znalost konvenéni nehldskové zrakové komunikace je druhou gramotnosti.

Je-li mozné néjaky jev pfimo jednoduse zobrazit, pouziva se v nehldskové vizudlni komunikaci
figura. Neni-li moZné dany jev pfimo zobrazit, pouzije se znak nebo symbol, ktery je vybran
na zdkladé historickych souvislosti nebo srovndvaci systémové analyzy. Znaky nebo symboly
se pak uZivaji na zdkladé nezévazné spoleéenské konvence nebo na zékladé dohod rizného
typu, dosahu a zavaznosti. K zdvaznym konvencim $irokého dosahu patfi mezindrodni normy
ISO, které jsou obdobou pravidel pravopisu hldskové feéi. Zabyvaii se grafickymi symboly
vetné Sipek, barvami a tvary informaé&nich tabulek.

Podle nékterych ndzord neni dobré podfizovat praktickou vizudlni komunikaci (tedy vybar
symbol¥ i uZiti barev) pFisnym vieobecné platnym mezindrodnim konvencim. Vede to pry ke

Figura

Znak
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zbyte&né uniformité. Vizudlni komunikace moze 6dajné fungovat sponténné bez sjednocovéni
a uleni. Soudobé védecké poznatky ale napovidaji, Ze vizudlni komunikace se rozrostla do
takové Sife a kvality, Ze bez sjednoceni a uéeni by byla jeji funkénost vyuzita jen z velmi malé-
ho procenta. To by bylo pro mezindrodni komunikaci v soudobé vizudlni epose skoda. Proto je
pravdépodobné spravné pfistoupit na zdsadu, Ze vefejnd vizudlni komunikace se Fidi pravidly
a je po celém svété jednotnd. Riznorodost a moZnost projevu regiondlnich specifik je naopak
charakteristickd pro oblast reklamy propagujici rizné subjekty &i zbozi.

Pfi vybéru nebo tvorbé nové figury, znaku &i struktury je tfeba dbat na dostateénou &itelnost.
K té vede tvar oprostény od zbyte&nych detaild, ale nezbaveny téch dilezitych a charakteris-
tickych prvkd, které nam umozni rozeznat, co symbol, znak nebo figura pfedstavuje. Ddle je
treba zachovat dostatecnou 3ifi nejuzsich linii a nejuziich mezer mezi plochami. Mélo by se
minimdlné uZivat bilych detaild v tmavé plo3e symbolu a naopak a dodrzet dostateénou vzdé-
lenost figury, znaku nebo symbolu od sousednich prvkd &i rémecko. Je zddouci uzivat hlavné
plosné, nikoliv ¢arové figury, znaky (s vyjimkou pisma) a symboly.

2. 1. 4. Vyvoj dopravniho znadeni

Dopravni znaéeni tvofi jednu z nejvyznamnéjsich oblasti vizudlni komunikace. Je na ném za-
sadnim zpOsobem zdvisld bezpednost silniéniho provozu. Proto je na celém svété dopravnim
znackém vénovdana pozornost pravnikd, psychologd, teoretikd vizudlni komunikace i dopravnich
inzenyr0. Systém znaceni se stdle rozviji, dopliiuje a zdokonalyje.

Funkci smérového dopravniho znaéeni v ddvnych dobdch plnily jen stopy, vyslapané pésiny a stez-
ky. V antickych Pompejich pak byly nalezeny patniky oddélujici prostor némésti od pdsu pro jizdy,
zvy$ené chodniky a zvy3eny pfechod pfes jizdni pds, pfipominajici nejmodernéisi provedeni ,zebry”.

Rimané kolem roku 120 pf. n. |. zacali kolem cest osazovat milniky se vzdélenosti od Rima {od-
tud pochazi Uslovi ,Viechny cesty vedou do Rima”). Milniky po rozpadu Rimské Fise zavadsl
na pfelomu 17. a 18. stoleti panovnik Polska a Saska August de Strong. Kolem roku 1700 zavé-
dél verstniky (versta = jednotka délky) car Petr Veliky v Rusku. Kolem roku 1750 se v Némecku
na kfizovatkdch zacaly objevovat dievéné kfizové znacky. Od roku 1789 je zacali nahrazovat
+hodinovymi kameny” - na nich se vzddlenost udévala v hodindach.



Signaly pro fizeni Zelezniéni a silniéni dopravy v moderni dobé byly inspirovany ndmofnimi
signdly. Z roku 1868 je dolozeno pouziti primitivniho mechanického semaforu na jedné z lon-
dynskych kfizovatek - semafor mél tvar kfize napodobujiciho lidskou postavu s rozpazenyma
rukama (,st0j“) s moZnosti svésit ob& paze (,volno”). V roce 1903 v Anglii The Motor Car Act,

automobilovy zdkon, zavedl poprvé na své&t& dopravni znaéky podobné dnednim, ve tvaru
kruh( a trojohelniko.

Prvni dopravni znaéky zavedly ve svych zemich vz v prvnim desetileti 20. stoleti narodni automo-
bilové kluby, napfiklad Touring club Italiano nebo Kaiserlicher Automobil Club. V roce 1920 se
konal silni¢ni kongres v Holandsku, na némz se mistni turistické organizace ANWB pochlu-
bila, Ze jiz umistila 400 vystraznych znalek odpovidajicich mezindrodné pfijatym tvardm
a barvam. Tato situace byla podobndé dnesnimu znaceni turistickych cest a cyklotras v Cesku.

Dopravni znaéeni v Cesku bylo zavedeno pozdéji - v roce 1935 prvnich pét druhd vystraz-
nych znaéek a o tfi roky pozdéji jiz celd skala zna&ek pro rbzné Géely. Jiz tehdy se poéitalo
i se znackami prosvétlovanymi. Protoze reflexni félie tehdy jesté nebyly, pfipeviiovaly se na
nékteré znacky malé kulaté odrazky - trafové znacky podobného provedeni mozeme jesté
dodnes naijit na Ceskych Zeleznicich.

Vidy existovaly snahy o zavedeni jednotného systému dopravniho znaeni. Jednim z prv-
nich pokusd byla Pfiru¢ka o jednotném zpidsobu fizeni dopravniho provozu, kterou v roce
1929 vydal a pozdéji revidoval Americky narodni kongres silniéni a délni¢ni bezpeénosti. Od
iejiho prvniho uvedeni do praxe jsou pfepracované verze publikovany minimélné jednou za pét
let. KaZdd novd vldda se snazi iniciovat zmény iz v existujicim systému dopravniho zna&eni ve
snaze nalézt nové, lepsi a univerzalnsi fedeni.?

V USA se systém znaceni vyvijel odlisné. Nékteré znacky se podobaji evropskym, ale
napfiklad vystrazné zna&ky maiji tvar zlutého &tverce postaveného na vrcholu.



2. 1. 5. Vizudlni komunikace na konci 20. a poéatku 21. stoleti

Dopravni znaéka jako jeden z prvkd vizudlni komunikace mé byt srozumitelnym nosiéem in-
formace. Lidé na ni maji reagovat v souladu se zdmérem jejiho tvirce. Vzhledem k tomu, jak
velky je rozdil ve vizudlni gramotnosti obyvatel, vyZaduje efektivni navrhovani znadek znaé-
nou znalost kulturni tradice, historie, sémiotiky a interpretaéni teorie. Dvéma zdkladnimi pra-
vidly dopravniho znaéeni je redukce a konzistentnost. Konzistentnost dévé skupiné na sobé
nezavislych symbold podobu jasné srozumitelného systému. V tomto smyslu se systém doprav-
niho znaéeni podobd typografii - komunikaci na zdkladé prefabrikovanych prvkd. Obecné
feceno: figurdlni zndzornéni je tu zredukovdano do dvourozmérné podoby a zbaveno viech
nadbyteénych informaci.

Znacky, které maji poddvat tutéz informaci, se vétiinou v rdznych zemich svou vizudlni po-
dobou zcela zdsadné lidi. Rozné variace nenachdzime jen v zahraniéi, ale obvykle i v rémci
jednotlivych zemi - tato velkd rozmanitost vychazi z kulturnich specifik. Zpdsob interpreta-
ce je pokazdé podminén historicky a kulturn&. Dopravni znaéeni vychdzi z uréitého kontextu
a mdzeme je pochopit vétiinou jen ve vztahu k jeho okoli.?

Za kazdou dobrou znackou a informaénim systémem vétiinou stoji vzdélany a zkuseny grafic-
ky designér, jehoz prace zasahuje do irSich oblasti grafického designu. Napfiklad Adrian Fru-
tiger, autor vyznamnych fontd (Centennial, Versailles, Frutiger, Avenir, Vectora, Univers) navrhl
orientacni systém pro pafizské metro a letisté Charles de Gaulle a jeho typografii spatfime na
viech $vycarskych délnicich.*

Celkem zajimavd je némeckd primyslova norma (Deutsche Industrie-Norm) neboli DIN. Je to
oznaceni pro cokoliv, co jde zméfit, véetné normalizovaného némeckého pisma nazvaného
DIN Schrift. Pismo DIN je ukdzkou, jak se pismo pouzZivané vyhradné v promyslové oblas-
ti miZe stat pismem oblibenym grafickymi designéry a vyuzitelnym v nejroznéjsich oblastech
véetné sazby knih nebo reklamy. Pivodni DIN Mittelschrift a z0zend verze DIN Engschrift,
které jsou znamé také jako ,ddlni¢ni”, za&aly ovlddat némecky vefejny prostor pied 2. svéto-
vou vélkou (béhem 2. svétové valky byla norma zavedena i v protektoratu Cechy a Morava
jako CSN 1034). Tato pisma vlddnou dopravnimu znaéeni a ndpisdm na vefejnych mistech
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vz celd desetileti. Pismo DIN vznikalo pocatkem 20. stoleti nejdfive pro potieby zeleznice
(unifikace popisu ndkladnich vagént, pozdéji pak nejroznéjsi typy ndpist véetné ndzvd stanic
na ndstupistich). Toto pismo tak vlastné bylo prvnim korporatnim pismem v Némecku. Dnes vz
tomu bude sto let, co Engschrift Gspé3né funguje. Typografickou zajimavosti tohoto pisma je, ze
viechny znaky maji stejnou tlousfku tahu, coz zvysuje jeho &itelnost. Pivodné viak bylo pismo
urcené pouze pro ndpisy.

Vzhledem k novym potiebdm trhu vyvinul holandsky typograf Zijici v Némecku Albert Jan-Pool
ve druhé poloviné 90. let 20. stoleti nové pismo, tzv. FF DIN, které se stalo oblibenym fontem
mnoha grafickych designérd.® V Pafizi v Centre Pompidou ho napfikiad vyuzil Ruedi Baur,
kdyZz vytvarel novy jednotny vizudlni styl a informaéni systém. FF DIN také velmi rady vyuzivaiji
automobilky (Toyota, Citroén nebo Jaguar) ve svych propaga&nich materidlech. Jako by tady
intuitivné dochdzelo ke spojeni uZivatele a prostfedku (automobil na délnici - DIN jako dal-
niéni pismo). V Ceské republice z tohoto pisma vychdzeli Tomas Machek a Petr Babdk, kdyz
vytvareli korpordtni pismo pro jednotny vizudlni styl mésta Zlina.

2. 1. 6. Vyvoj uli¢nich nazvu

Jednim z nejdilezitéjSich prvkd vizudlni komunikace v ulicich jsou uli¢ni tabulky, na kterych je
napsdan nazev ulice. Diky uli¢nim tabulkam se snadnéji orientujeme, trefime, kam potfebujeme.
Dnes vz si bez téchto tabulek ani nedokdzeme pfedstavit mésto. Jednoduse by bez nich nefun-
govalo. Ale nebylo tomu tak vZdy. Abychom se dozvédéli, kdy a jak znaéeni ulic vlastné vznik-
lo, musime zapétrat trochu v historii. V Cechdch bude asi nejlepsim piikladem pro historicky
vyvoj uli¢nich ndzvi a podoby uli¢nich tabulek Praha.

Asi nejstar$i znamé jméno komunikace je ,Juditin most”. Jména ulic se pak ve vét3i mife zadi-
naji objevovat ve 14. stoleti, tedy v dobé vlady Karla IV. Nejstarsi pojmenovéni ulic, ale i ji-
nych mist nevzniklo uméle néjakym usnesenim, ale tvofili je lidé podle potieby, tak aby jména
byla orientaénim prostfedkem a pfesné oznacéovala polohu ulic ve mésté. Vzhledem k tomu,
ze jména ulic jesté v té dobé nebyla nikde ve vefejném prostranstvi napsdna, orientovali se
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lidé spise podle dom0, podle jejich majiteld, podle domovnich ndzvi a podle sousedstvi.
Musime si také uvédomit, Ze kdysi lidé neuméli &ist a psat v tak hojné mite, jako je tomu dnes.
Nejcastéji pouzili stardi jméno, ustdlené v misté, kde ulice vznikla (napf. v Praze: BorSov nebo
Mordh). Tyto ndzvy jsou dolozeny uz v 11. a 12. stoleti. Cetné ulice dostaly jméno podle kld3-
terd nebo kosteld, které v nich stdly nebo ke kterym vedly. Ddle se jména ulic vytvérela podle
slavnych dom0 a staveb nebo podle femesel, kterd byla v téchto ulicich provozovéna nebo
se v nich usadil jejich provozovatel (napf. v Praze Celetnd nebo Platnéfskd). Takto se jména
v Cechdch a hlavné v Praze vytvérela az do poloviny 19. stoleti - dokud byla sprava obce
v rukou mésfand. V poloviné 19. stoleti byla viak méstskd samosprdava zrudena a Praha byla
fizena zemépanskymi Gfedniky. Ndsledkem toho se zaé&inaji objevovat v ndzvech ulic jména
panovnikd &i Elend panovnickych rodd. Jména ulic byla samozfejmé némeckd pouze v roce
1848, projevem revoluéniho nadseni vznika nékolik slovanskych ndazvi jako napt.: Vaclavské
a Karlovo nameésti.

Utedné se viak zacaly ulicim pfifazovat ndzvy az v roce 1787. Tehdy 3lo oviem pouze o regis-
traci uliénich ndzvd a sou€asné bylo provedeno oznadeni ulic népisy - jména byla napsdna na
ndrozich krajnich domd Cernou barvou. Nékteré népisy se dochovaly do dnesnich dnd. Pred-
métem péce méstské spravy se stala otdzka prazskych uliénich ndzvd az v roce 1868. Sbor
obecnich starsich se v tomto roce usnesl na tom, ze pojmenovdni ulic, tfid a ndmésti bude nazna-
¢eno tabulkami pfipevnénymi v ulicich a ulice nesouci stejny ndzev budou prejmenovdny. Byla
ustanovena zvlastni komise, kterd navrhovala nové jména. Névrh projednala a schvdlila méstské
rada. Pouze pfejmenovani Dominikdnské ulice na Husovu prosadila az petice 4000 Prazand,
protoZe jméno Hus bylo jesté ve 2. poloving 19. stoleti t&Zko stravitelné pro cirkev i konzervativni
§lechtu. Dnes se o prdci této komise mbzeme dozvédét z , Autentického ukazatele ulic a namésti
i ¢isel domovnich kralovského hlavniho mésta Prahy”, ktery sestavil Karel Jaromir Erben, tehdejsi
feditel méstského archivu. Prvni Gfedni pojmenovani prazskych ulic bylo provedeno na zékladé
tradi¢nich ndzvd a podle zdsad, jez byly dfive rozhodujici pro volbu jména.

Dal3i obdobi bylo pro vyvoj uli¢nich nazvd velmi vyznamné, nebot rakouskéd monarchie chtéla
tehdy vyuzit uli¢nich ndzvi alespoi k vyvolani zdani dynastického a rakouského smysleni ces-
kych obyvatel. To se samoziejmé Eeskym vlastencim pfilis nelibilo a v kazdém novém nézvu vi-
déli politicky projev. Casto se pfi hlasovani lidé shromazdili na Staroméstském ndmésti a Eekali
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pred radnici, jak dopadne. Uliéni nazvy se tehdy staly vysoce politickou otdzkou a tou zistaly
az téméf do konce 20. stoleti. Tak, jak se proménoval politicky rezim, tak se ménily i nazvy
ulic. Ale nepfedbihejme dobu.

Az do 90. let 19. stoleti byly uli¢ni ndzvy oznadovény na uli¢nich tabulkdch nédpisy némeckymi
nebo némecko-&eskymi a barva tabulek - &erné pismo na zlutém poli - vyjadfovala pfisluinost
Prahy k rakouskému mocndfstvi. Koncem 19. stoleti uz viak byla ve Sboru obecnich starsich
prevaha Cech( (89 Cechi a pouze 1 Némec), a tim padem uz nemohli N&mci zménu udrzet.
Ale trvalo to je3té par let, nez ke zmé&né opravdu doslo. Az v roce 1892 uvolnil Sbor 2000 zI.
na tabulky s Eeskymi ndzvy a v 1été roku 1893 se s vyvésovanim tabulek skutecné zaalo, ale
spor o jazyk zavinil dal3i odklad a trvalo zase nékolik let, nez byl spor ukonéen.

Vyvéseni prvnich tabulek s ryze Ceskymi ndzvy viak vyvolalo vinu odporu u némeckého
obyvatelstva a pfivolalo bouflivou ndaladu, kdy &esti obyvatelé poskozovali staré tabulky.

A tak bylo usneseni obecnich starsich a vyvé3ovani ceskych tabulek opét zastaveno. Nakonec
spravni soud zrusil mistodrZitelsky vynos a potvrdilo se pravo obce rozhodovat o uli¢nich nd-
zvech i tabulkach a v roce 1894 byla vydana vyhlaska, kterd mimo jiné stanovila vnéjsi Gpra-
vu uli¢nich tabulek. Vzhledem k tomu, Ze nasi obrozeneéti pfedkové jesté vibec nepfemysleli
o vécech, jako je vizudlni komunikace a jeji pravidla, volili tabulky v barvach slovanskych, kte-
ré pretrvaly dodnes. Proc by také uvazovali o tom, jestli jsou ndzvy ulic gitelné z jedouciho au-
tomobilu, &i nikoliv. V dobé, kdy se ulice zacaly znaéit, $lo obyvateldm mést o Gplné jiné véci.
Soucasné magistrat vyzval majitele domd, aby odstranili zadvadné tabulky s ¢esko-némeckymi
ndzvy. Ani v této dobé to obyvatelé neméli jednoduché. Na ty, co tabulky neodstranili, bylo
poddno trestni oznameni a béhem tohoto trestniho fizeni byly tabulky shaty ze 75 dom& a ma-
jitelé domd podali spolu s némeckym spolkem stiZnost proti vyhlaskam i proti trestnim nélezim.
Nebyla to zkratka jednoduchd zdlezitost. Cely spor skongil roku 1898 rozhodnutim spravniho
soudu, ktery oznadil viechny stiznosti za bezddvodné. Vyhlaska z roku 1894 se tedy stala
nejvyznamnéjsim historickym dokumentem v pojmenovavani prazskych ulic, nebof definitivné
stanovila &islovani ulic, technickou Gpravu ulinich tabulek, ale také poprvé vyhlésila oficialni
znéni Ceskych ndzvl ulic a ndmésti v Praze.



Do popfedi vefejného zdjmu nejvyraznéji vstoupila Gprava uliénich ndzvl az po 1. svétové
vdlce po vytvofeni Velké Prahy v roce 1922. Spoijily se totiz obvody, kde se pfi volbé uli¢nich
jmen postupovalo rizné. Vznikly tak nové ulice, pro které se musela vymyslet jména. Nejvét-
$im problémem bylo, Ze se nékterd jména ulic opakovala. Byly navrzeny nové zésady pojme-
novani, napf. volit pivodni lidové ndzvy; nazvy charakterizujici povahu mista, polohu, smér,
tvar atd.; jména osob, statd, pamatnych mist, které pfipominaji nase déjiny; vyjimeéné se také
mohla ulice nazvat podle vynikajici osobnosti nebo néjaké zaslouzilé osobé. Tyto zdsady
byly viceméné dodrzovany, ale nékdy Zddnou z téchto zdsad uzit neslo. | pfes rusivé vlivy
nakonec vzniklo 400 novych ndazvd (napf. Na kopeéku, Na vriku...). Dokonce vzniklo jedno
jméno podle zZijici osoby, a to Sady Petra Bezruce. Zato jména cizich osob byla pouzita jen
velmi skromné.

Zde zacind doba, kdy jména ulic pfesné kopiruji politickou situaci. Zmény pfichdzeji s némec-
kou okupaci a uli¢ni nazvy se méni opét na némecké. | tady se véc vlekla a vznikaly spory, ale
nacisté vypracovali navrh, ktery musela vzit méstska sprava bez vyhrad na védomi. V pfikazu
také stalo, Ze za spravny zpisob psani Eeskych nazvd odpovidd magistrat a némeckd jména
maji byt psdna némeckym pismem a &eskd v pivodni antikvé. Oboji pak musi byt provedeno
pismem stejné velikym a stejné tuénym a celkovy vzhled musi pisobit vyrovnané. Barva tabulek
mohla z0stat. Viechny tyto mali¢kosti byly dilezité pro ,psychologii ulice”. Byla odhalena prv-
ni nacisticka tabulka v Praze za pfitomnosti K. H. Franka a ndméstka Pfitznera. Dostala ji tfida
generdla Roettiga. Nacisté soustavu doplnili jmény, kterd méla pfipominat némeckou G&ast
pfi zakladani mésta (napf. Magdeburskd), nebo jmény vyznaénych Némco podilejicich se na
néjakém vyznamném dilu (ParléF).

Po 2. svétové valce se znovu vraceji viechny ndzvy, které platily pfed fijnem 1938. Dal3i zmé-
nu uli¢nich ndzvi pfinesli komunisté pfedeviim v roce 1952. Znovu se piejmenovdvalo. Néazvy
byly dikazem nového pojeti uli¢nich nazvd. Technicka dprava a grafika viak zostala stejnd.
.Po Onoru 1948 se zpoldtku zdanlivé nic nedéje, ale uz v letech 1950 az 1952 komunistické
moc v Praze prosadila piejmenovani nékolika set ulic, protoze se prosazovalo, aby se do né-
zvoslovi dostala jména pfedstaviteld délnického hnuti a hlavné také nazvy sovétské. V Praze
se spousta ulic pojmenovala po osobnostech bolsevického ruského rezimu a po osobnostech
literarnich dél, jako byla Mladé Garda. Byla ulice Pavky Koréagina - hrdiny romanu Jak se



kalila ocel, Olega Kosevého a roznych osob, které padly v boji proti fasismu, ale pfece jenom,
¢eho je moc, toho je pfili, a kdyz v Praze vznikly celé skupiny ulic po hrdinech roméanu Mlada
garda, tak to trochu tahalo za u3i.”

Tento pfejmenovavaci trend se posilil je$té po srpnu 1968, a tak neni divy, Ze po dalsi revoluci
v listopadu 1989 pfisla novd vina pfejmenovani ulic. Naposledy tedy dostaly ulice hromadné
novd jména v letech 1990 az 1996.

.V té prvni revoluéni vIné bylo zménéno jen 40 nazvd téch nejkfiklavéjsich typu Gottwaldiv
most, Zapotockého most, Stalinova ulice. To pfejmenovavani se postupné upravilo, zase vznik-
la pfisluind ndzvoslovna ulice a do dne3niho dne bylo budto zménéno nebo nové vytvofeno
od roku 1990 asi 300 uli¢nich nazvy. Ale téch politicky motivovanych zmén, je kupodivu asi
jenom 60 az 70, ¢ili je to daleko méné nez v roce 1940 za téch nacistd nebo v létech 1945,
kdyz se zase ty nGzvy odnémcovaly.””

Od roku 1990 se vz jména ulic vétsinou ménila podle dohodnutych pravidel. Pfednost se déava
politicky neutrdlnim, vét3inou zemé&pisnym ndzvim. Pfesto byl na osobni pféani Vaclava Havla
ndzev ndbfezi BedFicha Engelse nahrazen jménem Radinovo nabfezi. Také tiida Obrancd miru
neziskala povodni ndzev Belcrediho, jak si pfdli jeji obyvatelé, ale jméno Milady Hordkové,
politicky odsouzené k trestu smrti ve vykonstruovaném procesu.

Mizeme jen doufat, Ze v budoucnosti uz dojde pouze ke zmé&ndm grafickym, které jsou
v souvislosti s novymi objevy informaé&niho designu potfebné.

% Ledvinka, V. 2004, 7 tamtéz



2. 2. Reklama a propagace
.Kdyz jsem studoval prava, tak jsem dojizdél do Prahy a vzdycky jsem se t&sil, az vlak zastavi
ve Vysocanech, kde se pres stfechy domd u nddrazi tyéi ohromnd pismena podepiend zeleznymi
piiporami. Ta reklama byla sice jméno maijitele hotelu pana Krdsy, ale jg jsem vnimal jen to velké
osvobozené slovo, slovo Krdsa. A tak jsem vjizdél a zase vyjizdél z Prahy pod dojmem krdsy, kterd
na mne v Praze cekala a kterou jsem zase opoustél. Ta krasa Prahy byla tenkrat zdobend nejen
krasnymi a osvétlenymi vykladnimi skiinémi a reklamami obchody, ale také plakdty, které mi kraée-
ly vstiic, plakaty Osvobozeného divadla, E. F. Buriana a vystav Mdnesa. A tak mé krésa doprovd-
zela na mych prochdazkdch Prahou, dokonce Praha téch let mé splyvala s krdsou, i kdy# hotel Krdsa
ve Vysoéanech byl hodinovy hotel. Ta léta tficdtd a krdsa Prahy, to byla moje léta uéednickd, po-
etismus a surrealismus mé ohromovaly zrovna tak jako pobyt v tom krésném velkomésté. Ze vieho
nejvic jsem si ale zamiloval reklamu Koh-i-noor Waldes, to byla moje $ifra, to bylo moje diamantové
ocko inspirace. Kdyz jsem vidél tyéit se v nadpfirozené velikosti a kdyz jsem pak drzel kartének
s patentnimi knoflicky zacvaknutymi do oka krdsné divéi hlavicky, vzdycky jsem byl oslnén.”
Bohumil Hrabal

Reklama ovlddla ulice. Nevyhneme se ji. Bez ni je dnes moZnost preziti vyrobnich a obchodnich
firem téméf nemyslitelnd. S konkrétnimi formami reklamniho psobeni se urbanizovand vefejnost
setkdva bezmdla na kazdém kroku. Reklama miZe mit nejriznéjsi podoby. Mize se obijevit ve
formé letaku nalepend na sloupech vefejného osvétleni. Nebo nam ji nékdo stréi do ruky, kdyz
spéchame na tramvaj. Kazdodenni Zivot ndm stale novymi formami dokladé silici boj o zdkaz-
nika. Dnedni doba, kdy je do reklamy investovan znadny objem financi a lidského Usili, nds nuti
uvazovat, zda je tato kulisa moderni doby pro nasi spoleénost pfinosnd, nebo je jevem zcela
nepotfebnym. Jaké funkce moderni reklama zastava, jak ovliviivje nase chovani a také to, jaké
moZe mit dosledky do budoucnosti, to vie davéd impuls vidét reklamu v Sirsich souvislostech.

Slovo reklama vzniklo z latinského reclamare - vyvoldvat, protoze pouliéni vyvolavéni bylo
nejstarsi reklamou. Tento nepfilis efektivni zpUsob roziifovani povédomi o vyrobku vedlo k po-
uzivani nastroji propagace. Propagare neboli rozifovani svym pojmovym a praktickym vy-
mérem znamend 3ifeni uréitych raciondlnich zasad. Dnes pojmy reklama a propagace zna-
menaji ve své podstaté totéz. Reklama je jakdkoliv nepfimd forma propagace zbozi, sluzeb &i
myslenek zprostfedkovana reklamnimi odborniky.



Reklama ma své kofeny jiz v dobé neolitu (v mladsi dob& kamenné), kdy se vznikem potieby
smény vyrobkl zacala vyuzivat historicky nejstarsi reklamni prostiedek - interpersondlni komu-
nikaci. Na misté smény pfedmétd byly rozdélavany velké ohné, které slouzily k upoutéani pozor-
nosti - ve dne koufily, vecer byly vidét zdaleka plameny. Takové signély mozeme povazovat za
pfedchidce dnesni svételné a vizudlni reklamy. Jiz v této dobé zaéali nasi predci ozna&ovat
své vyrobky piktogramy.

Ze starovéku se nam dochovaly prvni pisemné pamadtky, mezi které patfi i nejstarsi inzerat
svéta - papyrus stary 3000 let, uloZzeny v soucasnosti v Britském muzeu. Obsahem je zadost
o informaci o uprchlém otrokovi s pfislibem odmény. Asi o 500 let mladsi je hlinénd tabulka
nalezend pfi vykopavkach ve staroegyptském mésté Memfis, na niz si egyptsky obchodnik ne-
chal vyryt nasledujici text: ,Zde Ziji {4, Rinos z Kypru z milosti boh obdafeny uménim vylozit
neomylné kazdy sen.”®

V nésledujicich staletich starovéku a stfedovéku zostava pravdépodobné podstata reklamy
stejnq, vyvolavani trhovcd a stity, z nichz nékteré se dochovaly napfiklad z Pompeiji. Vyvolava-
Ce |ze povazovat za pFedstupeit masové reklamy, jelikoz méli za Gkol na trzistich presvédéovat
a informovat pfitomnou &ast vefejnosti o své nabidce. Na konci stredovéku, kdy byl Gutenber-
gem vynalezen tisk z vy3ky s pouzitim samostatnych liter neboli knihtisk, se zagaly objevovat
prvni tisténé letaky a vyvésky.

V prvni poloviné 19. stoleti nastoupil ve Spojenych statech ,zlaty vék” reklamy. Zaéaly se
pouzivat nové prostiedky, jimiz se oslovovaly celé masy - inzertni listy, laciné reklamni novi-
ny a prvni ilustrované plakaty, jejichz vyroba souvisi s vyndlezem litografie. Vznik reklamnich
agentur - prvni vznikla v roce 1800 v Anglii, v Ceskoslovensku pak roku 1927 - znamen4
pocatek nadeho Zivota ve svété reklamy.

Vizudlni reklama v podobé pisma v ulicich se ve méstech objevuje v nejriznéjsich formach. Patfi
sem logotypy spolecnosti - jednotné vizudlni styly, vyvésni stity obchodd, megaboardy, big-
boardy, billboardy a plakaty a nejriznéjsi vydafend i naprosto amatérskd psand ozndmeni,
kterd zkrdsluji &i hyzdi ulice.

¢ Homolka, V. 1979

Sign language spoken here.




2. 2. 1. Corporate identity

Konkurencni boj o pozornost probihaijici v zapadni spolenosti od 50. let vyvijel tlak na vy3si
propracovanost jednotného vizudlniho stylu jako perfektné fungujiciho systému prvko, z nichz
kazdy mda své pfesné odivodnéni a oéekdvanou Gé&innost. Jednim z prvnich designérd, jenz
se tvorbou jednotného vizudlniho stylu zabyval, byl Ladislav Sutnar, ktery upoutal pozornost
odborné vefejnosti jiz v pfedvaleéném Ceskoslovensku. Jeho nejznamsisi komplexni navrh gra-
fickych prezentaénich materidld byl uréen pro 3védskou firmu Addo-x (prodejce kancelafské
techniky v USA).

V 70. a 80. letech byly vypracovany strategie, jak vyjadFit jedineény styl instituce
a adresovat jej danému okruhu klientd. Tyto pristupy nemély daleko k socidlnimu inZe-
nyrstvi a &asto diktovaly podminky komunikace v dané instituci. Od 90. let viak mozeme
pozorovat zménu, zpisobenou vlivem masovych médii, jednotny vizudlni styl se stal mno-
ho a volného pfistupu vyvolala v prvni poloviné 90. let fotografie oblohy v novém jednot-
ném vizudlnim stylu pafizského Louvru. Dalsi nové podnéty prisly z Centre Pompidou, je-
hoz novy jednotny vizudlni styl pracuje s mnoZstvim znakovych systémd svétovych jazykd.

Corporate identity je dUlezitym modernim ndstrojem komunikace subjektu s okolim, pficemz
subjektem zde mizZe byt organizace, firma, znacka, geograficka oblast, uddlost, myslenka, sku-
pina lidi nebo i samotny jedinec. Corporate identity nelze zafadit ani mezi informaéni systémy,
ani mezi reklamu a propagaci, i kdyz k té ma uréité blize. Z mého pohledu je to v souéasné
dobé samostatné odvétvi, které zasahuje do viech sméri nejen vizudlni komunikace. Jednotny
styl miZzeme rozlisit na zdkladé uréitych znakd na druhovy, znackovy, firemni, vnitfni, vnéjsi,
zadouci nebo nezddouci. Jednotny styl ma své podsystémy: jednotnou komunikaci, jednotnou
kulturu, produkt a jednotny design (vizudlni styl). Aby byl subjekt Gsp&3ny, nesmi zadny pod-
systém jednotného stylu zanedbat. Ve své praci se budu zajimat pfedeviim o jednotny design
a jeho vliv na exteriér.

Vizudlni systém komunikace subjektu musi spliiovat svij zdkladni G€el - musi o subjektu vy-
tvaret uréitou predstavu, kterd je definovana ve strategii subjektu. Vizudlni styl by se nemél
stat prehlidkou kreativity. Musi spliiovat mnoho podminek, jako je &itelnost, aplikovatelnost,



srozumitelnost pro cilovou skupinu opod. Vizudlni styl se d& definovat jako ,souhrn specifickych
znakd ve vizudlni prezentaci uréitého subjektu”®. Vizudlni systém md velkou komunikaé&ni moc.
Jednoznaéné usnadiuje identifikaci subjektu. Napfiklad jsme schopni identifikovat firmu podle
barvy - jedeme-li v noci po ddlnici a zahlédneme-li na protéj3i strané &erveny a zluty podélny
pruh, vime, Ze je tam Cerpaci stanice Shell. VytvaFeni téchto unikdtnich vizudlnich systémd je
zGkladem kvalitniho vizudlniho stylu. K vizudlnimu stylu se dé pristoupit nejroznéjsim zpUso-
bem. Styl moze byt zaloZen na pfesné definovaném pravidle o velikosti a umisténi grafického
prvku. Opacny pfistup je volnéjsi a fikd pouze, co ma byt umisfovéano, ale uz nepiedepisuje
kam. Oba tyto pfistupy jsou mozné, a dokonce mohou existovat vedle sebe jako rovnocenné
formy vizudlni komunikace.

Dilezitou soucdsti celé vizudlni prezentace subjektu je jednotnd typografie a vytvoreni logo-
typu. Stejné tak, jako dokdze znacka nebo barevnost sdélit vefejnosti néco o subjektu, mé tuto
moc i komunikace pismem. Volba typu pisma - fontu - dokdze psobit modernim, nebo dokonce
vysoce technologickym dojmem, stejné tak dokdze navodit atmosféru tradice dlouhych staleti.
Pi vybéru firemniho (korpcrdtniho) pisma se designér snazi o nalezeni jedineéného a snadno
identifikovatelného fontu. Pfi vybéru pisma musi designér zvazit nékterd hlediska, predeviim
unikdtnost a rozeznatelnost. Z vyvoje pisma v 20. stoleti je patrné, ze i design podléhd médé
a dobovému vkusu. Subjekt, jehoz strategie je dlouhodobd, bude vybirat spise pismo seriézni,
bez zbyteénych designovych vystrelkd, jehoZ pdvab bude spolivat spise v drobnych detailech
a hlavné v femesIné preciznim zpracovdni. Takové pismo bude pravdépodobné stejné dobie
puUsobit i za deset let pouzivani a nebude vypadat zastarale.

Na vefejnost nejvyraznéji, nejdéle a nejdfive pisobi venkovni prvky jednotného vizudlniho
stylu. Af uz se jednd o oznaceni sidel a pobocek, jejich vnitini a vné&jsi informaéni a navigaéni
systém nebo vozové parky - viechny tyto prvky jsou souldsti naseho prostiedi. OvliviAuji styl
mimo rdmec obchodni a marketingové komunikace. Aby byla formalni i obsahovd &ast vizu-
dlniho stylu Uspé3nd, musi probihat spoluprédce a komunikace mezi viemi, ktefi se na tvorbé
nového vizudlniho stylu podileji.

? Kotyza, M. Kafka, O.



V geském prostfedi se o osvétu v oblasti corporate identity zaslouzila agentura CID, kterd pro
klienty, na jejichz kompetenci a odvaze podstatné zdlezi, uspofddala jiz dva semingfe. Klasicky
stfizlivym dojmem pUsobi corporate designu podnikd Agropol a Mars, které jsou zalozeny na
vystizném grafickém logu, jeZ ve své jednoduchosti disponuje velkou flexibilitou a variabilitou.

2. 2. 2. Vyvésni stity
«Pismo reklamni jest ono, jez md upoutati na prvy pohled, proto mimo vyraznost a G&elnost
musi byti zvlGsté pasobivé. Ucinnost jeho je pak zvysovdna také barevnosti. Jako viechna pis-
ma ndpisovd, tak i pismo reklamni ma pisobiti toliko plosné, nikoli plasticky; md byti pFizpo-
sobeno Géelu, pro néjz je psano. Jiného pisma a Gpravy vyzaduje zajisté reklama pro obchod
ZelezGFsky nez napfiklad reklama pro vykladni skfini galanterniho obchodu.”

Véclav Vorlicek

Ulice mé dnes vedle funkce dopravni také funkci obchodni. Obchody maiji své vyvésni stity, vy-
kladni skfiné a tzv.,a¢ka”. Viechny tyto prvky jsou dnes nejéastéjsi formou reklamy, se kterou
se na ulicich moZzeme setkat.

Ve stfedovéku se znaéila pouze pohostinstvi, a to svazkem ratolesti nebo snopem slamy, které
byly zavé3ené nad vchodem na znameni, Zze se zde mohou kolemjdouci obé&erstvit lahodnym
mokem. Tento zvyk se dodnes dochoval v mnoha oblastech Evropy v dobé vinobrani. Jak se vy-
vijel vieobecny zvyk oznaéovat domy, tak se vyvijela i podoba vyvésnich stitd. Obchod probihal
za branami mésta a az v renesanci se vznikem ndmésti se pfesouvd dovnitf. Tato orientaéni po-
mUcka se stala béZnou ve 13. stoleti a pfetrvala aZz dodnes. Jen jeji podoba je dnes Uplné jina.
Zatimco dfive to byla dohodnutd znameni, dnes v dobé gramotnosti je to pisemné sdéleni.

Prvni $tity mivaly podobu dfevéné pravoihlé desky s vyfezdvanym nebo vymalovanym zna-
menim. Jejich moderni varianty lze dnes je$té spatfit na nékterych anglickych nebo skotskych
pohostinstvich. Oproti svym ddavnym pfedchidcdm maiji viak navic je$té slovni oznaéeni. Nej-
star$i zachované vyvésni stity na 6zemi Némecka pochdzeji z 15. a 16. stoleti. Jsou zpravidla
z kovaného Zeleza nebo tepaného plechu a pfedstavuji vénce z ratolesti. Byvaly umistény na
iednoduchém nosniku zasazeném kolmo do zdi. Pozdéji pfibyly sloZitéjsi podpéry stylizované
do rostlinnych forem s listky a kvétinovym dekorem.
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V historii byly vyvésni stity vizitkou jejich maijiteld, a tak do nich investovali nemalé penize.
Vznikala tak skute¢néd uméleckd dila dokazujici uméleckou zruénost mnoha generaci maliFo,
kovéfd a kovotepcd. V podobé vyvésnich 3titd se odrazily viechny umélecké styly od gotiky
az po secesi. Ve 20. stoleti pak vznikly plné nové druhy upoutdvek: neonové ndpisy, svételné
reklamy, a pfedeviim se mnohondsobné zvysil jejich pocet.

Venkovni reklama se nejcastéji malovala pfimo na fasddu, vyuZivalo se i dfevo, kov nebo
kémen na plastické napisy, nechybély ani trojrozmérné predméty (napfiiklad bota zavéiend
nad vchodem byla jednoznaénou identifikaci 3evcd). PFi bliziim pohledu na toto viudypfitomné
odvétvi lidské Cinnosti pfekvapi jeho rozséhlost a rdznorodost., af z hlediska technologie
zpracovani nebo forem vyslednych reklamnich a informaénich produkts.

2. 2. 3. Plakat
Plakdt je souédsti ulice, ulice je souédsti mésta a mésto je souldsti kulturnich a civilizaénich
celkd”

Josef Kroutvor

S plakétem se setkavame denné. Patii mezi ty projevy, jejichZ cilem je pisobit na 3iroky okruh
lidi. Proto dosah jeho sdéleni - v roviné faktu, uméleckého vyrazu i mordlni G&innosti - moze
byt znagny. Sila, kterou na nds pisobi, zdvisi predeviim na vytvarném feseni, tj. na sladéni
jeho zékladniho Gkolu informovat, propagovat a poutat pozornost s pozadavky kladenymi na
umélecké dilo.

Plakét je kralovskou disciplinou grafického designu, protoZe se svym formatem i uzitymi tech-
nikami blizi malbé. Neni proto divy, ze vedle zakdzkového vznikd také volny plakét, v némz
autofi ztvariuji své nezdavislé myslenky a pocity. Prvotni galerii plakdtu je ulice, kde tento
produkt grafického designu plni svou zdkladni propagaéni funkci. Po architektufe je jednim
z nejvyznamnéijsich prvkd ovliviiujicich vizudlni vkus Siroké spoleénosti. Uspéch reklamniho
plakétu, odjakziva kombinujiciho realitu s fikci, realismus s fantazii, je nemyslitelny bez rozvoje
promyslu. S nim se 3ifi politické pojeti ndrodniho, laického a centralizovaného stétu, v Evropé
se prosazujiciho od druhé poloviny 19. stoleti a provézeného stoupaijici spotiebou masovych
vyrobkd a s ni i reklamy.
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Pocatky moderniho plakdtu najdeme v Londyné 19. stoleti, ale k jeho rozkvétu doslo a2 v Pa-
fizi. Pafiz se stala se svym milionem obyvatel velkoméstem uz v poloving 19. stoleti. Vyvoj &es-
kého (v podstaté prazského) plakatu v letech 1845-1890 se pfilis nelisil od vyvoje v Rakousku
(jehoz byly Cechy soucasti) ¢i v sousednim Némecku. Poédtky byly rozpacéité, celd desetileti
se zkousi a hledq, jakd ma byt vlastné podoba plakatu, aby splnil svou funkci, aby zavjal
a aby prodal. Teprve v 80. letech se objevuji prvni lehké plakdty uréené pro vylep v ulici. Na
rozdil od PafiZe, kterd méla svého Chéreta, bratry Choubracovy a Lévyovy - v té dobé autory
nékolika set velkych listd, spoluvytvartejicich tvai velkoméstské ulice, neméla Praha s vyjimkou
E. Stafka a nékolika anonymd (pracujicich pfevazné pro zdvod A. Haase) své plakdtové spe-
cialisty. Dnes v dob& masového roziifeni televize, radia a v neposledni fadé také internetu

.....

viny 19. stoleti, nebot mnohé z jeho funkci tato média prevzala. Plakat Ize také povazovat za

o /1

predchddce dnes tak éastych billboard?d a ostatnich ,boardd”.

2. 2. 4. Billboardy, bigboardy a megaboardy

Tato velkoplo3nd reklama vznikla ve Francii a jejich distribuci se zabyvaly malé lokdlni spo-
lenosti. V Cechdch se za&aly objevovat po roce 1990 diky zahrani&nim firmam, které se
pokousely ziskat nase trhy (napf. Europlakat, AB plakdat, Akzent media, Rail Reklam a dal3i).
Pocet velkoplo3nych reklam je proménlivy, protoze se kazdy den stavéji nové plochy. Velko-
plo3nd reklama je primérné vnimdana cca pouhé tfi vtefiny, proto jeji sdéleni musi byt struéné,
jasné viditelné a ihned srozumitelné. Billboardy maji omezenou schopnost pdsobit na emoce
¢lovéka. Emotivni prvek viak vnasi reklamni agentura svym namétem. Velkoplosné reklamy se
v Ceské republice umisfuji na domy, ploty, na samostatné konstrukce z hliniku a oceli nebo
na panel s trojbokymi otoénymi panely. MizZe se také promitat prostfednictvim projekéni tech-
niky na sténu domu z protéjsiho mista. Ne viechna mista jsou samozfejmé stejné atraktivni.
K nejatraktivnéjsim patfi centra mést (napF. reklamu spoleénosti Nike v podobé velkého mice,
ktery rozbiji ddm jsem méla moznost vidét v centru hlavniho mésta Danska Kodani i v Praze
na Vdaclavském namésti), obchodni ulice, ndkupni centra, silniéni a ddalniéni tahy a dopravni
uzly. Velkoplo$nd reklama je velmi roziifena pfedeviim diky jejimu intenzivnimu pUsobeni na
smysly potenciondlnich zdkaznikd. Problémem naseho statu je velky pocet nelegalnich a éasto
nevhodné &i nebezpeéné zvolenych ploch okolo dadlnic, silnic a ve méstech.

1959

2001
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Prévni predpisy, které urcuji prostfedi reklamy, se v jednotlivych evropskych statech vice ¢i
méné lisi. Kazda zemé ma vlastni regulaéni orgény reklamy, které vychazeii z jednotnych ev-
ropskych smérnic. V nasi zemi od roku 1994 pisobi Rada pro reklamu. Jejim cilem je dohlizet,
zda je reklama Cestnd, legdlni, poctiva a pravdivd. Pokud ném pfipadé reklama neetickd,
miZeme se na tuto radu obrdtit. Za reklamni kampaf zodpovidé vyrobce produktu, tedy zada-
vatel reklamy. Rada mu proto zasle dopis a Zadost o vyjadreni ke stiznosti. Na odpovéd mé
vyrobce jeden tyden. Jeho vyjadieni a stiznost od ob&ana nebo firmy pak pfebira Arbitrazni
komise Rady pro reklamu, kterd rozhodne, zda byl porusen eticky kodex, &i nikoliv. Komise md
13 ¢lend, jsou zde zdstupci médii, reklamni agentury, pravnici, psycholog a sexuolog. Rada
pro reklamu nemize nikomu udélovat pokuty za to, Ze porusil eticky kodex. Mize mu pouze
doporucit, aby reklamu upravil, nebo ji stahl. Velkoplosnd reklama v nasi zemi je mnohem
tolerantné&jsi k erotickym motivim a sexu, nez je tomu v zemich zdpadni Evropy. V Ddnsku je
také zakdzdno umisfovat velkoplo3nou reklamu podél silnic a ddlnic. Na billboard tam zkratka
nenarazite. V Itdlii jsou zase rozméry billboardd mnohem mensi a okolo ddlnic a silnic jsou
v mnohem men3i mife neZ u nés.

| kdyZ se dnes plakat stal svébytnym uméleckym dilem (kaZdoroéné probéhne fada vystav
tykajici se plakdtu), tézko si pfedstavit, Ze by se totéz mohlo stat s velkoploinou reklamou. Za-
prvé diky tomu, Ze jeji naroky na prostor jsou pfilis velké, ale také proto, ze malokdy narazime
ve vefejném prostoru na opravdu podafeny billboard.

2. 3. Lidové napisy

Ndpisy na zdech navazuji v uréitém smyslu na poéatky pisma. Obraz a feé byly velmi dlouhou
dobu dvéma hlavnimi zpdsoby projevu; &lovék oviem dokdzal mnohem dFfive nakreslit obraz
nez zachytit fec: primitivni zdznamy slov se objevuji teprve ve 4. tisicileti pfed Kr. Prvni pisma,
zrozend ze spolecenské potfeby zaznamenat ona slavna Verba volant, pomijivé slova, byla
piktografickd a teprve na konci dlouhého vyvoje byly vynalezeny ideografické kédy a poslé-
ze i fonetické pismo, které pouzivame dodnes. Ndapisy na zdech na tento pokrok nedbaiji: vyu-
Zivaji prostredkd, které se k tomu co maiji Fici a kdy se nejlépe hodi. Neuréuji Zddnou stupnici
hodnot, pohybuiji se mezi vice ¢i méné konvenénimi kresbami a pismem v pravém slova smyslu.
Je mozné, ze dojem zastaralosti, jimz Easto pUsobi, neprameni ani tak z neobratnosti pisate-
10, jako spise z jejich rozhodného odmitani veskerého vyvoje. Jsou dikazem toho, co tvrdil
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Paul Klee, Ze totiz ,psani a kresleni je ve své podstaté totozné”. Poselstvi, kterd takto pfe-
ddvaji ddl, v sob& maiji veskerou silu a viechny rysy naplaveniny: pamét civilizace se v nich
objevuje v mnoha vrstvach.

2. 4. Graffiti a streetart
Graffiti zacalo vznikat v 60. letech 20. stoleti, pozdéji se za&al vyvyjet streetart, ktery je
mnohem rozmanitéj$i nejen v pouzitych technikdch, ale i ve svych sdélenich.

2. 4. 1. Graffiti

Snaha o dobyti Easti méstského vefejného prostoru byla spojena jiz s prvnim vétsim rozvojem
graffiti, ke kterému do3lo b&hem rozsahlého stéhovani do mést v druhé poloving minulého
stoleti pfedeviim ve Spojenych statech. Mé&stské gangy tehdy zaéaly ozna&ovat zdi a vefej-
né objekty znackami s ndzvy gangu (tzv. tagy) a tim si vymezovaly vlastni 6zemi. Obdobnd
graffiti oznacovala i spornd Gzemi konkurenénich skupin napfiklad v Belfastu & v Los Ange-
les. Postupné se viak zaéaly na zdech mést objevovat i malby a népisy s politickym nebo
kulturnim obsahem (napfiklad ndpisy a malby na zdi u studia Abbey Road v Londyné &i
Zdi Johna lennona v Praze). Koncem minulého stoleti jiz v ulicich mést prevladly tagy vy-
tvéfené jejich autory nikoliv v zajmu ,dobyti Gzemi” né&jakého gangu, ale predevsim s cilem
osobni vypovédi &i posileni osobni prestize coby vyznamného ,writera” nebo tvirce graffiti.
Nérlst represe proti tvircim graffiti koncem minulého a zaéatkem tohoto stoleti s sebou pfinesl
i obrat k novym prostfedkom.

2.4. 2, Streetart

Lidé, ktefi se zabyvaji streetartem, nemaiji pfili3 radi, kdyz je nékdo oznaéuje za pouhé tvirce
graffiti. Néktefi by se viak moznd smifili s oznacenim neograffiti nebo postgraffiti. Streetart vy-
uZiva ndlepek nebo kombinace 3ablon a spreje pfimo na ulici. Bud' se jednd o Sablony fezané
ruéné, nebo vyrobené na plotru. ,Paintrollers” &ili ,valeékovani” je dalsi metodou, kterd stejné
jako v pfedesilych $ablon volné proling graffiti se streeartem. Vétsinou se sklada z pismen jmé-
na stejn& jako v graffiti - vynikaji citelnosti, velikosti a velmi ¢asto maji vysokou typografickou
Uroved. Latexem se také vytvdreji rozné ornamenty, piktogramy, objekty atd. Street art tak
miZe mit mnoho podob, v jehoz zdkladu je viak vétsinou spolecny motiv. Tvirce na sebe chce
upozornit, pozménit vefejny prostor a také protestovat. Pfedeviim proti reklamam, ktera nuti

i

33



obyvatele mést, aby se stali tupymi konzumenty nebo neteénymi chodci. Tviirce street artu chce
tento monopol narusit a vydobyt si vefejny prostor.zpét. Chce si s vefejnym prostorem hrat.
Chce predavat své, nékdy i politické poselstvi. Tvirce street artu zpravidla pohrdé galeriemi,
misty, kam bylo podle jeho ndzoru uméni vykdzdno a uzavieno jako do ghetta. Tvirci street
artu, z nichz mnozi pivodné vytvafeli ,&ista graffiti’, zagali vyuzivat novych technik, jejichz
vyhodou mnohdy je i ztizeny postih autord ze strany oficidlni moci.

Improvizované ndpisy nebo symboly nakreslené &i vyskrabané na zdech se objevovaly jiz
v dobdch starého Recka & Rima, jak se lze pFesvédéit napiiklad na vykopévkdch v Efesu,
Pompejich nebo v fimskych katakombdach. Népisy tehdy podle historikd obsahovaly na-
davky, magické propovidky, vyznéni lasky &i reklamu na blizky nevéstinec. Neexistuji viak
doklady o tom, jaky postih za tuto lidovou ,vyzdobu” ulic v tehdej3i dobé hrozil. S rozma-
chem ,uméleckych” graffiti i street artu koncem minulého stoleti do%lo na mnoha mistech
k tvrdé reakei Gfad0, které se pfi jejich postihu mnohdy opiraly o $irsi podporu vefejnosti.

2. 4. 3. Postihy tvirci graffiti a streetartu

Vroce 1995 ustavil starosta New Yorku Rudolph Giuliani zvléstni jednotku uréenou k boji
proti graffiti, slozenou ze zdstupcd nékolika Gfadd. Ta méla zlikvidovat problém spojeny s van-
daly, ktefi nigili svymi vytvory New York City. Zalozeni jednotky bylo sou&asti 3irsi kampané
proti drobnému zlo&inu ve mésté. V témze roce zacal v New Yorku platit novy zdkon, kte-
ry zakazoval prodej barev ve spreji détem mladsim 18 let. Zdkon také nafizoval obchod-
nikdm, ktefi tyto barvy nabizeli, aby je vystavovali bud za pultem nebo v uzaméenych vit-
rinach, a tak zabrénili jejich kradezi. Poruieni téchto piedpisd mohlo byt tresténo pokutou
ve vy3i 350 dolary za jeden pfestupek. Ve snaze oéistit mésto od graffiti zaloZil starosta
New Yorku v roce 1996 program, v jehoz réamci je dodnes jednotlivym dobrovolnickym
skupindm rozddvdno az 100 litrd barvy a daliich potieb, pokud se zavdzou, Ze je pouzi-
i k odstrafovani graffiti. Newyorskd policie pak slibuje odménu 500 dolard kazdému, kdo
pomlzZe pfi dopadeni a odsouzeni vandala, ktery po mésté kresli. Zvlastni méstska policejni
jednotka v boji proti graffiti dnes &itd 76 prislusnikd. Proti graffiti viak ve Spojenych statech
nebojuje jen New York. Poskozena nepovolenymi vytvarnymi dily jsou mnohd dalsi mésta.
Mésto Albuquerque, lezici ve staté Nové Mexiko, bylo jiz koncem minulého stoleti zasaZe-
no silnym vizudlnim i ndsilnym soubojem mezi rdznymi gangy sprejerd. V poloviné 90. let se



méstské Gfady rozhodly epidemii Eelit fadou rdznych opatieni. Ve viech parcich a na mnoha
vefejnych plochdch ve mésté je nyni umisténo telefonni &islo, na néz mohou ob&ané hldsit
vyskyt graffiti &i sprejerd. Vét3ina obchodd ve mésté prodava barvy ve spreji jen proti predlo-
Zeni prikazu totoZnosti a tresty pro pachatele usvédéené z vytvoreni graffiti sahaji od pokut
az po vefejné price Ci vézeni. | pfes podobnd opatieni v fadé mist USA jsou viak graffiti
stéle velmi rozsifend a ndklady na jejich odstrafiovani ve Spojenych statech &ini podle ¢da-
jv firmy AzoM, zabyvaijici se ochrannymi materidly proti nim, a% 2 miliardy dolard roéné.

Obdobnou cestou jako New York a n&kterd dal3i mista v USA se po roce 2000 vydalaii Velka Bri-
tanie. V roce 2003 zde byl pfijat Zdkon o antisocidlnim chovéni, ktery zakazuje prodej barev ve
spreji détem mladsim 16 let a ddva mistnim Gfaddm pravomoc nafidit pachatelsm, aby odstranili
ndpisy z vefejného i soukromého majetku na vlastni ndklady. Kromé toho zékon zakazuije také ve-
fejnéopilstvi, falesnéohlasovanipozdaruazebrani. Lidem, ktefisi preji mitgraffitinavlastnich objek-
tech, déva zakon dvatydny nato, aby magistrat presvédgili, ze kresby nebudou poskozovat okoli.
Néklady na odstranéni nepovolenych maleb z vefejnych prostor a majetku jsou i v Britanii
obrovské. Studie zpracovand pro londynské zastupitele v roce 2002 napfiklad odhadovala,
ze likvidace vytvord londynskych ,umélcd graffiti” stoji metropoli Spojeného krélovstvi roéné
100 miliond liber. Jen ndklady na vyménu ,umélecky” poskrabanych oken londynského metra
dosahuji 10 miliond liber, odstranéni jinych ndpisd v metru pak pfijde na 2,5 milionu. Celkové
néklady na odstrafovani graffiti v celé Britdnii se roéné vy$plhaji na vice nez miliardu liber.

Vsrpnu 2004 byla proto vyhldsena celostatni kampan UdrZuj Eistou Britanii, kterd prosazuje
wlovou toleranci ke sprejerdm. Premiér Tony Blair spolu se 122 dal3imi poslanci britského
>arlamentu podepsal prohlaseni, ve kterém se uvédi: ,Graffiti neni uméni, ale zlo&in. Ud&lém
rSechno pro to, abych nasi spole¢nost zbavil tohoto problému.”

2. 4. 4, Nejznaméjsi projekty streetartu ve svété

\si nejvyraznéjsim projektem dnesniho streetartu je Obey Giant (Andre The Giant). Jeho pla-
Gty najdete po celych Spojenych statech, ale i v Tokiu, Londyné, PafiZi a dal3ich. VSude tam
e objevuje charakteristicky popartovy obli¢ej zesnulého boxera (jeho rodina se soudi o pra-
a na pouziti jeho podobizny), ktery pouziva jako svij hlavni symbol. Plakaty a ndlepky 3ifi
omoci svych ,fanouskd”, ktefi si mohou sadu jeho ndlepek objednat prostiednictvim internetu.
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Podle poctu kusl vyjde balicek na Sest az tfiadvacet dolars. Giant ale pfepracovdvd i sovét-
skou a ¢inskou propagandu z 50. let nebo idoly pop-kultury. Kromé plakatd tiskne i mnozstvi
efiket a pouZiva obfi 3ablony pfimo na ulici.

Dalsi zndmé jméno amerického streetartu je Revs. Na rozdil od Gianta zJstévé vérny ulicim New
Yorku. Nejvic jsou vidét jeho latexové népisy. Spoleéné se jmény jako Cost, Espo ¢i Peek se jim
vénuje velmi ddrazné a uziti valecku prohloubil takika k dokonalosti, Ze zésady pomiji klasické
graffiti, zato z kus Zeleza svafi své jméno a pfivafi ho tieba k telefonni budce nebo plotu. Pfed-
stavil se také naivnimi kresbami postav se slogany ,safe sex”, ,fuck yuppies”, ,missing who?2”
apod. lepi jednoduché, ¢ernobilé plakaty, vétiinou s kratiim textem. Del3i piZe pfimo sprejem.

Mezindrodni projekt Space Invaders je zastoupeny uz v 25 riznych méstech svéta. Jde o malé
wfounky” ndpadné pripominaijici grafiku legenddrni konzole Atari. Postavicky klasické mozaiky
se skladaii jen ze ¢tvercovych dlazdic. Pouzivaji se ale i ostatni zpUsoby 3ieni.

Cisté evropskou skupinou jsou pafiziti ARMVR, jejichz ¢lenové si fikaji Zeus, Stak, Honet, An-
dré {mr.A) -, writefi i streetartisti. Zeus se zabyvd viim od letékd mraku s bleskem, pfes Inva-
ders, obtahovéni stind pouli¢nich objektd, az po ,ni¢eni” billboardd a reklam pomoci Eervené
barvy - reklamnim idolém pak vytékd krev z oé&i a Gst. André pomoci klasické techniky rozsi-
fuje primitivni charaktery postavi¢ek s cylindry. Ty mdzete vidat i v prostfizich pofadu Fashion
Files. Podobné& pracuii i Trentrois. Z profesiondlnich plotrovych samolepicich félii vyrabéiji mas-
ky nebo 3krabosky v roznych velikostech a barvach, kterymi maskuji obli¢eje na billboardech
a citylightech.®

=

® Antireklama (subvertising) je jenom jednim z mnoha vyrazid v cngli'(:iiné, které popisuji rézné druhy antikomeréniho ak-
tivismu probihajiciho v USA intenzivné od 70. let minulého stoleti. Casto se jednd o ndzvy odvozené od dnes jiz slav-
nych uméleckych a aktivistickych skupin a jejich oblibenych ,technik”: commerce jamming (vyvolavani komeréniho Sumu),
billboard alteration (zména billboardovych sdéleni), fake advertisement (parodickd népodoba reklamy), media activism
(mediglni aktivismus), adbusters (reklamni vytrznici), billboard bandites (billboardovi banditi), media hoaxing (medidalni
balamuceni), guerrila theater (gerilové divadlo) atd. Protireklamni aktivismus je vlastné typem sémiotické’vc':lky, kterd ma
vij historicky pivod v dadaismu a situacionismu. Tyto boje v Fisi znakd se snazi zvyraznit to, co je na dcnem'ol?n?zu nebf)
extu margindlni, nevyfené, ignorované nebo jinak potlaéené a co mize pfitom Gplné zménit na3 pohled a chf:pom ko'meri:
rho sdéleni. Idealni spole&nost totiz neni a nikdy nebude spoleénosti bez reklamy, ale spole¢nosti, ve kter.e se ,,obccne”
1audi Cist reklamy kriticky. Podobné kreativni experimenty s reklamou vlastné vedou k reklamni gramotnosti a vysvobozuji
t pozice pasivniho konzumenta, af vz obrazd nebo zbozi.
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2.4. 5. Nejznaméjsi projekty streetartu v Ceské republice

Mezi nase nejvyraznéjsi a ,nejviditeln&j3i” tvirce patfi FUNK-FU, PASTA, AHOY a PGINT,
ktefi se dfive prezentovali graffiti, ted vyrabéiji ptedeviim ndlepky. Tyto ndlepky mozeme vidét
na dopravnich znackdch a v MHD, zejména pak v metru. Divodem, pro& se tvircom graffiti
a streetartu tak moc libi metro, je samozfejmé velkd frekventovanost a mnoZstvi lidi, ktefi mo-
hou jejich vytvory spatfit a reagovat na né. Pokud se nékde objevi nalepka, tak se k ni v&tsi-
nou pfidd dal3i od jiného autora. Tak na sebe autofi reaguji a komunikuji spolu. Vzdjemné se
motivuji a provokuiji.

V Praze se objevuji i ndlepky tvircd z jinych statd. Na ulicich si napfiklad miZzeme viimnout
cernobilych tercikd, Iétajicich talifo, které tvarem pfipominaji Mickey Mouse a rizného hmyzu
s ndzvy nemoci, které piendsi. Na reklamu u nds v postiehnutelné mife reagoval pfedeviim
AHOY. Bubliny s jeho jménem se objevily napfiklad na billboardech volebni kampang CSSD
nebo na reklamni kampani na film Tomb Rider, kdy Angelina Jolie zdravila jako Jessie bublino-
vym AHOY. Ddle se viditelné&ji objevil v praZskych ulicich Pasta se svou sérii s plakaty pasti¢ek
s komiksovymi bublinami, které umistoval na tramvajovych zastdvkach do boxd na jizdni fady.
Plakaty mély takovy rozmér, aby se presné vesly do plastovych félii. Precizné provedené pas-
ticky komentovaly situaci lidi, ktefi se ocitli tvafi v tvaF Easto nepovzbudivému intervalu dennich
nebo no&nich tramvaiji.

Samostatnou jednotkou je skupina PodeBal, kterd odstartovala v ceském prostiedi zdjem o re-
klamu o vefejny prostor jako médium umélecké kritiky. Jejich tvorba se vyviji od reklamniho
sikonoklasmu” k performancim, které se zvlasté v poslednich letech stdle Eastéji dotykaji tématu
pomnikd, pamatek a vlastné paméti. Jednim z jejich projektd, které zasahly vefejny prostor, byl
napfiklad v roce 1999 TGM Chicken: instalace, kterd si hrala s problematickymi kontexty. Ve
zndmém logu KFC skupina pouzila misto plukovnika Sanderse zakladatele Eeskoslovenského
stitu Tomése G. Masaryka. V tomto projektu 3lo o zrcadleni soucasné &eské spolecnosti, nikoliv
o persiflaz kufeciho bufetu KFC. Dal3im projektem, kterym skupina zasdhla do vefejného prosto-
r, byly plakaty, které maii lidi vyprovokovat k reakcim. ,Jsem svobodnd, bezdétnd, atraktivni uéi-
telka z Rumunska. Chtéla bych zit jeden rok na stejné Zivotni Grovni jako moji kolegové v zapadni
Evropé. Hleddm sponzora.” Tvirce zajimalo, jak budou lidé na takové texty reagovat.

.Jsem svobodnd, bezdétnd, otraktivni uéitelka z Ru-
munska. Chtéla bych it jeden rok na stejné Zivotni
dgrovni jako moji kolegové v zépadni Evropé. Hleddm
sponzora.”
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2.4. 6. Divody, proc< se lidé vénuji streetartu

Nejcast&jsim ddvodem, pro¢ se lidé vénuji streetarty, je protest, upozornéni, e néco neni
v pofddku. Nebo Ze néco neni tak, jak se ndm to ukazuje (viz pfetvareni reklamy, billboardd),
»spaseni svéta” a samozfejmé zdbava, kterd je s timto ilegdinim pogindnim spojend. Je oviem
naivni se domnivat, Ze témito zdsahy do vefejného prostoru néjak vyrazné tvirci streetartu
ovlivni smysleni lidi. Clovék v dichodovém véku, ktery zazil prvni republiku, 2. svétovou vélku
a socialismus a neni mladistvé smy3lejici a osviceny, bude tento zdsah pravdépodobné vnimat
pouze jako vandalismus. Stejné tak po &lovéku, ktery ziskal jen minimd&lni vzdéldni, nemozeme
chit, aby vzkazy typu ,Love Your Familly” vnimal a ve své mysli s nimi n&jak pracoval, vz jen
proto, Ze neni vybaven jazykovou znalosti.

3. Vychodiska tradic danského designu

+Uméni neni produkt jednotlivct, ale tradic, starych & novych.”
David Pye

Dansko je obdivuhodné stabilni zemé. Politicky, ekonomicky i socidlné. Ve vypjatych dobdch
bylo schopné si zachovat svoji suverenitu. V 1. svétové vdlce z0stalo Dénsko neutrdlni, za 2.
svétové valky opét vyhldsilo neutralitu, bylo viak Némci ze strategickych divodi (kontrola
Norska) obsazeno, aniz by viak viditelné pozbylo suverenity. V 50. letech prozivalo Dénsko
svij bezprecedentni ekonomicky a socidlni rozvoj. V téch letech se Dansko ménilo ze zemédél-
ské zemé& na moderni promyslovou zemi s rozvinutou sférou sluzeb. Vzdélani a zdravotnictvi se
stalo bezplatné a dostupné viem. Viechny tyto zmény spolu s dal3imi strukturdlnimi zménami
ekonomiky a pokrokovou zdkonoddrnou reformou, postojem obyvatel zainteresovanych a ote-
vienych k pfijeti modernich spoleéenskych hodnot, jako je socidlni solidarita, rovnopréavnost
mezi muzi a zenami, odpovédnost k Zivotnimu prostiedi a porozuméni pro chudsi zemé ve
svété apod., umoznily dosdhnout velmi vysokého Zivotniho standardu obyvatel, ale i celkového
bohatstvi zem&, socidlni spravedInosti a rovnosti lidi ve spoleénosti.

V'70. letech (1973) pfistoupilo Ddnsko k evropskym spolecenstvim, coz znamenalo zisk dotaci
a plateb ze spole&nych fond a pro Evropské spolecenstvi zase Ddnsko pfedstavovalo pro-
myslové rozvinutou, demokratickou, ,bezproblémovou” zemi, kterd posili bilanci celku. Ddnsko

38



si oproti Cesku neproslo ¢tyfsetletou némeckou nadvladou, tak silnou némeckou okupaci v do-
bé 2. svétové valky a Etyficetiletou socialistickou vlddou. | dnes si Ddnsko v rédmci Evropské
unie zachovava svou samostatnost.

Geografickd poloha uréila Dénsku roli némofni velmoci. Slava lodénic sice pomalu pohasing,
aviak v rejdafstvi je zemé na svétové Ipi¢ce. Modrobilé logo koncernu Maersk Ize vidét na lo-
dich, kamionech, letadlech a kontejnerech po celém svété. Kolos jménem Maersk je viak vyjim-
kou. VétSina firem v Dansku zaméstnava méné nez padesdt lidi a jednotlivé spolecnosti se sou-
steduji na co nejuz3i vyrobni programy, aby v nich mohly vyniknout. Dénskym konstruktér&m
se dafi kombinovat a objevovat detaily, diky nimz ziskdvd na praktiénosti a atraktivits, stava se
origindlni, a tudiz draZ3i. Zvysit pfidanou hodnotu vyrobku na maximum je evergreenem ddn-
ského podnikani, ktery pfinasi Gsp&ch. Vysledky sice obcas zarazi i danské spotiebitele (jen
namdtkou |ze zminit vakuovou chiiapku pro pfendieni kompaktnich diskd z obalu do prehra-
vace anebo ofezavatko upravuijici konce sviéky na rozmér svicnu), ale i v takovych pfipadech
zaruCuje prodejnost fenomén zvany dansky design. Ndabytek ze svétle mofeného dfeva, sviti-
dla z bilych lamel, uzita keramika, sklo anebo vyrobky z uslechtilé oceli se v poslednich letech
vyvazeji stdle vice. | Dandm se zdd cena znackovych produktd Easto pfemrsténd, ale pofidit si
kieslo typu Vejce od Arneho Jakobsena na splatky je téméf spolecenskou povinnosti.

Dénové jsou typicti pfedeviim vlastnostmi, jako je trpélivost, vytrvalost, sebevédomi a neza-
vislost. Diky nim jsou v pracovnim Zivoté vétsinou Uspé&ini. Pojmy jako ob&anska uvédomélost
a kazefi v Dansku neznamenaiji kli3é. Protoze je tolik véci dovoleno (ddanské prvenstvi v lega-
lizaci pornografie v roce 1968 je offepanou informaci), nemaiji Ddnové potiebu nastavend

pravidla prekracovat.

3. 1. Dansky design Lot o Lo
Moderni design je soucdsti danské identity, sougast kazdodenniho Zivota. Nékteré z danskych

vyrobkd se staly ikonami designu 20. stoleti. V Dansku sice nebyla vynalezena |c1mpc1i iiqle
nebo kolo, ale vyuzitim téchto zdkladnich principd vznikla napfiklad svétové prosluld dan-
ska PH lampa od Poula Henningsena (1894-1967) nebo kulatd Zidle od chsc’a J. VV'Ve'gne
(nar. 1914) q v neposledni fadé také KEVI neboli kolecko od milionu kancel&fskych Zidli od

Jergena Rasmussena (nar. 1931).
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Ddnsky design se stal svétové proslulym ve 40.-50. letech 20. stoleti. Byl sou&asti tehdej3iho
vyvoje: novych technickych a ekonomickych pfilezitosti, které se oteviely po 2. svétové valce.
Jisté v tom sehrdla roli také pfitomnost velkého poctu svétovych designérg, spoleénd prace
a mezindrodni Gspéch, kterého dansti designéfi dosahli. Fenomén danského designu viak za-
pustil své kofeny mnohem dfive. Rannymi zdroji inspirace byli ur&ité architekt, spolecensky kritik
aspisovatel Poul Henningsen, dale nabytkovy navrhai Kaare Klint nebo umélecky grafik a de-
signér Knud V. Engelhardt (1882-1931). Nejslavnéjsim viak a nejenom v Ddnsku nejproslulej-
§im byl stfibrotepec Georg Jensen {1866-1935), ktery propojéil své jméno jedné &asti zndmé
znacky Royal Scandinavia, jez produkuje exkluzivni uzité uméni a design. Velmi vyznamnou
uddlosti, kterd sehrdla roli v rozvoji danského designu, byla vystava Britisk Brugkunst (Britské
uzitd uméni) v danském muzeu dekorativniho uméni pofddand v roce 1933 architektem a urba-
nistou Steen Eiler Rasmussenem (1898-1990). Ten na ni demonstroval mnoho z idedld, které se
pozdéji staly charakteristickymi prvky danského designu.

Lpocatku byl vyvoj silné ovlivnén spolupraci mezi uméleckymi truhlafi a nejlepsimi architekty té
doby, coz bylo demonstrovano na kazdoro&nich vystavach uméleckych truhlafd (1927-1965).
Tradiéné silng pozice uméleckého femesla byla zpOsobena i tim, Ze industrializace pfisla do
Danska o néco pozdéii, nez tomu bylo v ostatnich evropskych zemich. Diky tomu ale bylo na
¢em stavét, kdyz industrializace skuteéné prevladla.

Déniti designéfi pii feseni néjakého problému vétiinou voli ten nejjednodudsi zpdsob, aniz by
naruiili celistvost Gkolu a cile. PFi tvorbé& vedou v patrnosti pfedeviim aspekt funkénosti a pou-
Zitelnosti. Tato kritéria jsou pilifem danského designu. Redeni Gkolu musi byt prosté a pfirozené.
Cilem ddnského designu je pfedeviim spokojenost spotiebitele. Jde o to, aby se spotfebitel szil
svyrobkem, ktery se pak stane soucdsti jeho kazdodenniho Zivota. Dénsky design neni méda
nebo styl, ale hodnota, kterd mé dlouhodobou platnost.

Tyto hodnoty dénského designu jsou nemalou mérou zastoupeny i v danském grafickém de’signu, je-
hoz prikopnikem byl v ramci klasické tradice Gunnar Biilman Petersen (1897-1868). Jevho n?slec’iovcl
Claus Achton Friis (1917-1999), ktery navrhl Eetnd loga pro tabdkovy promysl nebo p’ostoiml zr?cmlfy.
Mezi dalsi znéma jména patfi Erik Ellegaard Frederiksen (1924-1997), ktevr)" by! svého Easu jednim
znejlepsich kniznich vytvarnikd a zapsal se do povédomi téz jako vypravéc a spisovatel.

Poul Henningsen - PH lampa
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V primyslové grafice jsou povaZovani za prokopniky Verner Neertoft, ktery v 60. letech spo-
lupracoval s firmou Bang & Olufsen (ddnsky vyrobce kvalitni a unikatni spotfebni elektroniky,
zal. 1925), ddale pak Jergen Oksen (1919-1999) se svou inova&ni praci pro ddnskou ze-
médélsko-marketingovou komisi a v neposledni fadé také Nils Hartmann (1932-1978), ktery
byl jednim z prvnich, ktefi se v Dansku vénovali jednotnému vizudlnimu stylu, a to napriklad
pro spolecnosti Superfos, Handelsbank (nyni Danske Bank) a skupinu Dyrup. Zcela jedineéné
postaveni mé dnes na poli grafického designu skupina Kontrapunkt.

.Kontrapunkt” je spoleénost zabyvajici se grafickym designem, kterd &ita dnes uz okolo
50 zaméstnanch shromazdénych okolo dvou zakladateld - grafickych designért Kima Ma-
yera Andersena a Bo Linnemana. Anders Smith, ktery zajisfuje promyslovy design se postup-
né pfipojil. Spolecnost Kontrapunkt funguje pfiblizné dvacet let, ale jeho kofeny jsou hlubsi.
V' 70. letech Kim Mayer Andersen zaéal spolupracovat s dal3im velmi zndmym ddnskym gra-
fickym designérem Finnem Simonsenem. Spoleéné pak zaijistili redesign jednotného vizudlniho
stylu détského krdale hracek Lega. Byl to jeden z projektd, ve kterém studio Kontrapunkt excelo-
valo. Kontrapunkt se stal Gspésnym také diky zakdzkdm vefejného sektoru, ze kterych stoji za
zminku spoluprdce s ministerstvem zahraniénich véci a ministerstvem kultury, pro které zpraco-
vali jednotny vizudlni styl. Dal3im velkym projektem, na kterém studio Kontrapunkt pracovalo,
je redesign jednotného vizudlniho stylu danské posty, jenz je povazovan za jeden z klenotd
danského grafického designu. Cervend postovni schranka je danskym pojmem a Ddnové jsou
na ni patfiéné hrdi.

Pfi tvorbé logotyp® pro stdtni sektor vychdzel Kontrapunkt pfedeviim z toho, Ze je Ddansko
iedno z nejstar3ich kralovstvi na svété s trvalymi symboly, které vyjadfuji danskou unikatnost
a identity. Jednim z téchto symbold je koruna, kterd se objevuje ve viech logotypech, které

studio Kontrapunkt vytvofilo pro vefejnou sprévu.

Jednotné vizudlIni styly pro kralovské danské ministerstvo zahraniénich véci a pro danskou pos-
fu vychazeji také z typografické prace Knuda V. Engelhardta (1882-1931), ktery je .povvc:ioiérT
za pionyra dénského grafického designu a ktery v Dansku pisobil v obdobi mezi svétovymi
vélkami (vytvofil prvni informaéni systém mésta v Kodani). Logo posty je vkazkou, jak krtvac:tn’/ne
a pfitom velmi &itelné se d& pracovat s jednoduchym slovem ,posta” Toto logo je povazovdno

4]




za ddnsky poklad a pouZivd se nejenom v exteriéru na schrankdch a oznaceni posty, ale i na
zndmkach. Na logu pro ddnskou po3tu spolupracovali kodaniti designéfi s holandskym stu-
diem Dumbar, které zaloZil Gert Dumbar, pdvodem Ddn. (Studio Dumbar vytvofilo i jednotny
vizudlni styl pro Cesky Telecom, poté co byl odmitnut zpracovany manudl vytvofeny studiem
Alese Najbrta).

Kontrapunkt je ukazkou spoluprdce statni instituce s profesiondlnimi designéry. V pfipadé ceny
za jednotny vizudlni styl pro ministerstvo kultury porota vyzdvihla pfedeviim chvdlyhodnost
samotné snahy, kdy vefejnd instituce, pravem, & neprévem povazovand za vzdélenou byrokra-
cii, usiluje o komunikaci s ob&any vytvofenim vlastniho, individudlniho profilu. Re3enim se tak
stala origindlni kombinace strohych a formalnich prvkd - krdlovské koruny a ndzvu ,minister-
stvo” - s nepravidelnym, ruéné psanym slovem ,kultura”. Jde o odvazny ndpadity design, ktery
funguje v praxi a pouzivd se na viech tiskovych materiglech ministerstva.

Ukazkou dénské péce o své prostiedi a jeho vizudlni podobu je i vznik ceny za promyslovou
grafiku, kterd se udéluje od roku 1980 a jejim cilem je podpofit u danskych podniks snahu
prosazeni se promyslovym a funkénim grafickym designem. Cenu udéluje porota, ve které jsou
zastoupeni vedouci pracovnici roznych firem, designéfi nebo zaméstnanci reklamnich agentur.
O nominaci se podniky, vyrobci a instituce musi postarat sami: uchazeéi totiz sami zasilaiji
materidl design centru. Jejich pocet rok od roku roste, coZ sv&d&i nejenom o zdjmu o tuto
prestizni cenu, ale pfedeviim o uvédomélém a zodpovédném pfistupu podnikd k designu vi-
bec. Vztahuje se to na vyrobni sféru, ale i na sluzby a statni spravu: v poslednich letech byly
rizné dénské ceny za design udélené statnim podnikdm, spravédm a institucim (napf. podnik
hromadné dopravy v Kodani, Sprava spojd, Posta, ministerstva, krajské spravy a jiné). Ve vice
piipadech bylo pravé design centrum pozdddno o zorganizovani soutéZe na feSeni konkrétni
ilohy, napfiklad na ndvrh novych uniforem, logotyp nebo jednotného vizudlniho stylu.

3.2, Historie danského plakatu .

Pocatky danské plakdtové tvorby spadaii do poloviny 90. let 19. stoleti. Produkce plok'otu ros-
te pfedeviim diky rozvoji velkomé&stské atmosféry v hlavnim mésté Kodani. Mezi prvni te'chm-
ky patii pfedeviim litografie. V této dobé se také zvy3uje potieba reklamy iclv('ze str?ny vyro?-
¢l tak ze strany prodejc, pohdnénd Uspésnym ndastupem znackového zbozi, které se dobfe
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vplatiiovalo v liberdlnim konkurené&nim boji. Zejména pod vlivem francouzského plakatu, ktery
vposlednich letech zazival velké mezindrodni Gspé&chy, za&ali daniti novinovi ilustratofi, mali-
fi a dekorativni umélci investovat svou energii do malovani reklam na nekone&nou fadu vyrob-
ki, na rychle se rozvijejici turisticky promysl a také na v té dobé explodujici zabavni promysl.
Vytvareli také reklamy na své vlastni umélecké aktivity, protoze konkurenéni prostfedi na umé-
lecké fronté se zagalo znaéné pfiostfovat. Plakat jakozto forma reklamniho média dostava
zcela jinou tvaF pfedeviim v roce 1896, kdy se z anonymu stava produkt podepsany autorem.
Vroce 1896 také vznikla spole¢nost Kebenhavns Telefonkiosker (Kodafiské telefonni budky)
ata nabidla nové strategicky umisténé reklamni plochy. V neposledni fadé také v roce 1896
probéhla vibec prvni vystava plakatd v danském uméleckopromyslovém muzeu. Jednou z nej-
vyznaméjSich postav tehdejsi plakatové tvorby byl Valdemar Andersen, ktery tvofil v Sirokém
spektru témat vystavami pocinaje a reklamou na elektrické spotiebice pro domdcnost konce.

Vprvnich dvaceti letech 20. stoleti dominovala v Dénsku orientace na némecké principy a ty
se pak projevovaly i v plakdtové tvorbé. Jednim z tehdejsich tvircd byl Lucian Bernhard, ktery
kombinoval vécné znazornéni produktu spolu s lapidarnim textem, nejlépe pouhym nédzvem
firmy nebo znacky. Tento typ plakatu si vydobyl zvlditni vyklenek v interiéru kodafiskych
framvaiji. V té dobé také vznikla firma Sporvognsreklame A/S (Reklama v tramvaijich a. s.).

Vobdobi mezi valkami se zmen3uje némecky vliv na danskou plakdtovou tvorbu a roste tvorba
plakatd propaguijicich rozné zabavni aktivity. Slavnym jménem tohoto obdobi je Sven Brach,
ktery proslul predeviim svou lehkou karikujici linkou, typickym geometrizovanim a extrémnim
ZiednoduSovénim, pfi¢emz pouzival ostfe definované jednobarevné plochy a vzory. V dan-
ském plakatovém designu a typografii zanechaly stopu také tehdej3i mezinarodni typogratic-
ké experimenty a funkcionalismus. Tehdy se také Poul Henningsen proti radikdlom z BOl.JhOSU
obréfil a zaéal prosazovat modernismus. Také ilustratofi a graficti designéfi, mozeme-li je t?k
nazvat, se zagali ohrazovat proti typografickym extrémom. Ve 30. letech udavé tén zchrorjl'a,
0 to predeviim sovétska plakatovd a vytvarnd tvorba a némecky socifllreclllis’mus. V dal3ich
letech je rozvoj patrny predeviim v turistickém plakatu, ktery se po 2. svétové valce stal velkou

devizou dénského plakdty na mezindrodnim trhu.

POLITIKEN

DAGS-NR. =3"» "I MAGASINET

Valdemar Andersen Lucian Bernhard

aA SIMO

Sven Brach
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Za 2. svétové valky se ddnsky plakat stal nepostradatelnym komunikaénim prostiedkem. Prostd
ozndmeni méla spartdnskou typografickou formu, ale mnohé uddlosti si vyzadaly pouziti zcela
novych a nevyzkousenych motivd.

Plakét je ,pater familias” v okruhu vizudlnich reklamnich médii, pfesto viak mizeme fici, Ze
ddnské plakatové uméni bylo dlouhou dobu takika zapomenuto a neprozkoumdno, ackoliv je
fento obor tak bohaty a zajimavy. Nékolik tisic zachovanych ddnskych plakatd mé velkou do-
kumentaéni hodnotu. Mizeme z nich vyéist béh historického pokroku, marketing a manifestaci
vuméni a kultuie, v komeréni reklamé, v kazdodennim Zivoté i v politice.

4. Vychodiska tradic ¢eského designu

,S piichodem socialismu se zrodila novd ,estetika’, kterou do nds vtloukali ilustrétofi &itanek,
postovni znamky, ndlepky na krabickdch od sirek, plakdty, masové média a v neposledni fadé
védci vieho druhu, o architektech nemluvé. Vie kudrnaté, nepiehledné, neprostupné, ne dosta-
teéné plénovatelné nebo ne dost prostoduse geometrické bylo vnimano jako nepofddek a brz-
da pokroku. Kasdrenské vyrovnané fady se staly modelem socialistické krajiny. Nejenom Ze

sme takto zupdcky zacali myslet a jednat, ale v duchu této estetiky jsme zaéinali i vidét.”
Bohuslav Blazek

Jok uz bylo feceno, ceské zemé prosly oproti stabilnimu Ddnsku bouflivym historickym vyvo-
iem, a tak se dnes nemUzeme divit uréité stagnaci a postupnému vzpamatovavani se ze viech
téchto pro nasi spoleénost spise negativnich jevd, které poznamenaly i nase vnimani vefejného
prostory.

l. éeSky deSign O ’ ’ .
Cesky graficky design nepatfi k velkym narodnim smérom, které se vyznacuji f?rmc|n'|m1 rysy
a piistupy. Je reflektovan skrze solidni tradici, kterd klade diraz na fy'poc:';rofu i na ilustraci,
¢z doklddaiji zastoupené osobnosti: Alfons Mucha jako malifské spojeni kresleného pisma
o obrazy v ieden vizudlni objekt, Karel Teige pro individudlni pfistup I'ypo-foto, |.C'ldIS|ClV Sut-
nar pro funkcionalistickd vychodiska a zejména teoreticky pFinos:, Old'rlcvh I:ilcvsc jako tvurce
origindlniho spojeni ilustrace a typografie. Musime si ale také uvédomit, Ze Eesti tvurcy, |ejichz



iméno jesté dnes ve svété néco znamend, vétdinou nezili v Cesku, ale v zahrani&i, kam odesli
pievazné z politickych dGvodd. Af uz to byl Alfons Mucha, Vojtéch Preissig nebo na poli gra-
fického designu nepostradatelny Ladislav Sutnar.

Rok 1989 zvrdtil situaci v oblasti grafického designu. Dnes si uz ani neuvédomujeme, jak dfive
vzitd grafika v podobé mdlé ideologické propagace prondsledovala na kazdém kroku. Ignoro-
vanim viech politickych hesel ve vykladnich skfinich lidé pozbyli citlivosti viéi estetickym kvali-
tam pisma i obrazu. Digitalni technologie, kterd vyzaduje vieobecnou grafickou kultury, vtrhla
do nepfipraveného prostiedi. Doslo k rozpadu dfivéjsich profesionalnich struktur, které sice
mély kontrolni funkci, ale v pozitivnim smyslu slouzily ke komunikaci v oboru. Nekontrolovatel-
nd Zivelnost, vieobecny nevkus a zvy3end poptavka po prdci grafického designéra zpisobily,
ze amatérska prace zaplavila obor a sniZila tak lafku kvality ¢asto pod pfijatelnou mez.

Nejpoletnéiji je zastoupena tvorba log, coZ souvisi se zakladanim soukromych instituci a firem,
kleré se snazi zviditelnit a v tomto sméru vytvéareji tlak i na statni organizace. logo by mélo
népadnym a zapamatovatelnym zpisobem vyjadfovat poslani instituce. Ukazuje, jak instituce
vidi samu sebe a jak si pfeje byt vidéna okolim. V Gsporné formé loga se projevuje charakteris-
ticky rukopis autord. Aviak i dokonalé logo se da zkazit nevhodnym pouzitim, proto je skoda,
Zetvorba logotypu vétiinou neni sou&asti rozsdhlejsi prace na jednotném vizudlnim stylu.

Fikladem toho, 3e se ,néco déje” jsou kazdoroéni ceny za design, které udéluje Design
centrum. To kazdoro&né pofdda soutéz &eskych designérd (autord s trvalym byd|i§t§m v'CR
nebo zde studujicich). Oboru graficky design se dotyka zejména kategorie ,Design vizo-
dlnich komunikaci”, jako sou&ast celkového Feseni je viak hodnocen ve viech kategor’nch.
Dvoukolové hodnoceni, ndrodni oborové komise postoupi vybrané prace s dobrou drovni de-
signu (tyto ziskaji ocenéni ,Dobry design”) jury s mezindrodni L'Jé(:?lsfn’l', l’deré vybere hlavni
ceny. Jury se skladd z designérd, pedagogd, teoretikd (teoretikd vnz’ualnl'komunlkace | psy-
chologl) @ €lend asociace designérd. Udéluji se tato ocenéni: l’\laroc'inl cen’a za design,
Vynikajici design (pro viechny obory kategorie realizaci), D’OEDF)' c'ie5|gn. Ddle se Udde|U|l
ld3tni ceny za Vynikajici design (v kategorii navrh), Vynikaila’de's'lg'n (v kategoru student-
skych névrhd), Cena za publicitu a propagaci designu v pFedchaze’u?lm’ roce. Cena za eko-
logicky design, Cena Design evergreen za nad&asovy design (trvani vyroby 20 let 1 vice).



Kritérii hodnoceni jsou pdvodnost dilo, kreativita, estetickd Groved, volba materidlu a jejich sou-
lod s formou a funkei, technicka a technologickd vyspélost, ekonomicnost, respektovéni ergo-
nomickych pozadavkd, bezpeénost vyrobkd a obsluhy, uplatnéni ekologickych pozadavkl pfi
vyrobé, vZiti a likvidaci, vliv na zivotni prostiedi a etické, socidlni a psychologické aspekty.

4. 2. Rozhovor s Petrem Babdkem - jednim z autord jednotného vizualniho
stylu mésta Zlina

Dnes asi nejviditelné&jsi praci ¢eskych grafickych designért je stale pocetngisi Feseni jednotnych
vizudlnich styld mést. V Ceské republice bylo prvnim méstem, které | si poridilo” jednotny vizudlni
styl, mésto Zlin. Ten vytvareli béhem let 1995-1999 Petr Babdk a Tomds Machek a ziskali za ngj
Nérodni cenu za design. Inspirovat se nechala Praha a posléze Brno a dal3i mésta pokraéuji (Par-
dubice). Jednotny vizudlni styl pro Prahu vytvorilo jedno z nejznaméjsich Eeskych grafickych studi:
Studio Najbrt. Mé&stu Brnu pak studentka VSUP Véra Maresovd. Petru Babdkovi jsem prostiednic-
lvim e-mailu polozila nékolik otdzek tykajicich se prace na jednotném vizudlnim styly mésta Zlina.

Ufad mésta Zlina vypsal v roce 1993 soutéz na méstsky mobiliaF, ve které zvitézili
studenti ateliéru promyslového designu na VSUP ve Zliné. Jakym zpUsobem jste se
k praci na vybudovéni jednotného vizudlniho stylu dostali vy?

Tehdejsi osvicené vedeni mésta, v Cele s primatorem Vladimirem Dafkou (Unie svobody), po nd-
vitévach svych partnerskych mést, zejména pak holandského mésta Groningen, zjistilo, Ze by se
svou komunikaci mimo zdi 6fadu mélo néco délat. Vznikla soutéz na méstsky mobiliéF a potom
padla sdzka na Studio Machek&Babdk, které v té dobé fungovalo v malé, ale dtulné loznici na
prazskych Vinohradech a jeho zakladatelé byli ¢erstvymi studenty VSUP. Dost risk, Ze

Vytvofili jste vlastni pismo ,Norma Zlin”. Z &eho jste pFi jeho konstrukci vychazeli
ajaké jste do té doby méli s tvorbou pisma zku3enosti?

Vjchozim podnétem bylo normotvorné pismo s ndzvem Din. Zku$enosti s pismem uz néjaké byly,
i6 jsem v té dobé navitévoval atelier Pisma a typografie na Vysoké skole uméleckoprimyslové,
takze pismo bylo pfimo v u&ebnich osnovdch a Tomds se na stazi v Holandsku rovnéz pisma
dotknul. Byla jasna predstava, jok md pismo pro Zlin vypadat. Jednoduché a pfeh.h-adné stcvv-
by liter zalozené nejlépe na stejné 3ifi tahu. V zékladni sadé pisma Din jsme zménili a hlavné
Zjednodusili fadu znakd a Norma Zlin byla na svété.
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lakych voditek a zasad jste se drzeli pfi tvorbé logotypu? (Z éeho jste vychazeli pFi
jeho tvorbé?)

Jednoznaénd névaznost na tvaroslovi 30. let. Zakladni geometrické prvky propojené s novym
pismem Norma Zlin. Navic kruh umistény za pismenem ,n” neni pouhym dekorativnim znakem,
md svoji funkci. Stavé se te¢kou na konci ndzvu. Rovnéz prvek, ktery se v typografii let tficatych
objevoval ¢asto. Napfiklad u zkracovdni jmen. (Frant. Novdk apod.)

Co viechno jste Fesili kromé loga a pisma v prvnim planu?
Na logotyp resp. pismo navazoval komplexni vizuélni styl. To znamend velké hromada polozek.
Vétsina je navrzena a jejich tvorba podrobné popsdna v realizovaném rozsdhlém manudlu...

Jaké dal3i prace na to navazovaly?

Vizuglni styly pro Dopravni spoleénost Zlin-Otrokovice, Méstskou policii Zlin, Lézné Zlin, Tech-
nické sluzby Zlin. Mél se jesté zpracovdvat styl ZOO Lesng, Pohiebni sluzby a dalsich subjektd,
které pod mésto spadaji. Nestalo se.

Co viechno je v dnesni dobé hotovo? ]
Vrozsifeném pouzivdni jsou i vyse uvedené spoleénosti plus Mésto Zlin a Ufad mésta Zlin.

Probihd n&jaka spolupréce mezi vami a méstem Zlin i v souéasnosti? Jakad, pripadné
kdy a jokym zpusobem byla ukonéena? ]

Dcl§fspoluprdce jiz neprobihd. Vznikl, alespori pro Mésto Zlin resp. Urad mésta Zlin jiz zmifiovany
rozséhly graficky manudl, ten se podle vieho pouzivé dodnes. Poslednim kouskem pro Zlin byl néw.'h’
logotypu Technickych sluzeb, bylo to v dobé, kdy se na radhnici uddla politické proména a fehde;s':
vedeni Technickych sluzeb nd$ ndvrh zahrélo mistrné do autu. Jesté pred tim viak, v ramci demo:
kratického procesu ve firmé, dala viem zaméstnancim za kol pfes vikend navrhnout konkurenéni
ndvrhy. Takze metafi zasedli a kreslili. Vznikl tak velmi zajimavy materidl nejen pro sociology.

Myslite si, 7e je vas manudl pouZivan spravné? Vite o tom, Ze by ho nékdo nékdy
nerespektoval? )
Naposledy jsem logotyp vidél v rémci loriského fingle hokejového play offﬁumistén)? na le’dovve
plose stadionu ve Zliné. Byl i po téch letech vcetné varianty i barevnosti pouzit naprosto spravne.
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Co se tykd pouzivani celého vizudlniho stylu, opravdu nemdm tugeni, jak vie pokracuje. a pfiznam
se, Ze ani soucasné vedeni mésta nemd asi dalsi potfebu s némi konzulfovat. Snad byl manudl
zpracovdn tak kvalitné a do takovych podrobnosti, e ani daléi nage vstupy nepotfebuje. A tak by
to viastné mélo byt.

lak hodnotite vasi praci z dne3niho pohledu? Jste s ni spokojeni? Délali byste dnes
néco jinak?

Prijemnym pfekvapenim je, e ani logotyp, ani navrieny komplexni vizudlni styl nezestarnul a je
Casto citovdn a publikovdn v tisku. Témér pravidelné v této souvislosti poskytuji rozhovory &i
komentdre. Je pravdou, Ze co do rozsahu préce nemd stdle v Ceské republice konkurenci. A to
si dovolim tvrdit i po iz zpracovaném stylu Prahy a Brna. Rovnés diky rozhodnuti tehdejsich
méstskych radnich zpracovdvat pouze na jednotném stylotvorném pismu ndsledné styly dalsich
méstskych subjekts individudiné. TakZe nezbyva nes uréité Fict, ano, jsme i po letech spokojeni.
Dostali jsme rovnéz zatim stdle jedinou Ndrodni cenu za design ...

laky je vé3 nazor na pribéh prazské a brnénské soutéze? Co si myslite o jednotném
vizuélnim stylu pro Prahu a Brno?

Prazské soutéze jsme se nelUspésné Gcastnili a pfizndm se, e co do podminek, perfektniho
zaddni @ mezindrodni poroty nemd konkurenci. Vie na jedni¢ku, a to myslim véetné vybrané
préce. Logotyp Studia Najbrt jisté pieZije, o to se nebojim. Lehkou skvrnou jen stdle zdstavd
podeziele podobné Feseni logotypu pro Brusel a nejasnosti kolem. Taky jsem slysel o réznych
tahanicich nad vyslednym grafickym manudlem. Nic viak v nasi préci neni jednoduché...' K l')f'-
nénské soutézi jsem se jiz vyjadFil a pomérné dost kriticky. Komentdre vysly tiskem a pflznfjvm
se, Ze se mi k tomuto tématu jiZ nechce vracet. Zistala jen hofkost. Jestli logotyp obsfovl'i, EJ‘(OZG”
jen a jen ¢as. M0j ndvrh loga zaslany do soutéze, ktery mél ukdzat jinou prdci s ,,pr:bvehem
logotypu, tedy pouze vysazeny text ,Brno je zlatd lod™, bohuzel padl do pomyslného kose. Ale
iefo pravda! Vyrazte na névitévu.
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4.3. Prazské metro

Dalsi viditelnou praci grafickych designérd jsou jednotné informaéni systémy. Prvnim orientag-
nim systémem byl systém praZského metra, ktery vznikal na pfelomu 60. a 70. let v situaci, kdy
vzemi bylo minimum zku3enosti z oboru vizudlni komunikace, ale graficky design byl na své-
tové Grovni. Pfesto vznikl $pickovy produkt, jeho autor Jifi Rathousky byl uznavanym odborni-
kem. Obecny barevny kéd v té dobé teprve vznikal a standardizované grafické symboly u nés
nebyly zndmy. Pfesto autor navrhl veskeré symboly a pismo Metron s typickou rovnou &arkou
misto hacku. Navrhl také koncepci tfi barev pro ftfi linky metra, kdy mél pruh pfisluiné barvy
doprovazet cestujici na viech stanicich dané trasy. Pfi stavbé dal3ich tras pozddalo vedeni
prazskych Dopravnich podnikd o pfepracovani systému jiného grafika.

| vysledek prace Rostislava Vafika, dneiniho vedouciho ateliéru vizudlni komunikace prazské
VSUP, byl velmi profesiondlni. To se viak jiz nedalo Fici o inovacich, které nésledovaly po roce
1990. Situace mize pisobit dojmem, ze Dopravni podnik cht&l uSeffit a jeho predstavitelé se
domnivali, Ze se to na kvalité neprojevi.

Vsoucasné dobé se snad situace nejen ve vizualni komunikaci, ale i v grafickém designu vieo-
becné zaing obracet k lepsimu. Vznikaji profesni tymy, kterym se dafi prosadit komplexni pfi-
stup k feSeni. Cesko se nemoZe za tak kratkou dobu vyrovnat sousednim zemim, kde graficky
design na klienty i vefejnost pusobi nékolik desitek let.

4.4. Historie ¢eského plakatu

Plokét v Cechach je stary zhruba 160 let. Jeho vznik a rozsifeni byly vysledkem setkani tfi fe-
noménd: po&atkd promyslové vyroby, rozvoje obchodu a vyvoje tisku. Zasadnim zlomem v je-
ho vjvoji byl vyndlez litografie, umoziiujici spolu tisknout obraz i pismo v ¢im dal vétsim mnoz-
svi identickych exemplafd. Prvni plakaty mensich formatd byly pouze Zernobilé, odwaO. let
19. stoleti se objevuiji i barevné. Od konce 80. let 19. stoleti se i v nds, po vzory Pafize, ?b:
levuii veliké, pestrobarevné plakaty, pfevazné reklamniho charakteru. Na jejich zhotov\{ovonl
se bshem 90. let 19. stoleti &im dal vétii mérou podileji i akademicky vyskoleni malifi. Ob-
dobi prelomu 19. @ 20. stoleti je poznamendno ndstupem secese, znacné stylizo’voného de:
korativniho stylu, ktery zasahl viechny oblasti uméni véetné uZité grofivky a p'|c1|'<otu. Secesni
syl se nejdfive prosadil v kulturnim, hlavné vystavnim, plakatu, sou€asné pronikl i do reklamy.
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Llgstni formou reklamnich plakéts prelomu 19. a 20. stoleti jsou chromolitografické tis-
ky menich rozmérd, uréené pro interiéry obchodd, nikoliv pro vylep v ulicich, které byly
zhotovovany Casto dle pfedloh anonymnich tvorcd, nékdy i dle ndvrhd zndmych malifo.

20.0 30. léta nejsou charakterizovdna jednim, viceména pfevlddajicim stylem, jako tomu bylo
vpiipadé secese prelomu stoleti, ale mnozstvim stdle novych styld, smé&rd a -ism0. V pfipadé
vzittho uméni (tedy i plakatu) se mnohé z téchto smér jako kubismus, expresionismus, narodni
dekorativismus, pozdni geometrizujici secese, neoklasicismus, extrémni figurélni stylizace nebo
rizné orientdlni vlivy setkavaii ve stylu Art Deco (dle svétové vystavy dekorativnich uméni v Pa-
fizi 1925). Do ného jsou dnes fazeny i povodné programové antidekorativni formy jako rozné
druhy abstrakee, ,chladny” design 30. let i nové typografie, kombinovand nékdy s ernobilou
fotografii.

Obdobi 2. svétové vélky a poéatky socialismu jsou obdobim, kdy se na plakétu objevuje pre-
deviim politicka propaganda. Obrat k lep3imu nastdvd az koncem 50. let a v celkové uvolné-
néflich 60. letech, kdy esky plakdt navazuje na hodnoty vytvoiené v této oblasti od konce
19 stoleti do 2. svétové valky. Od konce 50. let zacala fada tvircd zkoumat skladbu plaké-
tového sdé&leni, zalozeného na vyuziti znakovych moznosti typografického a reprodukéniho
obrazového materialu. Mladi umélci se prosazuji predeviim v plakatu filmovém. K nejzndméisi
umélcim, ktefi jsou spjati s proménou Eeského plakdtu, patii napiiklad Milan Grygar, Jifi Bal-
carnebo Karel Teissig. Diky nim byly do svéta plakdtu uvedeny v nejvétsi mife obrazy z nejriz-
néfSich oblasti soudobé vizudlni kultury. Tito umélci také rozvinuli syntax uméleckého jazyka
plakéty do bohatého rejstiiku zpisobt vyjadfovéani a obijevili Ziroké imaginativni a poetické
moznosti slova spojeného s obrazem. Plakdtova tvorba druhé poloviny 60. a prvé poloviny
70. let se rozviji na zékladé zna&né rozvétveného repertodru technik. Je znét vliv abstrakee,
Pop artu i surrealismu. Lidé si pfedeviim filmové plakdty vési i doma na sténu. Celd oblast se
ocifla v Gtlumu s pFichodem normalizace.

Vposlednich dvou desetiletich se stal plakat hlavni kreativni oblasti na3eho grafického designl:l.
Fiipoutat pozornost k sdéleni na dvojrozmérné plose vede grafiky k vybéru riznych prostF'edk'u,
I‘bOthtstvi, které si Cesky plakat udrzel i navzdory momentdlnimu vefejnému nezé'imL.l. Insp’lratlvv-
nimi oblastmi pro plakat zostavaiji tradiéné film, divadlo, vystavy. Obsah se komunikuje v zdsadé

J. Grygar

K. Kvizovd

O. Vyletélové-Poléckové
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dvojim zpisobem: vizudlnim a vyznamovym. Vizudlni pfistup fadi obraz i pismo podle asoci-
aci, vyznamovy vyjadfuje podstatu sdéleni znakem nebo symbolem. Pfevladajici postmoderni
a dekonstruktivistické my3leni spi3e dava prednost vizualnimu pfistupu viz plakaty R. V. Novdka,
Petra Babdka, Tomase Machka, Kléry Kvizové. K ranému postmodernimu pfistupu v oblasti &isté
typografie se hlasi plakaty Jana Solpery, ktery pracuje s literami jako s vytvarnou surovinou.
Podobné i pro Jana Jiskru je charakteristické hravé slucovani riznych prvkd, typografie a kresby.
Pismo jako znak, obraz jako symbol sdéluji obsah na plakatech Zdefika Zieglera. Podobné pra-
cuje také Pavel Lev. U Alede Najbrta je dlezitym vyznamovym prvkem barva. | naddle pokra-
Cuje kultura kresleného plakatu: Eernobild konceptudlni geometrie Borise Myslivecka, kreslené
kolaze-symboly Radomira Postla, vtipné pointy Pavla Benege.

5. Porovnani ceského a danského méstského designu

Hodnoceni geského prostfedi jsem cdsteéné pfevzala z webovych stranek Institutu informaé-
niho designu a nafotila jednotlivé (v této kapitole pouzité) fotografie. V hodnoceni danského
prostfedi jsem postupovala podle fotografii, které jsem nafotila v Dénsku ve mésté Nykebing
na ostrové Falster. Pro své porovndni jsem z Eeského prostiedi zvolila Beroun, ktery poctem
obyvatel a velikosti odpovidéd tomuto danskému méstu.

3. 1. Porovndni déanského a ¢eského dopravniho znaéeni a informacnich systémd

V'hodnoceni dopravniho zna&eni a informaénich systémd jsem postupovala podle poznatkd
a objevy, které uskutenil Institut informaéniho designu se sidlem v Bene3ové. Tento institut se
uZ jistou dobu zabyvd nejriznéjsimi otdzkami v oblasti vizudalni komunikace v Ceské republice.
Nebudy zde vyjmenovévat zésady a predpisy dopravniho znaceni, ale pokusim se poukc'j-
zat na chyby, ke kterym pfi tvorbé dopravniho znaé&eni dochdzi. V Ceské republice se zaby-
vé dopravnim zna&enim Centrum dopravniho vyzkumu v Brng, které od roku 1996 do roktj
2003 pracovalo na projektu ,Zdsady pro dopravni znaéeni na pozemnich komtjnikocich’.,
kdy pfipravilo pro vyrobce dopravniho znaéeni pfesné instrukce s obrazovymi predlohoml:
Samotné instrukce viak obsahuji nékteré nedostatky, Easto plynouci pfimo z nedokonalosti
CSN. Tato oblast vizudlni komunikace totiz vzhledem k potfebé& dokonalé Citelnosti pracuje

snormalizaci konkrétnich grafickych pfedloh.



3.1. 1. Prace s pismem a skladbou plochy znaéky

—=r=ica jinde v Evropé problémy vyplyvaii z toho, Ze je soubor znagek vytvdfen na nedokona-
msystémovém zdkladé, ktery pochazi z dob, kdy jedté nebyla zpracovana kvalitni univerzdlni
-zzmdrodni norma o bezpeénostnich barvéch a tabulkdch (tento problém se tykd i Danska),
-2&s jsou nedostatky jiného pivodu. Vyplyvaiji z paradoxni situace tykaijici se profesionality
1oblizsti grafického designu. V totalitnim staté byla vyroba dopravniho znaéeni svéfena néko-
= ~omopolnim organizacim pracujicim jednotnou technologii s vizualné pfijatelnou kvalitou.
mes spravam silnic dodavaii zna&eni rizné soukromé firmy. Pro vétiinu z nich je charakteristic-
wstv zndmy z celé oblasti grafického designu u nds: vlastni poéitade s grafickymi programy,
-suk ~amisto grafickych designéri zaméstnavaji amatérskou obsluhu poéitaés. Dosledkem je
x« “eodbornd prdce s pismem i dal3imi grafickymi prvky.

~zzém hustoty pisma se nefedi pravidelnymi mezerami mezi jednotlivymi znaky (coz by
:mfzar zajistit program poéitace), ale takovymi mezerami, které odpovidaji specifickému
mo—kterv dvou po sobé ndasledujicich znakd.

No€ wZzivany typ pisma (podle némecké normy), které md tenéi znaky nez pfedchozi typ,
Zzcwje mnohem citlivéjsi FeSeni hustoty. Citelnéj3i nez husté vysdzeny ndpis vy3si velikosti
e normalné vysdzeny ndpis nizsi velikosti pisma.

Nevi pfedpis koneéné povoluje uzZivani mnohem Citelnéjsich minusek (malych pismen abecedy)
=usta werzdlek (velkych pismen abecedy).

problémem je skladba plochy znaé&ky. Zatimco u pfikazovych, zdkazovych a vystraz-
¥ zmacek jsou pfedepsdny presné proporciondlni vztahy grafickych prvkd v plose, ozng-
s wietné smérovek ddvaji prostor pro individualni fedeni. Z hlediska Citelnosti zde musime
= mefen na to, aby jednotlivé prvky znacky spolu blizkosti vizualné nesplyvaly a nesplyvaly
i—ackem, ale také aby z hlediska svého specifického vizualniho charakteru mély v plose
madky wytvoren dostateény prostor pro prehledny viem.

20 fimké nedokdZou rozlidit kontrastni lem od rdmecku. Casto nechévaiji na tabulce navic pi-
oot jesté okraj materidlu tabulky, &im2 vznika az trojita struktura, kterd komplikuje vnimani.
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Jestlize takové chybné lemy obsahuji dvé sousedni tabulky na sebe dosedaijici, vznikd zcela
nevhodnd struktura Sesti ¢ar.

Danské spréva cest pfijala v roce 1988 rozhodnuti o Gplné vyméné znalek, a prede-
viim o jejich novém grafickém ztvarnéni. Tento problém zagali tedy Fedit Ole Sondegaard
alennart Carlsen, ktefi vypracovali ndvrhy i na nové do té doby chybéjici znacky. Dénsko se
tak stalo prvnim evropskym statem, ktery na svych cestach pouzivé kompletni sadu modernich
piktogramd. Pfispéli tak nejen k vét3i estetické Grovni vizudlni komunikace, ale hlavné ke zZvy-
Seni dopravni bezpecnosti. Disledné vyzkumy potvrdily, Zze zna&ky jsou svoji jednoduchosti
bezprostfedné srozumitelné pro kazdého. Ddanskd sprava cest dostala za tuto préci cenu za
primyslovou grafiku.

5.1. 2. Smérovky

Smérovky patfi k té Easti obnovovaného Eeského dopravniho znaéeni, jehoz vyroba po roce
1990 nejvice prozrazuje nekvalifikovanost pracovnikd novych vyrobnich firem. Nejéastéjsimi
nedostatky téchto znacek, které vedou k jejich nizsi &itelnosti, jsou nesprdvné mezery mezi
pismovymi znaky, nevhodny pomér velikosti pisma ke vzddlenosti napisd od kraje tabulky,
dvojité lemy a rozpaéitd skladba celku zna&ky. Nedobrou funkénost ddle podporuje nekva-
litné zpracovany novy zdkon o silniéni dopravé, ktery nevzal na védomi mezindrodni normu
IS0 o Sipkach, optimalni skladbu barevného orientaéniho kédu, nezvolil nejciteln&j3i pismo ani
neurcil jeho lépe rozlisitelnou formu - minusky.

VDénsku je na smérovkdch pouzito itelnéjdich minusek a mezery mezi znaky jsou harmonic-
ké, také kontrastni lem rémeéku je jednoduchy. Vznikd tak pomérné Citelnd struktura. Jak uz
bylo fe¢eno vy3e, nedostatky v tomto pfipadé plynou ze zastaralych norem. Na nékterych
smérovkdach je pismo Eervené a na nékterych modré na bilém pozadi. Dansko také pouziva
k ozna&eni silnice modrou barvu a k oznaé&eni ddlnice barvu zelenou, coz by mélo byt podle
mezindrodniho orientaéniho barevného kédu naopak.

fudm
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5.1.3. Nazvy ulic

Optimélnim zpisobem oznaéeni ulice je bild tabulka s Eernym textem slozenym ze znakd malé
abecedy (minusek) a rdme&kem obsahujicim ndzev ulice, ndzev obce a &tvrti a rozmezi orien-
tacnich Cisel nachdazejicich se na dané strané ulice, ndmésti nebo nabfezi. Tabulky s ndzvem
musi byt umistény na zaZatku kazdé ulice, jejim konci a na viech mistech, kde je mozné do
ulice vstoupit (kfiZujici a pfipojené ulice, projezdy, pasaze apod.).

VCeské republice je stav ozna&ovani ulic a &islovani domd velmi réznorody. Na nékterych mis-
tech se jiz uZivaji optimalni bilé tabulky se viemi pozadovanymi daty, jinde existuje jen popisné
Cislovani a pomalu se zavadéji ndzvy ulic. V Cesku se &asto setkdme s Eervenymi a modrymi
tabulkami ulic a &isel, které jsou ponékud zavdadséjici a nikoli dobfe é&itelné z jedoucich aut.
Pfitom modrou barvou byvaji oznaéovény domy stejné orientadnimi jako popisnymi &isly. Dalsi
2vléstnosti Ceska je ozna&ovdni tzv. provizornich staveb (staveb docéasnych nebo chat) ¢&isly
Zlutymi, zadinajicimi &islovkou ,0”.

Ddnské znaceni ulic je viak mnohem riznorodési nez v Cesku. Zatimco v Cesku narazime na
tri moznd Fedeni, z nichz jedno je optimdlni a odpovidd mezindrodnimu kédu, tak v Ddnsku
se mizeme setkat v kazdé ulici s jinym, a dokonce v jedné ulici jednoho jména hned se dvémi
fesenimi.

obr. 1 a obr. 2

Toto Fedeni je celkem neéitelné. Chybi podkladova tabulka s kontrastnim lemem ramecku. Roz-
dilné Feseni stejného jména na protéjsi strané moze mast. Chybi Sipka a nazev mésta a Ctvrti.
V prvnim pfipadé je navic jméno vyvedeno hife &itelnymi verzalkami.

obr. 1

obr. 2



obr. 3

Toto fe3eni se nejvice blizi mezindrodnimu kédu. Sipka Gplns neodpovidd normé ISO a nd-
vitévnika moze velmi lehce zmdst. Nevime, zda prvni Cislo, které potkdme, je 2 nebo 62. Tato
cedule by méla vypadat takto: viz obrazek 3a.

obr . 4

Uziti Cervené barvy pro oznaéeni ndzvu ulice negativné ovliviuje funkénost vyznamného sig-
ndlntho ténu pro zdkazy v dopravnim znaéeni. Je tolerovatelné jen vyjimeéné ve méstech se
specifickou tradici (jako je napf. Praha), proto bylo zésadni chybou je pfijimat jako novou
vieobecnou Ceskou normu. Ta obsahuje také dal3i zésadni logicky zkrat - k alternativné mod-
rym tabulkém s nazvy ulic pfikazuje uzivat Eervené smérovky. Amatérsky vyrabéné znaky se
Casto vyznacuji nespravnou vzdélenosti textu od kraje tabulky, kterd je nevhodn& méfena od
akcentové dotaznice.

Cislovani domd v Cesku je v nékterych méstech nefunkéni, protoZe ignoruje praktickd orientaé-
ni Cisla, uziva nedostatené velkych tabulek pfipevnénych na mdlo viditelnych mistech, ndzev
dice nelogicky spojuje s &islem popisnym namisto orienta&nim a neuziva bilé plochy tabulek
vlogické ndvaznosti na orientaéni kéd.

3. 1. 4, Méstské orientaéni systémy

Sprévné fesené méstské orientaéni systémy uzivaji hnédou barevnost plochy, kterd odpovida
Wristickym cilbm v mezindrodnim orientaénim barevném kédu. Obecnéjsi typy cild, které se
nevztahuji pouze k turistice, mohou mit bilou barvu tabulky. Z uZivanych typd od|i§env|'.pro
komeréni cile je ve svété nejfunkénéjsi kombinace Zlutého pisma a tmavohnédé plochy. Slpk?/
adalsi symboly podle normy ISO v jednoduché nebarevné Eitelné stylizaci. Pismo s horm.om'-
zZovanymi mezerami, minuskové ve vhodné vzddlenosti od dalsich prvkd. Symboly negohvm},
bez lemovéni nebo ve vlastni plose bez daliiho lemu. Podnikové znacky nebo Iogot?/.py m.o
smys| uzivat jen tehdy, je-li pfi daném zmenseni a Ghlu pozorovani zajisténa Eitelnost, jinak je
lépe pouzit pro charakterizovéni organizace obecné symboly z normy ISO.

b 3
=2 62
Gronttorvet
Nykobing Falster
v
obr
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obr.

Lde se objevily viechny chyby, na které IID poukazuje. Nevhodnd barevnost modrého pisma
na bilém pozadi. Graficky designér & pracovnik v oboru Signmakingu zvolil méné ¢&itelné
verzélky (do uréité doby norma nedovolovala pouzivani minusek). Pouzil také Sipku, ktera
neodpovidd normé 1SO.

obr. 2

Lajisténi rozséhlého orientaéniho systému nejen pro pamatky je jisté velmi zdsluznou praci, bo-
huZel se v3ak neuskute&nila spoluprdce s grafickym designérem, nebo byl nedostateéné vzdélan
voboru vizudIni komunikace. Pismo je pfilis kondenzované a tim paddem $patné Eitelné. Také pik-
togram je bohuzZel fe3en proti viem zasadam dobré Citelnosti. Negativni roli zde hraji predeviim
fednici statnich a obecnich orgdand, ktefi nejsou schopni vnimat prostiedi mésta, statu i celého
svéta jako komplexné fungujici celek.

obr. 3

Ide byly pouzity vhodnéjsi minusky. Barevnost je oviem stejnd jako v pfipadé berounského
orientacniho systému, a tudiz nevhodna. Sipky jsou necitelné. Navic také neodpovidaiji normé
I50. Také byly GpIné vynechdny pro cizince srozumitelné piktogramy.

3.2. Porovndni dénské a éeské reklamy

V Cesku se velice Casto mizeme setkat s nevhodné volenymi pismy. Pravidla pro vhodny vybér
pisma pro reklamu, af uz jde o billboard, vyvésni stit &i plakat, existuji spise nepsand a je potieba
piedeviim citlivost dotyéné osoby, kterd vyvésni itit tvofi. Néco se samozfejmé dd naudit. Nejdo-
lezits{3im nepsanym pravidlem je kritérium &itelnosti, protoze téméf kazdy text je uréen ke &teni.
Proto je s podivem, jak Easto se kolem nds objevuji ndpisy $patné, nebo dokonce Uplné neditelné.
Casto je také velmi zardzejici naprostd neupravenost, kterd viechny prvky evidentniho amaté-
fismu jedté podtrhne. Pfi cesté ceskou krajinou si jich mUZeme viimnout snad v kazdém mésté Ci
vesnici. Nékteré vsi & méstecka maiji své reklamni a informaéni cedule vyvedené ruéné zrucnym
a $kolenym pismomalifem, vétiinou viak pfevladaii ndpisy vyfezané plotterem ze scrvrjolelapiciclj
folii. Tyto stroje ale bohuzel obsluhuji vytvarnym vkusem zcela nedotceni amatéri, kte'rl zoscdm?
vybiraji ze vzorniku ta nejméné ¢itelnd a zcela nevhodnd pisma. Dal3i hrubou chybou je naprosté
nerespektovani architektonického stylu, coz je patrné piedeviim v historické Praze.

i
obr. 1 - Beroun
obr. 2 - Praha
- ]
ey
o
_
“

obr. 3 - Nykebing

56



Ddnsko je na tom v feeni reklamy o pozndni lépe, i kdyz i zde se obéas objevi celkem nevhod-
né a nevkusné pismo ¢&i barevné feseni. To, e si Ddansko nepro3lo obdobim komunistického ne-
vkusu, je vidét i na architektufe. Betonové domy oblozené hnédym obkladem zde nenajdeme.
VNykabingu jsou domy vétsinou cihlové bez omitky (asi nejgastsjii jev) nebo omitnuté domy
jednotné barevné.

5.2. 1. Obchody s textilnim zbozim

V Cesku vétiina obchodi s textilnim zbozim nepouzivé znagku. Vyjimkou jsou zahrani&ni fir-
my, které sem expandovaly po roce 1990 a jejichz vizudlni styl ma dlouhou tradici. Tyto firmy
nojdeme vét3inou v Praze a ve vétsich méstech. V malém mésté, jako je Beroun, tedy najdeme
obchody oznagené jako odévy &i textil nebo prédlo, coz pfilis kreativity nenabizi. Obchodnici
tok nemaji potfebu se n&jak vefejné prezentovat a nesnazi se vytvofit jednotny vizudlni styl
svého obchodu. Casto jsou vyvésni tity vzhledem k nedostatku financi vyrobené ,doma na
kolen&” anebo vytvofené okresni firmou pracujici v oboru signmaking, kde pracuii lidé neznali
pravidel prace s pismem a celkové vytvarné nevzdélani. Také klienti, ktefi nepoznali nic jiného
nez ,socialisticky balast”, maji své pozadavky odpovidajici jejich vkusu a vzdéldani, které jim
ani zkuSeny graficky designér nedokéze vymluvit.

Ddnsko ma oproti Cesku vétii tradici v budovdani znacky, byf jde pouze o jeden maly obchod
sodévy. To se projevuje na tvorbé reklamy, kterd vzdy odpovida typu, a jeji exteriérové forma
ve vét3ing pfipadd respektuje architektonicky styl. Také zde nenajdete tak ,typicky ceskou
nedodélanost - zfusovanost”.

obr. 1
Velmi decentni vkusna reklama. Sjednocené barevné ladéni kompaktni s barvou omitky. Vie je
reSeno v uslechtilém drahém materidlu, ktery podtrhuje luxusni vzhled.

obr. 2
lednoduché citelné Fedeni reklamy. Nic zde nechybi ani nepfebyva. Symetricky feSené lampy

len umochuji dojem celistvosti a harmonie.

obr. 2 - Dénsko, Nyksbing
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obr. 3

Ibyteéné vyrazny 3tit, ktery nerespektuje architektonicky styl. Celkovy raz navic je$té naruuji
dalsi detaily, které jsem zakrouzkovala. Reklamni lampa spole&nosti Sazka, kterd sice nepatfi
kreklamé hodnoceného obchodu, presto jde o jeden z nasich nejvard. Dale ovalny tit piesa-
hjici pfes oblozeni, vyvody nebo kus slova ,damské” podlozené plakdtem. Reieni $titu navic
plsobi spi3e jako reklama na erotické pomdcky nez na damské pradlo.

obr. 4

Typickd ukazka pretrvévaijiciho socialistického vkusu - nevkusu. Doba, kterd znala pouze ,béé-
kové” westerny s ndpisy ,Wanted” vyvedeného egyptienkou.15 Maijitel se nejspi$ pfi Feseni
ndpisu KiZze & Jeans inspiroval Texasem a témito westerny, éemuz nasvédluje i pan v klobouku
a americké hvézdicky. Celkové vzniklo nevkusné fe3eni, které se do dneini doby opravdu vz

nehodi.

————

obr. 3 - Cesko, Beroun

obr. 4 - Cesko, Beroun
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5.2. 2. Restaurace

Vreklamdch restauraci jsem nenaila tak podstatné rozdily mezi Déanskem a Ceskem, jako tomu
bylo u obchody s textilnim zboZim. Podivame-li se na viechny fotografie, nepozndme, kterd je
danska a kterd Ceskd. V této oblasti neni tak viditelny rozdil jako v oblasti obchodd s textilem.

obr.]

Bily napis ,Restaurant & Café” pFijemné kontrastuje s vyraznou modrou omitkou a celkové
hlavné diky pouziti kvalitniho materidlu posobi uméfené a decentné. Celkovy raz viak naruiuje
nevhodné zvolené ,fezané secesni” pismo pouZité v oknech, které se navic nehodi k népisu
Pizza. Toto pismo je bohuZel vétiinou pouzivdno, protoze je ,libivé”, nikoliv viak proto, Ze by
korespondovalo s danym druhem Cinnosti.

obr. 2

Studentsky dm, ktery ve mést& Nykobing pUsobi jako celkem levné Gtocisté pro studenty, ve-
dou mladi lidé a na designu reklamy je to vidét. Velmi vhodné zvolené moderni pismo pro tento
typ Cinnosti, které koresponduje s typem zdi - obdélniky i s barvou omitky.

obr. 2 - Dénsko, Nykebing
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obr. 3

Stejné jako u prvni fotografie z Dénska narusuje celkovy réz nevhodné zvolené fezané ba-
revné pismo v oknech. Tyto informace jsou mozZné dilezité, nicméné by se daly fesit v jiném
prostoru a jinym typem pisma.

obr. 4

Vtipné jednoduché feseni, které je vyrazné, citelné a jasné.

obr. 3 - Cesko, Beroun

obr. 4 - Cesko, Beroun
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5.2. 3. Reklama na chodniku - ,,a¢ka”

Vtomto pfipadé je zase Ddansko o kousek pfed némi. Vétiina téchto reklam (pfedeviim pro
masny} je vyvedena ru¢né celkem zruénym pismomalifem, ktery své femeslo sice neovladd bra-
wmé, ale alespofi se snazi o jednotny styl. V Cesku opét pieviada typ ,udélej si sém”, a navic
zde Uplné chybi smysl pro detail. Na ulici se tak miZeme setkat s cedulemi, které jejich maijitelé
odbyli pouzitym materidlem & nevhodné vybranym pismem. V nejhorsim pfipadé obojim.

obr. 1

Toto Gcko poukazuje na nevzdélanost a nepouéenost majitele. Rddoby secesni pismo pouzi-
té v pfipadé obchodovéni s ,antickymi a baroknimi” pfedméty jen prozrazuje, ze to nejspis
budou kyée. Znalce tento obchod uréité nepfildkd. Navic maijitel pouzil zbyteéné moc barev,
které vie je3té podtrhuiji.

obr. 2

Zde naprosto chybi smysl| pro detail a projevuje se zde ono ,udé&lam si sam, hlavné rychle
a0 zadarmo”. Osklivy ram, ke kterému je velmi jednoduchym zplisobem pfidratovand plocha,
na niz je lepici paskou pfilepend reklama, je opravdu jednou z nejhordich ukdzek Eeského
diletanstvi.

obr. 3

Pékny a vkusny réam je vyplnén osklivou reklamou, kdy nékdo z &ajovny bohuzel pfilis uplatnil
’ e . v s ’ . ’ voewrill

svou kreativitu v psani. Zajisté vie vznikalo s pfanim ,aby to bylo co nejkrasné&jsi”.

NOVE
OTEVRENO

obr. 1 - Cesko, Beroun

obr. 2 - Cesko, Beroun  obr. 3 - Cesko, Beroun
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obr.

Struéné a jasné. Pismomalif sice neni Oplné nejzru&néisi, ale v porovndni s Ceskem se alespon
snazi opravdu néco sdélit.

obr. 5

| zde se projevuje dansky smysl| pro dokonalou formu. Jednoduchy vkusny rém a itelné pismo
spliivji pozadavky, které jsou na tento typ reklamy kladeny.

obr. 4 - Dénsko, Nykobing

obr. 5 - Dénsko, Nykobing
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Laver

Nemyslim si, Ze by situace u nds byla v soucasné dobé tak Zalostnd a rozdily mezi Ceskem a Dén-
skem prespfili3 viditelné. Je viak jasné, ze Ddansko jakozto ekonomicky, politicky i hospoddafsky stabilni
zemé, navic se silnou tradici femesla a z toho se odvijejiciho funk&niho designu, na tom je o pozndni
lépe. Také bych ale nesouhlasila s a2 pfiliz optimistickym tvrzenim v casopisu Font z roku 1999: ,PFi
ohlédnuti zpét za uplynulym desetiletim svobodné ceské zemé nelze nevidét, jak se radikalné méni
vihled mést a obci, ulic, némésti i krajiny podél silnic k lepsimu. Kdysi sedivé, uniformni okoli dnes
26fi barvami, obrazy a ndpisy. Neni diskuze o tom, Ze na viech téchto kladnych zméndch md téméF
stoprocentni podil signmaking, obor zavanuty sem zépadnimi vétry po sametové revoluci...”

Podle mého ndzoru je nase okoli az pfilis barevné a rozjdsané a to i na mistech kde je to nepatficné
&i dokonce nebezpeiné (napf. okraje rychlostnich komunikaci & vét3i kiizovatky). Jako by si lidé
nojednou chtéli vynahradit to, co léta nemohli. KdyZ viak je3té dnes po 3esti letech, co byl tento
tanek napsan, projizdim Eeskou krajinou nebo prochdzim prazskymi ulicemi a fadim si pismo-
vou produkci do kolonek plus a minus, jednozna&né mdam vétsi pocet v té druhé kolonce. Opravdu
dobfe ud&lané vyvésni tity i jiné produkty reklamy by se daly spoéitat na prstech jedné ruky.

Dnesni situaci asi lépe vystihuje tato citace S. Sedldcka, jez je z roku 1936(!): ,Viimnéte si,
mladi pfatelé, za vyklady obchodd na venkové i v mésté ceduli, jeZ jsou popsdny nevkusné
pokroucenym pismem a rebusovymi ndpisy. Neurdzi takové znetvofené ndvésti, jez pfipoming
staré hieroglyfy z egyptskych hrobd faraond, vds pfirozeny vkus a smysl pro krasu@ Ponévadz
vy sami budete také potfebovati znalosti kresleného pisma pfi svém budoucim povolani velmi
{asto, bud’ vasi nejvétsi snahou vytfibeni vkusu v tomto oboru kresleni.”

Pres viechny vyhrady, které zaznély v této préci na adresu Eeského ,uliéniho” designu se povazuiji za
optimistku. Mdam pocit, Ze situace se krocek po krocku lepsi. V sou€asnosti vznikaijici objekty a domy
véffinou uz Fesi i plochu na reklamy. Piikladem moze byt nové rekonstruovany dom Austria v Praze
na Smichové, kde je jednotné a v rémci celku fesena plocha pro vyvésni 3tity a reklamy. Doufam, ie.
tylo prvni vlaitovky jsou predzvésti stdle 3irsiho uplatiiovani rozumuy, estetického citéni a odbor.n’osfl
pii jakémkoli pozméhovani razu ulice, kterému se v dnesni dobé, s jejimi novymi pvoioc'iovky a l'<r|te’ru,
nevyhneme. Teprve aZ nds prestane pismo v ulici terorizovat a stane se nasim sluZebnikem ovwvtonym
spolecnikem mizeme hovofit o oné ,zéfici” ulici, na které se budeme citit pfijemné a bezpecné.
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Pismo ve vytvarné vychové

Vdidaktické Easti jsem pfedevsim vychézela z nové vzniklého dokumentu Ramcovy vzdélavaci
program pro zdkladni vzdéldvani a pro gymnazidlni vzdélavani. Ukoly jsem koncipovala
tok, aby odpovidaly modernim trenddm ve vyu&ovani. RVP ZV je v soucasné dobé jeden
z nejmodernéjsich programd a nabizi 3iroké pole pdsobnosti nejen ve vytvarné vychové.
Vychdzela jsem také z velmi podnétného vyucovani dramatické vychovy, které vede pan Roman
Musil na Stfedni pedagogické 3kole v Berouné. Vétiina her, jez zde budu uvadat, jsou hry,
které jsme hrali béhem naseho vyuéovani a mam je tedy vyzkousené. Vychdzim také z toho, e
hodinu je potfeba si pfesné Easové rozvrhnout. Ve svych namétech mam tedy Easové rozmezi
iednotlivych &asti hodiny.

Rémcovy vzdélavaci program pro zékladni vzdélavani:

Cast: Vytvarndg vychova, str. 70-71 - 2. stupen

Ocekavané vystupy:

* 2ak vybird, vytvafi a pojmenovava co nejsirsi skalu prvkd vizudalné obraznych vyjadreni a je-
fich vztaht; uplatiuje je pro vyjadfeni vliastnich zkuSenosti, viemt, predstav a poznatkd; variuje
rizné vlastnosti prvkd a jejich vztahd pro ziskdani osobitych vysledkd

* uzivd vizudlné obraznd vyjadfeni k zaznamendni vizudlnich zku3enosti, zku3enosti
ziskanych ostatnimi smysly a k zaznamendni podnétd z pfedstav a fantazie

* uzivé prostedky pro zachyceni jevd a procesd v proméndch a vztazich; k tvorbé uziva né-
které metody uplatiiované v souéasném vytvarném uméni a digitdlnich médiich - pocitacové
grafika, fotografie, video, animace

* vybird, kombinuje a vytvaFi prostfedky pro vlastni osobité vyjadfeni; porovnava a hodnoti
eho Ucinky s O&inky iz existujicich i bé2né uzivanych vizudlné obraznych vyjadeni

* rozliZi posobeni vizualné obrazného vyjadieni v rovingé smyslového Gcinku, v roviné
subjektivniho G&inku a v roviné socialné utvafeného i symbolického obsahu
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* interpretuje uméleckd vizudlné obrazné vyjddfeni soucasnosti i minulosti: vychdzi pfi tom ze
svych znalosti historickych souvislosti i z osobnich zkuZenosti a proZitkd

* porovndavéd na konkrétnich pfikladech rozné interpretace vizuding obrazného vyjadfeni; vy-

svétluje své postoje k nim s védomim osobni, spolecenské a kulturni podminénosti svych
hodnotovych soudd

* ovéfuje komunikaéni 0¢inky vybranych, upravenych & samostatné vytvofenych vizudlng
obraznych vyjadfeni v socidlnich vztazich; nalézd vhodnou formu pro jejich prezentaci

Ucivo:

Rozvijeni smyslové citlivosti:

* prvky vizudIné obrazného vyjadieni - linie, tvary, objemy, svétlostni a barevné kvality, textury;
vztahy a uspofadani prvkd v plose, objemu, prostoru a v éasovém pribéhu (podobnost, kontrast,
rytmus, dynamické promé&ny, struktura), ve statickém i dynamickém vizudlnim vyjédreni

* uspofddani objektd do celkd v plo3e, objemu, prostoru a Easovém probéhu (linedrni, svét-
lostni, barevné, plastické a prostorové prostfedky a prostiedky vyjadiujici asovy pribéh) ve
statickém i dynamickém vyjadfeni

* reflexe a vztahy zrakového vnimdni k vnimdni ostatnimi smysly - védomé vnimani a uplatné-
ni mimovizudlnich podnétd pfi vlastni tvorbé&; reflexe ostatnich uméleckych druhd (hudebnich,
dramatickych)

* smyslové O&inky vizudlné obraznych vyjédieni - umélecka vytvarnd tvorba, fotografie, film,
tiskoviny, televize, elektronickd média, reklama; vybér, kombinace a variace ve vlastni tvorbé

Uplatiiovani subjektivity: ) ’

* prostiedky pro vyjadieni emoci, pocity, ndlad, fantazie, pfedstav a osobnich zkusenosvh', ma-
nipulace s objekty, pohyb t&la a jeho umisténi v prostoru, akéni tvar malby a kresby, uspofadani
orostoru, celku vizualné obraznych vyjadieni a vyjadieni promén; vybér, uplatnéni a interpretace



* typy vizudlné obraznych vyjadfeni - hragky, objekty, ilustrace textd, volng malba, skulptu-
ra, plastika, animovany film, comics, fotografie, elektronicky obraz, reklama, vizualizované
dramatické akce, komunikaéni grafika; rozliseni, vybér a uplatnéni pro vlastni tvoréi zaméry

* pristupy k vizudlné obraznym vyjadrenim - hledisko jejich vniméni (vizudini, haptické, statické,
dynamické, hledisko jejich motivace (fantazijni, symbolickd, zaloZend na smyslovém vnimani,
raciondlné konstruktivni, expresivni); reflexe a védomé uplatnéni pfi vlastnich tviréich &innostech

Ovérovani komunikaénich G¢inko:

* osobni postoj v komunikaci - jeho utvéfeni a zdovodiovani; dévody vzniku odlisnych in-
terpretaci vizudalné obraznych vyjadfeni (samostatné vytvofenych a prejatych), kritéria jejich
porovndvani, jejich zddvodhovani

* komunikaé&ni obsah vizudlné obraznych vyjadieni - utvaieni a uplatnéni komunika&niho ob-
schu; vysvétlovani a obhajoba vysledkod tvorby s respektovanim zdméru autora; prezentace ve
vefejném prostoru, medidlni prezentace

* promény komunikaéniho obsahu - zdméry tvorby a promény obsahu vizudlné obraznych
vyjadfeni vlastnich dél i dél vytvarného uméni; historické, socidlni a kulturni souvislosti

.Na nasich skoldch je stale dost 26kd, ktefi brzy ztrdceji zéjem o vzdélavani, chodi do $koly ne-
redi, pobyt ve skole je pro né nezajimavy, nudny, nékdy i stresujici. Rodi¢e odkladaji vstup Zakd
do skoly i proto, aby oddadlili tyto stresové situace a mozné problémy svych déti. Stdle se jesté
wplatiuji metody, které nepoéitaji s vétii spoluti¢asti zdka, s jeho samostatnosti a aktivni roli
vevyuce. Nezfidka se stavime do pozice jedinych zprostredkovateld nového poznani, jedinych
ircd pravidel chovdni ¢&i jedndni a Zéky nepfipustime k nic¢emu podstatnému a odpqvédnému.l
Nékde stéle nedoceriujeme vliv prostiedi (klimatu skoly, tfidy) na vykonnost Z6kd, na jejich chut

se uéit, na jejich pocitu klidu a bezpeéi atd.

leité stéle pozadujeme mnoho stejnych uniformnich &innosti i postupd, které nemohou vyhovo-
vat viem ZGkdm. Je jesté mnoho déti, o nichz se domnivéme, Ze se musi pfizpUsobit vétsiné, zZe
e zaujme to, co zaujalo jiné. Mnohdy Ipime na ptikladech a postupech, které okolni svét dévno

66



piekonal a které nejsou pro Zivot pfinosné. Nedocefiujeme, ze sila skoly je v pFijemném a pod-
nétném prostfedi, v moznosti ucit se spolu a jeden od druhého. Jedts stdle jsme presvédéeni, ze
vydélovani 26k se specidlnimi vzdélavacimi potiebami a 36ko nadanych je jedinou moznosti
jejich efektivniho vzdélavdni. Setkdvame se i se snahami usnadnit si viastni prdci na dkor Feseni
potfeb 2Gkd. Casto se uchylujeme k porovndvdni vykont 26ké misto posuzovéni jejich vykond
podle individudlniho zlepseni atd.”

Formalni pozadavky na vzhled t¥idy:

Vzhled tfidy je zatim velmi podcefiovand &ast vyu&ovaciho procesu. UZitelé si jesté neuvédo-
muji, Ze ke smysluplné praci potfebuje zak pfijemné, podnétné a utfidéné prostiedi. K vyu&ova-
nineni potfeba drahé vybaveni, které ani v nékterych skoldch dostat nemdzeme. Uréité je ale
potfeba, aby tfida vypadala Gtulné a zabydlené a aby byla uklizend. Zaci by méli mit pocit, ze
o je jejich prostor a méli by se v ném citit dobfe. (Zde vychdzim z vlastni zkusenosti, kdy jsem
vyuCovala ve 3pinavé tiidé plné odpadu, a vim, Ze se v takovém prostiedi nedd pracovat.)

Vytvarna tfida (jak si ji ja pFedstavuji):

Vmistnosti jsou lavice do kruhu tak, aby vznikl vé&t3i prostor uprostied, kde se budou odehrévat
motivace, etudy, hry (déti zde mohou i pracovat). Toto prostfedi je lepsi pro komunikaci a pro
udrzeni pozornosti. Po sténdch jsou natazeny provézky, na které se mohou pomoci koli¢kd na
pradlo vé3et prace.

Videalnim pfipadé by mél uéitel vytvarné vychovy k dispozici i poéitadovou uéebnu (jaké jsou
dnes podminky ve 3koldch, bohuzel nevim).

Vybavenivytvarné tfidy gymnazia Na Vitézné plani, nakterémisem vyucovala
vytvarnou vychovu:

U¢ebna vytvarné vychovy na gymndziu Na vitézné plani je svétld, pfijemnd mistnost. Stoly
sou samostatné vzdy pro jednoho studenta a jsou vyklapéci. Ve tfidé jsou k dispozici d'v’é
umyvadla a prakticky stojan na schnuti vykresd. V zadni Easti jsou skfiné s potfebnym mgtenc-
lem. Studenti si pomtcky nosi sami. Ugitel mé k dispozici pocitac s internetem a df:tcpr0|ektor,
tkze pokud si pripravi ukazky v elektronické podobé&, mize je studentdm p'romltnout.'P‘oklid
mu n&jakd ukdzka chybi, moze ji velmi snadno naijit na internetu. Jedinou nevyhodou asi je, Ze

nemiZe promitat a psat na tabuli najednou.



VN: Kazdy jsme jiny

VN: Vlastni znacka
VP: Hleddni vizudlniho sebepojeti a jeho ndsledna stylizace

RVP ZV:

Ocekdvané vystupy:

Zék vybird a kombinuje vizudlné obrazné prostiedky pro vlastni origindlni vyjadieni a uplat-
néni své osobitosti; porovnavd a hodnoti jejich G&inek ve vizudIng obraznych vyjadienich jiz
existujicich &i b&8zné uzivanych.

Uplatiiovani subjektivity ve vizualn& obrazném vyjddreni (v logu, znaéce) - zdroje autorstvi vi-
zuéIné obraznych vyjadfeni - z hlediska interakci osobné blizkych a osobné predstavitelnych
i z hlediska interakci historickych a socidlnich

Vek zako: 11-12 let

Trida: 2. stupefi - 6. tfida

Pocet 24k ve tiidé: max. 20
Cas vyucovaci jednotky: 20 min

Pomucky:
itvrtky nebo nejriznéisi papiry
tizky, pastelky, tuz, perka, barevné tuze, popfipadé xerox (nozky, lepidla)

Motivace:

V pfedchozi hodiné etuda na stylizaci.

Nejdfive otdzky tykajici se minulé hodiny:

Povidal/a sis o tom, co jsme délali minule s nékym? O &em si mluvil/a nejvic2

Zaci si sednou do kruhu, pfed sebou budou mit papir a postupné dokolecka budou Fikat,
co maji nejradsi a co si mysli, Ze je charakterizuje. (Dobré by bylo zvolit néjakou konkrét-
ni véc: barvu, kus oble&eni, roéni obdobi, sport nebo jinou zdlibu... MiZe to byt i fyzicka
charakteristika - vyrazny rys obli¢eje - mizZe jim to pomoci vyrovnat se s roznymi rozdily,



které berou jako handicap - tolerance zvldstnosti toho druhého). Ve, co o sobé feknou,

siv bodech napiSou na papir. Bude to jejich charakteristika, ze které mohou pfi vytvérieni
vlastni znacky vychézet.

Vice Easu: hra charakterizace - nevidicim sedicim hraéom déme do rukou (které maiji za zady)
cedulku se jménem. Hrdgi charakterizuji osobu, jejiz jméno je na cedulce. Protoze jsou viak
cedulky do péru, je cilem této hry najit protihrace, ktery ma cedulku se stejnym jménem. (Ten,
co mé na cedulce stejné jméno, musi podle charakteristiky poznat, o koho se jednd a jestli je
fo ten, kterého md na listec¢ku napsaného.)

Formulace vytvarného problému:

Kazdy jsme jiny a kazdého charakterizuje uréitd véc. Nékdo si ji zvoli podle jména, nékdo
podle barvy, kterou mé nejrad3i. Nékdo md néjakou specidlni zdlibu, kterd ho bavi a kterou
fravi hodné svého €asu - lyZovdni, hra na hudebni ndstroj, lepeni modeld, povidani si s kama-
rady, hrani her na poéitadi. Kazdy také uréité mame oblibenou postavu né&jakého pFibéhu (ja
osobné méla vzdycky hodné rdda Macha a Sebestovou, mij kamaréd zase Medvidka P nebo
Karkulina). K tomu, abychom se charakterizovali, mizeme pouzit cokoliv, co si myslime, Ze nds
nejlépe vystihuje.

formulace vytvarného Ukolu:

Budete pracovat na vami zvoleném formdtu papiru a vami zvolenymi prostfedky. Mizete po-
uZit libovolnou techniku, protoze i to je va3e charakteristika. Na zdkladé bodd, které jste si
napsali na papir, vytvofte vlastni znacku, kterd vas bude zastupovat. Bude vyjadrovat, jaci jste.
Mizete kombinovat s pismem.

Faze:

Lahdjeni vyuky /3-5 min/

Stanoveni a motivace /25 min/ ’ '
Formulovani problému a vytvarného Gkolu, rozdani pomicek a vlastni prace - volnd technika
/25 min/

Uklid /5 min/

Hodnoceni a z&vér hodiny /25-30min/



Hodnoceni:

Formou rozhovoru, na kterém se budou podilet viechny déti. Jak pochopily motivaci a zamér.
0 ¢em nad ndmétem uvazovaly. Hodnoceni praci ostatnich: zdci vyberou prdce ostatnich,
které se jim libi, a feknou proé. Jak na né pdsobi viechny préce jako celek. Pak by mohlo
ndsledovat shrnuti a hodnoceni hodiny (jeji atmosféry atd.) ucitelem a koneéné klasifikace.

Prezentace:

Na krat$i Easovy Usek: (tzn. do pfFisti hodiny) ve vytvarné tiidé pficvaknout koli¢ky na $hdry
ktomuto Géelu pFipravené.

Na del3i Easovy Usek: fotodokumentace (pomoci digitdlniho fotoapardtu - fotila bych préci
pii hodind) a na zdavér vytvarného celku vystava viech praci.



VN: Zakaz prejidani se dorty

VN: design informace - tvorba piktogramu
VP: stylizace - zjednodu3eni

Vék 2ako: 15-16 let

Trida: 3. stupefi - 1. roénik gymndzia
Pocet 24k ve tfidé: max. 20

Cas vyuéovaci jednotky: 90 min

Euda na stylizaci a tvorbu piktogramu, kterd by méla pfed-
chdzet ndsledujici hodinu: Vlastnim obchod, restauraci,
¢gjovnu i spolecnost pro...






Piktogram

Piktogram je obrazek, ktery nédm na prvni pohled néco sdé-
lvje. Vétsinou jde o maly a srozumitelny ndkres véci. Treba
kdyz se nakresli srdce, kazdy hned poznd, Ze jde o znak
Jddsky”. Ale kdyz nékdo nakresli propichnuté srdce 3ipem,
viichni hned poznaji, Ze autor kresby néam sdéluje ,jsem
zamilovén”. Je to i urity druh domluvy mezi lidmi, protoze
ne viichni lidé mluvi stejnym jazykem. Tak se stdvaji mezi-
ndrodnim jazykem. Piktogramy maiji své uréité barvy. Napf.
dervend ndm znézorivje ,ZAKAZ" nebo ,NEBEZPEC|”.
lostatni barvy {modr@, bilg, E€ernd) ndm néco oznaluiji.
Nékteré piktogramy jsou stejné pro cely svét, celou oblast,
cely stat, mésto. Napfiklad dopravni znaéky jsou piktogra-
my, podle nichz se fidi v3ichni ohleduplni Fidi¢i. Kdyz se
nedodrzuji, snadno dojde k dopravni nehodé.

Zajimavosti: uz prehistorické civilizace kreslily na zdi pik-
togramy, ze kterych se pozdéji vyvinuly hieroglyty. Az
pozdéji Féni¢ané vymysleli na kazdou hlasku jiny znak.

Citelnost

Pfi vybéru nebo tvorbé piktogramu je tfeba dbdat na
dostatecnou &itelnost. Co k ni vede?

- Tvar opro3tény od zbyteénych detaild.

- Tvar nezbaveny délezitych detaild.

- Dostateénd $ife nejuzsich linii a nejuz3ich mezer mezi
plochami.

- MinimalIni uZivani bilych detaild v tmavé plose symbolu
a naopak.

- Uzivani plo3nych nikoli &arovych figur, znakd (s vyjimkou
textu) @ symbold.

- Dostate&nd vzddlenost figury, znaku nebo symbolu od
sousednich prvkd a rémeckd.



|
ﬁﬁﬁ ‘ Citelnost dobréd



VN: Vlastnim obchod, restauraci, éajovnu,
spolecnost pro...

VN: Tvorba logotypu
VP: Uplatnéni vytvarného vtipu - névrh propagaéni grafiky

RVP GV:

Student objasni roli autora, pFijemce a interpreta pfi utvéie-
ni obsahu a komunika&niho G&inku znacky nebo logotypu.
Na pfikladech charakterizuje osobni pifedpoklady a spo-
lecenské podminky pFijeti a uplatnéni znacky &i logotypu
acktivné se tohoto procesu G&astni. PFi vlastni tvorbé uplat-
fuje osobni proZitky, zku3enosti a znalosti, rozpoznd jejich
viv a individuélni pFinos pro tvorbu, interpretaci a pfijeti
macky nebo logotypu.

Vek zakd: 15-16 let

Tiida: 3. stupef -1. roénik gymndzia

Pocet 2kd ve tFidé: max. 20

Cas vyu&ovaci jednotky: 90 a 90 min (180 min)

Motivace:

Studenti se samostatné rozdéli do skupin, které by mély byt
maximalné péticlenné. V idedlnim pfipadé tiiclenné. V této
skupiné se pak dohodnou, v jakém oboru nebo druhu lidské
Ginnosti by chtéli podnikat. Ve si definuji pisemné: obor, jmé-
no, cilového zdkaznika, misto. KdyZ toto vymysli, pfipravi si
pantomimickou scénku na téma svého podnikdni pro ostatni
skupiny, které by mély uhodnout, o jakou &innost jde. Tak bu-
dou viichni védét, co kdo déla. Na zdkladé svého vymezeni
nvthnou logotyp, ktery by mél prezentovat jejich podnik.
Ucitel moze nebo nemusi ukézat riznd fedeni logotypd.



logotyp

svébytny graficky prvek vytvofeny pfedeviim z pismovych znako

W

ORIGAMI INC

dé O W v

znacka

kombinované struktury vytvérejici svébytny celek
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formulace vytvarného problému:

Kazda firma nebo podnik si vytvaFi svij esteticky styl, protoze se na vefejnosti potiebuje pre-
zentovat. Nejznaméjsi nadndrodni firmy dnes pozndte okamzité, protoze jejich logotyp uz je
léty ovéfeny a znamy v Cechdch i napf. v Thajsku (Coca-Cola, McDonalds). Logotyp vyjadfu-
je obchodni strategii naseho podniku. Je jednim z nejdolezitgjsich prvkd vizudlni prezentace.
logotyp by mél byt jednoduchy, rychle zapamatovatelny a &itelny v nejroznéjsich velikostech.

formulace vytvarného Ukolu:

Pisemné i dramaticky jste si definovali va3 podnik. Na papir formdtu A4 navrhnéte logotyp,
ktery by mél prezentovat vas podnik. Mizete pouzit obyé&ejnou tuzku, pastelky, tus, popfipadé
barevnou tus nebo vodové barvy. Pisemné si zformulujte obhajobu vaseho navrhu. Z &eho jste
vychazeli, jaké barvy jste zvolili a proé.

faze

llato prace se musi rozdélit do dvou tydnd, za pfedpokladu, ze vytvarnd vychova je dvé po
sobé jdouci hodiny v jednom tydnu):

Lahgjeni vyuky /3-5 min/

Stanoveni a motivace /35 min/

formulovani problému a vytvarného Gkolu, rozddni pomicek /5-10 min/

Vlastni prace - volnd technika /90 min/

Oklid /5 min/

Hodnoceni a zavér hodiny /25-30min/

Hodnoceni: . .
Mluvéi skupiny pfednese obhajobu navrhu. Ucitel zhodnoti Groven obhajoby a navrh podle po-
fadavky kladenych na tvorbu logotypu: jednoduchost, Citelnost, origindlnost, ndpad, vtip atd.

—————
—————

Asklepion

Studio Najbrt

skaut

Studio Najbrt

74



Vysledky vyudovani

(prvni roénik gymnazia Na Vitézné plani)
Skupina slozend z péti divek (v druhé &dasti z Sesti): KNOFLIK

Obor podnikani - &innosti: kavarna, pekdarna, cukrdrna, ¢ajovna, ¢okolddovna
Jméno: Knoflik

Cilovy zakaznik: zamozny, staly milovnik kavy, éokolady...

Misto: dobfe dostupny a dobfe vypadajici dom nejspis na Starém Mésts

Obhajoba:

Nasim cilem bylo vytvofit podnik, ve kterém by lidé mohli odpo&ivat, relaxovat a ziskat dob-
fou ndladu... To nds pfivedlo na ndpad kavdrny, cukrdrny, pekarny, &ajovny a Zokoladovny
spojené v jedno... Pro vyzdobeni tohoto podniku se pfirozené hodi barvy klidné a hiejivé, tedy
hnédd, oranzovd, zlutd..., barvy dfeva, kdvovych zrn, caje, barvy tvofici atmosféru 19. stoleti,
doby jiz davno minulé. To nés pfivedlo na ndzev Knoflik, pfedmét dnes jiz hojné diskriminovany
zipy a cvocky, v 19. stoleti viak mnohem oblibené3i nez jeho nynéjii konkurenti...

Skupina sloZend ze tFi divek (v druhé &dsti ze &tyF): SUNFLOWER

Obor podnikdni - &innosti: kadefnictvi
Iméno: Sunflower

Cilovy zakaznik: zeny, muzi, déti

Misto: obchodni centrum

Obhajoba:

Mixem nasich ndpadd nejdfive vznikl ndzev Sunflower. Z ndzvu jsme pak odvodily logotyp, k.te-
rym je sluneénice. Vychdzely jsme ze skuteénosti a barvy jsme volily podle barevnosti slun.eémce
- stted tmavé hnédy, listy zluté, podklad je v barvé listu, tedy zeleny. Kvétinu isme zvolily pro
veselé barvy a také pro oblibenost u Zen. Pfedpokladame totiz, Ze do nosevh? centra zavita
piedeviim Zeny, ale rady pfivitame i muze. Na3e centrum nabizi kvalitni .kod'err'ucke s|u%by, péci
o nehty, kosmetiku, pro odpoc&inek masaze, na opaleni solarium a profesiondlini persondl.

e

SUN

FLOWER
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Skupina sloZend ze tfi chlapct: FREAKS

Obor podnikani - &innosti: obchod, vlastni street znacka
méno: Freaks

Ulovy zékaznik: mezi 15-30, lidé okolo hip hop a skate scény
Misto: obchodni centrum

Obhajoba:

logo ve tvaru F jsme zvolili kvili ndzvu obchodu ,Freaks”. Styl pisma ukazuje, ze se jednd
20bchod s graffiti potfebami a hiphopovym oblecenim. Je nakreslena nejfrekventovanésimi
barvami HH obleéeni, které spolu dobfe kontrastuji. Jednd se o obdobu skate co. Quicksilver.
Nose znacka by méla nabizet vSechny &tyfi elementy hip hopu: DJING, MCING, BBOYING,
BOXING. Nase logo md ndpis hip hop streetwear, protoze se jednd o logo, které bude

misténo na obchodu nebo na obleéeni, nejednd se tedy o obchodni znacku.
Hardcore hadry pro viechny kruty typky.”

Skupina slozend ze tfi chlapcd: OMCVV

Jbor podnikdni - &innosti: meziplanetdrni cestovdni a vesmirny vyzkum
Inéno: OMCVV

(lovy zdkaznik: bohati lidé se zdjmem o vesmir

fisto: tajnd vyzkumnd laboratof v prostordch metra

Obhajoba:

'ar loga je kulaty pro zndzornéni meziplanetarniho cestovani = planeta.

%rva planety je rudd - tzn. cestujeme na zcela cizokrajné planety.

Modra barva rakety ma tvofit kontrast s Eervenou barvou planety.

larvy celého loga jsou ladény do barev Eeské vlajky = Ceskd spolenost. o
fsmo bychom fesili na pogitaéi. Nejvice by se pro nds G¢el hodilo pismo digitalni.



Hodnoceni:

Knoflik

Dévéata vytvofila logotyp zaloZeny na ndzvu jejich podniku. Celé Feieni je vtipné, srozumi-
telné. Ocefiuji kreativity pfi tvorbé pisma, které je stylizaci kdvovych zrn a pismene O stylizo-
vaného do knofliku. MoZnd pismeno N se trochu moc nakléni a vypadd jako Z. Knoflik mize
fungovat samostatng, napf. na népojovych listcich nebo jako klika u dvefi. Vytykam celkovy
vzhled. Nevim, jestli mél byt ramecek opravdu takto kfivy. Podle mého soudu viak o zamér
nejde. Je to pouze odbyté.

Navrhuji pfepracovat - pouzit tud a vodové barvy. Moznd by se také mohla vyzkouset opaé-
nd barevnost - knoflik v odstinech zelené a podklad oranzovy, aby byl kontrast jen v malém
detailu.

V obhajobé dévéata prokdzala svij vhled do celé problematiky a velmi vznesenou formou
vysvétlila, jakd by méla byt jejich strategie.

Celkové hodnoceni: vyborné

Sunflower

Také druhd skupina pracovala s ndzvem svého podniku. Vytvofila funguijici logo, které bude
moci pouzit i pfi roziifeni podniku o jiné sluzby. Cdst slunecnice by stejné jako u skupiny Knof-
lik mohla fungovat samostatné, napf. na pracovnim oble&eni. Myslim, Ze logotyp by mohl fun-
govat i bez zeleného podkladu. Uréité by stalo za to zménit odstiny hnédé a zluté, které jsou
zpisobeny omezenou barevnou 3kdlou 3kolnich temper.

| v tomto pFipadé si dévéata obhdjila svij navrh a pfesné vyjadrila obchodni zamér.

Celkové hodnoceni: vyborné

SUN
FLOWER

sunflower

SUN
FLOWER



Freaks

Pfi tvorbé loga se skupina inspirovala hip hop a graffiti kulturou, kterd se uré&ité k obchodu se
streetwearovym obleéenim hodi. Celkem jasné vyjadiuje strategii a zam&fuje cilového zdkaz-
nika, kterého si skupina vytyéila hned zpo&atku. Bohuzel viak nebylo nikdy uréeno, co viech-
no by mélo byt pfedmétem podnikdani: Skate shop?2 Obchod se streetwearovym obleéenim?2
Obchod s graffiti potfebami? Vlastni zna&ka?

logotyp obsahuje zbyteZné informace, které jsou pfi zmenseni necitelné. Stdlo by za to uva-
zovat o jiném typu pisma.

Uz zpocdtku skupina tdpala. Prvni vykfik znél skate shop, pozdéji ale skupina ménila své
plany. Obchod mél byt dokonce v mrakodrapu, pokud mozno hodné vysoko, coz by nejspis
znamenalo, Ze by nechtéli byt zdkazniky obt&zovani.

Nejvice nedostatkd nevidim v samotném logotypu, ale spide v jeho obhajobé, ve které si sku-
pina nejednou protifeéi. Stalo by za to vysvétlit, pro¢ jsou zrovna tyto barvy na HH obleéeni
nejfrekventovanéj3i. Ddle nevidim ddvod kopirovat obchod Quicksilver, jehoz logotyp je oproti
logotypu skupiny &itelny i pfi velkém zmenseni.

Krutej typek” uréité nebude mit obchod v obchodnim centru, protoze ,krutej typek na tydle
chrdmy konzumu kasle”.

Celkové hodnoceni: chvalitebné

Navrh obhajoby:

Pocateéni pismeno ndzvu naseho obchodu jsme stylizovali do graffiti podoby, protoze bychom
chtéli provozovat obchod zaméfeny na prodej graffiti potfeb a hip hop obleéeni. Barevnost
vznikla na zdkladé nejfrekventovanéjsich barev HH - ervené, Zluté a zelené, kdy Eervend se
zlutou se dopliiuji a zelend tvofi kontrast. Na3 obchod je obdobou obchodu Quicksilver. Do
naseho logotypu jsme umistili vice informaci, aby zdkaznik ihned védél, ze si u nds muze koupit
predeviim HH oble&eni a Ze obchod vznikl v roce 2006. Tyto informace jsou natolik dilezité,

ze by bez nich logotyp nebyl Gplny.



OMCVV

Skupina ve svém logotypu stylizovala raketu a planetu v barvach &eské vlajky, aby tak symboli-
zovala, Ze se jednd o Ceskou spole&nost. Logotyp celkem jasné vystihuje podstatu spole&nosti.
le jednoduchy a ¢itelny. Pismo by mélo byt digitalni, coz koresponduje se zamérem podnikani,
ale moznd se z ndj stava klisé.

Ocefiuji predeviim napad a vtip ve vybéru pfedmétu podnikani i mista.

Urcité by stdlo za to jesté pracovat s velikosti planety: mohla by byt mensi nez raketa. Také
vybér pisma s ohledem na vybér cilového zakaznika by potieboval vice promyslet.

Celkové hodnoceni: vyborné

SPACE FOUNDATION

logotypy podobné zaméfenych spolecnosti

oncy

l,l
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Teoreticka jednotka na téma Pismo v ulicich
(oduceno ve Etvrtém roéniku na gymndziv Na Vitézné plani)

Priprava na hodinu:
* pfipravim studenty na metodu zvanou brainstorming rozborem a piekladem tohoto slova

Brainstorming

Jako ucitelé Easto slychédme o nutnosti ,uéit jinak”. Lehce se to fekne, ale o to hiF uvddi do
praxe. Jednou z dil¢ich metod, které mohou pomoci, je i technika brainstormingu, prevazné
pouZivand zkusenymi lektory odbornych $koleni. Metody brainstormingu, oblibené ve vyspé-
lych evropskych zemich, v USA a v Kanadg, jsou zalozené na sponténnim pFindseni ndpadd
a vychézeji z jednoduchého pfistupu: Mysleni zaéind tam, kde koné&i informace.

Sama technika brainstormingu patfi do kategorie interaktivnich prezentaé&nich dovednosti. Cas-
fo ji pouzivdme, chceme-li, aby skupina jmenovala celou fadu ndpadd na dané téma nebo
hledala co nejvice kreativnich fe3eni daného problému. Ale proé je vlastné tato technika tak
dobra2 Co se ve skutecnosti déje?

Jedna se o velmi efektivni metodu, kterd v sobé spojuje jak generovéni novych a odvozenych
mySlenek (tj. produkt ,divergentniho mysleni”}, tak i zuZovani poétu moznych variant smérem
kt& nejmarkantnéj3i nebo jediné mozné (tj. produkt ,konvergentniho mysleni”}. Studenti maiji
naprostou volnost vyslovit cokoliv, co jim pravé vytane na mysli, a to bez zdbran a strachu
z piipadné kritiky. To znamend, Ze skupiny studentd pfichdzeji s novatorskymi, casto divokymi
mySlenkami, studenti rozvijeji my3lenky ostatnich &lend skupiny a predkladaji rozné navrhy,
které jsou ndsledné po diskusi a zpétné vazbé neprodlené uvedeny v Zivot.



Zasady vedeni brainstormingu

Je dobré byt pfi brainstormingu co nejvice v pozadi a dét prostor svym studentdm. Dobry
vysledek pfindsi taktika, pFi niz studenti - pokud mozno - vie délaji sami.

* Davat najevo, ze viechny my3lenky jsou vitdny a nikdo nebude kritizovéan.

* Vitat i absurdni myslenky - je to velmi zddouci.

* Okamzité zapisovat kazdy napad bez toho, aby byl bezprostfedné hodnocen.

* Ddt najevo, Ze jsme srozuméni s tim, Ze nékdo se tfeba zU&astnit nechce nebo nechce
pfispivat do diskuse v nékterych okamzicich - aktivita by méla byt spontanni a dobrovolnd.

* Vyuzivat moZnosti napsat ndpad na listecek a poslat - jakmile se objevi, zviditelnéte tyto
myslenky pro ostatni (je mozné povésit papir s textem na sténu, promitnout zpétnym projekto-
rem, z pocitace dataprojektorem apod.)

* Velkou skupinu rozdélit do mensich skupin - kazdd skupina bude individudlné pouzivat
techniku brainstormingu a zapisovat myslenky na papir.

* Nakonec vytvofit z my3lenek viech skupin jeden hlavni seznam (master list).

* Pokraéujte v brainstormingu tak dlouho, dokud se nové ndpady objevuii.

Brainstorming jako nastroj aktivizace:

Jako druh techniky je brainstorming vynikajici ndstroj pro zapojeni, diskusi, opakovani a také
k dodéni energie. Psychologové uvadéji dokazy, Ze skupiny, které se zG&astni brainstormingu,
isou v plnéni zadaného Ukolu vytrvalejsi nez jednotlivé osoby a Ze tato vytrvalost ze zvétiuje
primo Umérné s velikosti skupiny.

Ve 3kolnim prostfedi touto skupinou midze byt tfida a brainstorming jednim z ndstrojo, ktery
ndm mdze pomoci tfidu zaktivizovat.

re ’ - h-44 v e " vs
Pokud postupujeme klasickym zpdsobem prezentace nové latky z Ust ,ucitele-vievéda”, ffida
liné pospava a pod zdanlivym dojmem psani si poznamek si klidné ,esemeskuje” s kamarady.
Mozky 24k a studentd odpodivaiji a jediny, kdo si dava namahu s pfemyslenim, je ucitel.

Bylo by dobré zkusit tedy role obrdtit: nejprve bez dlouhého Gvodu ,pfedhodit” tfidé téma
a pak uz jen peélivé zorganizovat zapisovéni ndpadd a postupnymi kroky postupovat smérem

k vyfeSeni problému.
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Zavérem:
neni vibec nutné, aby moderatorem brainstormingu byl pravé uéitel. Privyknou-li si studenti
tuto ,hru” a jeji pravidla, bez obav nabidnéte roli moderatora pfipadnym zajemcim.

Nejdllezitéjsi divody, proé je aktivni GEast na feeni problému tak dolezita:

* podporuje praxi v logickém mysleni

* probouzi emoce (kladné i zGporné) a umochuje prozitky

* podporuje predstavivost

* motivuje

* napomdhd budovat zdravé sebevédomi

* uéi studenty koncentrované vyjadFit svdj nazor

* napomdhd zbavit se trémy

* uci praci v tymu

* vyslovené otazky jsou motorem pro kladeni dal3ich otdazek
* podstatnou mérou ovliviiuje schopnost zapamatovani.



Co vSechno vas napadne, kdyz se fekne Pismo v ulicich

Dohromady ma toto vie jednotny ndzev: néco je nam sdélovéno - tzn. kdyz sdélujeme, tak...
(komunikujeme) - komunikace.

Tahle komunikace v3ak probihd zrakem... tzn. e je... vizudlni - vizudlni komunikace.

Pfesunme se do pravéku.

Jaka je asi prvni etapa vizualni komunikace?
* obrazkové pismo

Jaka nasleduje?
* hlaskové pismo az do poéatku globalizace ve 20. stoleti

Pfedstavte si, ze narazite na takovouto znacku (viz obrazek)

Co tedy potrebuje soucasna spolecnost, aby si rozuméla?
Posledni etapou tedy je?

* jednotny obrazek

* postupny zrod globdlni vizudlni komunikace s nové vzniklou potifebou unifikace

V soulasnosti jsme se vrdtili zp&t - opét potiebujeme obrazek, tentokrat ale jednotny
a srozumitelny pro vSechny bez ohledu na jazykovou znalost.

Na jakém zékladu se vytvari piktogram, ,obrazkové pismo”?
* podobnosti se skute€nosti - analogie
* spoleenské dohody - konvence
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Co je dilezité pFi tvorbé nového znaku, symbolu i piktogramu?
* itelnost (tvar oprodtény od zbyte&nych details, ale nezbaveny téch dilezitych

Ted jste pfi3li na to, jak vznikd znak, symbol nebo piktogram a jak by mél vypadat. Na tomto
zdkladé zkuste vytvofit znak pro zdkaz venéeni pso.

Ve kterém oboru lidské &innosti jsou vytvareny piktogramy, znacky?
* graficky design

Kdy se tento pojem asi zaéind pouzivat a proé?
* po 2. svétové vdlce, protoze primyslové i kulturni instituce velkomést za&aly vice komunikovat
s vefejnosti

Graficky design zahrnuje typografii (tvorbu pisma) a uzitou grafiku (obraz ve formé ilustrace,
fotografie nebo tisku).

Cim se tedy graficky design zabyva?
* tvorbou jednotného vizudlniho stylu

* organizaci informaci

* propagaci obsahu - reklamou

* prezentaci obsahu (kniha)

Vrdtime se zpatky k organizaci informaci, které jsme si definovali na zaé&atku jako informag-
ni a orientaéni systémy. UkdZu vém ted nékolik orientaénich systém0, dopravnich znadek ze
svéta, které rozhodné nejsou pouhymi nudnymi dopravnimi znackami.

Kdy asi vzniklo dopravni znaceni?

* v davnych dobdch stopy, vyslapané pésiny )

* Rimané kolem r. 120 pi. n. |. za&ali osazovat kolem cest milniky se vzddlenosti od Rima
Viechny cesty vedou do Rima”

* podobné zna&ky t&m dnesnim byly zavedeny poprvé v Anglii 1903

* v Cesku prvni vr, 1935

Deuara mmar.




Dalsi formou pisma v ulicich jsou tagy, graffiti, streetart nebo prosté jen oby&ejné ndpisy
obyéejnych lidi.

Vite kdy vznikly tagy a graffiti? Proé?

* v druhé poloviné 20. stoleti

* rozsdhlé stéhovani do mést predevsim ve Spojenych statech

* gangy zalaly oznalovat zdi a vefejné objekty znackami s ndzvem gangu (tagy), aby si
vymezily své 0zemi

* postupné vznikaly i malby a népisy s kulturnim a politickym obsahem

* na konci 20. stoleti uz nejde o dobyti Gzemi, ale o osobni vypovéd - nékdy bohuzel
necitlivou k pamatkam a zdim

85



myslenkovéd mapa - pismo

vyvoj pisma

Nejstarsi projevy:

Predstupné pisma:

vlastnické znaéky, vrubované hulky, zpravodaijské hole,
vzlové znacky, fetdzce musli

Jeskynni kresby:

umélci x obyéejni lovci {pouzivani §tétcd x rukou)
Obrazkové pismo

piktografie dopravni znacky

Pojmové pismo

ideografie

Slovni a slabiéné pismo

vyznam X zvuk

Klinové pismo

Mezopotdmie

Hieroglyfy

Egypt

Vyvoj latinky

pismo a verejny prostor

Silnice Interiér
orientaéni systémy
nékupni centra

dopravni znaéeni
délniéni pismo
smérovky

Ulice

reklama
orientaéni systémy
grafitti a street art
népisy na zdech

formy pisma

Vizualni podoba pisma:
Mistopisné:

latinka

fecké pismo

arabské pismo

hebrejské pismo

éinské pismo

japonské pismo

korejské pismo

vietnamské pismo

Graficky:

kaligrafie:

Zapad

Délny vychod

Cina a Japonsko

typografie:

vynélez knihtisku od olova k poéitaéim

Vytvarné uméni a Femeslo:
tiskafi knihafi

pismomaliFi
vyvésni Stity

graficti designéri
Uprava knih

plakaty

casopisy, noviny
webové stranky
jednotné vizuélni styly

pismo a informace

Pismo je pouze prostredek

Kniha

vyvoj knihy

Kédovani a tajné pismo
morseovka, zrcadlové pismo, moje tajné

pismo

Osobni pismo
charakter Elovéka podle pisma

Slepecké pismo
Stenografické pismo

Elovék a pismo

typografové
vyrobci pisem

psaci prostiredky

tuzky, pera, Stétce, tisk, sdzeci stroj, PC
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Zadani diplomové prace

V teoretické asti prozkoumeijte historii méstské vizudlni komunikace. Prostudujte vychodiska
tradic danského a ¢eského méstského prostoru. Porovneijte stav vizudlni komunikace.

Vytvoite uceleny program pro 2. st. ZS a SS, ktery reflektuje vase teoretickd zkoumani.
V praktické &asti vytvorte soubor studii a projektd na téma informaénich systémo ve mésté.
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