
Abstrakt 

Název: Internetové stránky FTVS jako nástroj marketingové komunikace: 

analýza obsahu anglické verze z pohledu cílové skupiny 

Cíle: Zhodnotit stávající podobu webové stránky a navrhnout její 

vylepšení pro zvýšení účinnosti marketingové komunikace jejím 

prostřednictvím. 

Metody: Obsahová analýza, komparace 

Výsledky: Provedena zevrubná analýza internetových stránek, rozebrány 

nedostatky stávající podoby po stránce obsahové i formální a 

navrženy úpravy a vylepšení. 
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škola, FTVS 

 

 


