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Abstrakt: Predkladana prace se zabyva lingvistickou analyzou prostfedki koncipujicich
humor v tisténé reklam¢. Analyza jazykového humoru vychdzi z vybraného reklamniho
vzorku, v némz byly vyhledavany, kategorizovany a blize specifikovany dil¢i jazykové
prostiedky. Humor je pojiman jako hra s jazykem, ktera je vystavéna na aktualizaci, zméng,
zamérném porusovani zavedenych pravidel, nesourodosti 1 na vztahu jazyka k mimojazykové
skute¢nosti. Tato hra tustici v komické vyznéni sdéleni se tyka vyznamu i grafické podoby
dilcich jazykovych prostredkii, vyuziti riznych variet slovni zasoby, mezitextového
navazovani i vztahu slova a obrazu. Prace postihuje vSechny tyto aspekty jazykové hry, stejné
jako teoreticky vymezuje kontext, v némz k této hie dochazi, respektive specifikuje zakladni
pojmy vazici se k tématu, tj. reklamu a humor.
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