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Abstrakt: Předkládaná práce se zabývá lingvistickou analýzou prostředků koncipujících 

humor v tištěné reklamě. Analýza jazykového humoru vychází z vybraného reklamního 

vzorku, v němž byly vyhledávány, kategorizovány a blíže specifikovány dílčí jazykové 

prostředky. Humor je pojímán jako hra s jazykem, která je vystavěna na aktualizaci, změně, 

záměrném porušování zavedených pravidel, nesourodosti i na vztahu jazyka k mimojazykové 

skutečnosti. Tato hra ústící v komické vyznění sdělení se týká významu i grafické podoby 

dílčích jazykových prostředků, využití různých variet slovní zásoby, mezitextového 

navazování i vztahu slova a obrazu. Práce postihuje všechny tyto aspekty jazykové hry, stejně 

jako teoreticky vymezuje kontext, v němž k této hře dochází, respektive specifikuje základní 

pojmy vážící se k tématu, tj. reklamu a humor.  
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