Magistersky vyzkum na téma ,,Vizualita Hizbullahu na jiznim pfedmésti Bejratu“ pfistupuje k této
organizaci netradi¢nim nahledem socio-kulturni antropologie. Skrze aplikaci teorie uméni Alfreda Gella
a Roberta Laytona se snazi sumarizovat hodnoty, které Hizbullah vyuZiva v sebeprezentaci, v ramci
rozlicné materielni kultury. Skrze konkrétni pfiklady poskytuje autor paralely ve zpracovani
jednotlivych indext Hizbullahu a jaka agency je tedy témito obrazy nesena. Pro celkové zjednoduseni je
prace rozdélenana teoretickou a empirickou ¢ast, pficemz je také kratce zminéna historie Siitské konfese
v Libanonu a jiznich pfedmeésti Bejratu, stejné jako historie samotného Hizbullahu. Empiricka Cast je
autorem Clenéna na sekci vénujici se plakatové a billboardové sebeprezentaci Hizbulldhu, na sekci
vénujici se urbanni zastavbé jiznich pfedmeésti (ve které je agency Hizbulldhu rovnéz patrnd) a sekci
vénujici se drobnym upominkovym predmétlim a pfedmétlim denniho uzitku. Autor dochézi k zavéru, ze
zkoumané véci v ramci Daéhije se zdaji byt propojené v celkem logickych, avsak neCekanych,
souvislostech. Umeéni je propojené s politikou, komunikace s urbannim prostorem a technologie s
kulturou. Autor se téZ pokusil postihnout citelny trend komodifikace véci spojenych s Hizbullahem, jak
jej sam v terénu pozoroval. Vysledna tvrzeni obsazena v zavéru prace jsou zaloZena na dvou mésicnim
terennim vyzkumu v Bejratu.

Autor préce také veéri, Ze jeji zavéry mohou obohatit celkovy nahled na libanonsky Hizbullah a pokousi
se tak poskytnout alternativni obraz této organizace, odliSny od toho nepfesné prezentovaného v
zapadnim diskurzu.
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