Abstrakt

Prace se zamétuje na tii nové ceské medidlni projekty, které byly zalozeny v roce
2014: na zpravodajsky web Echo24.cz, mésicnik Reportér magazin a videoportal DVTV.
Popisuje jejich vznik, ktery prob&hl v disledku zmén na ¢eském medialnim trhu v letech
2013-2014. Ty se tykaly ptedevsim vlastnické struktury a pievzeti vydavatelského domu
Mafra, a. s., podnikatelem Andrejem Babisem a krize v Ceské televizi. Prace mapuje
etablovani se projektd na medialni scéné a jejich vymezovani se v konkurenénim
prostiedi jiz zavedenych médii. Tento proces sleduje skrze komunikacni strategii
projektii. Na zaklad¢ pfedem vymezenych kritérii analyzuje zavadéci kampané, pouzité
marketingové prostiedky a komunikaci s publikem béhem prvniho roku po startu
projektd. Deskriptivni analyzu dopliuji ¢asti rozhovord s autory projekt: Daliborem
Balsinkem (Echo24.cz), Robertem Casenskym (Reportér magazin) a Janem Rozko$nym
(DVTV). Na jejim zakladé je pak provedena komparace projekti a jejich komunikaénich
strategii. Ziskané poznatky jsou vyuzitelné k dalSimu zkoumani vyvoje sledovanych

medialnich projektt.



