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Abstrakt

Diplomova prace ,,Kritéria pro vybér zprav z Evropského parlamentu do ceskych
médii“ pojednava o faktorech, které ovliviiuji zafazovani zprav 0 déni v Evropském
parlamentu do ceskych tisténych a internetovych denikli a zarovenl vymezuje
charakteristiky, které jsou pro tyto zpravy typické. V teoretické casti se vénuje
politické a medidlni komunikaci a logice, pfechazi k hlavnim konceptim tvorby
zpravodajstvi, jako je agenda setting, framing a priming. Vénuje se také medialni a
intermedialni agend¢ a prezentuje jiz zndmé poznatky o vztahu Evropské unie a médii.
Soucasti praktické casti prace je také vyzkum, jehoz cilem je pomoci kvantitativni
obsahové analyzy zmapovat charakteristiky typické pro zpravodajstvi o Evropském
parlamentu, jako Kkonkrétni instituce Evropské unie a ovéfeni predpokladd,
vychazejicich z jiz diive provedenych zahrani¢nich vyzkumu, zaméfenych na tematiku
EU. SnaZi se tak lépe urcit, jaké znaky vykazuji masmedialni obsahy, které jsou pro
ceskou vefejnost do znacné miry hlavnim zdrojem informaci o evropskych
strukturdch. Prace se zéaroven snazi odpovédét na otdzku casto diskutované
nedostatecné prezentace evropské agendy ve zpravodajskych agendach médii, kterou

spolecenstvi Evropské unie fesi napfi¢ ¢lenskymi zemémi.

Abstract

Master Thesis "Criteria for selection of news from the European Parliament into the
Czech media" deals with the factors that affect the classification of reports about
events in the European Parliament in the Czech print and online journals as well as
defining characteristics that are typical for these reports. In the theoretical part presents

political and media communication and logic and goes to the main concepts of news



production, such as agenda setting, framing and priming. This Thesis is also about
media and intermedia agenda and presents the information already known concerning
the relationship between the European Union and the media. Research is a part of
practical section. It’s aim is to map by content analysis the characteristics typical for
reporting about the European Parliament as a specific institution of the European
Union. Further aim is the verification of assumptions based on previously conducted
research abroad focusing on the theme of the EU. Trying to better determine what
characters show mass media content which is to the Czech public the main source of
information about European structures by large extends. The Thesis also tries to
answer the question often discussed the lack of presentation of the European agenda in
news media agendas, the communities of the European Union addresses across

member countries.

Kli¢ova slova

Evropsky parlament, Evropska unie, agenda setting, medialni agenda, medidlni
komunikace, politicka komunikace, zpravodajské hodnoty, framing, gatekeeping,

kvantitativni obsahové analyza

Keywords

European Parliament, European Union, Agenda Setting, Media Agenda, Intermedia
Agenda, media communication, political communication, news values, framing,

gatekeeping, quantitative content analysis

Rozsah prace: 163 304 znakt



PROHLASENI

1. Prohlasuji, Ze jsem predkladanou préaci zpracoval/a samostatné a pouZzil/a jen
uvedené prameny a literaturu.
2. Prohlasuji, Ze prace nebyla vyuzita k ziskani jiného titulu.

3. Souhlasim s tim, aby prace byla zptistupnéna pro studijni a vyzkumné ucely.

V Praze dne 19. 5. 2011 Klara Sponerova



PODEKOVANI

Na tomto mist¢ bych rdda podékovala ptredevsim vedoucimu této prace, Mgr.
Vlastimilu Necasovi za ochotnou spolupraci, jeho napady, rady a pfipominky, které mi
pii tvorbé této prace poskytoval. Dale d€kuji celé své rodin€ za oporu a zdjem, ktery
projevovali po celou dobu mych studii. Tommymu za to ze mé vtahl do tohoto
zajimavého tématu a tiskovému atasé Ceské kancelare EP, Janu Patkovi, ktery mi
umoznil cesty do Bruselu a Strasburku a veskeré informace, potiebné k uchopeni

tohoto tématu.



Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky UK FSV
Teze MAGISTERSKE diplomové prace

TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA:

Piijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitko podatelny:
Sponerova Klara

Imatrikulaéni ro¢nik diplomantky/diplomanta:
2009/2010

E-mail diplomantky/diplomanta:
klara.sponerova@gmail.com

Studijni obor/typ studia:
Zurnalistika magistersky prezencni

Predpokladany nazev prace v ¢estiné:
Kritéria pro vybér zprav z Evropského parlamentu do ¢eskych deniku

Piedpokladany nazev prace v angli¢tiné:
Criteria for selection of reports from the European Parliament in the Czech dailies

Piredpokladany termin dokonceni (semestr, Skolni rok — vzor: ZS 2012)

(diplomovou praci je mozné odevzdat nejdiive po dvou semestrech od schvaleni tezi, tedy teze
schvalené v LS 2010/2011 umoziuji obhajovat praci nejdiive v LS 2011/2012):

LS 2011

Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak):

Aktualni diskuze o nedostate¢né prezentaci zprav tykajicich se déni v institucich
Evropské Unie vedou K zavérim, Ze se jedna o oblast, ktera neni v ¢eském
prostiedi doposud povazZovana za dostateCné atraktivni. Diky tomu dochazi
K jejimu postupnému vytésiiovani ze zpravodajstvi. Zatimco si jsou vSak tiskovi
mluv¢i jednotlivych evropskych instituci jisti, Ze délaji pro prezentaci evropského
déni maximum, ¢eska média po téchto tématech prili§ ¢asto nesahaji. Diivodem
toho se zda byt Casta strohost, neaktuidlnost a pro novinire nesrozumitelnost
tiskovych zprav z EU. U informaci, které se doposud do zpravodajstvi dostavaji,
jsou patrna Kkritéria zakladnich zpravodajskych hodnot, tedy Kkritérii vybéru, jako
personalizace, emocionalizace a konfliktni prezentace tématu. Na vyreSeni tohoto
problému - tedy zatraktivnéni informaci o Evropské Unii uz apeluji jak média,
tak i ti, ktefi potfebné informace poskytuji. Ceska republika je od roku 2004
soucasti Evropské Unie a jako takova by méla byt informovana o rozhodnutich,
ktera se ji tykaji.

Piredpokladany cil prace, pripadné formulace problému, vyzkumné otizky nebo
hypotézy (max. 1800 znak):

Cilem prace bude:

1) definovani zakladnich kritérii (urcitého filtru), pro zarazeni zprav, tykajicich
se jednani o legislativé EU v Evropském parlamentu do zpravodajstvi tFi
celostatnich denikii - Hospodarské noviny, MF Dnes a Pravo. Cilem je odhalit
kritéria, diky kterym se informace z Evropského parlamentu dostavaji do ¢eského
zpravodajstvi.

2) urceni a pojmenovani trendi mapujicich pronikani ,evropskych témat“ do
¢eského zpravodajského diskurzu.

Piredpokladana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se
stru¢nou charakteristikou jejich obsahu):

1. Uvod

- nastinéni tématu, cile a obsah prace

2. Teoreticka cast




2.1. Politika a média

2.1.1: politické zpravodajstvi

2.1.2. Pi‘ehled hlavnich koncepti
2.1.2.1 Diachronni pohled

- historicky exkurz (Lippmann, Katz, Lazarsfeld, Noell-Neumann, Gerbner)
2.1.2.2. Synchronni pohled

- medialni logika, mediatizace

- agenda setting

- redakéni analyza (Shoemaker)

- gatekeeping

(--)

2.2. Média a EU

-2.2.1. Piehled hlavnich vyzkumii a praci k médiim a EU
(...)

3. Prakticka ¢ast

- metodologie vyzkumu

- vymezeni podkladového materialu

- limity vyzkumu

- analyza vyzkumu a jeho interpretace
- Zavér praktické casti

4. Zavér

Vymezeni podkladového materidlu (napf. tituly a obdobi, za které budou
analyzovany):

Analyticka ¢ast prace bude vychazet ze tfi datovych zdrojii:

1) Podkladovym materialem budou tiskové zpravy, vydané Informa¢ni kancelaii
Evropského parlamentu v Ceské republiky, tykajici se rozhodnuti o zménach
Vv legislativé Evropské unie, pravidelné zasilané novinarim ve formé newsletteri.
2) Vybrané medialni texty ze sledovanych denikii v daném obdobi (Hospodarské
noviny, MF Dnes a Pravo; leden az prosinec 2010)

3) Pro doplnéni budou provedeny 4 semi-strukturované rozhovory s tiskovymi
pracovniky EP

Metody (techniky) zpracovani materialu:

Piedmétem praktické ¢asti bude kvantitativni a kvalitativni vyzkum zaloZeny na
obsahové analyze podkladovych materiali — tiskovych zprav a novinovych ¢lanki
ve sledovaném obdobi. Na zakladé piehledové kvantitativni analyzy budou
identifikovany uzlové body v medialni agendé, které budou nasledné podrobeny
hloubkové, kvalitativni analyze.

Celkovy obraz bude doplnén o pripadovou studii vychazejici z provedenych
rozhovori.

vvvvvv

zpracovani; u vSech titull je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 fadkia):

McCombs, M. (2009), Agenda Setting. Praha:Portal

Kniha ptedstavujici komplexni pohled na soucasny stav teorii a vyzkum, fazenych do
spolecenské kategorie zkoumani procesu nastolovani agendy (agenda setting). Odhaluje
neomezenou moc médii a jeji U€inky na publikum, plynouci pfedev§im z toho, jaka
témata ve své agend¢ vybiraji jako tstiedni a jaké minéni si o nich vytvaii vefejnost.

De Vreese, C.(2005), Framing Europe: Television news andeuropean integration.
Amsterodam:Het Spinhuis




Kniha analyzuje systém redakce pii procesu organizace zprav ve Velké Britanii,
Déansku a Nizozemsku. Popisuje charakteristiky zprav, vénujicich se evropskym
zalezitostem a zjist'uje ucinky televiznich zprav na formovani vefejného minéni.

Mazzoleni, G., Schulz, W. (1999) — Mediatization of Politics: A Challenge for
democracy?(dostupné z www.informaworld.com)

Clanek se vénuje rostoucimu pronikani médii do politické domény a tzv. médii fizenou
republikou. Jako nejlepsi popis soucasné situace si ¢lanek vybira proces mediatizace, ve
kterém jsou politické instituce stale vice zavislé na masovych médiich.

Gans, H.(2004), Deciding what s news. Evanston: Northwestern University Press
Autor se v druhém aktualizovaném vydani této knihy snazi zachytit hlavni zmény
Vv televiznim zpravodajstvi americkych televiznich stanic a Casopist. V této knize se
mimo jiné zabyva samotnym vybérem zprav do zpravodajstvi a zdroji, které vyuZzivaji
novinafi ke své praci.

Tuchman, G.(1978), Making news: A study in the Construction of Reality. New
York: The free press

Tato studie popisuje systém, jakym jsou vytvareny zpravy s tim, ze urCuje novinam a
televiznim stanicim hlavni roli v nastolovani politickych témat vefejnosti. Zaroven si
poklada otazku, pro¢ se ne¢které udalosti do vysilani dostanou a jiné ne.

Diplomové a diserta¢ni prace k tématu (Seznam bakalaiskych, magisterskych a
doktorskych praci, které byly k tématu obhajeny na UK, pfipadné dalSich oborové
blizkych fakultach ¢i vysokych skolach za poslednich pét let)

Za poslednich pét let jsem nenaSla Zadnou kvalifikaéni praci, ktera by byla
zpracovana na podobné téma.

Datum / Podpis studenta/ky

10. 6. 2010

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA

Doporuceni k tématu, strukture a technice zpracovani materialu:

Pripadné doporuceni dalSich titulii literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma
odpovida mému oborovému zaméieni a oblasti odborné prace, kterou na UK FSV
vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedoucim této prace.

Necas_Vlastimil
Piijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis
pedagozky/pedagoga




TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO
TERMINU UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO
PROSTREDNICTVIM PODATELNY UK FSV. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT

V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU KOPI{
DIPLOMOVE PRACE.

TEZE DOPORUCENE PEDAGOGEM/PEDAGOZKOU BUDE VEDENI IKSZ POUZE
BRAT NA yEDOMi, TEZE PODAVANE STUDENTEM/KOU SAMOSTATNE BUDE
PROJEDNAVAT.




Obsah
UVOD ..t 3
1. TEORETICKA CAST .....ccomviiiiiiiiiniiiieiisssiiesess s 7
1.1. Uvod K teOretické EASti............covvvereececreriieseecicie e 7
1.2. Média a politika — struény uvod do problematiKy ..................ccoooeviiiininnnnn. 7
1.2.1. Medialni komunikace .......................cccoooiiiiiiiiiiiiiiieiee e 9
1.2.2. Politickd KOmURIKACE ................c.ccoevviiiiiiiiiiieeeee e, 11
1.2.3. Medialni a politickd logika......................c..ccccoovviiiiiiiiiiiiiiiieiiiie s, 13
1.2.4. 0d vztahu medidlni a politické komunikace k mediatizaci ..................... 14
1.3, ZPravodafStvi .........cccoiiiiiiiiici e 17
1.3.1. Medialni agenda .......................c.cccoooeiveiiiiiiiiiiiiiiieese e 20
1.3.1.1.Zpravodajské hodnoty ..............ccccooveiiiiiiiiiiiiiiicii e 21
1.3.1.2.GaEKEEPING ... ettt 24
1.3.2. AgENAA SELLING....veiiiiiicieeie ettt 26
1.3.3.Intermedidlni agenda.....................ccccooiriiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e, 29
1.3.4.Zardmovani @ Priming ................cc.cccocoueiieiiiiiiiiiiiie e 31
1.3.5. PFIEMCI ZPYAVY ... 33
1.4. Evropské unie a média................coceiiiiiiiiiii i 34
1.4.1.Strucné predstaveni nékterych dosavadnich vyzkumii............................ 37
1.4.2. Medidlni prezentace EU .....................cccccoocoviiiiiiiiiiiiiii i, 41
1.4.3. Zpravodajstvi 0 EVFOPSKE URIi....................cccccoeviiiiiiiiiiiiiiicise e, 44
1.4.4.Role novinare ve zpravodajstvi 0 EU ...................cccccoceoiiiiiiniiinieninnn, 48
1.5. ZAvEr teoretické CASti.............cooiiiiiiiiii s 50
2. PRAKTICKA CAST.......cooiiiiiiiiiiniieeseiseeiisesssi st 51
2.1, UVOA K VYZKUIMU. ... see e 51
2.2. Vymezeni vyzkumnych otizek a vychozich hypotéz.......................cceoin. 51
2.3. Zvolena metoda VYZKUMU ............cccoviiiiiiiiiiiiiciic e 52
2.3.1. Definice vyzkummneého vzorku ................c.ccccoouviiiiiiiiiiiiiiiieie e 54
2.3.1.1. Jednotha VyzZKumu ..............cccceeiiiiiiiiiiiciie e 54
2.3.1.2. Promeénneé VYZKUmMu ..............cccccooiiiiiiiieiiiiiiiieii e 55
2.3.2. Ovéieni vybrané metody a vyzkumného vzorku ....................ccccoevunnne.. 55
2.3.3. Zpuisob zpracovani jisténych dat........................ccccooiiiiiiiiiiiiniiin 55
2.4. Vyhodnoceni vysledKil VYZKUMU ............cccoooiiiiiiiiiiici e 56



2.4.1. Obecné statistickeé Udaje ....................c..ccocuevviiiiiiiiiiiiiiiieesie e 56
2.4.1.1.Pocet analyzovanych jednotek.................ccccccoooniiiivoiiiicnicniicnnnn 56
2.4.1.2.0becna charakteristika vybranych jednotek ...............ccccooeviiinennnn. 57

2.4.2. OVEFNT AYPOLET.............cooeiiiiiiiiieiee e 60
2.4.2. 1 HYPOLEZA ...ttt 60
2422 HYPOLEZA 2 ... 62
2.4.2.3. HYPOLEZA 3 ...ttt 66
2424 HYPOtEZA 4 ... 67
2.4.2.5. HYPOLEZA S ..ottt 69

2.4.3.DalSi ZJiSteNna data......................cccoviiiiiiiiiiiieie 73
2.4.3.1.Vyskyt zpravodajskych hodnot..................ccccoooviiiiiiiiicniiiiie 73
2.4.3.2.PFipadova Studie...............c.cocoooiiiiiiiiiiiiii 74

2.5. Odpovéd na vyzkumné otazky a diskuze ..............c.cccoeoviiiiiiiiiin, 78
ZAVER .......oooiiiiiiiitiie st 80
SUMMARY et b ettt sttt b et et et e nre s 83
. SEZNAM LITERATURY ..ottt nneas 84
T @ o1 1T =0 [ o] -SSR 86
5.2. DalSi pouZité ZArofe............ccoovviiiiiiiiiiiec s 87
. SEZNAM PRILOH .....coooooomiiiiiriiiienisssissesis s 87

S PRILOHY oo e e ettt e oot e e e es s 88



UvoD

Aktualni diskuze o nedostateéné prezentaci zprav tykajicich se déni v institucich
Evropské unie vedou k zavériim, ze se jedna o oblast, kterd neni v evropském prostiedi
povazovana za dostatend atraktivni'. Diky tomu dochdzi k jejimu postupnému
vytésniovani ze zpravodajstvi. Zatimco si jsou vSak tiskovi mluv¢i jednotlivych
evropskych instituci jisti, Ze dé€laji pro prezentaci evropského déni maximum, Ceska
média po téchto tématech pfili§ Casto nesahaji. U informaci, které se doposud do
zpravodajstvi dostavaji, jsou patrna kritéria vybéru, fizena zakladnimi zpravodajskymi
jak média, tak i ti, ktefi potfebné informace poskytuji. Ceska republika je od roku 2004
soucasti Evropské unie a jako takova by méla byt informovana o rozhodnutich, ktera se

if tykaii.

Vybér tematiky byl ovlivnén osobnimi navstévami Evropského parlamentu
v Bruselu a ve Strasburku, iniciovanymi ¢eskou kancelaii Evropského parlamentu
v Praze. Vramci téchto ndvstév mi byly jako studentce Zurnalistiky umoznény
prohlidky tamnich tiskovych center a malé nahlédnuti do pracovnich postupt zdejsich
novinafi. Na zdkladé osobnich setkdni s nékterymi tiskovymi mluvcimi ceskych
europoslanci jsem zjistila, Ze hlavnim problémem, ktery dnes feSi pracovnici
v medidlnim sektoru instituci, je, jakym zpisobem dostat bohaté zpravodajstvi plynouci
z instituci EU do médii. Pti uvaZovani nad podstatou tohoto problému jsem nezistala
pouze u argumentd, sméfujicich proti editorim jednotlivych redakci v Ceské republice.
Misto toho jsem se pokusila se nahliZet problém z celé jeho Site. Uvédomila jsem si, Ze
to nejsou pouze editofi, jako hlavni gatekeepefi, ktefi ovliviiuji to, zda se ,,evropska
zprava“ dostane k vefejnosti, ale je to také zplisob podavani informaci samotnymi

institucemi a zdjem publika, co ovliviiuje cely tento proces.

Diky kontaktu s ¢eskou kancelari Evropského parlamentu jsem méla moZnost
poznat bruselsky parlament v dobé mimo dillezitd zasedani a pozdéji i parlament ve
Strasburku po dobu plenarniho zasedani. B&hem obou navitév jsem zjistila, Ze instituce

vychézeji novinatfim se vSemi sdélenimi maximalné vstiic, velkym objemem sdé€leni se

vSak nékdy tento pfistup muze jevit jako kontraproduktivni. Na zéklad¢ jiz provedenych

! Tento zavér vyplyva z fady vyzkumii, mimo jiné také z Gleissner a de Vreese (2005) a Lecheler (2008)



vyzkumii® jsem si sviij postfeh potvrdila a zaGala se zajimat o kritéria, kterd musi

jednotlivé zpravy z EP splnovat, aby se dostaly prostiednictvim médii k vefejnosti.

Ocekavam, ze se mi na zakladé praktické Casti této prace podafi stanovit logiku
zvetejiiovani téchto informaci v tisku a na internetu, ktera bude nadale aplikovatelné na
Ceské prostiedi. Za cil si kladu odhalit zékladni charakteristiky zprav, tykajicich se
Evropského parlamentu a vymezit ramce, které mapuji pronikani témat EP do ¢eského
zpravodajstvi. Dale chci odhalit pfi¢iny Casto diskutované nedostateCné prezentace
evropské agendy ve zpravodajskych agendach médii, kterou spolecenstvi Evropské unie

fesi napfic ¢lenskymi zemémi

Po konzultaci s vedoucim prace doslo ke zméné vysledné podoby prace oproti

schvélenym tezim, a to v téchto bodech:

Vymezeni podkladového materidlu — Oproti tezim, ve kterych jsem definovala
jako podkladovy material pro vyzkum tiskové zpravy z EP, zpravy o EP ve vybranych
denicich (HN, MF Dnes a Pravo) a rozhovory s tiskovymi pracovniky EP, jsem se
nakonec zaméfila pouze na rozsifeny vzorek tiSténych a internetovych denikii (MF
Dnes, HN, Lidové noviny, Pravo, Denik, IHNED.cz, iDNES.cz, Novinky. cz a
Aktualné.cz). Zéaroven jsem se pii analyze zaméfila pouze na zpravy publikované
v obdobi plenarnich zasedani ve Strasburku a Bruselu, abych tak konkretizovala
situaci, za které byly jednotlivé piispévky zvefejnény. Vymezené obdobi jsem
pfizplsobila tak, aby analyzovany vzorek textll byl co nejaktudlnéjsi. Takto jsem
ziskala dostatecny a uceleny vzorek medidlnich vystupi o EU, ktery jsem mohla

analyzovat.

K témto zménam jsem dospéla na zéklad¢ prostudovani zahrani¢nich vyzkumi
autorit, které¢ se tématem médii a Evropské unie jiz dlouhodobé zajimaji a jejichz
zavery slouzily jako vychozi hypotézy pro mlij vyzkum. Plan v plivodnim rozsahu by
vyzadoval spolupraci vétSiho tymu, kterd by mohla byt jednou z moznosti pokracovani

tohoto vyzkumu.

? Tematice EU a médii se ve svych vyzkumech vénovali napt. Gleissner a de Vreese 2005; Lecheler 2008;
Cornia et al. 2008 a dalsi.



Oproti vymezenym tezim jsem diky hlubSimu proniknuti do zvolené tematiky

konkretizovala osnovy jak teoretické, tak praktické ¢asti préace.

Zaroven jsem také poupravila nazev prace — ,Kritéria pro vybér zprav
z Evropského parlamentu do ceskych denik( jsem zménila na ,Kritéria pro vybér
zprav z Evropského parlamentu do ceskych médii“. Nazev jsem upravila z divodu

$ir§iho zabéru zkoumaného vzorku médii.

Vyzkumné otdzky vSak zistaly ve stejném znéni a na zakladé¢ vymezené teorie a

provedeného vyzkumu jsou v zavéru této prace zodpovézené.

Teoretickymi vychodisky mé prace jsou teze C. H. de Vreese (2005), ktery jiz
dlouhou dobu napéti mezi Evropskou unii a ndrodnimi médii ¢lenskych stati sleduje.
Pro pochopeni vztahii mezi médii a politikou v demokratickych zemich se opirdm o
knihy Richové (2002), Richové a Jiraka (2000) a Louwa (2008). K hlub§imu zakotveni
souCasnych jevl vyuzivam teze Johna Thompsona (2004) a Briana McNaira (2004).
K jednotlivym kapitoldm pak piibirdm tematicky zamétené knihy a odborné c¢lanky
(napt. McCombs, 2009; Mazzoleni a Schulz, 1999; Shoemaker a Reese, 1996;
Stromback, 2008; Tuchman, 1979; aj.), ¢i publikované odborné studie, shrnujici
doposud provedené vyzkumy v této oblasti (Gleissner a de Vreese, 2005; Lecheler,
2008; Cornia a kol., 2008; aj.). K dopInéni obecné znamych informaci, potiebnych pro
kontext novych fenoménli pfibirdm i1 ucebnice McQuaila (2007), Jiraka a Kopplové

(2009), ¢i Trampoty (2006).

V teoretické Casti postupné rozvijim tfi hlavni témata. Nejprve se zaméfuji na
vztah médii a politiky, ktery povazuji za zasadni pfi ukotveni tématu této prace. Dale
vénuji kapitolu zpravodajstvi a jednotlivym konceptiim, které se podileji na jeho tvorbé.
Ve tieti ¢asti se jiz soustfedim na celkovou problematiku produkce zprav v kontextu

Evropské unie.

V praktické casti, se zabyvam interpretaci vysledkli provedené obsahové
analyzy, ktera zkouma hlavni charakteristiky piispevkii, publikovanych Vv ceskych
médiich béhem plenarnich zasedani Evropského parlamentu napfi¢ jednim rokem. Na
zaklad¢ vzorku textl z ptfednich Ceskych tiSténych denikli a internetovych servert

vyhodnocuji hlavni kritéria (ve smyslu charakteristiky) zprav, publikovanych o



Evropském parlamentu. Abych vnesla do zjiSténych dat i kvalitativni pohled, provadim

Vv zavéru piipadovou studii, na které ukazuji, kam by mohl smétovat budouci vyzkum.



1. TEORETICKA CAST

1.1. Uvod Kk teoretické &asti

Zvolené téma prace vyzaduje nejprve vysvétleni nékterych uzce souvisejicich
oblasti. Z tohoto dGvodu délim teoretickou cast do tii hlavnich oblasti. V prvni
vymezuji vztah médii a politiky, vysvétluji hlavni zdsady medidlni a politické
komunikace a logiky a popisuji, jaky je mezi t€émito dvéma druhy komunikace vztah a
pro¢ mu je srozmachem médii dilezit¢ vénovat pozornost. V druhé oblasti se pak
vénuji zpravodajstvi a hlavnim konceptim, které maji vliv na jeho tvorbu a na Gcinek u
publika. Rozebiram pojmy zpravodajské hodnoty, gatekeeping, agenda-setting
(nastolovani témat), intermedialni agenda, framing (zaramovani), priming (vypichnuti)
aj., které budou teoretickou platformou pro tfeti tematickou oblast teoretické cCasti —
vztahu médii a Evropské unie. V této ¢asti rozebiram medialni prezentaci Evropské unie
a obecné prvky zpravodajstvi o ni, pfiéemz neopomijim ani roli novinare, jako dulezité
soucasti celého procesu informovani o EU. Dilezitou souc¢asti tohoto useku prace je
také prezentace doposud zvefejnénych vyzkumu, které se jiz vénovaly problematice

medialni reprezentace EU v médiich.

1.2. Média a politika — stru¢ny uvod do problematiky

Pojmy média a politika spolu zacaly souviset predevS§im béhem 20. stoleti,
v souvislosti s celkovym rozsifenim volebniho prava. Podle McNaira (2004) doslo
prave tehdy k narastu potieby komunikacnich médii, coz umoznilo rozvoj nadnarodniho
medidlniho prostfedi. Doslo k prohloubeni vyznamu pojmu ,,vefejnost v domacim
prostfedi a do obcanského déni byli najednou vtaZeni 1 ti, kteti z n¢j byli doposud
vylucovani. Tento vyvoj zplsobil, ze se na mezinarodni urovni zacaly globalizovat
politické zaleZitosti a medialni zpravodajstvi o nich. Politicka rozhodnuti (at’ na domaci
¢i mezinarodni pid¢) se tak zacala formovat podle ,,vefejného minéni“, coz se stalo

impulsem k aktivité politickych PR a k usmériiovani obsahu zprav.

Nasledujici vyvoj spél k tomu, Ze se PR poradci snazili svoji ¢innosti upoutat
pozornost médii a pfinaSet tak politickym aktérim dostate¢nou publicitu. Jiz od 19.
stoleti byly v jak v Evropé, tak ve Spojenych statech k tomuto ucelu znamy metody jako
poskytovani rozhovorti médiim, vydavani tiskovych prohlaseni, organizace ptilezitosti

k fotografovani a potfadani dalSich akci, prostfednictvim kterych vychazi PR poradci



médiim vstiic. S nastupem elektronickych médii se vSak situace zmenila a uz to nebyli
politi¢ti aktéfi a PR reprezentanti, ale sama média, kdo se stal Ustfednim prvkem

politického procesu (McNair, 2004).

Richové (2002) vymezuje 3 etapy vyzkumu vlivu masovych médii na politickou

sféru:

1) 80. 1éta 19. stoleti — 30. 1éta 20. stoleti (USA) prevlada nazor, ze masova média
maji rozhodujici schopnost utvaret vetejné minéni, formovat ndzory a piedstavy obcanil

a zadsadnim zptisobem ovliviiovat politické chovani.

2) Mezivéale¢né obdobi — panuje myslenka, ze prostfednictvim médii 1ze obcaniim
vnutit i novy politicky systém (jako bylo napi. prosazovani fasismu). Pfidava se také
Frankfurtska skola, podle které byla komercializovana masova kultura jednim
z vyznamnych prostiedkli, diky kterym doséhl kapitdl svého monopolniho uspéchu.

Masova média byla hlavnim zdrojem S§ifeni spoleCenského konsensu.

3) V obdobi 1940 - 60 pievazuje nad ideologickou interpretaci empiricky vyzkum.
Objevuji se prvni modely toku informaci, zalozené na vztahu podnét - reakce
(mechanické pojeti) a zvyrazilujici vyznam individuality a osobnostnich kvalit

(psychologické aspekty chovani jednice) (Richové, 2002, s. 164-165).

Béhem tohoto vyvoje vznikla tada dilezitych studii, zkoumajicich pravée
vzajemny vztah médii, politiky a vefejnosti. Srovnavani medidlni a vefejné agendy
nejen v politickych otazkach poprvé empiricky dolozili v roce 1972 McCombs a Shaw
v tzv. Chapel Hill study. Ptesto, Ze se mlize zdat, ze byla tato studie, potvrzujici poprvé
teorii nastolovani agendy od doby svého vzniku pfekonané?’ (vratim se kni nize
V textu), jsou jeji zavéry stale aplikovatelné na aktudlni medidlni situaci. Stale totiz
plati, Ze jsou média hlavnim a primarnim zdrojem narodnich i mezindrodnich
politickych informaci a navic poskytuji nejlepsi — a jediné — snadno dostupné ptiblizeni

neustale se ménici politické reality (McCombs a Shaw, 1972, s. 180).

Médiim je stale ptfisuzovan velky vliv na podobu soucasnych politickych

procest v soudobych demokraciich, protoZe reprezentuji vetejny, a tedy i politicky Zivot

3 Napriklad rok na to uskutegnénou Charlotte study stejnych autorii, nebo pozdéjsi Funkhouserovou studii
zkoumajici zavislost medidlni a vefejné agendy spolu s realitou.



a Jsou s nim svazana historickym vyvojem. Abychom 1épe pochopili jejich informacni
ulohu ve spolecnosti (politice), je tieba si nejdiive vymezit procesy medialni a politické
komunikace a mediadlni a politickd logiky, které maji neodmyslitelny vliv na pienos

informaci.

1.2.1. Medialni komunikace

Komunikace ptedstavuje zvlastni druh spolecenského chovani, ve kterém je
zahrnuta jak produkce a pienos symbolickych sdéleni, tak i pouziti riznych typt zdroju.
Vezmeme- |li v potaz komunikaci, zprostiedkovanou n&jakym technickym médiem,
oteviraji se nam zcela odlisSné moznosti, nez jaké mame pii komunikaci tvari v tvar.
,,Jednou z hlavnich vlastnosti technologickych médii je to, Ze jsou schopna uchovavat
sdeleni s riznym stupném trvanlivosti* (Thompson, 2004, s. 22). Na jednu stranu
mohou mnozi povazovat zminku o technologickych médiich za zbyte¢nou, na druhou
stranu si je ale tfeba uvédomit dileZitou roli, kterou pravé tento pokrok v medidlni

komunikaci predstavuje.

Thompson v této souvislosti upozorfiuje na fenomén, ktery je pro medialni
komunikaci klicovy. Komunikace s uplatnénim technologickych prostfedkl totiz
umoznuje piekondvat vzdalenost v prostoru a case, diky cemuz jsou jednotlivei schopni
jednat a vzajemné na sebe na dalku piisobit a mediované sdéleni tim nabyva globalniho
charakteru. ,,V souvislosti s touto ,, mediovanou svétovosti* se zdihy méni nase vaimdani
sveta, které lezi mimo nase osobni zkuSenosti, stejné jako chapani naseho vlastniho
mista ve svete. Toto vnimani je neustdle utvareno symbolickymi sdélenimi, nabizenymi
prave médii (Thompson, 2004, s. 33). Jejich uzivani predstavuje jakysi proces
kodifikace, tedy uzivani soubori norem a postupi pro zakdédovani a dekodovani
informace nebo symbolického obsahu. Jednotlivei, Gcastnici se procesu medidlni
komunikace, tak musi pfislusné normy a postupy alesponl do jisté miry zvladnout, za
coz jim jsou zprostfedkovdvané udalosti, které se odehravaji za hranicemi jejich

vnimani.

413

4 s 1 . . c v v I .
Medidlni komunikace je velmi casto oznaCovand pojmem ,masova‘.

Thompson (2004) tento pojem Kkritizuje a k tomuto oznaceni podava své stanovisko.

* Nasledujici &4st az do oznaceni jejiho ukon&eni je citovana z bakalatské prace: SPONEROVA, Klara.
Proc lideé sleduji televizni zpravodajstvi? : Faktory, které ovliviiuji sledovanost hlavni zpravodajskeé
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Pojem ,masovy“ nechépe jako mnozstvi piijemci medidlniho sdéleni, ale jako
ptistupnost medialniho sdéleni velkému mnozstvi rozdilnych piijemct. Dle M.
Janowitze masova komunikace zahrnuje: ,, instituce a postupy, jimiz specializované
skupiny vyuzivaji technické prostredky (tisk, rozhlas, filmy, apod.) pro SiFeni
symbolického obsahu smérem k rozsahléemu, nesourodéemu a Siroce rozptylenému
publiku* (Janowitz 1986 In McQuail, 2007, s. 31). Jak podotykda McQuail, je v této
definici slovo ,,komunikace* uzito ve vyznamu ,,prenos‘ (transmission). Paklize mluvi o
vztahu mezi podavatelem a pfijemcem v masové komunikaci, tvrdi, Ze podavateli jsou
témeét bez vyjimky profesiondlni komunikatofi (novinafi, producenti, bavici, atd.),
zameéstnavani medialnimi organizacemi. Vztah mezi podavatelem a pfijemcem povazuje
za ,,nezavazny“, protoze jde o dodanou sluzbu ¢i obchodni dohodu, jiz ob& strany

uzaviraji dobrovolné, bez jakéhokoliv zdvazku (McQuail, 2007).

O vyznamu pfenosu pise v ramci masové komunikace také Thompson (2004).
Ten ve svych teoriich nepovazuje piijemce medidlniho sd€leni za necinného
pozorovatele, ktery by jej pouze absorboval, ale povazuje ho =za Tucastnika
strukturovaného procesu symbolického pfenosu (transmission) a pfipousti, Ze ma tento
pozorovatel moznost do tohoto komunika¢niho procesu zasahovat a pfispivat k jeho
prubéhu a obsahu. Mluvi o péti charakteristickych rysech této medialni komunikace,

ktera:
1) Zahrnuje technické a instituciondlni prostiedky k produkci a Sifeni obsahi.

2) Komodifikuje symbolicka sdéleni - komodifikace jako zvlastni typ
»zhodnocovani“ je jednim ze zpasobi, jak objektim prisoudit urcitou
hodnotu. Symbolické zhodnoceni je proces, jimz se symbolickym sdélenim
pfisuzuje ,,symbolickd hodnota“, nabyvajici svého vyznamu tim, Ze si ji
jedinci néjakym zptisobem povazuji. Druhy typ zhodnoceni, ,,ekonomické®,
je naproti tomu proces, vnémz je symbolickym sd€lenim pfisuzovana

n¢jaka ,,ekonomicka hodnota®.

relace na CT1 a TV Nova. Praha, 2009. 79 s. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta
humanitnich studii. (viz také seznam pouzité literatury)
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3) Je strukturovan ptedél mezi produkci a piijmem sdéleni - ve vSech typech
masové komunikace je kontext produkce v zasad¢ oddélen od kontextu c¢i
kontextli piijmu. Takto ze samotné povahy masové komunikace plyne, Ze

piijemci jsou v procesu symbolické vymény nerovnymi partnery.

4) Siroka dostupnost medialnich produktd v &ase a prostoru — viechna
symbolickd sdéleni maji n€jaky potencial osamostatnéni v prostoru a ¢ase —
uz diky tomu, ze si je mezi sebou vymeénuji jedinci, kteti se nikdy

nevyskytuji ve zcela shodném ¢ase a misté.

5) Obihani symbolickych sdéleni ve vefejnosti — vyrobené produkty jsou

piistupné nespocetnému poctu piijemct (Thompson, 2004, s. 28-31).

Jak jiz bylo fe¢eno, média zavedla novy typ komunikace ve spole€nosti.
Zatimco je né€ktefi teoretici kritizuji za neuvédomeéni si jejich velkého vlivu pti pisobeni
na svého divdka, Thompson ziistava zdrzenlivy a problematiku nevidi tak jednostranné.
Me¢édia maji bezesporu obrovsky vliv na své publikum, ale zaroven také zalezi na situaci

kazdého jedince zv14st, jak je schopen mediovana sdéleni p¥ijmout a zpracovat”.

S touto myslenkou se ztotoziiuje i McCombs (2009). Medialni komunikace
jako spolecensky proces sméfuje podle jeho ndzoru stejné sdéleni, at’ v uz tiSténé,
zvukové nebo audiovizudlni form¢, mezi velké mnozstvi lidi. Souhrn vlastnosti téchto
sdéleni pak podle jeho ndzoru ovliviiuje, jaky pocet lidi bude sdéleni vénovat pozornost
a vnimat alespoii ¢ast jeho obsahu. Ve svém kone¢ném disledku je tak medidlni
komunikace transakci mezi jednim clenem publika a medidlnim sd€lenim, tedy

transakci, ktera mize byt ovlivnéna individualnimi rozdily mezi piijemci.

1.2.2. Politickd komunikace

,, Politickou komunikaci lze dnes vymezit jako veskeré procesy symbolické
interakce, odehravajici se ve spolecnosti na makropolitické urovni (nebo veskeré
interakce, které tyto procesy ovliviuji) a prispivajici k rozhodovani, popripadé vykonu
¢ distribuci moci* (Jirak a Richova, 2000, s. 13-14). V politické komunikaci je, na
rozdil od té medialni, politické prostiedi a politika vitbec chapano jako proces, ktery

piijima, vysild a zpracovava sdéleni. Jejim cilem je postihnout co nejSirsi sit’ vztahl
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propojujicich spolecnost a mocenské instituce, pfiCemz je piednostné spojena
s mezilidskou, verbalni a masovou komunikaci (Richové, 2002, s. 161). Tim, ze je
povazovana za pojitko spolecnosti, 1ze v jejim kontextu studovat prakticky vsSechny

spolecenské akce.

Podle Jiraka a Richové je politickd komunikace povazovéna za jeden z kli¢
k pochopeni konstitutivnich mechanismti postmoderni spole¢nosti. Je totiz zodpoveédna
za uvédomovani si identity, nejCastéji spojované s narodem, ¢imz umoziuje prekonavat
prostorovou a ¢asovou dimenzi (Jirdk a Richova, 2000, s. 5). Zaroven, jak popisuje Jirak
a Trampota (In Hallin a Macini, 2008, s. 10), je jako kazdy spoleCensky proces uzce

navazana na konkrétni politické prostiedi.

Politické déni si lze pfedstavit jako soubor komunikacnich aktivit, jehoz aktéry
jsou politické organizace (politické strany, néatlakové skupiny, vlada atd.), obyvatelé
statniho Utvaru, ve kterém se politika odehrava (napt. obané demokratického statu) a
média (McNair, 2004). Do takto vymezené politické komunikace vstupuje vice hraci,
ke kterym se pfidavaji jeSt€¢ ekonomicti aktéfi, politické organizace vcetné statu,
obyvatelé (obcané¢) a média, kterd na sebe a na politické déni vzdjemné podle svych

moznosti plsobi.

Pfedmétem studia politické komunikace je jednak sama informace (tedy analyza
obsahtl, pfi¢in a dusledki promény informace pfi pienosu), ale také studium téchto
procest, které jsou svazany s jejim prenosem (tj. toku informace). Objektem analyz se
tak stavaji politické instituce, ale i potencialni ¢i zamysleni pijemci (Richova, 2002, s.
161). Z tohoto pohledu lze politickou komunikaci nahlizet jako multi-dimenzni a
multiformni fenomén, zahrnujici projevy, feci téla, prohlaseni politikli, medialni zpravy
apod. Spektrum moznosti komunikace je nekone¢né a zahrnuje napiiklad vyjednavani
s oponenty, prondseni slibt k ziskani podpory a mnoho dalSich komunikacnich aspekti,
které musi kazdy politik zvladat (Louw, 2008, s. 13). Snazi se ovlivnit média takovymi
prostiedky, které jsou dostupné kazdé politické strang, at’ uz s ekonomickou podporou

velkého kapitélu, ¢i bez ni.

> Konec citace z bakalaiské prace Sponerova, 2009 (viz seznam literatury)
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Podle Blumlera a Kavanagha (1999) se nyni nachdzime ve tieti etap¢ povale¢né
politick¢é komunikace, pro kterou je pfiznaény masivni rozvoj velkého poctu
komunikac¢nich prostfedkli a moznosti: vysoky pocet rozhlasovych a televiznich kanalt,
vyzadujicich Castou pfitomnost politikll a politickych témat, napadné posileni medialni
vybavenosti domdacnosti a pfesun Casti politické komunikace do prostfedi internetu. I
ztohoto divodu lze pozorovat narGstajici vliv médii na politiku a vzajemné
prizptasobovani téchto dvou dulezitych sfér spolecnosti. (In Jirdk, Kopplova, 2009, s.
353)

Mezi nejCastéjsi otdzky, které sipokladaji védci zkoumajici politickou
komunikaci, patii pfedevSim analyza vlivu médii na politické déni a opacné, analyza

vlivu politickych pomérti na média (Jirak a Trampota In: Hallin, Mancini, 2008, s. 10).

1.2.3. Medialni a politicka logika

S tim, jak na sebe média a politika vzajemné plisobi, souvisi i logika, na zaklade
které obé sféry funguji. Hlavni rozdil mezi medialni a politickou logikou vysvétluje
napt. Stromback (2008). Medialni logiku definuje slovy autorit Altheida a Snowa
(1979), kteti stali za jejimi prvnimi definicemi. Podle nich je medialni logika dulezita
Vtom, jakym zplisobem vnimat spoleCenské a vefejné otazky. Spociva ve formé
komunikace, zahrnujici rizna média a formaty zpracovani sdéleni, uzivané médii.
Format sdéleni se odviji od toho, jak je materidl uspofadany, v jakém stylu je
prezentovany, jakym zplisobem je konstruovan vyznam udalosti, a jaky je rytmus,
gramatika a jazyk komunikace. Zarovenl se tento format stdvd ramcem nebo

perspektivou, uzivanou k prezentaci interpretovaného jevu (Stromback, 2008, s. 233).

Hlavnim ukolem medidlni logiky je pomoci jejich pravidel ziskat pozornost
publika. Tato pravidla spocivaji v principech vybéru zprav (napf. personifikace, drama)
a obrazku...), stejné¢ jako v podminkach, za kterych jsou zpravy produkovény. Kdyz
média informuji o politice, urcuji tim, co je dilezité podle jejich vlastni logiky, ale ne

vvvvvv

5. 498- 499).
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Politicka logika je, jak dodava Stromback (2008), oproti tomu méné vyvinutym
konceptem. Politika je o vytvareni kolektivniho a autoritativniho rozhodnuti, stejné jako
o provadéni politickych rozhodnuti. To zahrnuje proces distribuce politické moci napiic¢
volbami, proces rozhodovani a otdzku moci, vztahujici se k tomu, ,,kdo ma co, kdy a
jak*“. Politicka logika se skldda z obou téchto dimenzi. Politicky systém a politické
instituce (zvlasté strany, vladni agentury jako soubor norem a procedur) maji ale hlavni
zdjem na tom, jak je politickd komunikace zvefejiiovand, pokrytd a chapana
(Stromback, 2008, s. 234). Ptitom ale, jak podotyka Luhmann, medialni reprezentace
politiky je odlisna a ¢asteéné nezavisla na institucionalnim fadu politiky (Luhmann,

1996 In Trenz, 2006, s. 6).

1.2.4. Od vztahu medidlni a politické komunikace k mediatizaci

Do nastupu komunika¢nich médii byla veskera publicita osob i udalosti uzce
spojena se sdilenim spole¢ného prostoru, ¢imz byli politi¢ti predstavitelé pro vétSinu lidi
zcela neviditelni. Nasledny vstup médii se stal stézejnim prvkem pii prosazovani
politické agendy. Média, a obzvlasté¢ Zurnalistika, se stala organiza¢nim prusecikem
stale vétsiho podilu politické ¢innosti (tehdy Siroce definované a zahrnujici 1 nestranické
subjekty). Tato skutecnost méla nasledné zésadni ucinky na zpusob pfijimani a

prezentace politickych rozhodnuti (McNair, 2004, s. 60-61).

Nicméné¢, masova média nejsou pouhymi kandly pro politickou komunikaci a
zvetfejiiovani politického obsahu. Jsou to organizace se svym vlastnim zaméfenim a
pravidly, které se nemusi shodovat s politickou komunikaci. Protoze maji moc, je to
dnes politickd komunikace, ktera se musi prizpisobit medidlnim pravidlim, logice
jejich produkce a jejich omezenim (Altheide a Snow, 1979 In: Mazoleni, Schulz, 1999,
s. 249). Zaroven jsou vSak média zrcadlem politického systému. Obraz, ktery poskytuji,
musi byt opravdovy, jak jen je to mozné. Hlavnim Ukolem médii je totiz udélat politiku
transparentni. Musi tak vyzdvihnout to, co ob¢ané pottebuji védet o praci jejich vlady,
stran, které reprezentuji jejich zajmy a funkcionait, které si zvolili, aby délali politiku

jejich jménem (Trenz 2006, s. 10).

Jak jiz bylo feceno, politici si jsou dilezitosti svych rozhodnuti védomi,
management zviditelnovani tedy neni v politice ni¢im novym. JenZe s rozvojem

komunikacnich prostfedkii a proménou samotné povahy zviditeliovani, k niz tento
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rozvoj vedl, se ménila i pravidla, jimiz se toto uméni fidi. Prezenta¢ni aspekty politiky
jsou dnes mnohem dulezitéjsi nez kdy diive. Usp&ny politicky &in se ma odrazit
V pfiznivém vefejném minéni a pfitom je kliCovym faktorem spoluprace s médii
(McNair, 2004, s. 61). Proto musi politici, ktefi se chtéji pfiblizit svému publiku,
respektovat medidlni naCasovani, format, jazyk a také obsah politické komunikace

(Dayan, Katz, 1992 In Mazzoleni, Schulz, 1999, s. 249).

V 80. - 90. letech se dostalo do poptedi téma mozného dominantniho vlivu
médii na politickou komunikaci. Na konci desetileti se uz ale upousti od uvah o
zbytecném pieceniovani role médii a prechdzi se od koncepce ,,moci médii“ ke

konceptu mediatizace.

Nez ptejdu k samotnému pojmu mediatizace, vymezim nejdiive souvisejici
proces mediace. , Mediace je deskriptivni a staticky koncept, odkazujici na to, zda
média konstituuji ¢i nikoliv nejdulezitejsi informacni kandly k vyménam informaci a zda
konstituuji komunikaci mezi lidmi a politickymi aktéry* (Stromback 2008, s. 231). Podle
Mazzoleniho a Schulze (1999) odkazuje mediace v neutralnim smyslu k jakémukoliv
¢inu nebo zadsahu, ptenosu nebo souladu mezi riznymi aktéry, kolektivy a institucemi.
V tomto smyslu mohou byt masovd média nahlizena jako ,,agenti®, jejichz ulohou je
fidit povédomi od komunikatora k publiku nebo mezi partnery v komunikaci. Jako
intermedialni nebo mediujici systém maji takto masova média moznost spojovat
vzdéalenost mezi aktéry jak ve fyzickém, tak v socidlné¢ psychologickém smyslu.
Komunikace, zahrnujici mediovanou komunikaci je ptedpokladem jakéhokoliv
politického systému (Mazzoleni, Schulz, 1999, s. 250) a takto mtze byt za mediovanou
oznacena politika vzdy, kdyz jsou masova média hlavnim kanalem, kterym je politika

komunikovana (Strémback, 2008, s. 230).

Z pozorovani toho, jak média produkuji politicky obsah, vyplyva, zZe je
mediatizovana politika politikou, kterd ztratila svoji autonomii a stala se zavislou, ve
své hlavni funkci, na masovych médiich a kontinuadln¢ zaméfenou na interakci s nimi
(Mazzoleni, Schulz, 1999, s. 250). K tomuto stavu dospéla skrz n¢kolik fazi, které ve
svych studiich popisuji jak Stromback (2008), tak i Mazzoleni a Schulz (1999).

Obé prace déli vyvojové faze mediatizace podle jejich charakteristickych

aspektl:
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nejdominantnéjsi zdroj informaci o politice a spolec¢nostech. Toho je dosazeno, jakmile
se média stavaji hlavnim zdrojem informaci a komunika¢nim kanalem mezi obcanskymi
a politickymi institucemi a aktéry, stejné¢ jako politickymi stranami, vladnimi
organizacemi nebo politickymi z&jmovymi skupinami. Tuto konstituci provadéji
pomoci zpravodajskych hodnot, které nejen ze urcuji, co bude zvetejnéno, ale také
nabizeji systematicky pfistup k medialni realité politiky, protoze zpravodajstvi jejich

prostfednictvim obvykle akcentuji aspekty, které délaji zpravu atraktivné;jsi.

Druhym aspektem je stupen, jakym jsou média nezavislda na politickych
institucich a jak jsou vedena. S timto bodem se poji naristajici zavislost médii na
medidlni logice, vyvijejici dulezity vliv na medidlni obsah. Média vytvateji vlastni
hodnoceni s ptihlédnutim k tomu, co je hlavni zpravou jejich média, jeho formatu,
norem a hodnot jeho publika. Dochézi také k rdimcovani udalosti. Pfechod od prvni k

druhé fazi je tak procesem ndrastu novinaiské profesionalizace.

Tteti aspekt je stupen, jakym je politicky obsah veden politickou nebo medialni
logikou. Nezavislost médii v této fazi dale narostla a masmédia se stala v dennich
provozech nezavislymi a dalezitymi natolik, Ze se jejich logice musi pfizpusobit jak
politicti, tak spoleCensti aktéti, ktefi si je nemohou dovolit ignorovat. Hlavnim
dasledkem tohoto jevu je podle Mazzoleniho a Schulze (1999) ,,spektakularizace®
politické komunikace a samotného politického diskursu a adaptace politické feci na
média. Jak jiz v roce 1991 poznamenali Altheide a Snow, ,,dnes jsou vSechny instituce

medialnimi institucemi,“ (In Stromback, 2008, s. 238) coz zplisobuje, Ze mediovana

[ 24

Ctvrtym aspektem mediatizace politiky je stupefi, jakym jsou politiéti aktéfi
ovladani politickou nebo medialni logikou. VSechna pravidla medidlni logiky jsou
politikim dobfe znama a ti jsou schopni se jim pfizpisobit. To znamena, Ze politici
pfijimaji medidlni logiku a pfevladajici zpravodajské hodnoty a védomé umoziuji, aby
se principy medidlni logiky a novinafské standardy staly stéZejnimi prvky

v rozhodovacich procesech.

Odbocim- li zminkou ktématu EU, pak mediatizace evropské integrace

odkazuje ke dvéma typum procesu adaptace, ve kterych je politika jednak vytvarena pro
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masova média a zaroven média vytvareji obraz politiky. Pomalu narusuje kulturni
konsensus EU a zvySuje pravdépodobnost politizace a otevienych konfliktt, které
nemohou byt uspoiadany jednoduse skrz vyjednavani nebo souhlaseni v malych elitnich
kruzich (Trenz, 2006, s. 4). Jak dale uvadi Trenz, mediatizace pifedev§im odkazuje
k jednoduchému faktu, ze politika EU je téméf vyhradné pienasena prostiednictvim
masovych médii. Jeji nahodny ucinek na legitimitu Evropské unie mize byt ale omezen
konfrontaci komunikac¢ni logiky politického systému EU se selektivni a rozvadéjici

logikou médii.

1.3. Zpravodajstvi

,Zpravy jsou oknem do sveta. Jejich cilem je sdélit nam, co chceme,
potrebujeme a méli bychom védet. VZdy ale zdlezi na tom, jaké to okno, kterym do svéta
koukdame, je“ (Tuchman, 1978, s. 1). Podle Tuchman je zpravodajstvi prvni a
nejdulezitéjsi instituci, protoze je:

1) institucionalizovanou metodou vyroby informaci, dostupnou jeho

spotrebitelim;

2) jde o spojeni legitimnich instituci — prezident nebo politik miZze prosadit

svoji ideu skrze zpravodajstvi;

3) zpravy jsou lokalizované, shromazdéné a Sifené profesiondlnimi

organizacemi (Tuchman, 1978, s. 4).

Média jako celek posuzujeme nejcastéji na zaklade jejich chovani (podle media
performance). Kritéria tohoto posuzovani jsou spolecensky a dobové podminéna a
dostavaji podobu pozadavku ¢i narokt, které spole¢nost v dané dob¢ a situaci k médiim
ma. Jednd se o tzv. normativni pozadavky, které jsou v nasem piipadé, tedy

zpravodajstvi, uplatiiovany na vice trovnich (Trampota, 2006, s. 140):
a) jako ptedstavy kazdodennich piijemct zprav;
b) jako provozni kodexy medialnich spole¢nosti;

c) jako soucdst medidlniho vzd€lavani (medidlnich pracovnikidi a Siroké

vetejnosti);
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d) jako legislativni Upravy a regulaéni mechanismy spojené s fungovanim

regulacnich orgéni;

e) jako profesionalni medialni kritika nebo profesnéetické kodexy profesnich

sdruzeni (u nas napf. Syndikat novinatt CR).

., V liberalnedemokratickych zemich jsou nejcastéjsimi normativnimi pozadavky
na zpravodajstvi objektivita a s ni spojend nestrannost a vyvdzenost poddavanych

informaci** (Trampota, 2006, s. 143).

Objektivita je zakladnim pozadavkem zpravodajstvi, ktery je ale slozité piesné
definovat a nésledné dodrzovat. K jejimu dosazeni lze nalézt piinejmensim dvoji
pfistup. V prvnim pojeti mtize jit o urcitou komunikacni konvenci, zajistujici kvalitu
(zpravodajstvi produkované v souladu s profesnimi naroky na objektivitu ziskava status
»objektivniho zpravodajstvi®), ve druhém pojeti jde o soucdst ideologie dané
spoleCnosti. Na jedné stran¢ je objektivita vnimana jako uzivani faktli a zobrazovani
reality tak, aby zobrazeni co nejvice korespondovalo s redlnym stavem véci. Nékdy se
ale také termin pouzivad v jiném vyznamu: jako odkaz k souboru profesnich postupt,
které reportéfi pouzivaji, aby produkovali vypovédi ndrokujici si vysokou miru

pravdivosti (Iggers, 1999 In Trampota, 2006, s. 144).

S dodrzovanim objektivity je ale spjat jesté jeden velmi dulezity aspekt,
zarucujici SirSi skupinu pfijemcti medidlniho sdéleni. Podle McQuaila (2007) totiz
vlastnosti  objektivnich zprav implikuji nepsanou smlouvu s pfedpokladanym
konzumentem zprav. Tato smlouva vede k o¢ekavani, ze zpravy mohu byt divéryhodné,

srozumitelné a nevyzadujici ¢teni mezi fadky.

Podle Shoemakerové a Reese (1996) je objektivita neuchopitelnym konceptem,
ktery miZzeme ovétfovat pouze srovnavanim medidlni reality se spolecenskou realitou.

Aby bylo zpravodajské sdéleni objektivni, musi dodrzovat n€kolik zasad:
1) pravda musi byt hlavnim cilem sdéleni;

2) objektivita by méla byt do jisté miry znakem profesionalniho novinate, coz

vyplyva ztoho, Ze si jsou novindfi védomi odpovédnosti, spocivajici
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Vv poskytovani analyz, komentait a materialti od jedinct, ktefi jsou k tomu

kvalifikovani ziskanymi zkuSenostmi;

3) ve zpravodajstvi neni omluva pro néjaké neptesnosti a domnénky. Novinové
titulky musi pln¢ odpovidat obsahiim sd€leni, které provazi. To stejné plati i
pro fotografie udalosti, z cehoz vyplyva, ze se ve zpravé nesmi vynechat

né&jaky incident nebo kontext;

4) zpravy dale nesmi obsahovat nazor nebo prvek zaujatosti a musi
reprezentovat vSechny uhly pohledu na zvolené téma (Shoemaker a Reese

1996, s. 92-93).

Louw (2009) se domniva, ze je objektivni zurnalistika pevné¢ zaloZena na
empirickém pochopeni svéta. Novinafi byli vzdy uceni, ze zpravy existuji vné, ve
skute€ném svéte a ze existuji nezavisle na medidlnich organizacich. Jejich praci je tak
hledani téchto zprav a jejich objektivni zaznamenani. To znamena, ze zvefejnény piibéh
musi souviset s realitou, kterou popisuje. Ocekava se od nich, ze se budou distancovat

od jejich vlastni subjektivity uplatnénim rutinnich novinaiskych formulaci (Louw, 2009,

s. 3).

Teorii, vysvétlujicich, jakym zplsobem dosdhnout maximalni objektivity je
mnoho. Napiiklad Westerstahl a kol. (1983 In Trampota, 2006, s. 145) rozdé€luji dvé
slozky objektivity — fakti¢nost a nestrannost, které sestavaji z vyvazenosti a neutralni
prezentace. ,, Vrdmci novindarské profese je vsak pro dodrzeni objektivity ve
zpravodajstvi stéZejni oddelovani faktii od ndzori, vyvazZeny pristup k soupericim
nazorum, validace zurnalistickych referenci k jinym autoritam a nekdy také formulacni
postupy““ (napt. vylou€eni ich-formy, uziti bezptiznakovych vyrazovych prostredki)
(Trampota, 2006, s. 146). I ptes veSkery vycet zasad, které by méli tviirci zpravodajstvi

dodrzovat, zlstava ale nadale objektivita relativni.

Pro zaméfeni této prace je také dulezité reflektovat, jakym zpisobem jsou
zpracovavany zpravy o politice. Medidlni vystupy o politice se samoziejmé 1i§i naptic
staty a jejich politickymi systémy. Z tohoto jednoduchého zjisténi vyplyva nékolik

pouceni.
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Za prvé, ze se tento rozdil v pokryvani politiky nepotvrzuje v tom smyslu, Ze
jde vzdy o vytvareni pfibéhu o politickém procesu, vazaném na zénrové konvence a
tvarovaném ramci, pouzivanymi novinafi. Za druhé, vytvofeny obraz politiky neni
piimym zrcadlem politického procesu, ale vytvorem, utvaienym politickym a
medidlnim procesem. Zpravodajské pokryti politiky znamend tedy vytvafeni
vérohodného piibéhu o hlavnich aktérech a institucich, které jsou povazované za

dilezité.

Jamieson 1997; Trenz, 2000; Kein 2003 In Trenz, 2006, s. 14), politicka zurnalistika se
Casto nevénuje férovému hodnoceni a podnétné kritice, ale je spiSe polemizujici,
nepiimétend a celkove negativni. Média tak prezentuji politicky svét jako svét skandald,
intrik, dehonestace a 1zi. Tim, Ze ovliviiuji vefejnou neditvéru, vztek a frustraci, pfispiva

zurnalistika k erozi politické legitimity.

Stejné tak i Louw tvrdi, Ze politika miva ve zpravach podobu mydlové opery
nebo ,ritualizovaného dramatu®. , Politika je reprezentovana jako emociondlné
pusobivy pribéh, ve kterém si politicti aktéri mezi sebou vymeénuji klisé a vyhybaji se
kontroverznim tvrzenim, ktera by mohla ovlivnit mnozstvi jejich volici. ** (Louw, 2009,
s. 77). Celkova stejnost témat se méni lehkymi odliSnostmi mezi zpravodajskymi ramci,
pfijimanymi riznymi zpravodajskymi organizacemi. ROznych ramcl vyuzivaji spin
doctors (vysvétleni pojmu viz dale v textu), protoze kdyz uz jednou tito PR
reprezentanti odkryji novinaifské ramce, mohou vytvafet piibéhy pifimo na miru
medidlnim organizacim (Louw, 2009, s. 77). Samotné informovani o politice je totiz

,politickym procesem* samo o sobé (Street, 2001, s. 58-59).

1.3.1. Medidlni agenda

Na pocatku 80. let piibyvalo stale vice dikazt o vlivu medialniho nastolovani
agendy na vefejnost. Pozornost védcu se ptenesla k otazce ,,Kdo nastoluje agendu
médii?*“. Zajem se tak najednou zacal pfesouvat na faktory, které davaji medialni
agendé¢ jeji konecny tvar (McCombs, 2009, s. 147). Ta se stava proménnou, u které je

tteba se na chvili pozastavit.
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, Medialni agenda predstavuje témata a intenzitu jejich vyskytu v medialnich
obsazich. Veétsinou je indexovana obsahovou analyzou zpravodajskych médii, ktera se
snazi odhalit mnoZstvi zpravodajskych pribéhii na urcité téma* (Trampota, 2006, s.
114). McCombs (2009) pouziva jako uziteCnou metaforu pro pochopeni vztahu mezi
medidlni agendou a vSemi ostatnimi, metaforu ,,cibule”. Soustfedéné vrstvy cibule maji
podle né¢ho piedstavovat rizné vlivy, které se podileji na utvareni medialni agendy,
lezici v jejim nitru. Tento proces je na tomto modelu ilustrovan tim, ze vliv vnéjsi

vrstvy je vzdy nasledné pozménén vrstvami blize ke stiedu.

Na povrchu cibule se nachazi klicové vnéjsi zdroje zprav, jako napft. prezident,
vlada, aktivity pracovnikt PR a dal$i. Hluboko uvnitf cibule pak narazime na vzajemny
vliv mezi riznymi masovymi médii, jev, ktery se dnes oznauje za intermedidlni
nastolovani agendy (viz podkapitola nize). Vrstvu, kterd je nejblize stiedu cibule
predstavuji zurnalistické normy a tradice a zaroven urcuji zakladni pravidla kone¢ného
utvafeni medidlni agendy, vcetné¢ vySe zminovanych zpravodajskych hodnot

(McCombs, 2009, s. 148-149).

Podle McCombse (2009) se medialni agenda, jeZ bude pfedmétem nésledujiciho
vyzkumu, maze dale d¢€lit na agendu vtiravych a nevtiravych témat. V prvnim piipadé
jde o témata, tykajici se divéryhodnosti vlady, vladnich vydajii, zahrani¢nich véci,
zivotniho prostfedi a energetiky, zlo€innosti a rasovych vztahii a socialnich problémd.
V druhém pfipadé se jednd o nezaméstnanost, dané, inflaci a vSeobecny stav

ekonomiky, tedy témata, vstupujici do béZného Zivota lidi.

Dilezitou ptipominkou k utvafeni medidlni agendy, kterou uvadi McCombs
(2009), je fakt, ze bez pravidelnych prispévkl od pracovnikd v oblasti PR z vetejného,
nevladniho i soukromého sektoru, by byla medialni agenda z hlediska obsahu i rozsahu
vyrazné odliSna.

1.3.1.1.  Zpravodajské hodnoty

Zpravodajské hodnoty (news values) jsou jednim z hlavnich konceptl pro

pochopeni kritérii vybéru zprav do zpravodajstvi a K vytvafeni medidlni agendy.

Ptedstavuji vlastnosti, které udalost musi mit, aby byla vybréna a stala se zpravou

(Trampota, 2006, s. 26).
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Koncept zpravodajskych hodnot byl poprvé definovan v roce 1922 Walterem
Lippmannem v knize Public Opinion. Tehdy se snazil vysvétlit zasady, na zakladé
kterych se zpravy dostavaji do zpravodajstvi. Pojmenoval je jako ,,news values: ,, o, co
ma jasny obsah, ktery lze vykladat jednoznacné, superlativy, konflikty, prekvapeni, to,
S ¢im se miize Ctendr identifikovat, tedy prostorova nebo psychologicka blizkost, osobni
zaujatost, to, co ma pro Cctendare nejaké dusledky...” (Lippmann 1965 In Jirdk,
Kopplova, 2009, s. 176-177)). Za zpravodajské hodnoty tehdy povazoval jedine¢nost
udalosti, piekvapivost, prostorovou blizkost, osobni zaujeti a konflikt (Jirdk, Kopplova,

2009, s. 176-177).

O n¢kolik let pozdéji byl definovan novy koncept zpravodajskych hodnot autory
Johanem Galtungem a Marii Rugeovou (1965). Ti na zéklad¢ svého vyzkumu zvolili 12
hodnot, diky kterym ma zprava vétsi Sanci na to, aby byla zvefejnéna. Od doby jejich
vytyCeni patii sice jimi stanovena definice k nejcitovanéj$im, dnes uz je vSak tieba se
posunout dal a to pfedevsim proto, ze prvotni vyty¢eni Galtungem a Rugeovou mélo
nc¢kolik metodickych omezeni. Autoii se jednak zameétovali pouze na tiSténé
zpravodajstvi, zahrani¢ni zpravodajstvi a zpravy tematicky svazané s konzskou,
kyperskou a kubanskou krizi. Navic tehdejsim zamérem celého jejich vyzkumu nebylo
ukazat zpravodajské hodnoty, které by uptednostiiovaly do zprav jednu zpravu na ukor
druhé, ale ukazat, jak nevyvazené zpravodajstvi informuje o zemich tietiho svéta (In

Trampota, 2006, s. 26-27).

Shoemakerova a Reese (1996) povazuji vytyCeni zpravodajskych hodnot za
schopnost hodnotit zpravy. Toto hodnoceni je zaloZzené na dohodnutych hodnotach,
které predstavuji urcity metr pro to, co stoji za zpravu v novinach a vytvaii rutiny,
orientované predevsim na zaujeti publika. Ve skutecnosti Ize na zaklad€ zpravodajskych
hodnot pfedpovédét, co bude publikum povaZzovat za zajimavé a dileZité a zaroven tyto

hodnoty také sméruji gatekeepery k ucelenému vybéru zprav.

Shoemakerova a Reese se stejné¢ jako mnoho jinych autort (Stephens, 1980;
Basket, Sissors, Brooks, 1982; Dennis a Ismach, 1981 In Shoemakerova a Reese, 1996)
shoduji na hodnotach dutlezitosti, osobniho z4jmu, konfliktu, neobvyklosti, aktudlnosti a
blizkosti. Dilezitost povazuji za kli¢ovou z divodu métfeného vlivu informace na

publikum — ¢im vice lidi se bude tykat, tim bude zajimav¢jsi. Osobni zajem je dulezity
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navzdory tomu, Ze se lidé velmi Casto zajimaji i o informace, které se jich bezprosttedné
netykaji. Casto maji tendenci ztotoziovat se s celebritami, politiky, &i lidskymi dramaty.
Konflikt (ktery se v posledni Casti teoretického tseku prace ukaze jako nejdulezitéjsi
hodnota, tykajici se vybraného tématu), je zpravodajskou hodnotou, kterd je vzdy
zajimavéjsi, nez prezentace souladu a klidnych, milych udélosti. Neobvyklost je dalsim
zajimavym prvkem, nebot se predpoklada, ze udalosti jednotlivych dni se od sebe
nebudou pfilis 1iSit. Z tohoto divodu se jevi jako dobry diferencujici prvek. Aktualnost
souvisi s tim, Ze zprava musi byt Cerstva. NaSe pozornost je omezend, a proto chceme
védet, co se déje prave ted’. Blizkost a lokalizovani zpravy maji ¢astéji vEtsi ucinek nez
celoplos$né pojeti. 1 to vysvétluje jev, ze lokdlni média vyuzivaji Castéji lokalniho

zpravodajstvi (Shoemaker a Reese, 1996, s. 106).

Zpravodajské hodnoty a jejich vyty€eni maji dilezity vliv na spolecnost. Jejich
dasledek vede k tomu, Ze je pribéh nékterych informaci dopfedu modifikovan
predpokladanou pfitomnosti médii. Dale zplsobuji, Zze nékteré zpravy maji média
tendenci nadhodnocovat v n¢jakém svém aspektu, ktery je zpravodajsky hodnotny, ¢imz
dochazi ke zkresleni jejich vyznamu (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 176-77). Takto mohou
vznikat specifické typy udalosti — tzv. pseudoudalosti (pseudo-events). Trampota je
definuje jako ,, uddlosti, které jsou vétsinou zinscenovany za ucelem mediace*
(Trampota, 2006, s. 34). Jejich zékladnimi vlastnostmi je to, Ze nejsou spontanni,
dochdzi k nim totiZ proto, Ze jsou nékym zamérné napldnované nebo zinscenované.
Dale jsou planované pro okamZitou medializaci ¢i reprodukci a jejich uspéch je méfen
podle toho, jak moc je o nich informovano. Vztah pseudoudalosti k realité je
dvojznacny a Casto se sama sobé stava sebenapliiujicim se proroctvim (jako v pfipadé

tiskové konference).

Koncept pseudoudalosti je dilezity predev§im v souvislosti s politickou
zurnalistikou minulého stoleti a zaroven je jednim z diivodi, pro€ je obor PR kritizovan
témi, do se boji jeho negativnich U¢inkii na demokracii. McNair (2004) v této
souvislosti pfipomina hlavniho kritika pseudoudalosti, Jurgena Habermase, podle
kterého postrada pseudoudalost autenticitu a logiku, stavi politicky styl nad obsah a
podivanou nad politiku, ¢imz ochuzuje vetejnost, kterd prostiednictvim bezzubych
médii konzumuje pseudoudalosti, o informace a jejich smysluplny vybér (In McNair,
2004, s. 149).
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Znalost zpravodajskych hodnot a prace s nimi se stavaji u€innym prostiedkem
k ovliviiovani medialniho obsahu prostfednictvim subjekttl, které maji primarni zajem
na ziskani pozornosti médii. Takto je znalost a cilené pouzivani zasad zpravodajskych
hodnot jednim ze =zakladnich ryst profesionalizace politické komunikace (Jirdk,

Kopplova, 2009, s. 177).

1.3.1.2. Gatekeeping

Pro spravné pochopeni procesu, plynouciho od vyskytu udélosti ke zverejnéni
zpravy, tedy procesu utvareni medidlni agendy, je zdsadni jednak vySe predstaveny
koncept zpravodajskych hodnot, zaroven vsak neni mozné opominout ani lidsky faktor,
ktery se na tomto pfenosu podili. Kdo fidi onen filtr, ktery urcuje, jaka zprava je vhodna

ke zvetejnéni a jaka nikoli?

Pro funkci toho, kdo stoji u brany, propoustéjici jednotlivé zpravy do
zpravodajstvi se jiz na pocatku padesatych let 20. stoleti na zakladé vyzkumu M. Whita
ustalilo pojmenovani gatekeeper. A pro proces, ktery pii své funkci zastava, pojem
gatekeeping. Jiz tehdy spocival piinos Whitovy prace v tom, Ze se soustiedil pfimo na
proces vybéru udalosti, coz odlisilo gatekeeping od procesu zpravodajskych hodnot.
Zajimavé ale je, ze jiz na zakladé Whitovy studie nemiizeme povazZovat gatekeeping a
gatekeepra za funkci, nélezici jedné osobé v redakci, ale spiSe za cestu vybéru, kterou
musi zprava projit, aby byla zvefejnéna, pfi¢emz ji ovlivituje mnoho za sebou jdoucich
gatekeeperti — pocinajic redaktorem, koncic editorem, odpovédnym za zpravodajstvi

jako celek (Trampota, 2006).

Zatim nejucelenéj$i vymezeni pojmu gatekeeping piinasi Shoemakerova (1997
In Trampota, 2006), podle které se tyka jakéhokoliv komunikatora, ktery se ucastni
komunika¢niho procesu. Proces komunikace spolu nezbytné nese neustaly vybér toho,
co bude sdéleno a co nikoliv. Ani ve zpravodajstvi tak gatekeeping nemusi znamenat
jen vybér zprav, ale kazdé pietvareni udalosti ve zpravu. Ten, kdo zpracovava
informaci, si v§ima urCitych detaild a jiné naopak opomiji. ,, Gatekeeping zacina
vV momente, kdy se komunikacni pracovnik poprvé dozvi o aktudlnim ¢i potencialnim
sdéleni, a konci v bode, kdy je podmnozina téchto sdéleni prenesena k prijemci. Brana
je rozhodovaci proces jak pri cesté dovnitr, tak pri ceste ven. “ (Shoemakerova, 1997 In

Trampota, 2006, s. 41).
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Prvni vyzkumy gatekeepingu kladly diraz na psychologické vlastnosti
samotnych ,straznych®. Zadny gatekeeper se viak nerozhoduje na zékladé svych
vlastnich subjektivnich pfedstav, ale na jeho rozhodovani maji vliv dalsi faktory, jako
profesni vztahy vramci medialni organizace, vztahy ke kolegim a nadfizenym.
,Gatekeeper musi pracovat pod tlakem komunikacnich rutin v ramci organizace, kterd
ma své priority a je soucasné kontinudlné ovliviiovana tlaky zvenci (Shoemakerova,

1991 in Trampota, 2006, s. 43).

Vlivy, které se podileji na vybéru udalosti Ize rozd¢lit podle Shoemakerové a
Reese (1996) na individualni troven a uroven medidlnich rutin a medidlnich organizaci.
Na individualni urovni vstupuji do hry redaktorovy ptedstavy o tom, co Ize definovat
jako zpravu a co nikoliv, jeho vnimani vlastni role a profese. Zarovenn musi redaktofi
respektovat skutecnost, ze reprezentuji urcitou organizaci (Shoemakerovd a Reese,
1996, s. 106). Na urovni medidlnich rutin se pak diky zazitym postupiim chovaji média
predvidatelnym zpisobem. Rutiny formuji soustavu pravidel a stavaji se integralni
soucasti predstavy o tom, co znamend byt medialni profesional. Podoba téchto rutin pfi
vybéru udélosti pramenni ze tfi zakladnich znakli sméfujicich od publika, medidlni
organizace a zdrojii. Z tohoto divodu si novinafi musi pii vybéru udalosti pokladat
otazky: ,, Co je prijatelné pro publikum?*; ,, Co je médium schopno zpracovat? “; ,, Jaky
informacni material je pritom kdispozici?“. Dal§i urovni jsou vlivy medidlni
organizace, které jsou Casto vymezené bud’ organizacni, nebo technologickou povahou

samotné¢ho média (Trampota, 20006, s. 44).

Kazdé médium disponuje tadou gatekeepert, zastavajicich rizné role a
majicich na starosti riiznd staddia vybéru informaci. Podle této pozice gatekeepera
v médiich rozliSujeme hrani¢ni gatekeepery (vstupni a vystupni) a gatekeepery vnitini.
Hrani¢ni maji moc ovliviiovat a usmériovat, které informace ptichazeji do organizace a
které ji opoustéji viazené do produktu nabizeného spotiebitelim. Interni pak nejvice
ovlivituji tvarovani sdé€leni, kterd jsou jiz jednou vpuSténd do organizace

(Shoemakerova a Reese, 1996).

Gatekeeping, neboli ,stfeZzeni brany“ oznacuje proces selektivniho vybéru
udalosti ve zpravodajstvi. Jeho koncept je nové chapan jako intermedidlni nastolovani

agendy prvniho a druhého stupné (viz nize) (McCombs, 2009, s. 131-132). Jako jeden
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ze zahrnutych konceptii nastolovani agendy popisuje a vysvétluje, jak plynou zpravy
Z jedné medidlni organizace do druhé. S konceptem nastolovani agendy je tak nedilné

spojovan.

1.3.2. Agenda setting

Pii popisu konceptu agenda setting, neboli nastolovani agendy, je vymluvné
zaCit znamym citdtem Bernarda Cohena: ,, Zpravodajska média mozna lidem nedokazou
uspesné rici, co si maji myslet, ale neuveéritelne uspésné dokazou svému publiku sdélit,
na co ma myslet “(In McCombs, 2009, s. 27). V této myslence narazi Cohen na dnes jiz
nepopiratelnou propojenost mezi medidlni a vefejnou agendou a jejich vzajemny vliv.
Prvni studie, ktera se zacala timto vztahem zabyvat, byla, dnes jiz velmi €asto citovana,
studie z Chapel Hill v Americe autorit McCombse a Shawa (1972). Autofi tehdy chtéli
pomoci srovnani medialni a vefejné agendy (porovnani toho, co si lidé mysli s obsahem
vybranych médii béhem kampan¢) urcit roli masovych médii béhem prezidentské
pfedvolebni kampané v roce 1968 tim, ze zkoumali veSkeré u¢inky médii na divéky.
Vychézeli ztoho, ze média neovliviiuyji divaky v jejich postojich, ale spiSe urcuji
priority z4jmu o uréita média. ,, Zatimco maji masova média maly vliv na nasmérovani
Ci intenzitu postoju, lze predpoklidat, zZe masova média nastavuji agendu v kKazdé
politické kampani zdiiraziiovanim urcitych postoji k politickym otazkam* (McCombs a
Shaw, 1972, s. 177).

Kvantitativni obsahovou analyzou bylo zjisténo, Ze voli¢i méli sklon oznacovat
za dulezité ty objekty, které byly za dilezité oznacovany médii, coz potvrdilo schopnost
masovych médii nastolovat agendu (McCombs a Shaw, 1972, s. 180). Studie piinesla
dikaz o tom, Ze voli¢i maji tendenci sdilet s médii definici toho, co je dillezité, coz
jasné€ naznacuje funkci nastolovani agendy v médiich. Pfestoze tato studie méla Cetné
nedostatky (napfiklad limity ve vybraném vzorku respondenti, ¢i limity metody
kvantitativni obsahové analyzy), nékteré z jejich zavért jsou platné dodnes. Jak jiz bylo
feceno na pocatku této prace, plati napiiklad, Ze média jsou hlavnim a primarnim
zdrojem nérodnich politickych informaci a navic poskytuji nejlepsi a jediné dostupné
piiblizeni neustdle se meénici politické situaci. Velkym piinosem vyzkumu byla
formulace hypotézy nastolovani agendy a empirické potvrzeni vztahu mezi vefejnou a
medidlni agendou a nastaveni paradigmatu pro budouci vyzkumy (McCombs a Shaw,

1972, s. 177). Stejni autoti provedli o rok pozdéji hloubavéjsi Charlotte study, ve které



27

zkoumali z4jem o medidlni pokryti politickych témat a reflexi témat vefejnosti, pficemz

se snazili o jiz ptesnéjsi definici konceptu nastolovani agendy.

Nastolovani agendy vychazi tedy, jak jiz bylo zminéno, z pfedstavy ze média
neurcuji svému publiku to, co si ma myslet, ale to, na co ma myslet. Jako koncept je
povazovany za jeden z mala, ktery je schopen popsat dlouhodobé ucinky médii. Od

prvotni empirické studie v Chapel Hill vSak prosel n¢kolika vyvojovymi fazemi.

Prvni faze zahrnovala vySe zminénou prilomovou studii a jeji zdjem o vliv
tematické agendy médii na tematickou agendu vetejnosti. Ve své druhé fazi se i nadale
koncept zabyval timto pisobenim zpravodajskych médii a byly zkoumany rozmanité
kontingentni podminky, které posilovaly ¢i utlumovaly ucinky nastolovani agendy na
vetejnost. Béhem tfeti faze doslo k rozsifeni zabéru plisobeni nastolovani agendy médii
z G¢inkil na pozornost — na agendu objekti a na ucinky porozumeéni — agendu atributa.
Ctvrta faze nastolovani agendy se za¢ina obracet k samotnému piivodu medialni agendy
a jejimu rozsifeni na medialni a vefejnou agendu (McCombs, 2009, s. 171). Prestoze
ucinky nastolovani agendy nejsou zdaleka okamzité, projevuji se po relativné kratkém
Case. Jsou spoluutvareny vlastnostmi medidlnich sdéleni a jen v mensi mife vlastnostmi

jejich prijemce (McCombs, 2009, s. 88).

Diive, nez se budu vénovat vlivim nastolovani agendy na politickou
komunikaci, povazuji za dilezité predstavit 1 dva hlavni koncepty, které se, stejné jako
nastolovani agendy shoduji vtom, Ze je pro rozhodovéni lidi (¢i voli¢i) stézejni
mnozstvi a nastaveni informaci, které se k nim dostanou. Mezi tyto koncepty patii

Gerbnerova kultivacni teorie a teorie spiraly ml¢eni Noelle Neumannové.

,, Gerbnerova kultivacni teorie zlého svéta se zabyvd kognitivhimi ucinky
masové komunikace a zkouma vyznamnost z perspektivy , zlého svéta“, prindSejici
pohled na svet, ktery je dusledkem premiry televiznich poradii s krimi tematikou*
(McCombs, 2009, s. 132). Gerbner uvadi ndzor, ze si televize mezi modernimi médii
ziskala natolik ustfedni postaveni v kaZzdodennim zivoté, Ze dominuje nasemu
»symbolickému prostiedi a svym sdélenim o skute¢nosti nahrazuje osobni zkuSenost a
jiné prosttedky dovidani se o svété. Kultivace se v tomto piipadé vyznacuje neustale se

kumulujicim charakterem (McQuail, 2004, s. 397). Televize tak dokaze u divaki
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vyvolat napfiklad obavy ze zloCinnosti a nasili, coz je argument, ktery souvisi

s dlouhodobym nastolovanim agendy pomoci televizni zdbavy (McCombs, 2009, s. 59).

Druhou teorii, dopliujici agendu setting a kultivacni teorii, je spirdla mlceni
Noelle Neumannové (1974, 1984, 1991 In McQuail, 2007)), ktera se tyka souhry mezi
masovymi médii, interpersonalni komunikaci a socialnimi vazbami, individualnim
vyjadfenim nazort a ndzorovym klimatem okolo kazdého jedince. Teorie predpoklada,
ze se mnozi lidé ve snaze vyhnout se izolaci od dilezitého vefejného déni nechaji vést
svymi domnénkami o tom, co jsou Vv jejich prostfedi dominantni ¢i naopak odmitavé
nazory. Maji tak tendenci skryvat mensinové nazory a radi vyjadiuji vétSinove, ¢imz je
vice vyzdvihuji na tkor jinych. To zptsobuje spirdlovy efekt, ktery se da vztdhnout i na

média — jimi protéZzované informace se stanou vétSinovymi (McQuail, 2004, s. 394).

Teorie je pfinosnd vtom, ze zkoumd rozdilné typy chovani konzumenti
masmédii, kognitivni reprezentaci svéta na jedné stran¢ a diskuze o vetejnych tématech
na stran¢ druhé. S teorii nastolovani agendy souvisi pfedevsim proto, ze vychazi ze
stejného psychologického zakladu — z pozorovani spolecenského prostiedi clovekem.
Dusledkem takového pozorovani je vefejna agenda témat a Cetnost hovorl s ostatnimi

lidmi o tématech dne (McCombs, 2009, s. 132).

Mezi nejdulezitéjsi dasledky nastolovani agendy patii usmériiovani vefejného
minéni. Jde o zvyznamnovani perspektiv, podle nichZ se néasledné orientuje nazor
vefejnosti na vefejné osoby. Diky tomu se vliv masovych médii pfi nastolovani agendy

ocita v samotném centru zjmu vefejného minéni.

Co se tyce politické komunikace, spociva nastolovani agendy ve schopnosti
(plivodné politiklt) ,,vytvafet témata“, kterd jsou prezentovana s cilem orientovat
pozornost voli¢i k danému problému, a to bez ohledu na jeho realnou hodnotu. Jeho
prostfednictvim se ma odvést pozornost od zdanlivé nepodstatnych véci k tém

diilezitym* (Richova, 2002, s. 173).

Prohlubovanim teorie nastolovani agendy se zjistilo, ze velmi dalezitym

tematickym zdrojem medialni agendy miZze byt také intermedialni agenda.
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1.3.3. Intermedidlni agenda

Vyzkumy spojované s konceptem nastolovani agendy se postupné rozvinuly od
pocatecniho prostého srovnani kvantitativniho zastoupeni témat v medidlni agend¢ se
zohlednénim jejich dtlezitosti, vnimané vetejnosti, ke zkouméni kvalitativniho rozméru
vztahu tematické struktury medialnich obsahti a agendy vefejnosti. Posun ke
kvalitativnim metodam je patrny piedevsim v analyzach medialni agendy (Trampota a
Necas, 2007, s. 12). K zachyceni pravidel utvafeni medialni agendy jiz ale nestaci
sledovat jen témata, kterd jsou v ni obsazena, ale také tematické struktury, které jsou
V téchto textech Casto pfitomné. Tyto struktury byvaji oznaCovany jako ramce (viz
nasledujici kapitola). To jakym zptisobem je medidlni agenda budovana a kdo mé na
toto budovani vliv oznaCujeme pojmem agenda- building (Trampota, 2006, s. 124).
Pokud vsak uvazujeme o medialni agendé jako o agendég, kterou urcuji ostatni média,
potom pro ni uzivdme pojmu intermediilni agenda. Pro tu jsou dilezitym zdrojem

vybéru udalosti témata, obsazena v ostatnich médiich.

Na agendu ostatnich médii maji Casto vliv elitni zpravodajskd média. Ve
spojenych statech je takovym médiem napiiklad Financial Times, jehoz dosah vSak
pfesahuje hranice Ameriky a byva pravidelnou ptedlohou i pro evropska média
(Raeymaeckers, a kol., 2007, s. 103). Vyznam téchto elitnich médii spo¢iva v tom, Ze uz
samotné umisténi zpravy v jejich obsahu byva dostatecnou zpravodajskou hodnotou.
Warren Breed oznacuje tento jev za ,dendricky vliv. Pribéh Sifeni z kli¢ového
zpravodajského média pfirovnava ke stromu rodokmenu, v némz se cesta od spole¢ného
predka vétvi smérem k velkému mnoZstvi potomk. Z téch se ale stavaji doslovni kloni
(McCombs, 2009, s. 165). Novinafi ¢asto sleduji — a nasledné kopiruji- zpravy svych
kolegii, aby tak potvrdili spravnost svych vlastnich zpravodajskych zavérti ohledné

udalosti daného dne.

Dtlezity vliv na medidlni agendu ma také agenturni zpravodajstvi.
Ptedptipraveny balicek informaci, ktery dennodenné rozesilaji médiim, piedstavuje
rovnéz jeden z predpokladii pro obsah intermedialni agendy. Vysoké korelace agend
zpravodajskych médii je tak moZzné povaZovat za méfitka spolehlivosti, a to diky mife
shody mezi nezavislymi pozorovateli, kteti aplikuji stejna pravidla pro pozorovani. Tyto
velmi podobné agendy se vytvaieji aplikaci zurnalistickych norem a tradic (McCombs,

2009, s. 166-167).
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Pojem intermedidlni agenda neni ni¢im novym. Odkazuje na ng i studie
z Chapel Hill, ve které McCombs a Shaw doslova uvadi: ,, Mezi zpravodajskymi médii
panuje do znacné miry shoda v oznacovani dilezitych téemat predvolebni kampané.“
(McCombs a Shaw, 1972, s. 183). ,, Vyzkumy intermedidlni agendy tedy poukazuji na
skutecnost, Ze média nemuseji jako zdroj informaci vyuZivat pouze extramedidlni
subjekty, ¢i institucializované informacni sité, jako jsou napriklad zpravodajské

agentury, ale také jina (Casto konkurencni) média““ (Trampota, Necas, 2007, s. 12).

Ehrlich oznaCuje uzivani ostatnich médii jako zdroju témat kompetitivnim
étosem médii, tedy sklonem novinaft pii produkci medialnich obsahti pravidelné
monitorovat jednani konkurenénich médii a sledovat, jaké udalosti zatazuji do obsahil a
jakym zpuisobem je zpracovavaji, ptipadné jaké extramedialni zdroje pouzivaji. Ehrlich
toto chovani novinafit povazuje za rutinu, kterd mize vést k homogenizaci tematické
agendy a shod¢ ptfi definovani zaznamenani - vhodnosti udalosti (Ehrlich 1997 In

Trampota a Necas, 2007, s. 13)

Pravé tohoto typu prolinani agend jednotlivych médii si v§ima intermedialni
nastolovani témat. To miZeme vnimat jako ptekryvani agend jednotlivych médii, nebo
jako védomé uzivani jinych médii za ucelem ziskdni novych informacnich zdroji a
piebirani casti jejich agendy. Jeho mechanismy jsou dulezité jednak proto, Zze nam
umoziuji rozkryt specifickou ¢ast budovani medidlni agendy a déale poukazuji na
prekryvani obsahll nékterych médii, coz mize mit za nasledek silnéjsi potencidl témat v

téchto médiich ovliviiovat preference verejnosti.

Vroce 2007 se vyzkumem intermedidlni agendy ceskych médii zabyvali
Trampota a Necas, ktefi dosp€li k zavéru, ze mira odkazovani na ostatni média je
zavisla na typu daného média. Zjistili, Ze silnou vazbu milZeme pozorovat mezi
tiSténymi médii a televiznimi stanicemi. Slaba vazba se projevuje v ramci stejného typu
média. Dilezitym zjisténim pro tuto praci je také to, ze z hlediska tematické struktury
sledovanych piispévkll je intermedidlni agenda nejvice realizovand na politickych

tématech (Trampota, Necas, 2007, s. 18).
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1.3.4. Zaramovani a priming

Vyzkum nastolovani agendy se od svého ustanoveni rozrostl o kvalitativni
pristupy, zkoumajici tzv. framing (ramcovani) a priming (vypichnuti). Oba tyto pfistupy
vychazeji z psychologického pristupu k vyzkumu a zduraznuji, ze ptijemci médii
pfebiraji nejen vnimani dulezitosti témat, tak, jak je zdiirazilovdna médii, jejich
vybérem, vénovanim prostoru a fazenim, ale reaguji také na to, jaké informace jsou
Vv ramci tématu zddraznény (Neéas, Skodova, 2009, s. 11), tedy jaky interpretaéni ramec
(manifestovany titulky a podtitulky, fotografiemi a jejich popiskami, zdiraznénymi
citacemi a podobn¢). Tato kvalitativni rovina byva oznacovana jako nastolovani témat
atributl. ,, Rdmce byvaji popisovany jako schémata interpretace, nastolovani agendy
atributii se zaméruje na schopnost médii ovliviiovat to, jak vnimdme objekty*

(McCombs, 2009 In Skodova, Necas, 2007, s. 11-12).

V navaznosti na teorii rdmcovani je téma, udalost nebo aktér charakterizovan
tim, jak média ovliviiuji porozuméni publika danému tématu. Rdmcovani odkazuje
K tzv. medidlnim ramcum, tedy novinafskym postupim, vybranym pro uréity celek
informaci. Zvlastni témata jsou tak zvyznamnéna prostfednictvim raznych druht

prezentace (Maier and Rittberger, 2008, s. 248).

Rémcovani sméfuje na jedné stran€ ke shrnuti informaci, které maji své misto
ve zpravodajské agend¢, do které musi novinafi vybirat a prioritné uspotradavat (leckdy
nedobrovolné) zpravodajské ptibehy. Na druhou stranu smétuje ale také ke schopnosti
atributu zpravy organizovat zkuSenoSti z urCitych situaci a probléml obcanim a
vysvétlovat myslenky, vyjadiujici rizné nézory a postoje (de Vreese, 2005, s. 5). Podle
Goffmana je ramec libovolny proud probihajici ¢innosti. UZiva se dle jeho nézoru k
interpretaci nemediovanych udéalosti a pomahd jednotlivcim umistit, vnimat,

identifikovat a zasadit informaci do kontextu (In de Vreese, 2005, s. 22).

Podle Entmana (1993 In de Vreese, 2005, s. 24) ma ramec nékolik umisténi.
Zahrnuje totiz jak komunikatora, text, ptijemce, tak i jeho kulturu. Piijemce vytvari
(ne)védomé hodnoceni o tom, co vyjadfit a jak to vyjadfit a jeho vnimani je ovlivnéno
témito ramci. Text zahrnuje rdmce, vyjadiené ptitomnosti nebo absenci nékterych slov,
frazi, obrazti a zdroji. Kultura ptedstavuje balik uplatnénych ramci, které jsou

predstaveny v diskursu mysleni a socialnich skupin.
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To je nedilnou soucasti procestt frame building (vystavba rdmcil) a frame
setting (nastolovani ramct). Vystavba rdmct odkazuje k procesu a faktorim, které
ovliviuji strukturalni kvalitu zardmovani zprav. Tyka se tak konstitutivni interakce mezi
novinaii a elitami. Nastolovani ramcii je proces interakce mezi medidlnim ramcovanim
a predchozimi znalostmi a predispozicemi jednotlivcl. R&mcovani tak miize mit vliv na
uceni, vnimani a hodnoceni témat a udalosti a jeho disledky mohou byt posuzovany na

individualnim i spole¢enském stupni (de Vreese, 2005, s. 25).

V teorii ramcovani dale rozliSujeme zakladni dva druhy ramcu — issue specific
frame a generic news frame. Prvni typ jen specifikuje témata nebo zpracované udalosti a
smétuje k hlubokému stupni specifikace a detaild, relevantnich k tématu nebo udalosti.
Analyzy popisujici tento druh rdmce maji vSak tu nevyhodu, ze se nedaji zobecnit a
analyzovat (napf. Studend valka jako ramec). Druhy typ rdmce piesahuje tematické
limity a mize byt definovan ve vztahu k riznym tématiim, né¢kdy dokonce i napfic
dobou a rozdilnému kulturnimu kontextu. Nevaze se ke konkrétnimu tématu, tudiz

umoznuje komparaci.

Cappela a Jamieson (1997 In de Vreese, 2005) popisuji 4 kritéria, kterymi musi

ramec, pouzivany novinafi projit:
1) musi mit identifikovatelné pojmové a jazykoveé charakteristiky;
2) musi byt obecné sledovatelny v novinéiské praxi;
3) musi byt mozné spolehlivé oddélit jeden ramec od druhého;

4) musi mit reprezentativni hodnotu a nemize byt pouhym vyplodem

vyzkumnikovi piedstavy (de Vreese, 2005, s. 33).

Rémcovani zpisobuje predevsim také fadu ucinkd. Jednak maji ramce vliv na
kognitivni reakce, ¢imz mohou ovlivnit zplisob a smér myslenek, tvofenych publikem
zprav (Valkenburg a kol., 1999 In de Vreese, 2005). Dale mohou mit ramce vliv i na
individudlni interpretace politickych volebnich kampani (Rhee, 1997 In de Vreese,
2005). Dalezity ucinek maji ramce také na postoje a hodnoceni piijemct. Mohou tak
menit vefejné minéni (Cobb a Kuklinski, 1997 In de Vreese, 2005), mohou ménit

vnimani narodnich ekonomickych témat (Jasperson, 1998 In de Vreese, 2005), mohou
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ovlivnit zptsob, jakym lidé pfisuzuji odpovédnost za spolecenské politické a
ekonomické problémy (Iyengar, 1991 In de Vreese, 2005). Dalsim ucinkem ramci je
ten, ovlivilujici chovani jedincti. Ramce tak mohou mit vliv na zplisob vytvareni

rozhodnuti volicti béhem vybéru politickych kandidati (Shah, 1996 In de Vreese, 2005).

Ramcovani, jak vyplyva z predchoziho textu, hraje hlavni roli pfi produkci
zprav. Novinafi musi sdé€lit pfibéh v rdmci omezeného Casu a prostoru, tudiz potiebuji
urcité ramce ke zjednoduSeni a ozfejméni toku udalosti, pfiCemz potiebuji udrzet své
publikum v pozornosti. Vedou novinaie a editory ke strukturovani a organizaci zprav a

zaroven pomahaji publiku vytvaret informace (de Vreese, 2005, s. 42-43).

Koncept rdamcovani ma vsak i své kritiky. Nejcastéjsim argumentem byva, Ze je
spojen s pojmem moci. Kritici povazuji selekci zprav a jejich zaramovani za zamérné
vylou€eni nékterych informaci a zdmérné zaclenéni jinych (D Angelo, 2002 In de
Vreese, 2005). Velké mnozstvi studii, zaméfenych na rdmcovani také vola po S$irsi
definici rdmcu. Jejich SirSi vyznam je totiz omezen na jejich definici jako ,, hlavni
organizujici myslenky nebo déje, ktery dava smysl rozvijejicimu se proudu uddlosti,

Jjejich utvareni a spojeni. “ (de Vreese, 2005, s. 43).

Agenda atributli ma objasnit, jak jsou charakterizovana témata, jeZ vefejnost a
média vnimaji jako dulezita. Proces ramcovani je zaloZen na ptedpokladu, Ze téma bude
povazovano za vyznamné, pfi¢emz urcujici podminky se nachazeji pravé v rdmcich: u
podavateld, v medidlnich textech. U pfijemct 1 v kultufe samotné. Vypichnuti, a
zejména ramcovani jsou druhym stupném nastolovani agendy a poukazuji na to, Ze
prenos témat (objektll) z medialni agendy do verejného minéni rozhodné neni ptimocary
a Ze existuji struktury, které tento proces posiluji, nebo jej také mohou oslabit (Skodova,

Netas, 2007, s. 12).

1.3.5. Piijemci zprav

Jako pfijemci zprav €asto zapominame, Ze informace, které vidime a slySime
v médiich, uz prosly na nékolika Grovnich peclivym filtrem (Shoemaker a Reese, 1996,

s. 15). JiZ od prvnich definic pojmu nastolovani témat byli ptijemci jeho hlavni sloZkou.

V oblasti véci vefejnych plati, Ze ¢im vétsi potiebu orientace jednotlivec

pocituje, stim vétsi pravdépodobnosti bude naslouchat agendé masovych médii
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poskytujici mnozstvi informaci o politice a vladé. Koncept potieby orientace vyjasiuje,
jak okolnosti, za nichz lidé s vétsi pravdépodobnosti pfevezmou agendu masovych
médii, ale také pomaha vyjasnit ucinky rtiznych kanali v procesu nastolovani agendy:
jak lidé pouzivaji novinové a televizni zpravodajstvi a dnes také internet, za jakych

okolnosti se masova média a rozhovory o politice dopliuji ¢i si odporuji.

Koncept potieby orientace ale nabizi zdroveil vysvétleni pro témét dokonalou
shodu mezi medialni a vefejnou agendou, na kterou bylo poukazano jiz v prvni studii
nastolovani agendy — Chapel Hill study. Pfesto, ze se tak koncept potieby orientace
nestal soucasti agenda setting jesté po nékolik dalSich let, je jasné, ze piivodni diikazy o
ucincich nastolovani agendy z Chapel Hill byly zalozeny vyhradné na vyzkumu osob
S vysokou potiebou orientace. Ztoho vyplyvd, ze ackoliv cetnost medidlniho
zpravodajstvi obvykle slouzi jako nejlepsi izolovany prvek pro ptfedpovéd’ vyznamnosti
ve vetejné agend¢, lze predpoveéd’ vyrazné zpiesnit, pokud vime, jakou miru potteby

orientace ma veifejnost (McCombs, 2009, s. 98- 99).

Masovda média ale nejsou jedinym zdrojem orientace ve vefejnych
zalezitostech. Casto erpame také z osobnich zkusenosti — z rozhovori s rodinou nebo
kolegy v praci. Ktery ze zdroji bude mit ale nejvétsi vliv, zalezi jist¢ na tématu.
Z hlediska teorie miizeme témata, kterd se nas néjakym zptisobem dotykaji, rozd¢lit na,

jak jiz bylo zminéno v kapitole 2.2.1., agendu vtiravych a nevtiravych témat.

Koncept potfeby orientace se ve vyvoji teorie nastolovani agendy ukazal jako
nejdulezitéjsi z téch, které puasobi jako kontingentni podminky ucinkli nastolovani
agendy a silu téchto u¢inkti bud’to posiluji nebo zmensSuji. Zvazeni miry potieby
orientace muze totiz potencidlné vést jednotlivce k urceni okolnosti, za nichz
komunikace mezi lidmi bud’to posiluje roli masovych médii pfi nastolovani agendy,

nebo je s ni v konfliktu (McCombs, 2009, s. 107).

1.4. Evropské unie a média

Evropskd unie méa k dnesku, po jejim poslednim rozsifeni v roce 2007, 27
¢lenskych statd. Pro tyto Clenské staty je specifickou organizaci, na kterou pienesly
nekteré své pravomoci. Evropskd unie sméfuje neustile k nartistajici ekonomické a

politické integraci, pii jejimz procesu hraji média a zvlasté pak ta zpravodajska, hlavni
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roli v informovani evropskych obcanti o tomto procesu integrace. Lidé jsou tak médii
vedeni Kk interpretaci jeho vyvoje, stejné jako k formovani nazora (de Vreese, 2005, s.
1). Jednotlivé zemé¢ maji své politické systémy a jejich charakteristiky, které definuji
kontext, ve kterém jsou produkovany zpravy o evropském déni (a ve kterém jsou také
konzumovany). Z tohoto pohledu je tfeba usuzovat také klicové funkce politického
systému, medialni prostor a novinaiskou kulturu, ve které se cely proces nachazi (de

Vreese, 2005, s. 10).

Proces piedchazejici evropské integraci Ize podle de Vreese (2005) sledovat ve

tfech rovinach:

1) V rovin¢ politické sofistikovanosti a politickych hodnot, ve které probihaly
vyzkumy, zkoumajici vztah mezi piinosy pro evropskou integraci a hodnotovou
orientaci s ohledem na politickd a ekonomicka témata. Podle Ingleharta (1970) tyto
vyzkumy naznacuji, ze vysoké stupné politické sofistikovanosti a povédomi obcant se
identifikuji se supranarodni entitou, jakou je Evropska unie. Tento argument vyplyvajici
z &asti z Eurobarometru® ukazuje, Ze vyssi stupen znalosti tematiky je spojen s podporou
evropské integrace (napt. lidé, kteti sleduji vice medidlnich zdroji, jsou obecné
pozitivnéjsi v piistupu k tématu pfijeti eura nez ti, ktefi Cerpaji informace jen z jednoho

zdroje) (1970 In de Vreese, 2005, s. 7- 9).

2) Vrovin¢ ekonomickych zkuSenosti a ocekavani. Obcané Evropské unie,
pochézejici z riznych socialné - ekonomickych vrstev, maji rizné zkuSenosti s naklady

a benefity, plynoucimi z integracni politiky (Gabel, 1998 In de Vreese, 2005, s. 7).

3) Vroviné domaci politiky a jejich rozhodnutich, tykajicich se pfistupt
Kk evropské integraci. Tento piistup spociva v tom, ze integrace je podporovana na
zakladé mediatizace stranické pfisluSnosti. Kladny pfistup k integraci ze strany volici se

tak stava podminkou pro stavajici vlady (Franklin et al., 1995 In de Vreese, 2005, s. 8).

6 Eurobarometr priubézné shromazd’uje ndzory o evropskych zalezitostech v ¢lenskych a kandidatskych
zemich Evropské unie a dvakrat rocn€ je zvefejiluje formou narodnich zprav. Nérodni zpravy
Eurobarometru popisuji nazorové klima v ¢lenskych a kandidatskych zemich Evropské unie. Nabizeji
pfehled nazorl obcanti jednoho statu na rizné aspekty Evropské unie i na jejich vlastni Zivot a srovnavaji

vvvvvv

jinymi staty (zdroj:ec.europa.eu — viz seznam internetovych zdroji)
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Média jsou tak neodmyslitelnym hra¢em evropské politiky a stile hraji
rozhodujici roli v mnoha ohledech. V minulosti to byla hlavné role toho, kdo podava
volicilm informace o Ccinnostech narodnich vldd. Navzdory absenci opravdového
evropského média, jako by byla Evropska televizni stanice nebo Evropské noviny,
slouzil narodnim médiim ¢lenskych zemi predevs§im existujici aparat dopisovatelt z EU.
Utinky pokryti evropskych témat v narodnich médiich, byly povaZovany spiSe za
okrajové a pozornost médii byla sice nékdy vyzadovana samotnym evropskymi aktéry a
institucemi, Castéji byla ale velmi omezend. Médii se zabyvali pouze nejvyssi politici
Evropské unie. Teorie evropské integrace se tak nevénovala medialnimu obrazu jako
vedlej$i proménné, ktera zasahuje do pribéhu administrativni a mezivladni Cinnosti

(Trenz, 2006, s. 3).

Média hraji roli nastolovace témat (agenda settera) pro zvlastni politické
iniciativy. Ovliviuji kooperativni nebo konfliktni chovani ucastnicich se aktéra, mediuji
mezi ruznymi zajmy a oc¢ekavanimi a vyhodnocuji vysledky rozhodovacich procest.
Z urcitého hlediska by méla ale média prevzit vEtsi iniciativu nad evropskou integraci.
Jsou aktivné zapojena v prosazovani zvlastnich vizi evropské integrace, a tak by méla
posilovat kritické nebo pozitivni evropské postoje. Moment konstituovani Evropské
unie je jednim z historickych meznikti, kdy se média stala rozhodujicim prvkem a
aktivnim hracem v Evropské politice, ramcujicim jeji aktivity. Média jsou tak nahliZena
spiSe jako schvalovaci mechanismus, ktery zvySuje spolecenské piijeti Evropské unie
nebo jako vzdélavaci mechanismus, umoziujici kritickou kontrolu a informovanou

debatu (Trenz, 2006, s. 4-8).

Rozsiteni EU v letech 2004 (big band enlargement) a 2007 nastavilo problém
vétsi komplexnosti této rozsifené Unie a otdzku, jak bude vétsi Evropa ovlivilovat
uvadény unijni demokraticky deficit a ustavni problémy (Scharpf, 1999; Hix, 2002;
Moravcsik and Vachudova, 2003; Nuget, 2004 In Lecheler, s. 444). Jako vychodisko
z demokratickych a zakonnych nedostatkti této Unie se muze jevit vefejna evropska
scéna. Té bychom podle Gerhardse mohli dosahnout postupnou evropeizaci narodnich
vetejnych sfér. Zarovenn by byla charakterizovand narlstajici vefejnou diskuzi o
evropskych tématech v médiich a hodnocenim téchto témat z evropské, spiSe nez

narodni perspektivy (1993 In Lecheler: 2008, s. 445).
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Existuje mnoho praci, které se orientuji na zkoumani vyskytu evropskych témat
v médiich. Zde je ale tieba davat pozor, nebot tyto pfispévky jsou ¢asto zamétené bud’
na hlavni udalosti EU (volby, zasedani) nebo na skandaly. Co vSak nadale ziistava
nesrozumitelné, je fakt, ze celkové zpravodajské pokryti je produkovano novinaii a ze
tito novinafi a jejich zvyky a zpasoby, jsou sami o sob¢ dlleziti v procesu tvorby zprav
(Lecheler, 2008, s. 445). Podle ptedeslych studii bylo také dokazano, Ze to jsou i
domaci politické instituce a politické strany, kdo tvaruje a ramcuje postoje k evropské

integraci (Maier a Rittberger, 2008, s. 247).

Celkove lze shrnout, ze projekt evropské integrace je kontinudlni proces
s mnozstvim klicovych a definujicich momentt, které propaguji Evropu a udrzuji
pozornost zpravodajskych médii. To zahrnuje podepisovani smluv, volby a zvlaStni
udalosti, jako napft. zavedeni spole¢né mény nebo pfivzeti dalSich statl. Za rozhodujici
¢lanek, pojici Evropu s domécimi publiky, oznacuje Gerhards média, pfitomna
Vv Bruselu, a to piedevsim diky: 1) vlivu jejich informaci, které poskytuji z evropskych
instituci; 2) schopnosti piedvidat domaci publikum; 3) jejich strukturalnimu usazeni a
roli v Bruselu (1993 In Lecheler, 2008, s. 446).

Mnoho autort (Vreese 2002, Gavin 2000, Mayer, 1999, Norris, 2000) se
shoduje vtom, ze navzdory rostouci politické dulezitosti ma EU problémy se
zviditelnénim sebe sama, a to v médiich naptic celou Evropou (In Gleissner, de Vreese,
2005, s. 223)

1.4.1. Strucné predstaveni nékterych dosavadnich vyzkumii

O Evropské unii a celkové problematice zvefejiiovani jeji agendy bylo jiz
publikovano mnoho praci a studii, zkoumajicich tento fenomén z riznych perspektiv.
Nasledujici Cast prace se vénuje predevSim zavérim téchto praci, publikovanych
v odbornych casopisech a nasledné zatfazenych do databdze SAGE. VSechny se tykaji
riznych aspektt, ovliviiujicich celkovy proces zvefejiovani zprav s evropskou
tematikou. Zatimco se tak néktefi autofi soustfedili na novinafe, jako jednu z hlavnich
slozek v celkovém procesu informovéani, jini stanovili pomoci kvantitativnich
obsahovych analyz rysy, typické pro jiz zvetejnéné zpravy o EU. Povazuji za vhodné

tyto vyzkumy nejprve v kratkosti predstavit.
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V roce 2003 zvetejnil tym Peter, Semetko a de Vreese analyzu hlavniho
vecerniho televizniho zpravodajstvi, ve kterém se soustiedili pfedev§im na témata,
tykajici se EU. Pomoci kvantitativni obsahové analyzy zkoumali po dobu 11 mésictu
hlavni zpravodajské relace napfi¢ 5 ¢lenskymi zemémi EU. Jimi provedeny vyzkum je
zajimavy ptfedevsim pro to, Ze nékteré zavéry, které z ného vyplyvaji, byly naslednymi

vyzkumy vyvraceny.

Tym téchto medialnich odborniki dosel napiiklad k zavéru, ze témata o EU,
obsazena v agendé zpravodajskych relaci sice minimalnég, ale méla téméi vzdy prednost
pted tématy, tykajicimi se narodni politiky. A to i se zohlednénim faktu, ze zpravy o EU
jsou pro divaky obecné mén¢ pritazlivé. Dosli k zavéru, ze se napfi¢ vybranymi staty
shodovala tematicka struktura zprav a tyto zpravy, paklize jiz obsahovaly hodnoceni
EU, byly vesmé&s negativni. Dal§im ze zajimavych zji§téni, které vSak nepotvrzovaly ani
pfedchozi, ani nasledujici vyzkumy bylo, Zze by byla evropska témata zpravidla

vztahovana na narodni otazky (Peter a kol., 2003, s. 322).

Cornia a kolektiv (2008) vyvodili ve své studii, srovnavajici pomoci
kvantitativni obsahové analyzy agendu Evropské unie v italskych a némeckych médiich,
tii zavéry 0 evropskych institucich a médii. Co se ty¢e novinaiské prace, zjistili, ze
pochopeni zasad tiskovych center evropskych instituci je klicové k pochopeni produkce
zprav o evropském zasedani. Novinafi publikuji spise informace, ziskané off-the-rekord,
které Casto ani nemaji Cas ové&fovat. Z provedeného pozorovani vyplyvaji 3 dimenze

produkce zprav:

1) UzZivani medidlni logiky k popisu vnitini logiky medidlniho systému
(vnitinich pravidel), zaméfujici se na ziskdni pozornosti publika. Tato logika
se stava zprincip vybéru zprav (personifikace, drama) a prezentace
obrazki...) stejné jako podminek, za kterych jsou zpravy produkovany

(Mayer, 2003 In Cornia, 2008, s. 498).

2) Usili PR evropskych instituci pfi propagaci nadnarodni evropské agendy —

zvlasté v ptipad€ Evropské komise a stfidani jednotlivych predsednictvi.



39

3) Usili PR néarodnich vlad v propagaci narodni vladni agendy — predev§im

prostfednictvim briefingii pfed a po summitu.

Ve svych zavérech Cornia a kol. (2008) povazuji nastavené pracovni podminky
novinait za faktor, ktery mé nejvétsi vliv na jejich zurnalistickou praci. O tom, Ze jsou
jednotlivi novinafi dobfe informovani a ze vyvazené pokryvaji vSechna témata, se
mohou presvédcit pouze od svych kolegi. Tyto zavéry koresponduji jednak se
zjisténimi projektu AIM’ a jednak souvisi s konceptem (Cornia a kol., 2008, s. 508)

intermedialni agendy, tentokrat vSak na mezinarodni urovni.

Sophie Lecheler (2008) zvetejnila studii, provedenou na zakladé 14 semi-
strukturovanych rozhovort s evropskymi novindii z nové pfistoupivsich statdt EU pfi
jejim rozSiteni v roce 2004. Lecheler povazuje za klicovy prvek v evropském
integraCnim procesu bruselské novinafe. Vychazi z toho, Ze je celkové malo zndmo o
tom, jak se novinafi z novych ¢lenskych zemi ptizptisobuji novinafskému systému a
také o tom, jak sami vnimaji svoji roli v procesu rozsitovani EU (Lecheler, 2008, s.

444),

Studie Sophie Lecheler poukézala na jeden zajimavy aspekt, platny pfedev§im
pro nové pristoupivsi staty v roce 2004. K tomuto datu ptistoupilo do EU 10 novych
statd, které se v poslednich 15 letech musely vypotradavat s prechodem od komunismu
k demokracii (Lecheler, 2008, s. 447). Tento ptechod pozveda potencial zrodu nové
novinaiské profese (Coman 2004 In Lecheler, 2008, s. 448) s lisicimi se socio-
demografickymi charakteristikami a pracovnimi koncepcemi. Lecheler se dostava
k nazoru, Ze tito postkomunisti¢ti novinafi neprosli tolikaletym vycvikem a navic nejsou
ve svych zemich uctivani tolik, jako ti ze zadpadu. Celkové tedy spiSe sp€ji k politické

zaujatosti.

Gleissner a de Vreese publikovali v roce 2005 studii provedenou na zakladé
kvantitativni obsahové analyzy médii a semi-strukturovanych rozhovori s bruselskymi
novinaii. Pi1 vyzkumu, zaméfeném na to, jak jsou zpravy o EU podavany a proc¢ jsou

podavany pravé takovym zpisobem, vychézeli z dosavadnich poznatktl, které shrnovaly

" Projekt AIM (Adequate information Management in Europe) byl spoluzalozen Evropskou komisi
v ramci Sixth Framework Programme. Vyzkumnici z 12 zemi ptispéli do projektu vytvofenim série
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jediny zavér — evropska témata trpi slabou viditelnosti a zpravy o EU jsou produkovany
pfedev§im z narodni perspektivy a ve spiSe negativnim ténu. Proto se snazili odkryt,
jaké jsou klicové faktory v procesu pokryti evropskych témat. Takto analyzovaly
Brussels press corps jako jednotku, kterd zpravy vytvaii a medidlni obsah, jako obraz

toho, co je nakonec predano publiku.

Prostiednictvim rozhovorii se ¢leny bruselské skupiny novinaii a kvantitativni
obsahové analyzy zpravodajstvi narodni televize a novin dospéli k zavérim, které
navazovaly na ty jiz diive provedené. Narodni kontext a konfliktni zaramovani zprav
vysly z tohoto vyzkumu jako jasné kritérium zvefejnénych zprav o agendé Evropské

unie.

Odlisnou studii, analyzujici novinafe samotné a nariist akreditaci v evropskych
institucich, je prace autori Rayemaeckers, Cosijna a Deprez zroku 2007. Autofi
vychazeli z ptedchozi studie francouzského sociologa Oliviera Baisného, ktera ukazala
nejen to, ze novinaii z odliSnych novinéiskych kultur maji v Bruselu kazdy svtj vlastni
zpusob prace s tématy Evropské unie, ale uznava také, Ze na rlznych stupnich musi
kazdy novinat brat v avahu editory v domdcich redakcich, stejné jako pfistup
k Evropské unii, jaky prezentuje jeho narodni politika a narodni publikum. Pomoci
mnozstvi rozhovort,, shromazdénych v ramci vyzkumného programu AIM zkoumaji
autofi celou problematiku z pohledu samotnych novinait. Analyzu téchto rozhovort
pak pouzivaji k popisu mechanismu, ktery ovliviiuje tok informaci o evropskych
tématech. Rozdé€luji strukturdlni, geografické, ekonomické a politické prekdzky a
dokazuji nezpochybnitelné vedouci pozici novin Financial Times, jakoZto téch, které

nastavuji medialni agendu ostatnim médiim napfic¢ celym svétem (Raeymaeckers a kol.

2007, s. 103).

V roce 2008 zvefejnili Maier a Rittberger clanek, ktery ukazuje na pfistup
vefejnosti k rozSifovani Evropské unie a na to, jak je tento pfistup silné ovlivnén
masovymi médii. Z pohledu této prace je jejich pojeti velmi zajimavé, protoze
vyzdvihaji efekt priming konceptu, na kterém ukazuji, ze medialni projev ovliviiuje

standardy, na zdklad¢ kterych jednotlivei hodnoti potencidlni pfistoupeni dalSich

publikaci, stejné jako etnymi reporty a ¢lanky (Cornia 2008, s. 510). O samotném projektu vice
v kapitole 2.3.2.
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kandidatskych zemi. Analyticky rozdé€lili tii rizné faktory, které ovliviiuji rozSifovani
EU o dalsi kandidatské zemé: jejich ekonomickou situaci, miru demokracie a kulturni
blizkost se zemémi Evropské unie. Na zakladé existujiciho vyzkumu pak vyhodnocuji,
jak média nastavuji vnimani EU témat vefejnosti pomoci primingu, tedy procesu
uzivaného k ovlivnéni vefejnosti v pfistupu ke kandidatskym zemim (Maier a

Rittberger, 2008).

1.4.2. Medialni prezentace EU

Evropska unie jako celek Cerpad informace o svém medidlnim pokryti ze dvou
hlavnich zdrojt. Jednim je projekt monitoringu dvou celostatnich novin z kazdé ¢lenské
zem¢é a druhym je monitoring Sesti televiznich stanic napfi¢ ¢lenskymi staty. Oba zdroje
davaji ptehled o zaméteni medidlniho pokryti a poskytuji indikédtory pro sklon ke
zpravodajstvi o EU. U novin bylo zjisténo, ze pokryti EU témat bylo zamétfeno na
ekonomické a finan¢ni zélezitosti jako na specifickd témata (nemoc Silenych krav,

roz§ifovani EU a socialni zalezitosti) (de Vreese, 2005, s. 79).

Celkové slozeni instituci Evropské unie s sebou nese prvotni problém tykajici se
toho, jakym zplisobem jsou vibec jednotliva rozhodnuti evropskych organti provadéna
a jakym zpusobem je mohou novinafi rychle a srozumitelné¢ podat svym narodnim
publikim. Po zpravodajskych médiich je poZadovano, aby vyvinula modely
komunikace na tfech rtiznych urovnich — Evropského parlamentu, komise a rady. A
prave tento pozadavek je jednim z Gstfednich problémii, které maji bezprostfedni vliv na

plynuly tok informaci.

Zaméiime- li se na Evropsky Parlament jako na instituci, ktera je pfedmétem
zajmu této prace, musime zohlednit fakt, Ze clenové Evropského Parlamentu (dale
MEPs — Members of the European Parliament) jsou voleni ptfimou volbou, kvili ¢emuz
vyhledavaji pozornost médii za tcelem zprostiedkovani kontaktu s jejich voli¢i. MEPs
usiluji o otevienost a pristupnost a maji za cil zasahnout co nejSir§i medidlni segment.
Z toho dvodu udrzuji kontakt s novindii z prestiznich médii, kterd maji moc oslovit

velké mnoZstvi potencidlnich volica.

Vyznamnou roli elitni Zurnalistiky v prosazovani demokratizace a konstituce EU

potvrzuje 1 mnoho empirickych studii. Primér negativnich tvrzeni v médiich nékterych
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analyzovanych &lenskych zemi je pod 5 % (Némecko, Svycarsko, Spanélsko, Italie,
Francie a Nizozemsko). Itdlie a Francie byly oznaceny jako zemé, vyjadiujici nejvetsi
podporu. Pouze ve Velké Britanii pifevazoval mezi novinaii negativni postoj k EU.
Projevil se také vyznamny rozdil mezi jednotlivymi druhy novin: negativni pfistup se
vyskytoval spiSe v regionalnim a tabloidnim tisku. Byl dokonce ¢tyfikrat vyssi nez

v tisku elitnim (Trenz, 2006, s. 27).

Evropsky parlament mé jednoho hlavniho mluvciho a dalSich 27 tiskovych atasé,
ktefi mohou byt povolani béhem zasedani vyborti a plenarnich zasedani. Kromé toho
Informacni feditelstvi (Information Directorate) pofada briefingy a tiskové konference,
at’ uz z vlastni iniciativy, nebo na zadost evropskych politickych skupin, nenapojenych

na MEPs nebo jiné parlamentni subjekty.

Parlament pofada dva pravidelné briefingy, jeden v Bruselu, vzdy v patek
piedchazejici zasedani stran ve Strasburku a druhy kazdé pondéli béhem parlamentniho
zasedani ve Strasburku. Otizkou zistava, zda tato velkd a nakladna opatieni
Vv parlamentu opravdu Usti ve VvéEtSi  pritomnost médii.  Obrovské mnozstvi
zakonodarnych iniciativ a nejasné vnitini fungovani instituce — které je zjevné v rozporu
Sjeho otevienosti a pristupnosti — a praktické piekazky, spocivajici v mésicnim
prejizdéni mezi Bruselem a Strasburkem, tvoii strukturalni faktory, branici efektivnimu

toku informaci do zpravodajskych médii (Raecymaeckers, 2007, s. 111).

Mezi jednotlivymi tiskovymi konferencemi a briefingy vyuZivaji volného
prostoru medialni profesionalové, tzv. spin doctors®. Jejich opatieni prosazovana

v ramci EU jsou zaloZena na presvédceni, Ze:
a) medialni masova komunikace by méla zvysit legitimitu EU;

b) Ze masova média jsou nestrannymi vysilaéi povédomi, racionalnich
argumenttl a informaci, umoziujicich kolektivni ¢innost a ucast evropskych

obcanu a

® Termin Spin doctors vysvétluje napiiklad Louw (2008). Tvrdi, Ze termin vznikl s odkazem na medialni
tym okolo Ronalda Raegana v editorialu, zvetejnéném 21. fijna 1984 v New York Times. Spin doctors
jsou profesionalni ,,impression managers®, tedy dojmovi manazefi, ktefi stoji mezi politiky a novinafi.
Zatimco novinaii povazuji podle jeho nazoru spin doctors za demagogy, jsou to ve skutecnosti experti na
medialni komunikaci, kteti umi vytvaret prezentaci politiky. V&di, jak vyuzit médii k jejich vlastnimu
prospéchu (Louw, 2008:297).
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C) ze masova média jsou férovym hracem, ktery muze byt vyc€lenén pro hlavni
cile evropské integrace, a které¢ budou podporovat EU v jeji cest¢ k hlubsi

integraci.

Ve strucnosti, masova média jsou nahlizena jako hlavni komponent

managementu toho, co se nazyva auditivni demokracie EU (In Trenz, 2006, s. 5).

Dulezitym krokem v tom, jakym zplsobem vnimd Evropskéd unie otdzku své
prezentace v médiich, bylo v letech 2004-2007 provedeni vyzkumu AIM — Adequate
information management in Europe, jehoz hlavnim cilem bylo pochopit, jakym
zplisobem jsou vytvareny zpravy o Evropské unii prostiednictvim novin a televize.
Zkoumalo se, jaké jsou obecné rutiny, tvotici zaklad rozhodovaciho procesu a vytvareni
rdmcil v profesiondlni Zurnalistice, stejn¢ jako v komunikacnich institucich Evropské
unie k vytvareni rutinnich zprav pro evropskou vefejnost. V ramci tohoto projektu mél
byt posouzen vliv médii na vyvoj evropské vetfejné sféry. Zaméfen byl na aktéry
(Evropské instituce a medidlni organizace, stejné jako na novinafe, dopisovatele a
editory na evropském, narodnim a regiondlnim stupni), na mechanismy (struktury a
procesy zpravodajského managementu) a na zpisoby teoretického pochopeni témat o

evropské vetejné sféte.

V centru pozornosti vyzkumnikl z jedenécti ucastnicich se zemi bylo, jakym
zpusobem média produkuji pokryti evropskych témat v kontextu liSicich se
novinafskych kultur a profesnich standardl. Projekt byl zaloZzen na dvou stupnich
analyzy: 1) analyzoval praktické podminky, ur€ujici, pro¢ je téma o Evropské unii
zatazeno (€1 nikoliv) do zpravodajské agendy (news agenda analysis) a 2) zabyval se
normou evropského politického Zivota, ktery zpfistupiiuje informace o EU, novinarska

pozorovani a kritiku.

Zavery projektu AIM umoziuji nahlédnout do denni produkce zpravodajstvi
Vv evropskych zemich. Ze strany médii byly vyty¢eny hlavné tyto problémy: agendu EU
zvetejniuji hlavné celondrodni, spiSe neZ regiondlni média. Editofi maji nedostatek
pracovni sily se znalosti problematiky evropskych témat, dostate¢ného pro pokryti
evropské agendy. Prestoze ma EU velky vliv na narodni politiky, jeji pokryti zistava
Casto vsekci zahrani¢nich zprav — takto musi zprdvy =z Bruselu soutézit se

zpravodajstvim z Washingtonu, Bagdadu ¢i Moskvy.
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Ze strany politickych instituci bylo vyhodnoceno, ze EU musi jako vefejna
sprava racionalizovat své komunikac¢ni postupy. Déle vyplynulo, Ze jsou novinafi ¢asto
nespokojeni se samotnymi tiskovymi mluv¢imi, protoze ti jsou jen malo kdy medialnimi
experty, ktefi se pfizptsobuji pozadavkim médii. EU instituce cCasto bombarduji
novinafe nahodnymi informacemi bez zohlednéni priorit novindiské prace. AIM tak
nabizi feSeni ve formé informacni politiky, zamétené na cilové skupiny. Jak novinaiim,
tak institucim totiz chybi propojeni s kazdodennim zivotem EU. Mnoho politikt
predstavuje EU z narodniho pohledu, piicemz Bruselu vyuzivaji jako ,,obétniho
beranka®. Prizkum novinafskych rutin dale odhalil narodni pohled na zpravy o

evropském procesu (Zdroj: www.aim-project.net).

Politicka Zurnalistika se vyviji v rdmci zvlastni politické kultury a reprodukuje
své dominantni hodnoty a interpretace. Tato narodni a etnocentricka nezaujatost
prichazi, aby vyzvedla veSkeré zahrani¢ni zpravodajské pokryti, ve kterém maji
novinafi sklon k obrané narodnich zdjmi, vice nez normativnich idedlti pouhého
svétového tadu. Néarodni vyvéazenost se projevuje predevSim v agendé setting (velka
pozornost na zahrani¢ni udalosti, které uzce souvisi s doméci politikou a jejimi zajmy) a
pak také v ramcovani (kategorizaci zahrani¢nich aktérti jako ptatel ¢i neptatel naroda)
(Page a Saphiro, 1992 In Trenz, 2006, s. 19). Mediatizace EU tak tsti do obrany
pfedstavy suverenity v ramci narodniho statu a koliduje s kosmopolitni vizi prava a
justice, branénych evropskou elitou. Pfedevsim tabloid pfijima populisticky styl
zpravodajského pokryti, ktery je nabizen narodnim publikim (Trenz, 2006, s. 19). Moc
médii pfi zardmovani evropské politiky pro Sir§i publikum je obvykle odpovédna za
Sifeni nepratelského postoje smérem k EU. Piedchozi studie pfinesly opac¢né vysledky,
které zjistily kladné pokryti zprav o EU v kvalitnich novinach, které Casto reprezentuji

az misionaisky postoj za demokratizaci a konstituci EU (Trenz, 2006).

1.4.3. Zpravodajstvi o Evropské unii

Zpravodajsk4d média hraji v debatach o Evropé€ hlavni roli. O Evropské unii se
nejvice piSe v dobé klicovych udalosti a je naopak velmi malo vidét v domacim
ekonomickém pokryti, stejn€ jako béhem néarodnich volebnich kampani. Meyer (1999)
to nazyva komunikac¢nim deficitem EU (In Peter a kol., 2003, s. 320). Kli¢ové udalosti
jsou zédsadni ve formovani vefejného minéni o evropské integraci, protoZze tak vytvari

momenty, kdy je EU soucasti mainstreamovych zprav, oslovujicich $irsi publikum (de
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Vreese, 2005, s. 80). Siroce feteno, evropska zprava je mnohem vice zpravou domaci
nez evropskou, tedy s vyjimkou medialniho pokryti summitt. Tento jev se projevuje jak
na samotném novinaiském pfistupu, tak i ve vybéru hlavnich aktérti jednotlivych zprav

(de Vreese, 2005, s. 117).

V procesu produkce evropskych zprav probihd standardizace postupti ve dvou
zasadnich bodech. Jednak jako standardizace vstupli relevantnich informaci skrz
centralizovany vefejny management komunikace EU a jejich instituci. Za druhé pak
jako standardizace vystupl v praxi novinarské produkce zprav, ktera je sama o sobé
organizovana, ale také kontrolovanad samotnymi médii (Luhmann, 1996 In Trenz 2006,
S. 22). Zpravodajské hodnoty, kvalitativni kritéria a normy fizeni novinai'ské prace jsou
mezinarodné kodifikovany. Nad to tok politickych informaci je stale vice zaméfovan na
mezinarodni zpravodajské agentury (Evropska agentura pro EU) a také na internet,
ktery uspotadava a méni podobné spektrum zprav, které je vyzdvizeno redakcemi naptic¢

jednotlivymi staty (Trenz, 2006, s. 22).

Evropska témata publikovana pfili§ Casto a je jim pfisuzovana mensi pozornost
novinafu, nez jakou maji témata politicka. Podle Petera a kol. jsou o€ividné témata EU
povazovana za dulezita, protoze jsou umisténa na prominentnich mistech. To vyvolava
otazky nad vyzkumem zpravodajskych hodnot. Jestlize evropska témata opravdu
postradaji zpravodajské hodnoty, je obtizné vysvétlit, pro¢ jsou zpravy o evropskych
tématech pfednostné umistovany. Diivodem, toho by mohla byt skute¢nost, Ze nesporna
relevance témat EU neodpovidd moZznosti jejich pfemény do zajimavych témat (Peter,

Semetko a de Vreese 2003, s. 321).

Na zékladé dostupnych teorii a provedenych vyzkumi Ize vyhodnotit konflikt,
narodni kontext, pfitomnost politickych aktért a aktudlné probihajici dileZzita zasedani

evropskych instituci za hlavni kritéria, pro zvetejnéni zprav o EU v nédrodnich médiich.

Podle de Vreese je ptibéh zpravy o EU primarné ekonomicky a technokraticky,
zaramovany v pojmech konfliktu, castéji domaciho nez evropského, zameétreného
pfevazné na domdciho politického aktéra, ktery je spiSe povazovan nebo hodnocen
negativné. Mnozina téchto vlastnosti shrnuje analyzu zpravodajského pokryti ve vice,
jak tisici zpravach. Bylo zjisténo, Ze kromé zavedeni eura, které bylo ramcovano do

ekonomickych souvislosti, byvaji zpravy nejcastéji zaramovany v konfliktu s ostatnimi
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zemémi, politickymi stranami a EU institucemi. Konflikt ospravedliiuje zvefejnéni
zpravy pres zpravodajské hodnoty a zaroven poskytuje novinaifiim jasnou koncepci
k tomu, jak zpravy shrnout a prezentovat (de Vreese, 2005, s. 116 - 117). Tuto
zpravodajskou hodnotu, vymezenou poprvé pied zhruba cCtyficeti lety Galtungem a
Rugeovou potvrzuje u zvetejnénych zprav také vyzkum Gleissnera a de Vreese (2005),
podle kterych jsou novinafi nuceni vynést konflikt na povrch o to vic, kdyz musi jejich

»evropska®“ zprava soupefit s ostatnimi.

Vysledky vyzkumu Gleissnera a de Vreese (2005) zaroven potvrzuji pfedchozi
vyzkumy ve smyslu pokryti evropskych zalezitosti: vysoka viditelnost béhem klicovych
udalosti a nizka viditelnost v bézném obdobi. Rozhovory s novinafi, provedené v ramci
tohoto vyzkumu ukéazaly, Ze jsou evropskd témata stale méné dulezita nez narodni
politika. Novinafi z novin se snazi do svych zprav prosadit vice souvisejicich informaci.
Takto zavisi evropské zpravy na klicovych udalostech nebo na jasné vazbé na narodni
stat jako na prostfedniku, ktery ji dostane na vefejnost (Gleissner a de Vreese., 2005, s.
236-237).

Novindii tak celi dilematu, kdy na jedné strané souhlasi se zaméfenim na
témata, ktera se tykaji narodnich otazek, na druhou stranu ale citi potiebu
zprostiedkovat vice informaci nez jen témata, kterd se tykaji jejich naroda. Situace také
Casto dopada tak, Ze z finan¢nich diivodd a nabyté domadci agendy se evropské zpravy
vénuji jen klicovym evropskym udalostem (de Vreese, 2002 In Lecheler, 2008, s. 447).
Dalsim castym projevem novinaru je celkova frustrace plynouci z malé informovanosti
domécich publik o tematice Evropské unie, coz pro né predstavuje dilezitou prekazku
V praci — Casto se musi pii prezentaci tématu zabyvat od jeho zakladu, coz s sebou nese
predpoklad primarniho zardmovéani - pfedevs§im pak do ndrodniho kontextu (Gleissner a

kol., 2005:230).

De Vreese (2005) publikoval ve své knize zavéry z vyzkumu prezentace zprav
z Evropské unie v televiznim vysilani. Dosel zde k tomu, Ze politika editorii se napfic
programy lis§i a Ze je jejich pfistup vesmés pragmaticky, konvencné novinaisky a
analyticky. Pragmatismus v tomto smyslu implikuje, Ze politika neni povazovana za

zvetejnitelnou sama o sobé, ale Ze politické udalosti a témata soutéZi proti jinym

tématim v umisténi a Case zprav. Konven¢ni novinafina odkazuje k vybéru zprav,
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spojenych s dramatem, konfliktem, novosti a s roli politickych novinait, kteti analyzuji

a interpretuji jednotlivé zpravy (de Vreese, 2005, s. 163).

Analyza dale ukazala, ze evropské zpravodajstvi je hlavné domadacim
zpravodajstvim. Spousta udalosti je pokryta z doméciho uhlu pohledu a zamétfena na
disledky evropskych témat. Absence evropské perspektivy v medidlnim pokryti témat o
integraci je markantni, ale je teoreticky spojena s kritérii vybéru zprav, jako napf.
s blizkosti (Shoemaker a Reese, 1996). Dale se dokazalo, ze objevuji- li se evropsti
aktéri, jsou prezentovani negativné, coz se shoduje s fenoménem narodniho informovani

o domacich politicich (de Vreese, 2005, s. 166).

De Vreese (2005) tadi mezi hlavni aktéry v evropskych zpravach osoby,
organizace, instituce, politické strany, kandidaty a mnoho dalSich. Pfitomnost a
zobrazeni kandidati nebo osobnosti Evropské unie je srovnavana s viditelnosti
politickych aktérii v ekonomickém a politickém zpravodajstvi. Ta je totiz nezbytnou

podminkou pro fungovani politické reprezentace v demokracii.

Gleissner a de Vreese ale zaroven ukazuji na obecny jev, Ze jsou zpravy o
Evropské unii nahlizeny jako néco, co nestoji za zvetejnéni. Novinéfi totiz potvrzuji, ze
souvislost zpravy s narodnim statem ji pomaha prodat (Gleissner a de Vreese., 2005, s.
237-238). Na zakladé rozhovora v jejich vyzkumu dospéli k nazoru, ze jsou novinafi
V hodnoceni EU instituci a jejich novinaiské prace veskrze negativni. Snahy instituci
byly navic charakterizovany jako ne pfili§ pfinosné pro novinaiskou praci. Tiskové
zpravy byly kritizovany jako pfili§ povrchni a komplikované. Dale redaktofi a editofi
pohliZi na evropské udalosti jako na ty s mensi dilezitosti. Diivodem toho ale take je, Ze
nékterd média nemaji prostiedky pro financovani stalého zastupce v Bruselu. Poptavka
po konsistentnich informacich je totiz v ptipadé EU niz$i, neZ po domécich politickych
tématech. K tomu hraje dilezitou roli dal§i vliv, tykajici se poptavky po

nacionalizovaném narodnim pokryti (Gleissner a de Vreese, 2005, s. 227-228).

K pochopeni produkce zprav o evropském déni je klicové popsat fungovani

press area jednotlivych evropskych instituci.
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1.4.4. Role novindre ve zpravodajstvi o EU

Jak uvadi Shoemakerova a Reese, na praci novinafe ma vliv nékolik jeho
osobnich faktorti. Jeho prace je ovlivnéna zdzemim, které mu poskytuje medidlni
organizace a jeho zkuSenostmi. Dale hraje velkou roli to, jak on sdm vnima svoji roli a
zda se tidi etickymi zasadami novinate, jaké ma své osobni pracovni postupy, hodnoty a
hlavné, jaky vliv na né& uplatiuje medidlni organizace, pro kterou pracuje

(Shoemakerova a Reese, 1996, s. 61).

Politi¢ti novinaii by méli obéaniim umoznit vytvofit si svij vlastni nadzor. Tak
jako se stavaji ,, prvotnim zprostredkovatelem verejného vedomi, hodnot, interpretaci a
porozuméni zmeéndm a inovacim, tak jsou i reproduktorem nebo prenosem ndzori a
argumentii v pritbéhu casu, které jsou dostupné v dané verejné sfére* (Peters, 2005 In

Trenz, 2006, s. 11).

Postava novinafe hraje v celém procesu zvetejiiovani evropské agendy zasadni
roli, a to pfedevsim, uvazujeme- li stalé korespondenty pfimo z centra déni, Bruselu.
Bruselsti novinafi, formovani v tzv. Brussels press corps, totiz prolamuji propast mezi
evropskymi tématy a narodnimi vetejnymi agendami (Lecheler, 2008, s. 446). Poskytuji
forum k rozsifeni nadndrodni politické komunikace, zatimco ve svém blizkém okoli
jeden druhému usnadniuji horizontdlni integraci tim, ze si vzdjemné umoziuji sdilet
perspektivy a kritéria relevance evropskych témat. Jako mikrokosmos s rozdilnymi
novinafskymi rolemi a protichidnymi pozadavky se jejich osobni vztahy a vnimavost
stavaji dalezitymi faktory pfi jejich nadnarodnim reportovani a sdileni perspektiv, diky

¢emuz maji velky vliv na rozvoj evropské vefejné sféryg.

Nicméné vyzkumy zaméfené na bruselské novinafe poukazuji na to, Ze
jazykové bariéry, rizné zpusoby sbirani informaci, uroven potiebnych zkusenosti a
finan¢ni omezeni médii, kterd zastupuji, predstavuji v této uzaviené skupiné rizné
piiklady tfecich bodi (Morgan, 1995; Nandelstadt, 2001; Gleissner and de Vreese,
2005; in Lecheler, 2008:447). Pifesto vSak, spoluprace s ostatnimi néarodnimi i
mezinarodnimi kolegy je pro korespondenta nezbytnd, nebot’, jak vyplynulo z vyzkumu

Gleissnera a kol. (2005), novinafi Casto citi, ze byli v Bruselu ponechani samotni.

° Stejny nazor mizeme nalézt také u autord Gerhards, 1993; McNair, 1999; Baisnée, 2002; de Vreese
2002(In Lecheler, 2008: 446).
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Brusels press corps mizeme srovnat s podobnym novinaiskym celkem, ktery
jiz ma delsi tradici, s washingtonskym press corps — na obou mistech se vyskytuje
méfitelny pocet novinarskych vystupii o rozhodnuti, uskutecnénych v centru moci celé
federace. Tento typ Zurnalistiky, ktery je mozné pienést i na piipad uspotradani
bruselskych novinafii, je oznaovan jako balickova zurnalistika (Schudson, 2003 In
Gleissner a de Vreese, 2005, s. 222). Ta spociva v tom, ze jeden vyznamny zdroj

spojuje tisk dohromady a pfisuzuje mu neustadlou pozornost.

Podle McQuaila spoc¢iva balickova Zurnalistika Vtendenci novinafu
spolupracovat, dochazet ke konsensu, pokryvat stejné udalosti a uzivat stejnych
zpravodajskych zdroji (McQuail, 2007, s. 395). Novinaii tak pokryvaji stejnou oblast
nebo stejny ptibch se sklonem zdiiraznit stejny uhel pohledu a ptfijmout stejné hledisko
(Lecheler, 2008, s. 222). Novinafi, ovlivnéni domacimi redakcemi ale ¢asto berou
témata z riznych perspektiv, a to pfedevsim z narodniho hlediska na zaklad¢ logiky
narodni organizace, stejn¢ jako zvykl publika smérem k Evropské unii, a na zaklade

vlastnich zvykd.

Pokryt agendu EU je pro novinafe obecné velmi t€zké, protoZe rozhodnuti,
probihajici na jeji ptde, nejsou piili§ transparentni a Casto se vyhybaji o¢im vetejnosti.
Takto sami novinafi vyhodnocuji zpravidla EU témata jako netematicka (de Vreese,
2002 in Peter, a kol. 2003, s. 307). Sami casto vyhodnocuji EU zaleZitosti jako
postradajici zpravodajské hodnoty, coZz nas vede k oc¢ekavani, Ze budou témata EU
umisténa v celkové méné atraktivnich pozicich, na rozdil od jinych témat (Peter a kol.,
2003, s. 308). Jejich schopnost vybirat relevantni informace, aby vytvortili zpravy, jsou
pfirozené omezené a navic pracuji pod tlakem casového presu. Negativni zpravy jsou
»levné zpravy, vzhledem k faktim, cti a poZadavku na dikladngj$i novinaiskou praci
(Trenz, 2006, s. 14). Nezajimaji se o konsens a transparentnost, zajimaji se o zmatek,
kontroverzi a konflikt. V zavéru pak publikum dostava z Bruselu pouze negativni
zpravy, které automaticky spojuji Evropskou unii se Spatnym fungovanim a korupci

(Trenz, 2006, s. 14-15).

VétSina zemi v EU je narodné orientovana. Rozdilné pojeti ndrodni Zurnalistiky
klade ptekdzky ke vzniku jednotné evropské vetfejné sféry a ke vzniku evropskeé

identity. K evropeizaci vetejné sféry by mohla piispét harmonizace prace novinaitd, coz
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by bylo prvnim krokem k pokryti riznorodych narodnich medidlnich systémii v Evropé
(Cornia, 2008, s. 494).

1.5. Zavér teoretické casti

Po piedstaveni teoretickych vychodisek, prezentujicich zakladni modely
komunikace, medidlni logiky a zpravodajskych koncepti jako agenda setting,
framing a priming jsem se v teorii zaméfila specialné na vztah médii a EU.
Piedstavila jsem rovnéz vyzkumy, zaméfené na tuto tematiku a poukazala tak na

procesy pii tvorb¢ zprav o evropském zpravodajstvi.

Pravé zavéry prezentovanych vyzkumt budou kli¢ovymi hypotézami pro

uchopeni a vyhodnoceni nasledujiciho vyzkumu.
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2. PRAKTICKA CAST

2.1. Uvod k vyzkumu
Utelem vyzkumu je zmapovat charakteristiky typické pro zpravodajstvi o Evropském
parlamentu a 1épe tak urcit, jaké znaky vykazuji masmedialni obsahy, které jsou pro
¢eskou vetejnost do zna¢né miry hlavnim zdrojem informaci o evropskych strukturach.
Dale jsem si v tomto vyzkumu kladla za ukol vymezit ramce, v jakych jsou tyto zpravy
prezentovany, a na piipadové studii na zaklad¢ ziskanych vysledkd zmapuji, do jaké

miry jsou jejich ptedlohou tiskové zpravy vydadvané Evropskym parlamentem.

Pro vyzkum jsem si zvolila celostatni tiSténa média a jejich internetové
mutace, protoze tiSténd média nabizi nejvice zpravodajskych obsahii a vyssi
diverzitu aktéri i témat. Také, jak tvrdi Cornia a kol. (2008), obvykle poskytuji
nejrozmanitéjsi a nejdetailnéjsi prehled o udalostech a, na rozdil od audiovizualnich
médii, maji vice prostoru pro zpravodajstvi. Navic se na zékladé prvotniho
vyzkumu medidlniho pokryti Evropského parlamentu ukéazalo, ze praveé tato média
pokryvaji téma EP nejCastéji. Vybér pouze tisténych nebo pouze internetovych

médii by vSak neposkytoval dostatecny vzorek prispévkd.

Cilem vyzkumu je tedy ovéfit na konkrétni instituci (Evropsky parlament)
predpoklady, vychézejici z diive provedenych zahrani¢nich vyzkumi, zaméfenych
na tematiku EU a odpovédét na nize uvedené vyzkumné otazky. DalSim cilem je
zmapovani Casto diskutované nedostateCné prezentace evropské agendy ve
zpravodajskych agendach médii, kterou spolecenstvi Evropské unie fesi napfic

¢lenskymi zemémi.

2.2.Vymezeni vyzkumnych otizek a vychozich hypotéz

Vyzkumné otazky jsem definovala na zaklad€ poznatki z nastudované literatury

a jiz dfive realizovanych vyzkumd.
Na zac¢atku vyzkumu jsem si polozila dvé hlavni otazky:

1) Jaké jsou zakladni charakteristiky zprav, tykajicich se Evropského parlamentu,

které jsou zatazené do zpravodajstvi tiSténych a internetovych denika?
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2) Jaké ramce (ve smyslu obsahové kontexty) mapuji pronikani ,.evropskych
témat™ do Ceského zpravodajského diskursu? (vyhodnoceni vysledkl nasledné

vztazeno na témata Evropského parlamentu)

Vyse zminované vyzkumné otazky zodpovim az v zavérecné kapitole této
casti prace. Podkladem pro argumenty mi bude pribézné ovéfeni piedem

vytycenych hypotéz, vychézejicich z jiz realizovanych zahrani¢nich vyzkumd.

H1)  Vétsina médii v zemich EU je narodné orientovana, tzn., ze davaji prednost
narodnim tématim pied t€émi nadnarodnimi, do kterych spada i agenda EU
(EP), proto byva téma EU (EP) casto pfevedeno do néarodniho kontextu
(Cornia a kol., 2008; de Vreese, 2005; Norris, 2000 In Gleissner a de
Vreese, 2005; Lecheler, 2008).

H2)  Pro zpravy o EU (EP) jsou typické: konfliktni zaramovani, negativni ton a
prezentace tématu prostiednictvim konkrétnich aktért (Gleissner a de

Vreese, 2005; Cornia a kol., 2008; Peter a kol., 2003).

H3) Zpravy zEU (EP) jsou za ucelem vé&tsi atraktivity pro Ctenafe cCasto

emocionaln¢ zaramovany (Cornia a kol., 2008).

H4)  Dulezitym zdrojem informaci o EU (EP) v medialni agendé jsou také
zpravodajské agentury (McCombs, 2009; Dearing a Rogers, 1992).

H5) Meédia umistuji zpravodajstvi z EU (EP) do zahrani¢nich rubrik. Jejich
znéni je kratké a prostor v nich ¢asto zaujima uvedeni informaci do kontextu

(Lecheler, 2008; Peter a kol., 2003).

NeZ jsem zapocala samotny vyzkum, musela jsem si pfedem definovat
nékolik dilezitych faktort, na zaklad¢ kterych jsem pak mohla samotny vyzkum

zrealizovat.

2.3.Zvolena metoda vyzkumu
Na zaklad¢ vymezenych vyzkumnych otazek jsem prostudovala literaturu,
tykajici se riznych metodologii vyzkumu a jiz publikované studie, jejichz zavéry

povazuji za vychozi body zkouméni. Charakter hypotéz a celkové nastaveni
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vyzkumu vyZzaduji analyzu vétSiho poctu zpravodajskych textl,, proto jsem pro

ovéteni hypotéz zvolila metodu kvantitativni obsahové analyzy.

Prostfednictvim kvantitativni obsahové analyzy se d& analyzovat vétsi
mnozstvi proménnych a zkoumat jejich vzajemné vztahy. Tato metoda je zaroven
vysoce strukturovanym a selektivnim procesem, ¢imz umoziuje lepsi ovéfitelnost,
protoze kazdy krok v rozboru podléhé explicitné definovanym pravidlim (Schulz,
2004). ,Jde o systematickou metodu vyzkumu, smérujici k vytvoreni
replikovatelnych a platnych zavéri od dat k jejich kontextu* (de Vreese, 2005, s.
16). Aby to vsak bylo mozné, musi byt identifikovany vhodny vzorek zkoumaného

materialu a musi byt pfijaty obecné oveétené postupy.

Pti zachovani zakladnich pravidel, jako je neutralita v pfistupu vyzkumnika
a dodrZzovani pfedem stanovené struktury, je tak mozné ziskat data, ktera budou
splitovat podminky validity a reliability pro dalsi vyzkumy. Kvantitativni analyza je
vhodnd pro zmapovani témat politické komunikace (Schulz, 2004, s. 31), coz
dokazuji i autofi, ktefi tento typ analyzy vyuzili ve svych studiich. Jsou jimi
naptiklad Cornia a kol. (2008), Gleissner a de Vreese (2005), Peter a kol. (2003),
Raeymaeckers a kol. (2007), ale také McCombs a Shaw (1972) nebo Funkhouser
(1973).

Pfi vyuzivani kvantitativni obsahové analyzy si jsem samoziejmé védoma
limitd, které pfedstavuje. Jednim z nich je naptiklad to, Ze nejde za zjiSténa data a
navic mohou byt data ovlivnéna orientaci vyzkumnika, ktery z diivodu predem
ptilis konkrétné¢ vymezenych fenoménli mize opomenout fenomény nové (Hendl,

2008).

Pro nastinéni dalS§i moZnosti vyzkumu, kvalitativni ndhled na téma a
z divodu osobniho zajmu, jsem také provedla piipadovou studii, poukazujici a
vysvétlujici zvlastni momenty v medidlnim pokryti EP. Ptipadova studie se
zaméiuje na rozbor a popis jednoho nebo né€kolika malo ptipadl, pficemz zakladni
vyzkumnou otazkou je popsat charakteristiky vybraného piipadu, které je pak
mozné uvést do SirSich souvislosti (Hendl, 2008, s. 101). Tento exkurz povazuji za
dalezity ztoho divodu, Ze jde za limity kvantitativniho pfistupu a obohacuje

vysledky zkoumani o kvalitativni rozmeér.
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2.3.1. Definice vyzkumného vzorku

Pro kvantitativni obsahovou analyzu jsem zvolila tisténé celostatni deniky —
Hospodaiské noviny, MF Dnes, Pravo, Lidové noviny a internetové servery —
IHNED.cz, iDNES. cz, Novinky.cz. Vyjimku tvoii server Aktualné.cz, ktery je
samostatnym, avSak V ¢eském medidlnim kontextu dualezitym, zpravodajskym
serverem bez tisténého titulu a regionaln¢ orientovany Denik, ktery dopliiuje vzorek

jinak nad-regionalnich médii.

Lexikalni filtr pro selekci ptispévkd, relevantnich pro EP, tvofii: ,,Evropsky
parlament, ,,europarlament®, evropsky poslanec®, ,evropsti poslanci®, ,Jerzy

Buzek*, ,,poslanec evropského parlamentu®, ,,europoslanec®, ,,pfedseda EP*.

Abych konkretizovala situaci, za kter¢é byly jednotlivé piispévky
publikovany, zvolila jsem piispévky, které vychazely pouze v dob¢ konani a prvni
den po skonéeni plenarnich zasedani ve Strasburku a Bruselu b&hem obdobi duben
2010 - btfezen 2011. Pfi tomto kroku jsem se nechala inspirovat vyzkumy
Gleissnera a de Vreese (2005), ktefi provedli vyzkum medidlni prezentace EU
pouze Vv obdobi jednoho summitu EU, konaného v Recku a Petera a kol. (2003),
kteti se vénovali vyzkumu televizniho zpravodajstvi pouze béhem klicovych

udalosti EU.

Dale jsem vychazela ze zavéru Petera a kol. (2003), Ze zasedani mezi
hlavami stati nebo vlad s reprezentanty Evropské unie, stejné jako unijni zasedani,
predstavuji ve vétSin€ zemi v porovnani s béZznym béhem Unie vysoky zajem médii
o evropska témata. Pro mlj vyzkum byl vybér 12 mésicti, jako ucelené jednotky
jednoho roku dllezity, nebot’ pokryva vSechna plenarni zasedani, kterd nebyvaji

napti¢ rokem rovnomérné rozmisténa.

2.3.1.1.  Jednotka vyzkumu

Za jednotku vyzkumu povazuji prispévek ve vybraném médiu, tedy
Hucelenou zurnalistickou jednotku s nadpisem® (Schulz, 2004, s. 41). Specifikaci

tohoto ptispévku je, ze obsahuje alespoi jedno z vySe vytyCenych klicovych slov.

Ptispévky, které piedstavovaly duplicitni sdéleni mezi tiSténym titulem a

jeho zpravodajskym serverem, stejn¢ jako identické ptispévky v mnohocetnych
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regionalnich modifikacich Deniku, MF Dnes ¢i Prava, jsem vzdy pocitala jako

jeden piispévek s tim, ze médium, ke kterému jsem jej pfifadila, jsem vybirala

vvvvvv

2.3.1.2.  Promenné vyzkumu

Pied zahajenim vyzkumu jsem si vytvofila kdédovaci knihu s pfehledem
vSech proménnych, které jsem chtéla na vybraném vzorku pfispévka sledovat.
Ptehled téchto proménnych jsem v kodovaci knize rozdélila na identifikacni
proménné, které identifikuji vybrany piispévek a analytické proménné, které blize
specifikuji rysy kazdého z vybranych piispévki. Za identifikacni proménné jsem
zvolila: datum, médium, stranu, rubriku a rozsah. Dédle jsem si zvolila dalSich 30

analytickych proménnychlo.

2.3.2. Ovéieni vybrané metody a vyzkumného vzorku

Pted zahijenim vyzkumu byly provedeny dva pretesty. Prvnim byla
kvantitativni analyza napfi¢ vybranymi médii, abych ovéfila, jaké mnozstvi
prispévkl budu mit na zakladé pocatecnich kritérii k dispozici a zda bude pocet

téchto prispévkl dostatecny.

Druhy pretest byl ovéfenim sepsané kddovaci knihy a v ni obsaZenych
promé&nnych. Na jeho zaklad€ jsem jest¢ upravila znéni nékterych proménnych a
jejich Ciselné hodnoty, abych jimi co nejefektivnéji pokryla kddovany obsah.
Nésledujicim pretestem jsem si ovéfila, Ze mi na zakladé kodovaci knihy vzejdou
z analyzy jednoznaéné vysledky, které budu moci nasledné vyhodnocovat a zpétné

ovérovat.

2.3.3. Zpitsob zpracovani Zjisténych dat

Ciselné hodnoty jednotlivych prom&nnych jsem zaznamenévala do piedem
vytvotené piehledné tabulky v programu Excel, kterou jsem nasledné exportovala

do programu pro statistickou analyzu dat, SPSS.

'®Viz piloha ¢&. 1: Kédovaci kniha
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2.4. Vyhodnoceni vysledkii vyzkumu
2.4.1. Obecneé statistické udaje
24.1.1.  Pocet analyzovanych jednotek

Z celkového poctu ¢lanki, které byly v daném obdobi o EP publikovany,
jsem po vymezeni konkrétnich médii, filtru podle klicovych slov a odstranéni
duplicit, dosla ke kone¢nému poctu 316 jednotek, které byly nasledné analyzovany.
Tento pocet dava dohromady soucet 215 piispevki, publikovanych v tisténych

médiich a 101 piispévki, publikovanych na internetovych serverech.

Na grafu ¢. 1 je vidét, ze v dobé plenarnich zasedani o EP informovaly
nejvice Hospodatské noviny (54 jednotek) a denik Pravo (50 jednotek). Rovnéz je
zde znazornéno, ze z internetovych denikli vede server Aktualné.cz (30 jednotek),
coz odpovida piivodni predstavé, na zakladé které byl tento internetovy server do

analyzy zahrnut.

Graf €. 1: Pocet prispévka ve vybranych médiich (N=316)

-1 1

IDNES.cz (5.?':3'6) 'éz‘l

IHNED.cz (7,6%) | 28
Denik (8,9%) | -l—l—'
Novinky.cz(9,2%) | 30

Aktualne.cz(9,5% | g 3F piikpevky
Zloumana média MF Dnes (11,6%) I ) 46 | -
Lidovénoviny (14,6%) | |

|
_ | |
Pravo(15.8%) | | | |
Hospodarskénoviny (17,1%) . = d

Pocet prispevki

Dulezitym tdajem je také vyskyt zpravodajstvi o EP napfi¢ vymezenym
obdobim a vybranymi médii. Pfesto, Ze byla néktera zasedani dvoudenni a néktera
¢tyfdenni, z grafu ¢. 2 vyplyva, Ze délka trvani zasedani neni faktorem, ktery by
pokryti evropské agendy ovliviioval n¢jak zavratnym zplsobem. Naopak, co ze
zjiSténych dat v grafu €. 2 vyplyva, je, Ze medialné nejvice pokrytd byla zasedani

v zafi (40 a 46 prispévki) a béhem prvniho zasedani v bieznu (51 pﬁspévkﬁ)“.

' P¥i¢inu tohoto jevu budu zkoumat nize v ramci podkapitoly 3.4.3.2. P¥ipadov4 studie.
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Zcela minimalné¢ pak byla pokryta zasedani, pofadana v dubnu (5 pftispevki),

zagatkem kvétna (4 piispévky) a zadatkem &ervna a listopadu (7 pispévki)*2.

Graf ¢. 2: Pocet ptispévkl o EP béhem plenarniho zasedani (N=316)
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2.4.1.2. Obecna charakteristika vybranych jednotek

Rozsah

Béhem analyzy ptispévkl podle kddovaci knihy, vysSly na povrch i obecné

charakteristiky pfispévkii o EP. Na zdkladé¢ pfedem vymezenych kritérii®?, jsem

podle rozsahu kédovala jednotlivé piispévky na malé, stiedni a velké. Vysledek byl

pomérné prekvapujici, protoZe na rozdil od vyzkumu Peter a kol. (2003) jsem

zjistila, ze vétSina prispévka (celkem 135), byla velkého rozsahu, tzn. nad 2000

znakll. Stfednimu rozsahu odpovidalo 121 pfispévkil a malému (do 800 znaki),

odpovidalo pouze 60 ptispévk.

Umisteni

Samotné pokryti evropské agendy vSak neni jedinym faktorem, jakym

média ptisuzuji vyznam a dulezitost publikovanym udélostem. Podle Petera a kol.

12 p¥iginu tohoto jevu budu rovnéz zkoumat niZe v ramei podkapitoly 3.4.3.2. Piipadova studie.

13Viz piiloha ¢. 1: Kédovaci kniha
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(2003) jsou témata EU (EP) ocividné povazovana za dilezita, protoze byvaji
umistovana na atraktivnich mistech. S tim muze podle nich souviset fakt, ze ani
aplikace zpravodajskych hodnot z nich stale ned¢laji témata atraktivni, a proto musi

byt ,,proddna* jinym zptsobem (Peter a kol. 2003).

To, co mé zajimalo, jako dulezity faktor, ovéfujici, jaky prostor média ve
vzorku vybranych médii maji, bylo umisténi pfispévku v rdmci média. Vzhledem
k tomu, ze se na internetovych serverech neda zpétné uréit, na jaké pozici byl
Clanek publikovan, omezila jsem toto urceni mista pfispévku pouze na tisténa

média.

Z celkového poctu 215 prispévki, které se v nich objevily, bylo napfi¢
celym rokem pouhych 15 na titulni stran€. Tento maly pocet jednotek se vsak neda
nijak souhrnné charakterizovat, a to ani tematicky, ani co se tyce urceni typického
rozsahu, nebot’ mnozstvi témat a prostor, ktery v médiu zabiraly, byly pfrili$

raznorodé.

Tabulka €. 1: Rozmisténi prispévkii o EP v tisténych médiich (N=215)

Titulni strana 15
Ostatni strany 200
Zanr prispévku

Jasny udaj, ktery jiZz z analyzy vyplyvd, je Zzanrova nerozmanitost.
V ptispévcich, informujicich o EP vede jasn€ zprava, ktera byla za zanr oznacena
v 205 ptipadech. Naopak, zcela minimalné byly pouZivany analytické clanky ¢i

reportaze. Zastoupeni vSech Zanra prezentuje tabulka €. 2.



59

Tabulka &. 2: Zanrova rozmanitost analyzovanych
prispévkl (N=298)

Zanr Pocet prispévki
Zprava 205
Clanek 60
Komentar 18
Rozhovor 11
Reportaz 2
Analyza 2

Tematicka struktura analyzovaného vzorku

Peter a kol. (2003) ze svého vyzkumu vyhodnocuji, ze ve zvetfejnéné
evropské agend€¢ dominuji hlavné ekonomickd témata, témata tykajici se rozsifeni
Unie a rozhodnuti, ktera maji vliv na celé evropské spolecenstvi spolu s politikami,

zamétenymi na jednotlivé oblasti, jako je napt. zemedélstvi.

Z mnou provedené¢ho vyzkumu bylo také samoziejmé¢ mozné urcit, jaka
témata byla v medialni agend¢ zastoupena nej€astéji. Jsou to, shodné se Peter a kol.
(2003), pievazné eckonomicka témata (do kterych se ale fadi také samotné
ekonomické hospodateni EP, které¢ se jako nadmét objevuje velmi Casto) a dale
zahrani¢ni politika, do které se EP angazoval, imigracni politika (ve vzorku
vybranych textl §lo pfedev§im o rozhodnuti, tykajici se vizové povinnosti pro
Cechy, cestujici do Kanady) a dale organiza¢ni zaleZitosti politiky, zahrnujici
zménu postu nekterého z europoslanct, jejich platu ¢i trvanlivosti sidla ve

Strasburku.

Graf ¢. 3: Zastoupeni prezentovanych témat (N= 294)
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Zajimavé je, ze jen velmi malo média informuji o rozhodnutich v oblasti
zemé&délstvi, zdravotnictvi ¢i Skolstvi, coz jsou témata, kterd by se mohla blize

dotykat soukromi jednotlivych Ctenari.

Ptispévky o parlamentu se tykaly nejcastéji jeho rozhodnuti, coz se nijak
nevyluduje s obdobimi, ze kterych byl sestaven vyzkumny vzorek. Ceska média se
také zajimala o samotnou politiku EP, o to, co projednava a k ¢emu se vjadiuje.
Skoro bez povsimnuti vSak dopadl efekt piijatych smérnic na zZivot v jednotlivych

&lenskych zemich, potazmo v Ceské republice.

2.4.2. Ovéreni hypotéz
2.4.2.1. Hypotéza 1

Vetsina médii v zemich EU je ndrodné orientovana, tzn., Ze davaji
prednost narodnim tématiim pied témi nadndrodnimi, do kterych spada agenda
EU (EP), proto byva téma EU (EP) casto pievedeno do ndrodniho kontextu
(Cornia, a kol., 2008; de Vreese, 2001; Norris, 2000 in Gleissner a de Vreese,
2005; Lecheler, 2008).

Prvotni ptedpoklad, ze jsou informace o EP pfedev§im narodné orientovany
vyplyva z argumentu, ze mezinarodné prezentované udalosti jsou pro domaci
publika velmi nudnd, protoze nevidi pfimou spojitost mezi dénim v Bruselu ¢i
Strasburku a jejich soukromymi Zivoty (Lecheler, 2008, s. 458). Dale miize byt
narodni uchopeni evropské agendy v médiich disledkem samotného ptistupu zemé

k EU (EP) a jeji angazovanosti v ni (Peter a kol. 2003).

Z analyzy ale vyplynulo, Ze z celkového poctu zkoumanych piispévku jich
bylo 143 orientovano narodné a 173 mezinarodné (viz graf €. 3). Rozdil tedy nebyl
nijak markantni. Pfi rozdé€leni piispévkll na narodni/ mezinarodni jsem se fidila 1)
puvodem prezentovanych aktérii a 2) perspektivou, z jaké je téma prezentovano.
do které je Clanek pfifazeny, nicméné z analyzy vyplynulo, Ze piesto, Ze je
ptispévek narodné orientovany, neni vyjimkou, Ze se objevuje v zahrani¢ni rubrice

(viz nize hypotéza €. 5).
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Graf €. 4: Orientace ptispévk (N=316)

Hnarodni
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Pravé vyuziti ndrodnich aktéri je jednim ze zplsobu, jakym lze udélost
prevést do narodniho kontextu. Je zajimavé, Ze vyvazenost aktéri v tomto vyzkumu
neodpovidd prvotnimu ptedpokladu, ze by na jejich zdkladé méla byt evropska
agenda znarodiovana. Jako hlavni aktér vystupovala skupina pouze 39 ceskych
politikli, prezidenta ¢i neziskovych organizaci z celkového poctu 97 hlavnich
aktért. Pfevedeme- li tyto udaje na celkové procento poctu vyskyti ve zkoumaném
vzorku medialni agendy, zjistime, ze Cesi byli hlavnimi aktéry celkem v 38 %
piispévki (N= 277). Jako vedlejsi aktér figurovalo v textech pouze 27 ceskych
reprezentantli, jejichz pocet vyskyti ¢inil pouze 41% z analyzovaného poctu

prispévki (v tomto ptipadé N= 175).

Tyto zévéry tedy, stejné jako Peter a kol. (2003) vylucuji ostatni vyzkumy,
na jejichz zadkladé¢ by mélo byt zpravodajstvi o EU (EP) pfevazné narodné
orientovano. Peter nabizi vysvétleni, Ze narodni orientace medialniho pokryti
evropské agendy souvisi s obdobim volebnich kampani do EP, pfi kterych se média

orientuji pfedev§im na ndrodni aktéry a jejich prezentaci (Peter a kol., 2003).
Ovéreni hypotézy

Tvrzeni, Ze vétsina zemi Evropské unie je silné narodné orientovand, neni
V tomto pripadé aplikovatelné na medialni agendu prednich ceskych tisténych a
internetovych denikii. Jak se ukazalo, jsou to spiSe mezindrodni aktéri a
mezinarodni kontext, co ovliviiuje publikované prispévky, coz bychom mohli

v ’ v . v r roger . . ’ v . .14
povazovat za prvni vstricny krok ceskych médii k evropeizaci ceské verejnosti™,

' Jiz Gerhards (1993 In Lecheler, 2008) tvrdi, Ze postupna evropeizace narodnich vefejnych sfér narista
s vefejnou diskuzi o evropskych tématech v médiich a v hodnoceni téchto témat z evropské, nikoliv
narodni perspektivy.
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ktery by mohl v budoucnu oteviit cestu veétsimu rozmachu informaci o EU,

konkrétne pak o EP.

2.4.2.2. Hypotéza 2

Pro zpravy 0 EU (EP) jsou typické: konfliktni zaramovdni, negativni ton a
prezentace tématu prostiednictvim konkrétnich aktérii (Gleissner a de Vreese,
2005; Cornia a kol., 2008, Peter a kol., 2003).

Konfliktni zaramovani

Konfliktni zardmovani déla zpravu vice vzruSujici, coz lépe prodava jeji
ptibeh. Konflikt je dilezitym vybérovym kritériem ve vSech novinarskych
oblastech. Novinafi jsou cCasto nuceni pouzivat konfliktni zardmovani, aby
v konkurenci ostatnich témat méli néjakou Sanci evropské téma (téma EP) prosadit

(Gleissner a de Vreese, 2005).

K urceni konfliktniho zaramovani piispévku jsem vyuzila metodu, kterou ve
svém vyzkumu vyuzili i Gleissner a de Vreese (2005) a jez byla ptevzata od Peter a
Valkenburga (2000 In Gleissner a de Vreese, 2005). Ti stanovili ¢tyfi otazky,
tykajici se pfitomnosti prvku neshody v ptispévku, vycitky, toho, zda je prvek
nestranny a zda prezentuje informace vyvazens"™. Na kazdou z t&chto otizek byla
koédovéana odpovéd” ANO/NE. K vyhodnoceni konfliktniho ramce analyzovanych
prispévku jsem, stejné jako Gleissner a de Vreese (2005), secetla u kazdé proménné
hodnoty proménnych ANO a vydélila je poctem zkoumanych ¢lankt. Vysledek
vzdy vysel na skale 0,00 (rdmec konfliktu se nevyskytuje) - 1,00 (ptispévky vesmés

konfliktné zaramované).

V tabulce €. 3 je zaznamenan vysledny koeficient pro jednotlivé otazky.
Zkoumané prispévky se ve svém souhrnu ocitly v primérné hodnoté 0,64, z ¢ehoz
vyplyva, Ze vice jak polovina medialnich vystupti byla spiSe konfliktné

zaramovana.

15Viz piiloha &. 1: Kédovaci kniha
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Tabulka €. 3: Konfliktni zardmovani ptispévkt o EP

Pocet Pocet Vysledna
Proménna analyzovanych odpovédi ANO hodnota
¢lankid (N=)
Neshoda jedincii/pol.
stran/zemi 316 185 0,58
Vycitka jedince/pol.
Strany/zemé jinému
jedinci/pol.strané/zemi 316 170 0,53
Prezentace vsech pohledii
na véc 223 156 0,69
Informace o vitézich a
porazenych 68 53 0,77
Celkovy primér: 0,64
Ton

Ur¢eni tonu je obecné povazovano za velmi subjektivni proménnou. Jiz ale
Norris predstavila ve svém vyzkumu (2000) zavér, podle kterého jsou témata EU
prezentovana spiSe v negativnim, euroskeptickém tonu. Jiz tehdy naznacila, ze by
tento negativni ton mohl byt projevem toho, Ze neni dostatecné propojena sféra
evropskych lidri s vetejnosti (Norris, 2000 in: Gleissner a de Vreese, 2005). Stejné
tak Peter a kol. (2003) podotykaji, ze zpravodajstvi o EU miZze byt konstantné
neutralni, nicméné¢ v momenté, kdy dojde khodnoceni né&jaké udalosti, maji

tendenci byt spiSe negativni.

Ve vyzkumech, které byly tomuto pfedlohou, vyuzival naptiklad Gleissner a
de Vreese (2005) skaly 1-3 k oznaceni toho, zda byl piispévek pozitivni, negativni
nebo neutralni. Elementem piispévku, podle kterého tento ton urovaly, byl hlavné
titulek. Na zaklad¢ jejich vyzkumu jsou témata o EU prezentovana v negativnim

tonu.

Od tohoto zjisténi se mé vysledky znacné odliSuji, protoze velkd vétSina
pfispévkl byla prezentovana v neutralnim tonu (celkem 220 ptispévka). V
negativnim tonu bylo celkem 64 textl a pozitivné prezentovanych pouze 32. Ty se

tykaly nej€astéji udéleni Sacharovovy ceny, tehdy ve zkoumaném obdobi ocenéni
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Evropského parlamentu udélenému tehdy Guilermu Farinasovi za jeho pfinos v

oblasti lidskych prav.
Prezentace tématu prostrednictvim aktéru

Na zakladé ziskanych dat mohu potvrdit, ze pfispévky prezentovaly udalosti
skrz aktéry. Pouze v 21 pfipadech nebylo mozné urcit, o jakého aktéra konkrétné
jde. Jak hlavnim, tak i vedlejSim aktérem byl suverénné nejcastéji politik, ktery
vystupoval v 152 ptipadech z 295 jako hlavni aktér a ve 122 piipadech ze 198 jako
vedlejsi aktér. To potvrzuje tezi de Vreese (2005), podle kterého je viditelnost
politickych aktérii nezbytnou podminkou pro fungovani politické reprezentace

v demokracii.

Mezi nejcastéji zminované aktéry patii Jan Bfezina, jehoZ citace byly
publikovany v celkem 24 c¢lancich (jako hlavniho 1 vedlejSiho aktéra) a Jan
Zahradil, ktery vystupoval celkem v 18 piispévcich. Nutno podotknout, ze
"popularita® Jana Zahradila narostla hlavn¢ diky jeho zvoleni do ¢ela Evropské
konzervativni strany (EKR) v bieznu 2011. Ze zahrani¢nich aktérii se nejcastéji
objevovali, José Manuel Barroso, a to predevsim diky projevu, ktery mél v EP na
prvnim zafijjovém plenarnim zasedani (2010) a o kterém vSechna média cetné

informovala. Piehled zastoupeni nejcitovanéjsich aktérd ukazuje tabulka ¢. 4.

Tabulka ¢. 4: Nejcastéji zminiovani politici

Politik Pocet vyskyti

Jako hl. aktér (N=152) Jan Bfezina 18
Jan Zahradil 12
José Manuel Barroso 12
Zuzana Roithova 7
Michel Barnier
Roman Pekarek
Milan Cabrnoch
Karel Schwarzenberg
Jako vl. aktér (N=122) Jerzy Buzek
Edvard Kozu$nik
Jan Zahradil
Jan Brezina
Milan Cabrnoch
Zuzana Roithova

Michal Kaminski
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Co se tyce zjisténych dat, je zajimavé, Ze se mezi hlavnimi aktéry pfilis
nevyskytoval euroskepticky Vaclav Klaus, ktery se jako hlavi aktér objevil pouze

ve tiech piipadech a jako vedlejsi aktér v 6.

Za aktéra byla v provedeném vyzkumu povazovana i politicka strana. Pii
pohledu na graf zastoupenych politickych stran je vidét zajimavy jev, Ze u naprosté
vétSiny textl nebylo mozné ur€it dominujici stranu. Z poctu textl, které byly
orientované na jednu z politickych stran, plyne druhy zajimavy fakt. Ac¢koli sice
patii k nejcitovangj§im politikim europoslanec Jan Biezina, ptivodné z KDU-CSL,
byl s touto stranou v ptispévcich spojovan jen minimalné. Stejné tak i europoslanec
Jan Zahradil, ktery byl s ODS spojen pouze v 5 ptipadech. Tento jev by mohl byt
dal$im dikazem o tom, ze ¢eskd média neznarodnuji evropské informace a i aktéry
nechavaji na mezinarodni irovni. Na druhou stranu, zadny z politikit CSSD nebyl
jmenovan &i citovan vice jak v péti piipadech, zato jako strana se CSSD umistila na

tietim miste (viz graf ¢. 4).

Graf €. 5: Prezentace politickych stran v kontextu EP (N= 89)
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Ovéreni hypotézy

Vychozi predpoklad, Ze jsou zpravy o EU (v nasem pripadé o EP) konfliktne
zaramovany, se spise potvrdil. Podil prvki konfliktu ve zkoumanych prispévcich byl
ve vyraznejsi prevaze, coz muzZeme prisoudit jednak samotnym redakcim a jejich
pojeti zpracovani prispeévku, tak ale i povaze samotného sdéleni. Pri provadeni
analyzy bylo totiz evidentni, Ze si média sama vybiraji ke zverejnéni udalosti, které

se samy o sobé tykaji konfliktu, nez aby je samy o sobé konfliktné ramovaly.
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S ucasti redakce souvisi i druhy bod hypotezy, kterym je ton prispévku. Zde
se jasné ukazuje, ze redakce miize interpretovat udalost, jiz je konflikt zakladem, ale
miize si pri tom zdaroven udrzet neutralni ton, tak, jako se to objevilo u naprosté

vetsiny zkoumanych texti.

Na zaklade tohoto vyzkumu musime souhlasit s tvrzenim, Ze média se snazi
tematiku EP aplikovat na konkrétni aktéry. Prestoze, jak se ukdzalo u ovérovani
hypotézy 1, nejde zpravidla o aktéry ceské, davaji redakce prednost tomu, pribliZit

verejnosti prezentovand témata skrze klicové osobnosti.

24.23. Hypotéza 3

Zpravy 7 EU (EP) jsou za ucelem vétsi atraktivity pro Ctendie Casto

emociondlné zaramované (Cornia a kol., 2008).

V navaznosti na Cornia a kol (2008), ktefi se ve svém vyzkumu zaméfili
mimo jiné na povahu headlind zprav o EU, jsem se i ja pokousela zjistit, zda Ceska
média za Gcelem zatraktivnéni zpravodajstvi o EP emociondlné ramcuji titulky. Pfi
kodovani jsem proto rozliSovala emociondlni titulky a formalni titulky. Jako
emocionalné zaramovany byl oznacen ten titulek, ktery vyjadfoval konflikt mezi
aktéry, byl personalizovany a pouZival emocionalni slovnik, pfedev§im pak
adjektiv. Za formalni byl oznacen takovy titulek, ktery nebyl zaméteny na konflikt,

nebyl personalizovany a pouzival neutralni jazyk (Cornia a kol., 2008).

Na zakladé takto definovanych titulkil, byl kddovany cely vzorek textd, ze
kterého vyplynulo, Ze ¢eska média maji tendenci titulky emocionalné ramovat (viz
graf ¢. 5). NejcastéjSim zplsobem byla personalizace v titulku spojend s hlavnim
aktérem (napi. ,,Zahradil povede , euroskeptiky” v Evropském parlamentu
(Aktualng.cz, 8. 3. 2011), ,,Europoslanci: At Kanada zrusi Cechiim viza* (Lidové
noviny, 9. 3. 2011) nebo s parlamentem obecné (napi. ,,Europarlament dostal
rozum, ubude stéhovani do Strasburku* (MF Dnes, 10. 3. 2011).
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Graf ¢. 6: Zardmovani headlind (N=316)
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Ovéreni hypotézy

Vyzkum  potvrdil pivodni  predpoklady, ZzZe prispévky, tkajici se
Evropského parlamentu jsou ve vétsine pripadii emociondlné zardmované, tzn., ze
vyuzivaji jedince, politickou stranu nebo instituci ve svéem nadpisu, popisuji konflikt

mezi aktéry ¢i pouzivaji emociondlniho slovniku.

24.2.4. Hypotéza 4

DuleZitym zdrojem informaci o EP v medidlni agendé jsou také

zpravodajské agentury (McCombs, 2009; Dearing a Rogers, 1992).

Dulezity faktor, ktery ovliviiuje medialni pokryti jednotlivych témat, je
samoziejmé zdroj informaci a autor, ktery dané informace zpracovava. V analyze
jsem se proto zajimala o autora ¢i zdroj, ktery byl uveden u kazdého piispévku.

Zaroven jsem si v§imala zpravodajskych agentur, uvedenych ve zdroji pfispévku.

Jak vyplyva z grafu ¢. 6, nejcastéjSim autorem ptispévkl byl novinaf.
Druhé, nejvice zastoupené Cislo vSak jiz potvrzuje vSeobecné sdileny nézor, Ze
medialni agendu v CR uréuje nezanedbatelnym zptisobem agentura CTK. Jako
samotny zdroj byla uvedena v celkem 61 piipadech, které tvotily okolo 19% z
celku zkoumaného vzorku. K tomuto Cislu je vSak tfeba pficist i mnozstvi, na
kterém se spolu s CTK podilel i novinaf z redakce. Dohromady mé tak CTK podil

na 99 ptispévcich, coz €ini zhruba 31,3 % z celku zkoumanych jednotek.
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Graf ¢. 7: Zdroj/autor ptispévku (N=302)
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Ve skute¢nosti Ize ale predpokladat, ze bude procento vyuziti CTK mnohem
vyssi, coz bylo patrné pii procitani jednotlivych textii. Stejna udalost se objevovala
napii¢ analyzovanymi médii v naprosto stejném znéni, aniz by bylo autorstvi byt’
jen z &asti ptiznano CTK. Zaroveti piispévky, na nichz se mél podilet mimo CTK i
novinaf, malo kdy obsahovaly né&jakou jim ptidanou informaéni hodnotu. I pies to
byly ale tyto pfispévky kodovany podle autora, ktery byl u nich oficialné uveden,

aby nedoslo ke zkresleni dat na zdklad¢ pouhé domnénky.

Svij nezanedbatelny podil maji, jak se wukazalo, také zahranicni
zpravodajské agentury. V ¢eskych médiich neni pfili§ zvykem, aby byly zvetejnény
texty, jejichz autorem je pouze zahrani¢ni zpravodajska agentura, zpravidla tak k ni

jako autor byva pifidan ¢esky novinar.

Pfi zkoumani plivodniho autora a zdroje piispévku mé také zajimalo, do
jaké miry v ¢eskych médiich funguje nastoleni intermedialni agendy, tedy do jaké
miry jednotlivd média pfebiraji informace od jinych meédii. Zde se na zakladé

analyzy odhalily dva vyrazné jevy:

1) V Ceském prostfedi média neodkazuji na jina ceskd média. Z celkového
vzorku 316 analyzovanych ¢lankt bylo pouze dvakrat odkazovano na Aktudlné.cz a

dvakrat na MF Dnes.
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2) Ceska média spiSe odkazuji na zahraniéni média - at uz na ti§téna,
internetové servery nebo televizni stanice. Celkem tak bylo u¢inéno v 37 piipadech

z celkového poctu 41 texti, které odkazovaly na jiné medialni zdroje.

Raeymaeckers a kol. (2007) ve svém vyzkumu oznacuji za hlavni médium,
které nastoluje intermedialni agendu na mezinarodni trovni denik Financial Times.
Ve vzorku textli, vybranych pro ucely tohoto vyzkumu bylo na tento denik

odkazovano ale pouze ve 3 piipadech.
Ovéreni hypotézy

Zpravodajské agentury, predevsim pak CTK, hraji v ceském prostiedi
vyznamnou roli v urcovani tematické agendy, ktera je ndasledné zverejnéna. Z
povahy jednotlivych textii miizeme predpokladat, Ze vyuziti zpravodajskych agentur
je ve skutecnosti mnohem castéjsi, nebot neni pravidlem, Ze by média tyto agentury

vzdy prezentovala jako zdroj svych sdéleni.

Na zdklade provedeného vyzkumu nemiizeme tvrdit, Ze by bylo v ceském
prostredi pravidlem nastolovani intermedidlni agendy. Na zdklade prostudovani
vzorku textu, jejich povahy a vzdjemné podobnosti bychom mohli vyvodit spise
zaver, ze intermedidlni agenda mezi ceskymi médii nastavena je, sama média ale na

své puvodni zdroje neodkazuji.

24.25. Hypotéza 5

Média umist’uji zpravodajstvi 7 EU (EP) do zahrani¢nich rubrik. Jejich
znéni je Casto krdtké a prostor v mich zabird uvedeni informaci do kontextu

(Lecheler, 2008; Peter a kol., 2003).
Umisteni do rubriky

Fakt, ze se evropska tematika ocitd prevazné v zahrani¢nich rubrikach a je
prezentovana, jako mezindrodni politika, je podle mnohych (Gerhards 1993 In
Lecheler, 2008) pitekdzkou v procesu vytvareni ne ndrodni, ale celoevropské
vetejné sféry. Zajimalo mé& proto, do jaké miry odpovidaji ceskd média této

predstave, sdilené napii¢ Evropou.



70

Jak jiz bylo vyhodnoceno u hypotézy 2, rozdil mezi ndrodnimi a
mezinarodnimi ptispevky, tykajicimi se tématu Evropského parlamentu neni pfili§
velky (173 ptispévkll mezinarodné orientovanych a 143 narodné orientovanych). Ze
zakladni statistky vyplynulo, Ze v doméci rubrice bylo zvefejnéno celkem 77
ptispévku s tematikou EP. V zahrani¢ni 133 zcelkového poctu 219 ¢lankd, u
kterych bylo mozné tuto proménnou kdédovat. To potvrzuje piredpoklad, Ze je téma
EP prezentovdno pievdzné jako zahrani¢ni udalost. Je ale také zajimavé sledovat

Vv téchto rubrikach pfitomné ndrodn€ a mezindrodné orientované piispévky.

Celkem 61 narodn¢ orientovanych textl se objevilo v domaci rubrice, avsak
29 narodné orientovanych piispévku se objevilo v zahrani¢ni rubrice. Stejné tak z
celkového poctu mezinarodné orientovanych ¢lanka (173), se jich 16 objevilo v
domaci rubrice a 104 v rubrice zahrani¢ni (zbylé piispévky byly v kategorii

nezaraditelnych ptispévki), viz grafy ¢. 8 a 9.

Graf ¢. 8: Umisténi narodné orientovanych ptispévki (N=143)
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M Zahranic-
nirubrika
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Graf ¢. 9: Umisténi mezinarodné

orientovanych ptispévki (N=173)
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Tento jev poukazuje na to, ze nékteré redakce nemaji jasnou predstavu o
tom, kam vlastn¢ tematiku EP zatadit. Vzhledem tomu, Ze jsme jiz soucasti EU,
tykaji se jeji se jeho rozhodnuti 1 nas. Napi. Gleissner a de Vreese (2005) poukazuji
v tomto ohledu na piipad britskych médii, kterd jiz agendu EU zarazuji do

domécich rubrik.

Béhem analyzy se dale ukazalo, ze podle domicilu, ve kterém se zprava
odehrava, se znarodnovani tematiky EP potvrzuje. Celkové byly zpravy fazeny do
kategorii CR, Brusel, Strasburk, Strasburk / Brusel a jiné zahrani¢i. Nejéast&ji byly
publikovany ptispévky, odehravajici se bud’ v Bruselu, nebo ve Strasburku.
Piispévkil s domicilem v CR bylo pouze 65, coz je 20,6% z celkového poctu

zkoumanych ptispévk.

Dale se ukazalo, ze také Strasburk a Brusel mély nejvétsi vliv na jednotlivé
piispévky. Zatimco kontext CR ovlivitoval pouze 40 piispévki, sidla Evropského
parlamentu 58. Z celkového vzorku medialnich vystupd, Slo ale tuto uzemni
identifikaci urcit pouze u 202 ptispévkl, u zbylych 114 nebyl uvedeny zadny
domicil, ¢i v ném nevystupovala z4dnd zemé ¢i instituce s upfesnénym mistem

konani politického procesu.

Clankd, které mély domicil v Bruselu nebo Strasburku, se v domaci rubrice
objevilo pouze 13 z celkového poctu 202 piispévkli oznacenych domicilem. Tento
nizky pocet potvrzuje prvotni predpoklad, Ze média nepovazuji tematiku EP za

domaéci udalost.
Rozmeér prispévkii

Na zaklad¢ zjisténych dat nebylo tézké urcit, jaky rozmér ptispevkl se o
tematice EP objevuje v Ceskych médiich nejcastéji. Oproti zavérim Peter a kol.
(2003), které tvrdi, Ze z divodu nedostatecné aplikace zpravodajskych hodnot na
prezentovana témata, jsou vétSinou piispévky spiSe kratSiho rozmeéru, se v Ceské
medidlni agend¢ objevuje, jak jiz bylo zminéno, kratkych zprav jen minimum
(pouze 60). Mezi zkoumanymi texty nepochybné pievazovaly piispévky stfedni az
dlouhé délky.
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Uvedeni do kontextu

Novinafi, specializujici se na zpravodajstvi nejenom z EP, ale z celé EU, si
Casto stézuji, ze nemaji piili§ prostoru na rozebrani konkrétni udalosti, o které
informuji, kvali tomu, ze musi své ¢tenafe vzdy znovu uvadét do kontextu, aby je
obeznamili s problematikou evropské agendy (Lecheler, 2008). Tento argument m¢
zaujal, a proto jsem se snazila ovéfit, zda je opravdu jednim z kritérii

zvetejiiovanych zprav i k nim doplnény kontext'®.

Ze zjisténych dat se ale tento piedpoklad nepotvrdil, a ackoli je vétSina
publikovanych prispévkl s tematikou EP delSiho rozsahu, uvedeni udalosti do
kontextu obsahovalo ve svém ramci pouze 66 z nich, z nichz byli z 50% za autory
oznaceni novindfi. Celkovy postoj novinafti k uvadéni informaci do kontextu

zaznamenava tabulka ¢.: 5.

Tabulka €. 5: Jak novinafi uvadéji udalosti do
kontextu (N=135)

Uvadeéji 34
Neuvadéji 101
Ovéreni hypotézy

Predpoklad, zZe se téma Evropského parlamentu dostane spise do
zahranicni, nez do domaci rubriky se potvrdil a zaroven se odhalil novy, zviastni
aspekt, zprav, které se navzdory své jasné orientaci objevuji v rubrikach opacnych.
Nicméné, jako vychodisko z tohoto vyzkumu miizeme povazovat potvrzeni prvotniho

predpokladu.

Hypotézu vsak potvrdit nemohu, co se tyce délky zverejiiovanych prispévkii.
K velkému prekvapeni méely zkoumané jednotky ve vétsine pripadii vétsi rozsah, nez
jak se piivodné predpokladalo. Stejné tak nenachdzim ve vzorku ceskych meédii

oporu ani pro argument, zZe by tvorbu zpravodajstvi o EP zatézoval pozadavek na

16 Vymezeni toho, co bylo povazovéno za kontext viz piiloha &. 1: Kodovaci kniha
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uvedeni ceského ctendre do kontextu, ¢imz by se zvySila narocnost na

zpracovani tématu.

2.4.3. Dalsi zjisténd data
2.4.3.1. Vyskyt zpravodajskych hodnot

Pfi snaze o stanoveni zakladnich charakteristik pfispévklt o Evropském
parlamentu by nemély byt opomenuty zpravodajské hodnoty, jakozto hlavni
kritéria, typicka pro kazdy publikovany pfispévek. Podle Peter a kol. (2003) je to
predevs§im nedostatecné zastoupeni zpravodajskych hodnot v medidlnich vystupech
o EU (EP), co je fadi a na mén¢ atraktivni mista a ovliviiuje to, Ze jsou spiSe kratsi
délky. Jak se ukézalo jiz vySe v textu, témata Evropského parlamentu se na titulni
stran¢ objevuji jen minimalné, coz m¢ vyzvalo k tomu, abych se zaméfila na

zmapovani pritomnosti zpravodajskych hodnot v jednotlivych piispévcich.

Pfedem jsem se rozhodla, Ze budu v textech hledat tyto zpravodajské
hodnoty: personalizace, konflikt, aktualnost, blizkost, hluboky lidsky piibéh a
osobni zdjem. Kazdou tuto hodnotu jsem oznacila jako samostatnou proménnou,
kterou jsem kodovala hodnotou 1- ANO, vyskytuje se, ¢i hodnotou 2 — NE,

nevyskytuje se.

Tabulka ¢. 6: Pfitomnost zpravodajskych hodnot v mediadlni agend¢ o

EP (N=318)

Zpravodajska hodnota Pocet vyskytu
Aktualnost 263
Konflikt 216

Osobni zajem 186
Blizkost 182
Personalizace 173
Hluboky lidsky ptibéh 33

Z tabulky ¢. 6 vyplyva, Ze zpravodajské hodnoty jsou u témat Evropského
parlamentu stejné¢ dtlezité, jako u jakéhokoliv jiného tématu. Naprosta vétSina
clankd se tykala néjaké aktudlni udélosti a pifindSela o ni aktudlni informace.
Zaroven se zde potvrzuje 1 konflikt, ktery byl za klicovou hodnotu potvrzen jiz u

hypotézy 2.
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Podstatna c¢ast piispévkil obsahovala informace, které se dotykaly Siroké
vefejnosti a vzbuzovaly tak osobni zajem o danou tematiku. S tim je spojena i
hodnota blizkosti, ktera zarucuje, ze si kazdy jedinec bude moci vztahnout
informaci na svoji konkrétni situaci. Hodnota, ktera se vyskytovala zcela
minimalné, byl hluboky lidsky pfibéh. To mlize byt samoziejmé dano povahou

samotnych sdéleni, jejichz obsah malo kdy sahal do osobni sféry jejich aktéra.

2.4.3.2.  Pripadova studie

Vzhledem ke sledovanému c¢asovému obdobi vynikly na casové piimce
useky, beéhem kterych se produkce piispévkil o EP dostavala vysoko nad primér a
naopak momenty, kdy zlistdvala hluboko pod primérem. Graf ¢. 8 zndzornuje
casovou linku 12 mésicti, béhem kterych se konalo celkem 16 plendrnich zasedani.
Stiedni linka na hodnoté¢ 20 ptedstavuje primeér prispévki na kazdé zasedani,

vypocitany souctem vsech analyzovanych piispévki a vydélenych poctem plenarek.

Tiskova oddéleni EP béhem svych zasedani vzdy vydéavaji velké mnozstvi
zprav (cca 5 denng), které jsou zasilané vSem novinaifim a vyvéSené na webovych
strankach parlamentu. Novinafi jsou ale k vystuptm, které jim jsou poskytovany ze
strany evropskych instituci kriti¢ti, tvrdi, Ze jsou velmi povrchni, komplikované,
technické, vagni a leckdy pfili§ objemné (Gleissner a de Vreese, 2005). Z toho
vyplyva, ze navzdory konstantnimu usili tiskového oddéleni, se medidlni pokryti
agendy EP odviji spiSe od zajimavosti probiranych témat.

Graf ¢. 10: Zajimavé momenty v medialnim pokryti plenarnich zasedani EP

(N=316)
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Na grafu je vidét, Zze velmi mala prezentace témat EP byla béhem zasedani
Vv dubnu a zacatkem kvétna. Podle tiskovych zprav byla na dubnovém zasedani
odlozena vesSkera hlasovani z diivodu pozastaveni letecké dopravy nad Evropou
kvali vybuchu islandské sopky. A toho se tykaji i zpravy z Evrpského parlamentu.
Situace je navic umocnéna tim, ze se v Polsku konal pohieb Leva Katchinského,
ktery nckolik dni pfedtim tragicky zahynul. Neni tak divu, Ze média v téchto
nekolika malo fadcich ani politiku Evropského parlamentu nekomentuji a zabyvaji
se pouze omezenim leteckého provozu, ktery se europoslanci rozhodli 21.4. 2010

¢asteéné obnovit.

Tiskova zprava, vydana 21. 4. 2010 vysvétluje, pro¢ se parlament k tomuto
kroku rozhodl a zaroven poskytuje kratkd vyjadieni deviti reprezentantl
jednotlivych parlamentnich frakei a politickych stran, z nichz ¢eska média necituji
ani jednoho. Namisto toho vyuzivaji nazoru ¢ekého ministra financi, Eduarda
Janoty, ¢i nékolika mluv¢ich evropskych aerolinek. Evidentné tak k témto

ptispévkim nebyly piedlohou tiskové zpravy EP.

Dalsi témata tohoto zasedani, jakymi byla projednavani navrhu na povinna
preventivni vySetfeni rakoviny prsu pro zeny v celé EU, pozadavek na kontrolu
vydaji EP za rok 2008 a projednavani prav obcani dovolavat se zakont EU
v ¢eskych médiich zvefejnéna nebyla, nebo alespoit ne v souvislosti s EP. O
zadném z téchto témat nebylo v ¢eské medidlni agendé informovano, naopak,
server Aktualné.cz pfiSel v posledni den zasedani EP se zpravou, Ze Europoslanci
podpoii Cesko tim, ze vyzvou Kanadu ke zruseni viz, o ¢emz informovala CTK.
Nutno podotknout, Ze tuto agendu se parlament chystal projednat az na prvnim

kvétnovém zasedani. Zprava tak nebyla v ten den vyloZen¢ aktudlni.

Z analyzy malého mnozstvi textl, které¢ k tomuto zasedani vysly, vyplyva,
ze tiskové zpravy nebyly ani v jednom ptipad¢ vychozi ptedlohou pro zpracovani

publikovaného ptispévku.

Pfi plendrnim zasedani, konaném od 7. do 10. 3. 2011 byl beéhem analyzy
zaznamenan neobvykle velky pocet ¢lankd, celkem 51 napfi¢ zkoumanymi médii.
Na 17 z nich se jako zdroj alespoii z ¢asti podilela CTK. Pro zmapovani toho, do

jaké miry vyuzivaji média tiskové zpravy EP jsem porovnala témata tiskovych
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zprav, které byly v obdobi zasedani publikovany na webovych strankach a zaroven
rozesldny Ceskym novinaiim s tématy, obsazenymi ve vzorku 51 ¢lankt. Pro

piehlednost jsem tato témata prevedla do tabulky €. 7. na str. 77.

Z tabulky jasn¢ vyplyva, Ze zdaleka ne vSechna témata, projednavana béhem
zasedani, byla nasledné prezentovana v ceskych médiich a také to, Ze ¢eska média,
ackoliv v obdobi plenarnich zaseddni informuji o EP, zdaleka nepokryvaji

projednavanou agendu EPY.

Dalsim dualezitym aspektem, o kterém bychom si mohli myslet, ze hraje
nezanedbatelnou roli pii vybéru témat ze strany novinait, je, ze ne vsechny tiskové
zpravy jsou prekladany do ceského jazyka. Da se tedy a priori predpokladat, ze
ptelozené zpravy budou jakymsi piedvybérem ze strany tiskového oddéleni.
Piedvybérem toho, co by mohlo stat za zvefejnéni. (V tabulce ¢. 7 jsou zpravy,

které nebyly vydany v ¢eském jazyce vyznaeny zelen¢)

"V pilohach 3, 4, 5, a 6 piikladam k nahlédnuti n&které z textd, jejichz tematika se tyka deské agendy,
nastinéné v tabulce €. 7. Vzhledem k délce a mnoZzstvi textd jde pouze o vzorek pro ukazku formy
zpracovani tématu.
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Tabulka ¢. 7: Porovnani medialni agendy s agendou EP - pfipadova studie

Témata Ceské medialni agendy

O ¢em informuje EP v tiskovych
zpravach béhem plenarniho zasedani

Zvoleni Jana Zahradila pfedsedou Evropskych
euroskeptiki®

Podpora CR ve sporu s Kanadou o vizovou povinnost™
Europoslankyné Marine Le Pen jako budouci
francouzska prezidentka

Setkani Catherine Ashtnové s Libyjskymi povstalci na
pudé Evropského parlamentu

Redukce nakladt EP, spojena se zrusenim sidla EP ve
Strasburku®

Prispévky europoslanciim za zasedani, na nichz nejsou
pfitomni

Finsko vystupuje proti dal$i finanéni pomoci zadluZenym
¢lenskym statim Unie

Rozruch okolo cesty Edvarda Kozusnika na Kubu

Zavedeni dané z platebni transakce (pouha zminka o EP)
Oslava mezinarodniho dne Zen (jeden ptispévek)

18 x7: s «
Viz ptiloha ¢.
19 : 7 ¥
Viz ptiloha €.
9 Viz piiloha €.
¢.

3
4
5
0 Viz piiloha &. 6

EP podporuje zruseni vizové povinnosti pro
Cechy, cestujici do Kanady

EP pozaduje vyhlaseni bezletové zony nad Libyi;
Poslanci zadaji Catherine Ashton, aby uznala
Prozatimni narodni radu

Poslanci volaji po zavedeni dané z platebnich
transakci

EP si pfipomina jiz 100. mezinarodni den Zen
Poslanci zasahuji proti staitem zaru¢enym
dluhopisiim

Soucasti EU musi byt mechanismus stability
Eurozony

Poslanci projednavaji podminky pripusténi
Rumunska do EU

EP tesi dozvuky nakupu ptilis velkého mnozstvi
ockovacich latek proti viru HIN1

EP se snazi minimalizovat riziko uvedeni
nebezpecnych vyrobkt na trh a navrhuje jejich
testovani jiz pfi vyrobnim procesu

EP odebral poslaneckou imunitu europoslanci
Elmaru Brokovi

Obchodni dohody nesmi ohrozit zemédélstvi EU
Europoslanci se rozchazeji v nazorech na
ptistoupeni Turecka do EU

Europoslanci volaji po lepsi politické strategii na
brezich Atlantského ocednu

Rozpocet EP 2012: snizeni ndkladu pfi zachovani
kvality

Parlament projednal zpravy o ptipravach
rozsiteni EU o Turecko a Cernou horu

EP pozaduje zavazné normy EU pro lepsi
integraci nejpocetnéjsi evropské mensiny - Romi
EP pozaduje dal$i zmény medialnich zdkont v
Mad’arsku

fran: poslanci EP odsuzuji popravu Zahry
Bahrami a pozaduji nové sankce


http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+IM-PRESS+20110310IPR15257+0+DOC+XML+V0//CS&language=CS
http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+IM-PRESS+20110310IPR15257+0+DOC+XML+V0//CS&language=CS
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2.5. Odpovéd’ na vyzkumné otazky a diskuze

1) Jaké jsou zdkladni charakteristiky zprav, tykajicich se Evropského
parlamentu, které jsou zaiazené do zpravodajstvi tiSténych a internetovych

deniki?

Na zdklad¢ provedeného vyzkumu mizeme shrnout, Ze piispévky,
publikované v ¢eskych médiich, zamétujici se n¢jakym zplsobem na Evropsky
parlament, jsou nejcastéji sttedniho az velkého rozsahu, a zaroveil jsou zcela
minimaln¢ zafazeny na titulni stranu. Tyto charakteristiky se vylucuji
s predchozimi zjisténimi z vyzkumi, které byly casto provedeny na mezinarodnim

vzorku médii.

Pro cCeska média a jejich uchopeni témat EP je velmi casté, Zze Cerpaji
informace ke zvefejnéni z vedlejsich zdroji jako je CTK ¢&i zahraniéni médium, coz
se projevuje tim, ze vétSina z nich informuje o stejnych tématech, kterd nemaji
leckdy mnoho spole¢ného s aktualné probiranou agendou na plenarnich zasedénich.
CTK se tak jako zpravodajska agentura ocita V pozici toho, kdo nastoluje médiim
obsah evropské agendy, jenz je déle zvetejnény. Tiskové zprdvy maji na zakladé
vysledku pripadové studie na toto nastolovani zcela minimalni vliv, i kdyz by stalo

za dal$i vyzkum zmapovat, do jaké miry z nich erpa sama CTK.

Ptispévky jsou nejcastéji zpracovany do formatu zpravy, kterd zpravidla
neobsahuje konkrétngj$i uvedeni do kontextu predstavované udalosti. Je pro né
typicky mezinarodni charakter, projevujici se jednak mistem konani udélosti a

jednak také narodnosti prezentovanych aktéri v udalosti.

Dilezitym rysem analyzovanych pfispévkli, je silné zastoupeni
zpravodajskych hodnot — personalizace, aktualnost, konflikt, blizkost a osobni
z4jem. Tento jev muze svédCit o tom, ze jsou na udalosti zpravodajské hodnoty
védomé aplikované za celem zatraktivnéni sdéleni a jeho nésledného pfiiblizeni

étenafi.

Béhem analyzovani vybranych text jsem si vSimla 1 nékolika vyraznych
ryst, které jednotlivé prispévky o EP mély, avSak nedaly se néjakym zplisobem

zanést do analyzovanych dat. Pfedné¢ jsem dospéla ke zklamani zGrovné
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jednotlivych zprav, které obsahovaly casto velmi neptfesné informace. Dale
dochdzelo k mateni Ctenafe kombinaci rozhodnuti jednotlivych instituci EU.
Vyplyva z toho pro me, ze vétSina novinait z Ceskych denikl neni s fungovanim a
procesy celé EU dostate¢né seznamena a proto jsou leckdy jejich texty pro bézného

¢tenafe Casto nesrozumitelné.

2) Jaké ramce (ve smyslu obsahové kontexty) mapuji pronikani ,,evropskych

témat“ do Ceského zpravodajského diskursu?

Pro zpravodajstvi je na zakladé¢ vysledkii provedeného vyzkumu spiSe
typické konfliktni zardmovani, projevujici se prezentaci konfliktu mezi dvéma
riznymi ndzorovymi skupinami, vysvétlenim jejich stanovisek a informovani o
vitézich a porazenych. Konflikt se také Casto vyskytuje v titulku piispévku, kde

pusobi jako zpravodajska hodnota, zvysujici atraktivitu zpravy.

Stejné tak se v ¢eskych médiich ramcuji sdéleni o EP do emoci. Casto je
vyuzivano personalizace v titulcich, expresivnich vyrazi a emociondlnich projevi.
Navzdory tomu je vSak EP medializovan pievazné v neutralnim tonu, ktery je jistou

mérou zarukou nestrannosti jednotlivych redakei.
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3. ZAVER
Po nastudovani problematiky ,,medialni politiky* Evropské unie a zvlaste
pak Evropského parlamentu, se mi potvrdil prvotni ptfedpoklad, ze informovat

narodni vefejnost o evropskych tématech je velmi slozité. Tento proces totiz

nemuze fungovat bez né¢kolika nezbytnych podminek.

Ptedn¢ je to vEtsi osvéta verejnosti o tom, ze evropska politika na ni ma od
naseho vstupu do EU nezanedbatelny vliv. Vzhledem k tomu, Ze jsou vSak v dnes$ni
dobé média povazovana za hlavni zdroj informaci o politickém déni celkové, je
prave na nich, aby se snazila tyto informace vefejnosti piedat. Pokud v§ak nebudou
uvolnovani novinafi, ktefi budou mit dostate¢né podminky pro to, aby se mohli
v evropskych zélezitostech vzdélavat a informovat, bude to boj marny. Se
soucasnym trendem stahovani novinafii ze zahrani¢i se ale budeme moci jen tézko
posunout dal. A stexty, v tomto ptipadé¢ o Evropském parlamentu, na kterych je
Casto znat neinformovanost novinail, také ne. Jak totiz bylo feceno vySe v textu,
prave skupina novinaifii, zaméfenych na evropskou tematiku a zastupce kazdé
Clenské zemé v ni hraje dulezitou roli v kvalitnim zprostfedkovani informaci. Bez
vytvoreni evropského vetejného minéni bude totiz neustdle déni v EU pouhym

rozhodovanim ,,tam daleko, v Bruselu®.

V teoretické Casti této prace jsem piedstavila vychodiska, kterd popisuji
zpusoby, jakymi informacni proces o politice EU a konkrétné EP funguje. Dale
jsem predstavila stézejni evropské autority, které se tématem medialni prezentace
EU zabyvaji, a vyuzila jsem jejich zavérl, jako pocatecnich hypotéz pro svij

nasledujici vyzkum.

Obsahova analyza medialnich sd€leni odkryla jednu hlavni skutecnost —
spoleénost se vyviji a medialni prezentace EU také. Rada vychozich hypotéz
z vyzkumu provedenych v letech 2003-2008 byla totiz mym vyzkumem Vv kontextu
Ceské republiky zpochybnéna, coz p¥imo nekoresponduje s prvotnim oéekavanim,

nicmén¢ to na druhou stranu otevird nové obzory pro dalsi zkoumani.

Hlavnim cilem této prace bylo zjistit, jaké charakteristiky jsou spole¢né

publikovanym zpravam o Evropském parlamentu. Na zdkladé vzorku medidlnich
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vystupti v dob& plenarnich zasedani jsem zjistila, Ze vlastnosti, které naprosta
vétSina zprav ma, je emociondlni prezentace tématu skrze né&jaky konflikt. Na
parlamentni témata jsou aplikovany zpravodajské hodnoty stejné jako na jakakoliv
jind sdéleni. Nejveétsi Sanci na zvefejnéni ma téma, tykajici se ekonomickych

rozhodnuti majicich vliv jak na celou Unii, tak ale také na jednotlivé narody.

Zajimavym zjiSténim pro mé bylo, ze ceSti novindfi nemaji tendenci
evropska témata znarodnovat, aby je pfiblizili Sirs$i vefejnosti, coz je jisté jedno
Z pozitivnich zjisténi. Nicméné¢, redakce si stdle neuvédomuji, Ze ackoliv se jedna o
mezinarodni udalost, v kontextu spolecenstvi EU ma stejny dopad na vSechny
Clenské zemé, a proto by méla byt umisténa spisSe do domaci rubriky. To se zatim
bohuzel ned¢je, coz miize byt jednim z faktorti, které brani vzniku nadnarodniho

evropského publika, které zacne vnimat sebe samo jako soucéast EU.

Vyzkum tedy nepotvrdil pfijimané nazory, ze politika EP je narodné
zardmovana, ze je vetSinou jen kratkého znéni s mnozstvim zbyte¢nych informaci,
uvadéjicich ¢tenate do kontextu. Co se vSak potvrdilo, je, ze ¢eskd média informuyji
o skutetném déni v Evropském parlamentu velmi malo a pokud uz se
Vv jednotlivych medidlnich vystupech Evropsky parlament vyskytuje, netyka se vzdy

dany ptispévek projedndvané agendy v jednom ze dvou parlamentnich sidel.

Vyzkum vSak oteviel mnoho dalSich cest, jakymi by bylo moZné
orientovat dal§i badani. Predev§im by bylo v budoucnu velmi uZite¢né analyzovat
samotnou praci tiskovych center Evropského parlamentu, jejich postupy a zazité
standardy a rutiny. Jako dalsi zajimavé vychodisko bych vidé€la obraceni pozornosti
smérem k editorim zpravodajstvi jednotlivych médii a kvantitativnim vyzkumem
zkoumala, jaké postupy voli oni pii informovani o EP. Casto tento empiricky
pohled na zkoumanou skuteCnost muze oteviit zcela nové perspektivy, které
vysledky vyzkumu odhali v jiném svétle. Jako tfeti oblast, kterd s prezentaci
evropské politiky nepochybné souvisi, je medialni publikum. Odkryti jeho chovani
a postoju smérem k Evropskému parlamentu by mohlo opét oziejmit postupy jak

médii, tak i tiskovych center Evropského parlamentu.
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Do budoucna bych tak vidéla jako zajimavy podnét k dalSimu zkoumani v
porovnani tematickych agend médii a Evropského parlamentu ¢i Unie jako celku na

mnohem vétSim, a tfeba 1 mezinarodnim vzorku médii a medidlnich vystupti.

Povazuji toto téma v dnesni dob¢ za velmi dulezité, nebot’ jsme soucasti
celku, o kterém se k nam i po Sesti letech, co jsme jeho ¢leny, dostava velmi malé
procento informaci, o které bychom se méli vice zajimat. Je otdzkou zakladniho
vzdélani kazdého obdana Ceské republiky znat nadnarodni instituci, jez rozhoduje o
jeho zivoté. Je proto tieba vzbudit zajem jak ve vefejnosti, tak pfedevSim médii,
aby zacala velkou snahu tiskovych center evropskych instituci erudované

reflektovat.
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4. SUMMARY

The main objective of this study was to determine characteristics which are
common to reports published about the European Parliament. After introducing the
theoretical background presenting the basic models of communication, media logic
and news concepts such as agenda setting, framing and priming was theory focused

specifically on the relationship of media and the EU.

The basic researches into this topic were introduced in this Thesis and their
conclusions served as a starting hypothesis of subsequent research. Research based
on quantitative content analysis of contributions to the European Parliament,
published in the selected web and print media during the plenary sessions over one

year, showed many phenomena which are linked to news about the EP.

It was found that the characteristic which the vast majority of the reports
contain is an emotional presentation through framing the conflict. On Parliamentary
themes are applied the news values as well as on any other issues. The greatest
chance for publication have subject aimed on the economic decisions affecting the

whole Union as well as individual nations.

The research did not confirm a generally accepted view that the news about
EP are nationally framed that they are usually just a short version with a lot of
unnecessary information giving the context to the reader. But what is confirmed is
that the presentation of the actual events in the European Parliament in Czech
media is very low. In the case of presentation in the individual media outlets
presenting Parliament it does not always post the agenda in one of two

parliamentary seats.

However research has opened many other directions which could be
possible to orient further research for example the actual work of communications
centers of EP editors in news redactions of the individual and the public, for which

the media are the main source of information about EP.

The need to increase interest in the EU institutions from both public and media is
very important. This is the way we can operate in the future as a unified European

Community.
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7. PRILOHY

Priloha ¢. 1: Kodovaci kniha

Identifika¢ni proménné

01DATUM 1 DATUM DD/MM/YYYY
02MEDIUM 2 MEDIUM

Aktualné. Cz
HN
IDNES.cz
IHNED.cz
Lidové noviny
Mf dnes

10 Novinky.cz
11 Pravo

15 Denik

98 Jiné

99 Nelze urcit

© ~N o U~ R

03STRANA 3 TITULNI STRANA
1 Ano
2 Ne

04RUBRIKA 4 RUBRIKA
1 Domaci
2 Zahrani¢ni
98 Jiné
99 Nelze urcit
05ROZSAH 5 ROZSAH
Rozsah prispévki je ¢lenén do jednotlivych kategorii podle poctu
znakl, zabirajicich ve vypisu z Newton monitoringu. Rozd¢€leni
podle poc¢tu tadku vychazi ze studie Chapel Hill (McCombs a
Shaw, 1972), ktera ptispévky rozdéluje na minor a major. V
tomto vyzkumu je vSak délka jedinym kritériem pro rozdéleni do
jednotlivych kategorii. Kritéria pro rozdéleni byla zvolena na
zaklad¢ prvotniho priizkumu analyzovanych ¢lank.

1 Maly (<800 znakii)

2 Stredni (800-2000 znak)
3 Velky (>2000 znak)

98 Jiné

99 Nelze urcit
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Analytické proménné

06 TYPPRISP 6

07AUTOR 7

08EPJAKO 8

TYP PRISPEVKU

Zprava
Komentar
Rozhovor
Reportaz
Analyza
Clanek

98 Jiné

99 Nelze urcit

S Ol B~ W N B

AUTOR/ZDROJ

Novinar

Politik

Redakce

CTK

AP

Reuters

Bloomberg
CTK/redakce
Reuters/novinar
Reuters/redakce
AP/movinar
AP/redakce
Bloomberg/novinat
Bloomberg/redakce
Jiné

Nelze urdit

O N O ol wWwDN -

© O R B R R R e
© 0 Ul WNPRF O

PREZENTACE EP JAKO:

Hl. téma - EP je iniciatorem c¢lanku, pfipadné dominantnim
tématem. Pokud je v ¢lanku vice témat, je nutné vybrat jedno
hlavni. Hl. tématem rozumime: 1) téma, které v piispévku
figuruje na prvnim misté nebo 2) téma, jemuz je vénovana vétSina
prispévku nebo 3) je v pfispévku zminéno nejcastéji (Schulz a
kol., 1998)

V1. téma- druhé téma ptispévku

Pouha zminka - EP neni obsahem ¢lanku, ten obsahuje pouze
jedno z kli€ovych slov jako pouhou zminku



09TEMA

10TEMAEP 10

9

1
2
3
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HI. Téma
Vedl. Téma

Pouha zminka

TEMA PRiSPEVKU

Téma, které je inicidtorem clanku, piripadné dominantnim
tématem. Pokud je v ¢lanku vice témat, je nutné vybrat jedno
hlavni. HI. tématem rozumime: 1) téma, které v ptispévku
figuruje na prvnim misté nebo 2) téma, jemuz je vénovana vétSina
prispévku nebo 3) je v prispévku zminéno nejcastéji (Schulz a

kol., 1998).

Ekonomika
Skolstvi

Zdravotnictvi
Ekologie

Socialni politika
Doprava

Zahranic¢ni politika
Organizace politiky

Zemeédélstvi

Volby

Kultura

Primysl

Energetika
Korupce

Finance

Lidska prava

Potravinarstvi

Politicti predstavitelé
Legislativa

Jiné

Nelze urcit

ZAMERENI V RAMCI EP

1
2

o b~ W

98
99

EP politika
EP udalost

EP jako
instituce

EP rozhodnuti
EP smérnice
Jiné

Nelze urcit
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11IHL.AKTER 11 TYP HL. AKTERA

Za aktéra ptispévku povazujeme politika, politickou stranu nebo
instituci, kterd v jeho ramci figuruje jako jeho objekt. Pokud se v
ramci prispévku vyskytuje vice aktérl, je nutné vybrat hl. aktéra.
Tedy toho, a) jenz v ptispévku figuruje na prvnim misté, b) jemuz
je vénovana vétSina prispévku, c) jenz je v prispévku zminovan
nejcastéji. Jakmile je v pfispévku zminovan jmenovite, koduje se
jako politik a ne jako politické strana nebo instituce (Schulz a kol,
1998)

Politik

Politicka strana

Prezident

Evropsky parlament

Think thanks

Tiskovy mluvci

Pracovnik neziskového sektoru
Zastupce obcCanské spolecnosti
Aktivista

EU

Europoslanci

EK

RE

Viada CR

Jiné

Nelze urcit

© 00 NO Ol d wiN -

© © R B R
© Ul WN R

12JMHL.AKTER 12 JMENO HL. AKTERA PRISPEVKU
Viz seznam aktéra

13VEDL.AKTER 13  TYP VEDLEJSIHO AKTERA
Politik

Politicka strana

Prezident

Evropsky parlament

Think thanks

Tiskovy mluv¢i

Pracovnik neziskového sektoru
Zastupce obcCanské spolecnosti
Aktivista

EU

O© 00 NOoO Ol d wWwDN -

-
-
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12 Europoslanci
13 EK

14 RE

15 Vlada CR
98 Jiné

99 Nelze urcit

14JMVEDL.AKT 14  JMENO VEDLEJSIHO AKTERA
Viz seznam aktéra

15POL.STRANA 15 ZASTOUPENA POLITICKA STRANA

OoDS
CSSD

vV

TOP 09
KDU-CSL
Sz
STRANA EP
SNK-ED
KSCM
Jiné

Nelze urcit

O© 00 NOoO Ol WN -

© O
© 0o

160RIENTACE 16 ORIENTACE PRISPEVKU

Hodnoceni pfispévku probihd na zakladé 1) plvodu
aktéra, 2) perspektivy, z jaké je téma prezentovano.

1 Narodni
2 Mezinarodni
17MISTO 17  MISTO, KDE SE UDALOST ODEHRAVA
CR
Brusel
Strasburk
Jiné zahranic¢i
Strasburk a Brusel

98 Jiné
99 Nelze urdit

g b~ OB
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18MISTOVLIV 18  MISTO, OVLIVNUJICi UDALOST

CR

Brusel

Strasburk

Jiné zahranici
Strasburk a Brusel
98 Jiné

99 Nelze urcit

gl B~ W N

Intermedialni agenda

190DKAZ 19 ODKAZ NA JINE MEDIUM

1 Ano
2 Ne
20DUV.ODKAZ 20 DUVOD ODKAZU

Hl. Zdroj ptispévku
Vedlejsi zdroj ptispévku

210DKAZNA

w N -

98
99

Nelze urcit
Jiné
Nelze urcit

21 ODKAZOVANO NA:

V ptipadé, kdy je v textu odkazovano na vice médii, koduje se

vvvvvv

piispévek, ktery cituje stejné médium.

1

O© N o 01 b~

10
11
15
16
98
99

Aktualné. Cz
HN

iDNES.CZ
IHNED.CZ
Lidové noviny
Mf dnes
Novinky.cz
Pravo

Denik
Zahrani¢ni médium
Jiné

Nelze urcit
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Ramcovani

Konfliktni zaramovani

Vyzkum vyuzivd predem definovanych otdzek, pouzivanym jiz autory Semetko a
Valkenburg (2000) a dale vyuzivanymi ve studii Gleissner a de Vreese (2005).

22NESHODA 22 PRISPEVEK REFLEKTUJE NESHODU MEZI
JEDNOTLIVYMI
STRANAMI/JEDNOTLIVCI/ZEMEMI?

1 Ano
2 Ne

23VYCITKA 23 VYCITA JEDNA STRANA/JEDNOTLIVEC/ZEME
NECO JINE STRANE/JEDNOTLIVCI/ZEMI?

1 Ano
2 Ne

24NESTRAN 24 PREDSTAVUJE PRISPEVEK OBE STRANY
PROBLEMU?

1 Ano
2 Ne
98 Jiné
99 Nelze urcit

25VYVAZENOST 25 INFORMUJE PRISPEVEK O VITEZICH I
PORAZENYCH?

1 Ano
2 Ne
98 Jiné
99 Nelze urcit

26TON 26 TON PRISPEVKU

1 Pozitivni

2 Negativni
3 Neutralni



Headlines

2IEMOCE 27

28FORMAL 28
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EMOCIONALNiI ZARAMOVANI

Ptispévek popisuje konflikt mezi aktéry. Prispévek je
personalizovany, pouziva emociondlni slovnik, zejména
adjektiva, objevuje se naznak emocionalnich aspekti (Cornia a
kol., 2008)

1 Ano

2 Ne

FORMALNI ZARAMOVANI

Prispévek neni zameéteny na konflikt, neni personalizovany a
pouziva neutralniho jazyka (Cornia a kol., 2008)

1 Ano
2 Ne

Zpravodajské hodnoty

29PERSON

30KONFLIKT

29 PERSONALIZACE

1 Ano
2 Ne

30 KONFLIKT

1 Ano
2 Ne

31AKTUALNOST 31  AKTUALNOST

32BLIZKOST

33HLP

1 Ano
2 Ne

32 BLIZKOST

1 Ano
2 Ne

33 HLUBOKY LIDSKY PRIBEH

1 Ano
2 Ne



96

340S.ZAJEM 34  OSOBNI ZAJEM
1 Ano
2 Ne
35 KONTEXT 35 HLUBSI UVEDENI DO KONTEXTU

Seznam aktéri:

1 Jan Zahradil
2 Zuzana Roithova
3 Miroslav Ouzky
4 Michal Kaminski
5 Vaclav Klaus
6 Jan Fischer
7 Michal Kraus
8 Jifi Paroubek
9 Lech Kaczynsky
10 Marinne Le Pen
11 Nicolas Sarkozy
12 Evropsky parlament
14 Libor Roucek
15 Richard Falbr
16 Jerzy Buzek
17 CSSD
18 Lubomir Zaoralek
19 Edvard Kozusnik
20 Jan Kielina
21 Nicole La Fontaine
22 Muhammad Kaddafi
23 Mustafa Muhamad Abdal Dzalil

1 Ano
2 Ne

26 Zdenck Schwarz
27 Iman Bugajghisova
28 Franco Frattini

29 José Salafranca
30 Nikki Sinclairova
31 Jan Bfezina

32 Jiti Havel

33 Eric Besson

34 luian Radulescu
35 Timo Soini

36 George Soros

37 Clovék v tisni

38 Dorota Havlikova
39 Radek Klima

40 Milan Jancik

41 EU

42 EK

43 Vladimir Starosta
44 Gunther Oettinger
45 Guillermo Farinas
46 Edite Estlerova
47 Karel Biezina



24 William Hague
25 Catherne Ashtonova

50 Jirki Katainen

51 Joakin Almunia

52 Zdenék Skromach
53 Bohuslav Sobotka
54 CNB

55 José Manuel Barroso
56 Michel Barnier

57 Robert Holman

58 Miroslav Kalousek
59 Miloslav Ransdorf
60 Oldiich Vlasak

61 Neelie Kroesova
62 Martin Pecina

63 Evzen ToSenovsky
64 Johannes Hahn

65 Roman Pekarek

66 Milan Cabrnoch
67 ODS

68 RE

69 Petr Necas

70 Stefan Fule

71 Vivianne Redingova
72 Vladimir Spidla
73 Barack Obama

97

48 Van Rompuy
49 Petr Zahradnik

74 Martin Schulz

75 Claude Turmes

77 Jaromir Drabek

78 Jitfi Mastalka

79 Zden¢k Schwarz
80 Robert Dusek

81 Martin Sepp

82 Gerald Hafner

83 Roberto Samano
84 Laslo Andor

85 Guido Wasterwelle
86 David Rath

87 Leos Heger

88 Vladimir Remek
89 Guy Verhofstadt
90 Charlie Mc Creevy
91 Pavel Poc

92 Milea Vicenova

93 Godfrey Bloom

94 Karel Schwarzenberg
95 Alexander Lukasenko
96 Vit Barta

97 Véclav Havel
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are

Ukazka kodovaciho formul

Priloha ¢. 2

T 4 4 3 3 !
T 4 4 3 3 9
Z 3 4 T T L
z 4 4 z 3 r
Z 4 4 T T £
z I Z T T il
T 4 4 3 3 T
I¥3INOUSE WAYZ'SOTE d1HEE 150MZNETE | LSONTYNIAYTE
4 3 z T £ T 4 4 z 1 L
4 3 4 T £ T 4 4 T 6 9
3 4 z T £ T 3 4 3 1 g
4 3 Z T 3 T 3 4 Z 8T r
g I T Z £ T g g z 1= £
I 4 Z | £ T 3 4 3 1 [
I I z T £ T g Z z 1= T
IAN4NOHDE NO5HId6T WIAHO48T JI0M3LE NOLST | ISONIZYAAAST | HNYHLSINDE WILIDAAET YOOHSINTT YHIYAQOTE
gE 4 &6 1 4 ! 14! I T T [
&6 4 £ £ 4 L 4 3 3 3 9
gE 4 3 3 3 3 3 ot & ¥ 3
4 3 14 ¥ 4 1 It £ 1) 3 r
EE 4 g g 4 L 14 3 T T £
g6 Z 1 1 I 1 g I g 14 il
g6 4 £ £ 4 L 4 3 3 T T
I¥NQ0°ANd0Z IVH006T ATADLS|INET OISINLT  |DYLNIHOST | WHYHISI0daT | DAV TOIANITT | HALIYTI03AET | WDV THIWET | WAL IHTT
g6 g 3 g 3 z g6 3 H THOE ED' R0 L
g6 g T ¥ 3 < 4 4 L TR0 Ela0 3
¥ § 3 ¥ 3 z 3 4 L THOE ED'60 g
gt L g6 T § £ 4 4 14 THOEEl60 r
g6 g T ¥ I z T g 14 TI0E'EN 60 £
14 ] T ¥ 3 T 4 4 £ THOEEl60 7
Z g T T I z I Z & TI0EEN 60 T
dI¥ LT YINALED IHYd3a0 HOLNYLD d5lHddALS0 HY5Z0HS0 FAlHany o YHYHISED Wniaawzo WNLYaTo
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Priloha ¢&. 3: Ukazka prispévki, informujicich o zvoleni Jana Zahradila (zdroj:

Newtonmonitoring.cz, na zakladé lexikalniho filtru)

Zahradil povede euroskeptiky v Evropském parlamentu
9.3.2011 Milada fronta DNES str.02 Z domova
(kk)

STRASBURK Europoslanec Jan Zahradil jde do &ela Evropské konzervativni a
reformni skupiny (EKR) Evropského parlamentu, velmi kritické k fungovani Unie.

Poslanec za ODS, ktery v minulém volebnim obdobi mél takika nejslabsi
dochézku do europarlamentu, se nyni stal prvnim Cechem v takové funkci. Jeho role je
zatim docasna poté, co Polak Roman Kaminski opustil stranu Pravo a spravedlnost
kvali jejimu sméfovani do pravicového extrému. Koncem roku budou tedy dalsi volby
Séfa frakce.

,»Mym tkolem bude, aby byl v Bruselu slySet nas hlas volajici po vétsi
racionalité a efektivité evropskych instituci,” uvedl v prohlaseni Zahradil.

Jeho politickd skupina, v nizZ jsou poslanci osmi zemi a kromé ¢lenit ODS
zejména britsti konzervativci, je pocetné patd ze sedmi. Vznikla v 1ét€ 2009 ama 54 ze
736 poslanch.

Piedsedové frakei maji vliv na chod celé instituce, rozhoduji, ¢im se bude na
jednénich zabyvat. Zaroven jsou nejviditelnéjsi zastupci voleného Evropského
parlamentu, a tim jsou viditelné&jsi na evropské politické scéné.

Na Evropskych radach, tedy summitech EU, se béZzné stava, ze se chodi podivat
mezi novinafe a komentuji nejnovéjsi politickd rozhodnuti. Evropsti konzervativci a
reformisté prosazuji hlavn¢ liberdlni a funk¢ni vnitini trh Unie a transparentni evropské
instituce. Jednou z jejich nejviditelnéjsich aktivit je snaha zrusit zasedani parlamentu ve
Strasburku, kam se instituce pravideln& nékladng stéhuje z Bruselu.

Zahradil povede konzervativce v eurosnému
9.3.2011 Lidové noviny str. 07 Svét
&tk

STRASBURK Europoslanec Jan Zahradil byl véera zvolen do &ela Evropské
konzervativni a reformni skupiny (ECR). Stal se tak prvnim Cechem v takové funkci v
Evropském parlamentu. V Cele paté nejsilngjsi frakce evropského zakonodarného sboru,
v niZ jsou mimo jiné britSti konzervativcei, by mél ale byt jen docasné. Koncem roku se
totiz v souladu se star§imi plany frakce uskute¢ni dalsi volby.

V cele seskupeni, z néhoz zaznivaji mnohdy hodné kriticka slova na adresu
zastancu vetsi unijni integrace a piivrzenct federativniho uspoiadani EU, stal doposud
Polak Michal Kaminski ze strany Pravo a spravedlnost (PiS). Ten nicméné z PiS
byvalého premiéra Jaroslawa Kaczynského s n¢kolika kolegy vystoupil kviili tomu, Ze
je pry krajné pravicova. Pozd&ji oznamil, Ze odejde z ¢ela frakce.

,Bude rozhodn¢ mym tkolem, aby byl v Bruselu slySet nas hlas volajici po vétsi
racionalité a efektivité evropskych instituci,” uvedl v prohlaSeni Zahradil.

Soupefti Zahradila, o jehoz kandidatufe jednal 1 premiér Petr Necas s britskym
premiérem Davidem Cameronem, byli Ryszard Legutko z PiS ¢i britsky konzervativec
Timothy Kirkhope.
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Piiloha €. 4 : Ukazka prispévki, informujicich o procesu zruSeni vizové povinnosti
pro Cechy cestujici do Kanady (zdroj: Newtonmonitoring.cz, na

zakladé piedem definovaného lexikalniho filtru)

Europoslanci: At’ Kanada zrusi Cechiim viza

9.3.2011 Lidové noviny str.04 Domov
¢tk

STRASBURK/BRUSEL Evropsky parlament piijal prohlaseni, které kritizuje
predlofiské obnoveni viz pro Cechy ze strany Kanady a vyzyva Evropskou unii k
veétsimu tlaku na Ottawu. Usneseni zdUraziuje, ze v ptipad¢, ze situace nebude brzy
vyfeSena, lze o¢ekavat odvetna opatieni ze strany EU. Nékolik ¢eskych europoslancti
viak usneseni odmitlo podepsat. Kanada obnovila vizovou povinnost pro Cechy
jednostranné v 1ét€ 2009. Z Bruselu sice zaznivaji vyzvy volajici po navratu k
bezvizovému styku, Zadna protiopatfeni ale piijata nebyla.

,Evropsky parlament (...) zdiirazituje, ze pokud nebude otazka porusovani
mechanismu vzajemnosti v oblasti viz brzy vyfeSena, Ize o¢ekavat odpovidajici odvetna
opatieni ze strany EU,* uvadi se v prohlaseni, které bylo pfijato poté, co jej podepsala
vice neZ polovina zakonodarctl. ,,Je to vyrazny Gspéch pro CR,* fekla europoslankyné
Zuzana Roithova (KDU-CSL). Ostie kritizovala eurokomisaiku Cecilii
Malmstromovou, pod kterou viza spadaji. Komisaika by mohla pfijit s navrhy na
protiopatieni, avSak k ni¢emu takovému nepfistoupila. ,,Je jako zdba na prameni, fekla
Roithova.

Jednim z ¢eskych poslanct, kteti prohlaseni nepodepsali, byl i Richard Falbr
(CSSD). ,,Nevim, pro¢ bychom méli vyzadovat solidaritu, kdyz jsme se sami solidarng
v minulosti v EU nechovali,* vysvétlil. Jako ptiklad zminil tfeba postup CR pii boji o
zruSeni viz do USA. Tehdy Praha uzaviela s Americany dvoustranné memorandum, byt
Evropska komise chtéla postupovat jednotné.



101

Priloha &. 5 : Ukazka prispévku, informujicich o ruseni jednoho ze sidel EP ve
Strasburku (zdroj: Newtonmonitoring.cz, na zakladé pfedem

definovaného lexikalniho filtru)

ver w

Europoslanci chtéji Setfit, "zredukuji" Strasburk
9.3.2011 aktualne.cz str.00 Evropa - Zahranici
Zahrani¢i, CTK

Jedno zasedani europarlamentu ve Strasburku stoji ptil miliardy korun

Strasburk/Brusel - Europoslanci se rozhodli $etiit. Ve sttedu odhlasovali, Ze p¥isti dva
roky omezi své ptisobeni ve Strasburku.

Jde sice jen o mirné zmény, kdy se dvé ptivodné oddélen¢ planovana fijnova zasedani
slouci do jednoho, avSak i to by pry mélo uspofit v pfepoctu az stovky milionli korun.

Navic to mlze podpofit zastance nazoru, ze Strasburské sidlo parlamentu by se mélo
zrusit uplné.

Europoslanci zasedaji v Bruselu a ve Strasburku, k tomu ma parlament administrativni
zazemi jest¢ v Lucemburku. Podle unijnich smluv - hlavné€ na pfani PatiZe - musi byt
nejméné 12 plendrnich zasedani uskutecnéno ve Strasburku. #box1

Kwvili tomu se musi stovky ufedniki letadly, auty ¢i vlaky slozité, draze a navic s
dopady na Zivotni prostfedi pravidelné pfesouvat.

Kromé vice nez 750 poslancili na jednani jezdi stovky asistentd, pfekladatelli i mnoZstvi
dalSich ufednikd.
ZruSime Strasburk?

O "zruSeni" Strasburku se mluvi uz dlouho. Pteje si ho i mnozZstvi europoslanct.
Pravidelné se objevuji vyzvy v tomto sméru, ale vzdy narazi na odpor Francouzi.

Umisténi zakonodarného sboru do Strasburku, ktery lezi na hranicich Francie a
Némecka, bylo chapano jako ur¢ity symbol povalecného sblizeni v Evropé.

JenZe podle kritikt uz tento symbolicky prvek vyprchal. V§ude mozné se - jak tvrdi
oponenti Francie - nyni navic Setii, jen v tomto pfipadé se zbyte¢né plytva penézi.

"Evropsky parlament kazdy rok vyhodi z okna asi 200 aZ 250 miliont eur, aby mohl
dvanéctkrat zasedat ve Strasburku," uvedli v prohlaseni europoslanci ODS. "Podafilo se
nam ted’ alespon usettit danovym poplatnikiim ptl miliardy korun - pfesné tolik totiz
jeden piesun do Strasburku stoji."
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Piiloha €. 6: Ukazka prispévkii, informujicich o Spatné dochazce europoslanci
(zdroj: Newtonmonitoring.cz na zakladé predem definovaného

lexikalniho filtru)

Desitky europoslancu si jezdi na zasedani jen pro prispévky, pak mizi
9.3.2011 zpravy.iDNES.cz str. 00 Zpravy /Zahranicni
iDNES.cz, Iveta Polochova, CTK

Spanélsky denik El Mundo otiskl fotografie europoslanc, kteii si do sidla Evropského
parlamentu pfijeli pro 304 eur, tedy asi 7 300 korun, které dostavaji za i€ast na
zasedani. Okamzité poté odjeli na vikend. Podobnou praxi pry praktikuje kolem 60
zakonodarct predevsim z Francie a vychodni Evropy.

Na fotografiich nicméné neni zachycen zadny z Cechl, ale pouze Polaci a poslanci za
zépadni Evropy. Fotografie v Bruselu, Strasburku a na letistich a nadrazich celé
Evropské unie poftidila ve spolupraci s britskymi bulvarnimi fotografy britska
euroskepticka europoslankyné Nikki Sinclairova.

Na soucasné praxi, kdy se zdkonodarci do parlamentu pfijedou rdno jen zapsat, aby
ziskali ptispévek za Gcast na zasedani, parlament nicméné odmité cokoliv ménit. "Tato
praxe je zcela v souladu s pravidly. Jen politické strany mohou své zadkonodarce
presvédcit, aby se nezapisovali, pokud nepracuji," fekl listu EIl Mundo mluvci
Evropského parlamentu. Mame toho moc, hdji se politici

Na fotkach se mimo jiné objevuji britsky konzervativni europoslanec Robert Sturdy,
labourista Peter Skinner, polsky socialista Adam Gierek ¢i ¢lenka polské Obcanské
platformy Jolanta Hibnerova.

"Chyceni" poslanci ov§em vesmés odmitaji, Ze by se néjak provinili. "Na zasedani se
zapisuji, protoze délam svoji praci. Jako mistoptedseda vyboru, ktery ma na starosti
mezinarodni obchod, toho mam opravdu moc," fekl Sturdy, ktery by se pry jinak
obtizn¢ dostaval domt, pokud by ziistal i na zasedani.

Skinner zase tvrdi, Ze pracuje 1 Sest dni v tydnu a Casto prave v sidle unijnich instituci.
Nesmi vSak zapominat ani na kontakt s voli¢i. "Mou hlavni povinnosti je reprezentovat
obcany v jiznim Walesu, coz je samoziejme nejlepsi piimo z o¢i do oc¢i," uvedl.
Zastupci polskych europoslancti si vystacili s tvrzenim, ze nejde o poruseni pravidel.

Strasburk, Francie



