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Posudek

Autorka si pro svou diplomovou praci zvolila téma marketingového planovani v informaéni a zpravodajské
agentufe, pficemZ se (pfi ziejmé znalosti daného prostfedi) soustfedila zejména na ptipadovou studii
marketingového planu Ceské informatni agentury (CIA).

Jiz znazvu tématu prace je ziejmé, ze se jednd spiSe o text zaméfeny spiSe na praktickou aplikaci teorie
marketingu nez na teoretické aspekty marketingového plénovém’ Nicméné i takto konkrétné zaméfené prace
vyvq]e odvétvi a znalosti hlavnich marketingovych smérti v ném. Informacni a zpravodajské agentury, Jakou je

i CIA, je jisté mozno povaZovat za relevantni piipadové studie pro obor informaéni zamé&Feni studia na UISK
FF UK.

V prvni kapitole se autorka vénuje teorii marketingového planovani a to jeho internim i externim faktorim. Je
ziejmé, Ze kvalitni planovani musi byt zaloZeno na kvalitni analyze prostfedi, v kterém se dana spole¢nost
pohybuje, proto autorka popisuje metody analyzy vnéjsiho i1 vnitiniho podnikatelského prostiedi. Prestoze
autorka zmifuje hlavni- proudy marketingové teorie v oblasti analyz podnikatelské¢ho prostfedi, je ponékud
Skoda, Ze se v vodni ¢asti nevénovala vice SirSimu kontextu marketingu jako takového a 7e se napiiklad
nepokusila vice prozkoumat to, jakym zpiisobem ovliviiuje rychly rozvoj informaénich technologii a internetu
zabéhnuté postupy marketingovych analyz.

V dalsi &asti se jiz prace soustfedi na pripadovou studii CIA — je moZno konstatovat, Ze autorka se (jak jiz bylo
naznaceno) velmi dobfe orientuje v prostiedi této agentury a je velmi dobie schopna popsat historii této
spolecnosti, jeji klienty, informacni zdroje, produkty i technické zazemi. Jedna se o zajimavé informace — je
mozna jen trochu otazkou, zda nestacilo jen prilozit reklamni prospekt této spoleénosti a tim uSetfit vétsi poCet
stranek prace. Napt. popis klientii spoleSnosti sice miize napomoci predstavé o praci CIA, ale pro ugely
diplomové prace je az priliS podrobny. Podstatnou ¢ast této kapitoly by tedy bylo 1épe uvést jen jako pfilohu
préce.
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Mnohem prinosnéjsi je pak tfeti kapitola prace, ktera je de facto podrobnou podkladovou analyzou pro
marketingovy plan CIA. Je ziejmé, e autorka pracuje jiz del3i &as v CIA a je tak zietelné, ze ma velmi dobry
piehled o situaci v celém trznim segmentu informacnich a zpravodajskych agentur. Je mozno fici, Ze autorka
velmi korektné a systematicky aplikuje principy analyz podnikatelského prostiedi, jak je v teoretické roviné
charakterizovala v Gvodni ¢asti prace. Své analyzy pfihodn€ doplituje mnoZstvim ilustrativnich grafii a tabulek,
které napomahaji pochopeni vysledkd jednotlivych analytickych metod. V navaznosti na tuto analyzu
formuluje autorka sva doporu¢eni pro CIA a bylo by zajimavé, kdyby autorka mohla informovat, nakolik je
vedeni CIA seznameno s témito doporuenimi a jaky je jejich nazor na né.

V zavéru prace pak jiz autorka jen velmi zobectiuje zavery své analyzy a zdlraziuje vyznam marketingového
planovani pro malé a stiedni spolecnosti. V této souvislosti si dovoluji poznamenat, Ze by (s ohledem na to, Ze
se nejednd jen o marketingovou analyzu, ale predevs$im o diplomovou praci) bylo vhodné, kdyby se autorka
byvala pokusila o explicitni naznak vazby zavérti své prace na studijni obory na UISK FF UK. Po formalni
strance je pak prace velmi kvalitn€ zpracovana, véetné uvedeni prislusnych bibliografickych udaju.

Celkové tedy konstatuji, Ze prace spliinje standard kladeny na diplomovou prici, oviem vzhledem k tomu,
Zze v mnohém sklouzava k ¢isté marketingové analyze, bez explicitné vyjadiené vazby na studijni obory na
UISK FF UK, doporuéuji ji k obhajob& s hodnocenim ,,velmi dobie®. Pokud viak bude autorka schopna pi
obhajobg zdiivodnit, v Sem tato vazba na informaéni védu (ptipadné na jiné studijni obory na UISK FF UK)
spociva a v idealnim pfipadé téZ rozvede, jaky vliv ma prudky rozvoj informacnich technologii a zejména
internetu na marketingové planovani zpravodajskych agentur, doporucil bych hodnoceni ,,vyborné«.
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