Posudek diplomové prace Marie Lukacové

»Produktor a recipient v reklamni komunikaci*

Diplomova prace Marie LukaCové je vénovana problematice reklamy, tedy
tématu, na néz se v posledni dob¢é zaméiuje pomérné zna¢na odborna pozornost, a to
z riznych hledisek. Proto je dulezité hned v uvodu posudku uvést, jaké aspekty nova
prace do uz probirané¢ho okruhu otazek vnasi a ¢im piispiva k obohaceni dosavadnich
pohledt. Celkové je mozno fici, ze piedlozenou praci charakterizuje a) sledovani celého
procesu tvorby reklamy s pfihlédnutim k vliviim rozsahlého komplexu faktort, které se
zde uplatiiuji; b) propojeni praktickych zkusenosti z ¢innosti v oblasti reklamni
komunikace s teoretickymi poznatky; c) korekce nékterych tradovanych tvrzeni a
nepfesnych oznaceni, jez se objevuji v dosavadni literatuie predmeétu.

Diplomova préce se sklada z Casti teoretické a ze znacné rozsahlejsi ¢asti pojaté
prakticky a materidlové. V teoretické ¢asti autorka nejprve podava — s opfenim o
dosavadni relevantni odborné vyklady — obecnou klasifikaci subjektii v komunikaci.
Zde je mozno se zeptat, zda jako vychodisko pro analyzu reklamni komunikace postaci
rozliSeni dvou zakladnich subjektl a zda by bylo mozno vyuzit i dalsi subjekty, s nimiz
operuje vyuzity model Aleny Macurové. Dalsi teoretické kapitola je vénovana velmi
dalezité otazce funkci reklamy (a také pozice reklamniho stylu). Je uzitecné, ze vyklad
piihlizi nejen k ndzorim jazykovédci, ale také k minénim odbornik(i na marketing;

z toho pak vyplyva odstinéni funkci reklamy ve vztahu k ,,zivotnimu cyklu*
propagovaného vyrobku.

Hlavni partie prace se soustfed’uji na rtizné aspekty reklamni komunikace a tvorby
reklamnich textl. Na zaklad¢ praktickych zkuSenosti autorka dikladn€ popisuje
postupné utvareni podoby reklamniho textu, na jehoz pocatku stoji pozadavek
zadavatele, a probira vlivy riznych subjektl a riznych kontextt, které se na procesu
vzniku reklamy podileji. Ocenit je tieba komplexnost popisu, projevujici se zvlasté
v souvislosti s pozici cilové skupiny (adresata) reklamy (motivace cilovych skupin,
klasifikace potteb). UziteCny doplnék této ¢asti prace piedstavuje vysvétleni
terminologie uzivané v reklamnich agenturach, resp. slangu pracovnikl téchto agentur.
Ptitom jsou korigovany nékteré tradované nepiesnosti. Vysvétleni doprovazi pomérné

bohatéd exemplifikace.



Posledni dva oddily prace jsou vénovany rozboru konkrétnich reklamnich texta
z hlediska jazykového, ale také obecnéji kulturniho a socidlniho. Tyto partie obsahuji
fadu zajimavych poznatkti a posttehi, n€kdy ovSem jde hlavné€ o urcitou kasuistiku,
tedy vyklad jednotlivych pozoruhodnych ptipadt. Zvlast podnétny ptitom je popis
zmeén tzv. claimi jednotlivych mobilnich operatorti v souvislosti s plisobenim
konkurence a ménici se situaci na trhu. Naproti tomu tivahy o muzskych a zenskych
rolich v reklaméch spiSe jen shrnuji uz formulovana pozorovani. Pozornost si ovsem
zaslouzi nasledujici kapitolky, jez na zakladé bohatého materialu dokladaji vliv
prekladd na podobu reklam a riizna specifika reklamni ¢estiny, ktera ptisobi i na
kazdodenni vyjadifovani ¢eskych mluvcich. (K tomu jen mala poznamka: zavedeni a
prosazeni eufemické fraze mit své dny ziejmé souvisi s mechanickymi pieklady z cizich
jazyku, nejspis z némciny.)

Diplomova prace byla pfipravena peclive (srov. téz pfilohy) a je napsana
kultivovang, 1 kdyz se autorka obCas neubrénila uréitym povSechnym tvrzenim
(,,Nejveétsim inspiracnim zdrojem kreativnich tyma reklamnich agentur je sdm Zivot, tak
jak se s nim vSichni denné setkdvame* — s. 47, apod.).

Diplomova prace Marie Lukacové splituje pozadavky, které jsou na tyto prace

kladeny. Doporucuji ji proto k obhajob¢.
Navrhované hodnoceni: vyborn¢ — velmi dobie (podle obhajoby)
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