Posudek diplomové prace Marie Lukacové
Produktor a recipient v reklamni komunikaci

Marie Lukacové se v predlozené praci zabyva tématem dlouhodobé aktualnim,
totiz reklamni komunikaci. Od jinych diplomovych ¢i bakalaiskych praci s podobnym
tématem Se odliSuje dvéma rysy: zaméfenim na cely proces reklamni komunikace,
nikoli pouze na reklamni text a jeho vystavbu, a sklonem k mirn¢ odleh¢enému,
popularizujicimu zpracovani (srov. napft. titulky Kdo je nas klient?, Proc to vSechno
delame? Jak se mluvi vreklamnich agenturdach, Zména claimu, kdyz se napoprvé
nepovede). Neminim tuto poznamku jako kritiku: text vyhovuje pozadavkiim, které na
diplomové prace a odborné prace tohoto typu obecné klademe, autorka v ném prokazala
dobrou znalost dané problematiky, orientaci v zédkladni odborné literatuie 1 zkuSenosti
Z praxe.

K orientaci v odborné literatuie je ov§em potiecba poznamenat, Ze nevyuziva vsech
moznosti, které ji i jen domaci odborna produkce nabizi. Napi. v subkapitole 8.1.1 se
zabyva Stereotypy V zobrazovani muzskych a Zenskych roli v reklame, ale pracuje v ni
pouze s Toscanim a Tannenovou a pfipomina Srpovou; piitom v r. 2006 vydalo nakl.
Karolinum specializovanou monografii O. Komarkové Genderoveé stereotypy
V reklamnich textech. Uzite¢né by pro autorku mohly byt i dalsi prace z poslednich let,
napt. D. Zitkové, L. Nejezchlebové a jinych.

Prace je ¢lenéna — pomineme-li uvod a zavér — do sedmi kapitol. Prvni dvé jsou
teoretické; diplomantka v nich probira zakladni pojmy, pfedev§im subjekty v reklamni
komunikaci (neodkazuje ale napf. na existujici prace o subjektech primarnich a
sekundarnich v reklame) a funkce reklamy (v kapitole vénované funkcim ptipomina
pojeti obvykla v domaci stylistice i v teorii marketingové komunikace, ale nezamysli se
dukladnéji nad jejich vztahem).

V dalSich péti kapitolach se autorka zabyva riznymi strankami a fazemi reklamni
komunikace, od zadani ptfes tvorbu k recepci. Dotykd se pfitom fady dil¢ich témat,
vétSinou vSak zUstava u prezentace zdkladnich faktl a tvrzeni, popf. jejich dokladani
piiklady z praxe — dobfe volenymi a komentovanymi, ale zpravidla bez hlubsi analyzy.
Jeji text plsobi jako piehledné a pfistupné uvedeni do problematiky reklamni
komunikace, s fadou zajimavych dil¢ich postiehii a konkrétnich prikladu.

Po formalni strance je pfedlozend prace na dobré urovni, je psana kultivovanym
jazykem. M. Lukacova prokazala, ze je schopna pracovat odborn¢€ v oboru; jeji text
odpovida, jak jsem uvedl na zacatku, pozadavkim kladenym na diplomové préce,
doporucuji ho k obhajob¢ a navrhuji hodnoceni velmi dobie.
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