SHRNUTI

Diplomova prace s nazvem Produktor a recipient v reklamni komunikaci se zabyva
komunika¢nimi €initeli v reklamé, zvlasté rolemi produktora, adresata a recipienta, ktefi maji
na podobu reklamnich komunikath zéasadni vliv. Prace sleduje proces vzniku reklamy,
seznamuje se zdkladnim slovnikem, ktery se pouziva v reklamnich agenturach, a vysvétluje,
pro¢ je dulezité rozliSovat mezi jednotlivymi ¢astmi textu (headline, copy, claim), i kdyz je
nutné, aby byly ve vzajemném souladu. Zvlastni pozornost je pak vénovana claimu a vlivu

reklamy na jazyk a mluvu recipientt.



