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POSUDEK MAGISTERSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocéitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridatu katedry.

Typ posudku (,kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [] Posudek oponenta [X]

Autor/ka prace
Piijmeni a jméno: Studencova Andrea
Nazev prace: Casopisy pro Zeny dnes: vykladni skiiii konzumerismu
Autor/ka posudku
Pfijmeni a jméno: PhDr. Denisa Kasl Kollmannova
Pracovisté: FSV UK, katedra marketingové komunikace a PR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zaktizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ | [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na skale 1 —2 -3 -4 —5—6 — 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témer nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3

2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji

2.3 | Uroven zpracovani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu

2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metod pfiméteny cili

N(WWw|N

2.5 | Puvodnost prace, ptinos prace k rozvoji oboru

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte ¢islici na §kale 1 —2—-3 -4 -5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témét nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Logiénost struktury prace, podlozenost zavéri 3
3.2 | Zvladnuti terminologie oboru 2
3.3 | Funk¢nost, uroven, pfiméfenost poznamkového aparatu 2
3.4 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)




3.5 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.6 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka iprava 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
puvodnost tématu a zaveri apod.)

Autorka si zvolila zajimavé a atraktivni téma, jez znaéné piesahuje oblast medialnich studii smérem

k marketingové komunikaci a PR. Jedna se o téma vysoce aktualni a v ¢eskych podminkach stale nepfili§
zkoumané (Kadlecova, Ko¢ova, Tejkalova ad.). V oblasti teoretické, ktera je velmi dobie podepiena literaturou,
vSak autorka vychazi pfedevsim ze zdzemi medidlnich a kulturalnich studii, vzhledem k interdisciplinarité tématu
bych vsak jest¢ doplnila n¢kolik tituli a pojmt z oblasti MKPR. Autorka objevuje zajimavé souvislosti, které by
pti dal$i praci staly za doplnéni (napt. green marketing (s. 23), cause related marketing kap. 3.3.1.7 ad., prosumer
s. 22, celebritizace - Rojek ad.).

Jak sama autorka v zavéru poznamenava, otazkou ziistava zvolend metoda vyzkumu. Pro téely magisterské
diplomové prace poskytuje dostatecnou a vhodnou oporu, avSak vzhledem ke komplexnosti tématu by pti dalsi
védecké praci bylo vhodné kvalitativni zkoumani prohloubit (napft. analyza ideologie, Thompson ad.). Vzhledem
k §iti zabéru nékteré momenty analyzy pusobi efektng, av§ak mohly by byt 1épe argumentaéné podlozené;
vyzkumné piedpoklady (s.35) jsou pon¢kud obecné. Napft. velmi zajimavy postieh ideologie daru, kult znacek ¢i
prezentace mody jako vyssi kulturni mody jsou spise naznaceny, ackoliv by mohly byt detailn€ rozpracovany

S pomoci mnoha tituld literatury z oblasti brand managementu, marketingu luxusniho zbozi ¢i kulturni
antropologie. Autorka vyuziva hojné Gillese Lipovetskeho, je vSak dobré poznamenat, Ze v tomto piipad¢ se
jedna nikoliv o nalezeni shody, ale o definici kruhem - Lipovetsky casopis Elle casto vyuziva jako zdroj svych
napadu.

Piestoze se tedy autorka oteviené hlasi ke kritickému pfistupu, praci by prospéla vétsi vyvazenost. Nejsem si
jista, zda tkolem vyzkumné otazky €. 1 bylo také zodpovedét ¢asto kladenou otazku, zda lze v modnich
Casopisech poznat tzv. "PR ¢lanek" (text iniciovany profesionaly PR) od advertorialu a redakéniho textu, popf.
jaké vsechny texty byly zafazeny pod pojem redakéni ¢lanek. K vétsi prehlednosti by mozna ptispéla kvalitni
obrazova pfiloha s vyznacenim hlavnich znakli pfimo v textu na strance Casopisu.

Zavérem lze vSak shrnout, ze autorka si vybrala téma nejednoduché a k jeho prozkoumani pfistoupila s odbornou
poctivosti a snahou o maximalni zasazeni do SirSiho kontextu. Prace spliiuje ve vSech ohledech naroky, kladené
na magisterskou diplomovou praci. Pfi dobré obhajobé¢ ji proto hodnotim jako vybornou.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

5.1 Jaké vsechny texty byly zafazeny pod pojem redakéni ¢lanek? Byly tam i ¢lanky ze stran oznacenych jako
Elle promotion, Specidlni pfiloha apod.?

5.2 Lze podle vas v modnich ¢asopisech poznat tzv. "PR ¢lanek" (text iniciovany profesionaly PR) od
advertorialu a redak¢niho textu? Na jakém zakladé 1ze "skrytou reklamu" poznat, a je-li v ¢asopisech
obsazena, pro¢ podle vas neni de facto trestana, je-li de iure nelegalni?

5.3 Jaké priniky PR do redakénich obsahil byste jesté nalezla (napft. u "odbornikd", str. 55)?

5.4

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocen)
vyborné DX — velmi dobi'e [ | — dobie [ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN({

Datum: .........ccooiiiiiinn Podpis: c.oviiiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu katedry!




