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Anotace

Diplomova prace zaméfend na filmové reklamy zlinskych ateliéra ve tficatych
letech 20. stoleti podava uceleny piehled historie, vyvoje a funkce reklamy ve firm¢ Bata
az k zlinskému propaga¢nimu filmu. Ten se utvafel v ndvaznosti na vyvoj zvukoveho
filmu, jenz se jako jeden z prvnich objevil v Pafizi. Pravé tam ve stejné dobé pobyval
Bohuslav Martint (8. 12. 1890 — 28. 8. 1959), ktery slozil v roce 1935 hudbu k reklamé
pro firmu Bat’a Strevicek. Snimek je zafazen do dobového kontextu filmového primyslu,
zvukového filmu a filmovych reklam. Cilem ptedkladaného textu je podrobn¢ analyzovat
hudebni slozku propaga¢niho filmu Stevicek a srovnat jej se Sesti dalSimi zlinskymi
reklamami. Pro porovndni téchto snimk bylo nezbytné nastudovat funkci zvukové
dramaturgie ve filmu (reklam¢) a zabyvat se danymi zvukovymi prostfedky a jejich
pomérem ve zlinskych propagacnich filmech. Vysledkem prace je srovnat vyuziti téchto
prosttedkli a korespondenci obrazu a hudby v batovskych reklamach se zfetelem
na Strevicek. Na tomto propagac¢nim filmu bylo na zdklad¢ studia autografu a dvou
obrazovych verzi se zvukem poukdzédno na fadu novych poznatkli, jako jsou urceni
postupu prace pii komponovani hudby k filmu ¢i objeveni zna¢nych nesrovnalosti

ve Finale [Finale] skladby.
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Anotation

The Diploma paper, which is focused on advertisements of Studio Zlin in the
1930’s, gives a coherent review of history, development and the role of advertisement
in the Bat'a company and reaches as far as the promotional motion picture in Zlin. It was
being formed in continuity with the development of sound motion picture, which appeared,
as one of the first, in Paris. This is where Bohuslav Martini (8 December 1890 —
28 August 1959), who composed advertisement music Strevicek (The Lady’s shoe) for the
Bat'a company in 1935, stayed at the time. The motion picture is classed with the period
context of the film industry, sound motion picture and film advertisements. The goal of the
presented text is to analyze in detail the music component of the promotional film
Strevicek and to compare it with the other six Zlin advertisements. It was necessary,
in order to compare these films, to study the function of sound dramaturgy in film
(advertisement) and to deal with existing sound instruments and their proportions
in promotional films in Zlin. The result of the work is the comparison of the use of these
instruments and the correspondence of sound and picture in Bata advertisements
in consideration of Strevicek. Many new findings, such as specification of the work process
during the composition of motion picture music or the discovery of considerable
inconsistence in the Finale [Finale] of the composition, were pointed out in this

promotional film thanks to the research of the autograph and the two picture versions.

Key words

Advertisement, motion picture, promotional film, sound dramaturgy, Bohuslav

Martint, Strevicek (The Lady’s shoe).
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Uvod

Filmova reklama byla jednou z mnoha uzitych propaga¢nich forem firmy Bat’a, jez
neméla v Ceskoslovensku ve své dob& konkurenci. Za touto skuteénosti stala nejen
reklamni strategie, organizacni struktura firmy, ale piedev§im dostupné prostiedky,
na zakladé kterych bylo mozné vyuzivat nejmodernéjSich reklamnich druhti, techniky
a oslovovat pro spolupraci nejlepsi ceskoslovenské autory.

Diplomova prace soustfedéna na zlinské filmové reklamy tficatych let 20. stoleti,
zejména na propagacni film Stievicek (H. 239), je rozdélena do ti{ &asti, z nichZ prvni dvé
jsou zvlasté dualezité pro celkové zaclenéni Strevicku do dobového kontextu: pokusi se
uvest, za jakych okolnosti reklama na Batovy zavody vznikla, co ji pfedchazelo a jakou
roli hrala ve filmové tvorbé Bohuslava Martinti.

Prvni kapitola seznami ¢tenéfe s jednotlivymi druhy propagace a jejich vyuzitim
ve firm¢ Bat'a. Budeme se zabyvat otdzkou, jak vypadala ¢eskoslovenska filmova reklama
na samém zaCitku a ¢im se odliSovala od batovskych propagacnich filmid. Zaroveil
nastinime pocatky a vyvoj filmovych ateliéri ve Zling, kde byly ve tficatych letech tyto
reklamni snimky spole¢né s propagacnimi, dokumentarnimi, nau¢nymi ¢i reportaznimi
filmy nataceny. Pro historii zlinskych ateliérti byl zdsadni rok 1934, kdy do Zlina pftisla
trojice filmaiti Elmar Klos, Alexander Hackenschmied a Ladislav Kolda. Pravé ta o rok
pozdéji natoCila reklamni reportaz Strevicek, K niz zkomponoval hudbu Bohuslav Martin.
Ve své dob¢ bylo znamo, Ze firma Bata pro tvorbu svych propagacnich filml oslovovala
nejen vyznamné reziséry, stfihace, ale i herce, herecky a v neposledni fad¢ také hudebni
skladatele. Pravé Martinii se fadi k pfednim osobnostem, jez se na zlinskych reklamach
podilely a zaroven utvarely tzv. zlinsky reklamni styl. Informace o tom, jak tento styl
vypadal a kteti skladatelé se na ném podileli, pfinasi zavér prvni kapitoly.

Ve druhé casti textu piibliZime Bohuslava Martinti jako prileZitostného skladatele
filmové hudby. Kapitola poukaZe na postaveni zvukového filmu v Patizi, kde ve tficatych
letech komponovala filmovou hudbu fada skladatelt a kde v té dobé Martinti Zil. Pokusime
se vyfesit otazku, do jaké miry byl Martini témito skladateli ovlivnén a zda v Pafizi

ziskéaval néjaké zakazky na filmovou hudbu. Cilem druhé kapitoly je zjistit, jaké zkuSenosti

! Pismeno H oznaluje pofadi skladeb v souborném katalagu d&l Bohuslava Martinéi. Viz HALBREICH,
Harry. Bohuslav Martinii : Werkverzeichnis und Biographie. 2007.
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mél Martinti s komponovanim hudby k filmu a pro¢ byla skladateli zakazka pro firmu Bat'a
vlastné nabidnuta. Zavér druhé casti prace poukdze na situaci zvukového filmu
v Ceskoslovensku a jednotlivé autory filmové hudby.

Zaverecnd kapitola je vlastnim jadrem prace. V prvni ¢asti se nejprve pokusime
objasnit, co znamenal piichod zvukového filmu do oblasti propagace obecné, do jaké miry
zvukovy film s reklamou souvisel a jakych zvukovych prostfedka film (reklama)
vyuzivaly. Kapitola se opird o nastudovani problematiky zvukové dramaturgie a zejména
o dobrou znalost jednotlivych zlinskych i ostatnich filmovych reklam tiicatych let. Druha
Cast treti kapitoly se bude vénovat sedmi historicky vyznamnym bat'ovskym reklamam.
Jsou to snimky Novd pisert, Dychej zhluboka a Stievicek (vSechny z roku 1935), Podzimni
rozmary (1936), Silnice zpiva, Vyndsime Moranu (oba z roku 1937) a Prace jako pisnicka
(1938). Na téchto konkrétnich ptikladech si ukdzeme, jakym zpiisobem a v jakém poméru
pracovaly zlinské reklamy s jednotlivymi slozkami zvukové dramaturgie: v jaké mife
vyuzivaly hudbu ¢i slovo, o jaky typ hudby se nejcastéji jednalo a co z toho vyplyva. Vedle
toho si budeme vSimat ndmétovych a hudebnich odliSnosti jednotlivych propagacnich
snimkid. Hlavnim cilem prace je zjistit, do jaké miry se StFevicek odliSoval nejen od
dobovych ¢eskoslovenskych reklam, ale pfedevsim od téch zlinskych — zda byla hudba
Martinti na rozdil od dalSich analyzovanych snimkii né¢im specificka a jakych konkrétnich
postupti pti sklddani reklamni hudby skladatel vyuzil.

Zplsobl jak analyzovat vztah hudby a obrazu je n€kolik a neexistuje pro né
jednotné pravidlo. Z tohoto divodu byla zvolena popisna metoda, ktera je nejvhodné&jsi pro
charakteristiku vztahu obrazu a hudby. Analyza Strevicku pak bude zamyslenim se nad
problematikou zvukové dramaturgie ve filmu, potazmo vztahu hudby a obrazu v daném
snimku.

Ptilohovy material diplomové prace obsahuje fotografie zlinskych ateliérii, ukazku
tisténé reklamy firmy Bat’a, filmografickou tabulku nato¢enych snimkid pro firmu Bata
v letech 1928-1945, dopis Charlotty Martint, kopii autografu StFevicku® a piilohy na CD.
Kromé¢ digitalni podoby autografu jsou to i jednotlivé reklamni filmy vcéetné dvou verzi
Strevicku. Jmenované piilohy pfispivaji k lepsi orientaci a pochopeni podstaty daného

tématu.

? Jedna se o vytisténou kopii zdigitalizovaného autografu, ktery je ulozen na CD.
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Stav badani

Predkladana prace je rozdé€lena do tii tematickych blokt. Proto bylo nezbytné fadné
shromdazdit, utfidit a nastudovat jednotlivé prameny a literaturu tykajici se jak samotné
reklamy, firmy Bata, zlinskych ateliért, tak i zvukového filmu, zvukové dramaturgie
a Vv neposledni fad¢ skladatele Bohuslava Martint.

Obecnych studii o vyvoji a historii ¢eské reklamy je mnoho. Pfi tvorbé prvni
kapitoly zaméfené na propagaci ve firm¢ Bat’a a historii zlinskych ateliérti jsme se mohli
opfit o né€kolik odbornych publikaci a casopiseckych stati. Vzhledem k nepiebernému
mnozstvi uvedeme jen ty podstatné pro nasi praci. V prvé fadé to je kniha Jana Brabce
o jednotlivych druzich a formach reklamy s nazvem Reklama a jeji technika® a publikace
Jitky Vysekalové a Jittho Mikese Reklama : jak délat reklamu.* O pivodu a typech
reklamy pojednava kniha Zlaté casy ceské reklamy,” ktera obsahuje barevné piiklady
reklamy. Konkrétni ukazky propagace firmy Bat'a pak nalezneme v dobovych periodikach
bylo commercial, které najdeme v The New Grove Dictionary of Music and Musicians
(dale jen NGD).®

O firm¢ Bat’a, jejim vyvoji a jednotlivych strategiich se mizeme docist v knize
Ze Zlina do svéta — pribéh Tomase Bati® a v bakala¥ské praci Sarky Grmanové Propagace
spolecnosti Bata, historie a soucasnost'® napsané na Ustavu reklamni fotografie a grafiky
Fakulty multimedialnich studii Univerzity ToméasSe Bati ve Zliné. Na Masarykové
univerzit¢ v Bmé& vySel Shornik praci Filozofické fakulty Brnénské univerzity :
Kinematografie a mésto : studie z dejin lokalni filmové kultury. Kapitola Petra Szczepanika

s ndzvem Medialni vystavba , idedalniho primyslového mésta* s podtitulem Sit' médii

¥ BRABEC, Jan. Reklama a jeji technika. 1946.

*VYSEKALOVA, Jitka — MIKES, Jiti. Reklama : jak délat reklamu. 2003.

> VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské reklamy. 1999.

® Noviny vychazely v Praze v letech 1926-1945.

" Casopis spolupracovniki firmy Bat'a. Vychazel v letech 1921-1942.

8 STILWELL, Robynn J. Commercial. NGD. 2001, s. 172-173.

9 POKLUDA, Zden&k. Ze Zlina do svéta — piibéh Tomdse Bati. 2004.

19 GRMANOVA, Sarka. Propagace spolecnosti Bata, historie a soucasnost. 2007.
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V Batové Zliné 30. ler™ je vystiznym piehledem o této firmé, jejim chodu, pracovnicich
apod. Dalsi cenné prameny k historii mésta Zlina a firmy Bat’a jsou ulozeny ve zlinské
pobocce Moravského zemského archivu Brno (dale jen MZA).12

Zdrojem informaci tykajicich se zlinskych ateliér jsou vzpominky Elmara Klose
otisténé ve spisu Historie gottwaldovského filmového studia v pohledu pamétnikii, ocima
soucasnikii a v dokumentech.’* Klos shrnul historii zlinskych ateliérii i v ¢lanku Film
ve Zliné publikovaném v mési¢niku pro filmovou kulturu Film a doba v roce 1966.%
StéZejnimi spisy zabyvajicimi se zlinskymi ateliéry a piedevsim zlinskou filmovou
vyrobou jsou diserta¢ni prace Jifiho Stejskala Zlinska filmova vyroba : vznik a ¢innost do
roku 1945% a diplomova prace Katetfiny Hlouchové Filmova reklama firmy Bata do roku
1938.1% Oba tituly se podrobné vénuji propagaci ve firm¢ Bata od samych poc¢atkl az po
filmovou reklamu, pficemz poukazuji na jednotlivé propagacni filmy. I pfesto, ze druha
jmenovana prace byla napsina na Ustavu hudebni védy Filozofické fakulty Masarykovy

univerzity v Brng,"’

nezabyva se problematikou zvukové dramaturgie v reklamé.

Pro druhou cast prace zamétenou na zvukovy film a skladatele filmové hudby se
hlavnim zdrojem poznani stala kniha Ceskd filmova hudba Antonina Matznera a Jifiho
Pilky.'® Ta prinasi uceleny pohled na vyvoj eské filmové hudby od némého filmu aZ po
jednotlivé autory filmové hudby u nas. Dal$im stéZejnim spisem je prace Antonina

Navratila Cesty k pravde ¢i Izi s podtitulem 70 let ceskoslovenského dokumentdrniho

filmu.”® Kapitola Filmové mladi ve sluzbdch krdle bot je vénovana filmovému primyslu

11 §7CZEPANIK, Petr. Medialni vystavba ,.idealniho primyslového mésta“ : Sit' médii v Batové Zling 30.
let. Sbornik praci Filozofické fakulty Brnénské univerzity : Kinematografie a mésto : studie z déjin lokdlni
filmové kultury. 2005, ro¢. 2, s. 23-54.

2 MZA Brno, pracoviité Zlin, fond Bata, a. s. Zlin, X — Prodejni oddéleni, karton 627, &. 456 : Rozdgleni
a ukoly reklamniho oddéleni; MZA Brno, pracovi§t¢ Zlin, fond Bata, a.s. Zlin, 11/4 — Osobni
oddéleni : Zavodni Casopisy do roku 1944,

B KLOS, Elmar — PINKAVOVA, Hana. Historie gottwaldovského filmového studia v pohledu pamétnikii,
oc¢ima soucasnikit a v dokumentech. 1984,

“ KLOS, Elmar. Film ve Zlin&. Film a doba. 1966, ro¢. 12, & 12, s. 660-661.

> STEJSKAL, Jiti. Zlinské filmova vyrobna : vznik a cinnost do r. 1945.1972.

' HLOUCHOVA, Katefina. Filmova reklama firmy Bara do roku 1938. 2009.

7 Obor Management v kultufe.

¥ MATZNER, Antonin — PILKA, Jifi. Ceskd filmovd hudba. 2002.

¥ NAVRATIL, Antonin. Cesty k pravdé ¢i IZi : 70 let ceskoslovenského dokumentdrniho filmu. 2002,
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ve firmé Bat’a. Pro pochopeni role hudby ve filmu slouZi pfirucka Jaroslava K¥icky Hudba
a film® urcena pro studenty filmové rezie. Ta nastifiuje pohled na jednotlivé hudebni
skladatele a vyuziti hudby ve filmu. Hudbé ve filmu se rovnéz vénuji publikace Antonina
Martina Brousila, na kterého Kficka ve své stati Casto odkazuje. Prvni strucnou praci
zahrnujici historicky piehled filmové hudby a jednotlivych autori komponujicich hudbu
k filmu je kniha Ceskd hudba v ceském filmu : vyvoj a poslani®* a jeji druhé rozsifené
vydani Hudba v nasem filmu.?* Ugelu filmové hudby se vénuje studie Hudba ve zvukovém
filmu, kterd je soucasti textti Emila Frantiska Buriana v publikaci Nejen o hudbé?
Na Ustavu hudebni védy Univerzity Karlovy v Praze byla napsana diplomova préce
snazvem Hudba Zderka Lisky kfilmu Markéta Lazarova.* Text piinasi komplexni
analyzu hudby k filmu Markéta Lazarova a zaroven pojednava o filmové hudbé obecné.
Ve vystizném a obsahlém stavu badani je uvedena veskera dillezitd i méné dalezitd domaci
a zahrani¢ni literatura tykajici se jak filmové hudby, tak zvukové dramaturgie.

Z&kladni literaturou nezbytnou pro seznameni se s problematikou filmu jakozto
média a jednotlivymi jmény reziséri je Maly labyrint filmu Pavly Frydlové a Jana
Bernarda z roku 1988.%° Shrnuti informaci o filmové hudb& podavaji hesla ve slovnicich
Die Musik in Geschichte und Gegenwart (déle jen MGG)* a NGD.?’

Pfinosné jsou i recenze a ¢lanky v dobovych periodikach, zejména v Pestrém tydnu,
ve kterém byla zvukovému filmu z Ceskoslovenska i ze zahraniéi z let 1930-1940
vénovana pravidelna rubrika Tyden v hudbé a uméni dramatickém : Koncerty, opera,

¢inohra a film.

2 KRICKA, Jaroslav. Hudba a film : Predndska ze semindre pro filmové autory. 1943,

1 BROUSIL, Antonin M. Ceskd hudba v ceském filmu : vyvoj a poslani. 1940.

22 BROUSIL, Antonin M. Hudba v nasem filmu. 1948.

Z BURIAN, E. F. Hudba ve zvukovém filmu. Nejen o hudbé : Texty 1925-1938. 1981, s. 132-137.

2 CERNICEK, Jan. Hudba Zderka Lisky k filmu Markéta Lazarova. Praha. 2008.

% BERNARD, Jan — FRYDLOVA, Pavla. Maly labyrint filmu. 1988.

% NICK, Edmund. Filmmusik. MGG. 1955, sl. 187-198; SIEBERT, Ulrich, E. Filmmusik. MGG. 1995,
sl. 446-474.

7 COOK, Mervyn. Film music. NGD. 2001, s. 797-810; PALMER, Ch. — GILLETT, J. Film music. NGD.
1980, s. 549-556.
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Pro utvofeni si piedstav o vyvoji zvukového filmu v zahrani¢i a jednotlivych
autorech je nezbytnou publikaci A history of Narrative Film Davida Cooka.?® VVyznamnou
autorkou odbornych textd o filmové hudbé je také Claudie Gorbman.? Jeji spis Unheard
Melodies : Narrative Film Music® rovnéz patii mezi zékladni literaturu k tematice vyuziti
hudebni slozky ve filmu. Tieti stéZejni praci je Composing for the Films z roku 1947
Hanse Eislera a Theodora Wiesengrunda Adorna.®* Druhé prepracované vydani pochazi
z roku 2007.% Na Akademii muzickych uméni v Praze vysel v ¢eském zkraceném piekladu
tento spis jako ucebni text Hudebni skladba pro film.*®* Z obecngji zaméfenych publikaci
o filmu jmenujme Film, a Sound art od Michela Chiona®* a francouzskou studii Une
histoire du cinéma francais.*® Dalsi je Hudba a film pielozena z origindlu La Musique
a I'écran.®® Jmenovana publikace v souvislosti se zvukovym filmem zmitiuje i jméno
Bohuslava Martinti.

Velkym piinosem pro vypracovani druhé casti diplomové price a zaroven
divodem, pro¢ bylo téma zvoleno, je naSe dvouleté pusobeni v Institutu Bohuslava
Martinéi (dale jen BMI)*" v Praze. To umoznilo jak piistup k jednotlivym pramentim
a literatuie, tak 1 moZnost zpracovat doposud ne pfili§ probaddané téma souvisejici
S problematikou filmové a reklamni hudby Martind.

V celozivotni tvorbé Bohuslava Martinli je mozné nalézt n€kolik malo hudebnich
dél, ktera ptimo souvisi s prostiedky technologické reprodukce, jako je rozhlas, televize
a film. I pfesto, ze byl Martinli pfilezitostnym skladatelem filmové hudby, neméame o této
problematice mnoho informaci. Korespondence zpracovana v BMI informuje o filmové

hudbé piedevs§im ve spojitosti s filmem Marijka nevernice (H.233). Stejné je tomu

%8 COOK, David A. A history of Narrative Film. 1981.

% Texty vznikaly pfevazné v osmdesatych a devadesatych letech 20. stoleti.
% GORBMAN, Claudia. Unheard Melodies : Narrative Film Music. 1987.
31 ADORNO, Theodor W. — EISLER, Hans. Composing for the Films. 1947.
%2 ADORNO, Theodor W. — EISLER, Hans. Composing for the Films. 2007.
% EISLER, Hans. Hudebni skladba pro film. 1965.

% CHION, Michel. Film, a Sound art. 2009.

% BEYLIE Claude. Une histoire du cinéma francais. 2000.

% PORCILE, Frangois — GAREL, Alain. Hudba a film. 1999.

%" Tato zkratka byla stanovena pracovniky Institutu Bohuslava Martint v Praze.
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i v pripadd domacich dobovych periodik zlet 1930-1940,*® ktera se filmové hudb&
Martinti az na uvedeny film vyhybala. Hlavni publikaci o filmu je Marijka nevernice . lvan
Olbracht, Karel Novy, Vladislav Vancura.*® Piedmluva napsand Pavlem Taussigem se
kromé historie Ceského filmu zabyva samotnym filmem a jeho dobovou recepci. O filmu
vySlo i né€kolik ¢lanki: v Casopise lluminace z roku 1997 byla otisténa stat’ Marijka
nevérnice Ivana Klimese.** V Opusu musicum vysel &lanek Jany Janulikové Vladislav
Vancura a Marijka nevérnice aneb Ceskd filmova avantgarda v pI‘aXi41 a o Ctyfi roky
pozdéji vydala Lucie Berna ptehledovou stat Film na svobodé Marijka
nevernice . Bohuslav Martinu o filmové hudbe.** Clanek byl ptelozen do anglictiny
a otiStén v Casopise Martinii Newsletter vydavaném Nadaci Bohuslava Martint (déle jen
NBM) ve spolupréci s BMI.

Prvni rozsahlou monografii o Martind Bohuslav Martinii : Zivot a dilo®

napsal
Milo3 Safranek™ vroce 1961. Autor na ni pracoval je§té za Zivota Martini. V knize
na stranach 351-375 pfipojuje vypracovany soupis skladeb (Giplny systematicky katalog
dél Bohuslava Martint), ktery je v8ak dnes v konfrontaci s dal$imi prameny nevyhovujici.
Vroce 1966 sestavil Safranek vybér stéZejnich stati, jez napsal sam skladatel. Mezi
oti§ténymi texty nalezneme autobiografii Martini, kterou Safrdnek publikoval ve tieti

osobé& v knize Bohuslav Martinii. Domov, hudba a svét . deniky, zdpisky, uvahy a clanky.®

Z dalsi literatury o Martinti jmenujme spis Jaroslava Mihuleho Bohuslav Martinu : Profil

% Prozkouména byla periodika: Pestry tyden, Lidové noviny, Narodni listy, Rudé pravo, &asopis Zlin,
Zpravodaj Bata, Filmova politika, Venkov, Kinorevue, Rozpravy Aventina, Tempo — Listy hudebni matice.
Z pozdgji vydavanych periodik to byly: Opus musicum, lluminace : casopis pro teorii, historii a estetiku
filmu, Hudebni véda, Bohuslav Martinii Newsletter.

% HAVEL, Rudolf (ed.). Marijka nevérnice : lvan Olbracht, Karel Novy, Vladislav Vancura. 1982.

O KLIMES, Ivan. Marijka nevérnice. lluminace. 1997, ro¢. 9, €. 2, s. 205-207.

* JANULIKOVA, Jana. Vladislav Van¢ura a Marijka nevérnice aneb Ceska filmova avantgarda v praxi.
Opus musicum. 2002, ro¢. 34, ¢. 1, s. 70-78.

*2 BERNA, Lucie. Film na svobod& Marijka nevérnice : Bohuslav Martind o filmové hudb&. Opus musicum.
2005, ro¢. 37, &5, s.60-63; BERNA, Lucie. Unfaithful Marijka — An "Independent” Film : Martint’s
Contribution to the Czech Film Music. Bohusiav Martinii Newsletter. 2006, vol. 6, issue 2, s. 15-17.

* SAFRANEK, Milos. Bohuslav Martinii : Zivot a dilo. 1961.

* Miloy Safranek (1894-1982) byl osobni piitel Bohuslava Martin. V letech 1927-1938 piisobil
na Ceskoslovenském velvyslanectvi v PaiiZi jako kulturni rada pro Ceskoslovenskou republiku.

** SAFRANEK, Milos (ed.). Bohuslav Martinii. Domov hudba a svét : deniky, zapisky, vvahy a clanky. 1966.
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Zivota a dila®® a nejnoveEjsi prepracovanou monografii téhoz autora Martinu : Osud
skladatele.*” Zde se o filmové hudbé dogitime zejména ve spojitosti s Marijkou nevérnici
a strucn¢ jsme informovani i o dalSich filmovych dilech véetné Strevicku. Upozoriiujeme
na stranu 212, na niz je uvedeno, ze Strevicek je nezvestny, coz uz dnes neplati. Autograf
Strevicku totiz zakoupil Ale§ Bfezina v roce 2001 v aukcni sini Sotheby’s v Londyné.
V roce 2008 byl vydan Maly privodce zZivotem a dilem Bohuslava Martinii, ve Kterém
Mihule podava uceleny pohled na zivot a dilo Bohuslava Martini s tadou nové
zvetejnénych dobovych fotografii, dopisii 1 notovych ukézek v textu.*®

Soupis dél Bohuslava Martini, véetné téch filmovych, nalezneme v souborném
katalogu Harryho Halbreicha. Prvni katalog byl vydan v roce 1968 pod nazvem Bohuslav
Martinii : Werkverzeichnes, Dokumentation und Biographie,*® neni oviem kompletni, a to
nejen co do poctu obsazenych skladeb, ale i co do jejich zpracovani. V predkladané praci
jsme proto vychéazeli z druhého revidovaného vydani Bohuslav Martinii . Werkverzeichnis
und Biographie zroku 2007.° V Cechach vySel vroce 1990 katalog Bohuslav
Martinii : Bibliograficky katalog, ktery vypracoval kolektiv autorek pod vedenim Blanky
Cervinkové.”* Tento katalog s Geskymi i anglickymi nazvy skladeb je fazen podle obsazeni
a fidi se Halbreichovym c¢islovanim. Pro nasi praci vSak neobsahuje relevantni informace.

Pro pfedkladany text bylo nutné projit dopisy Bohuslava Martini, které zasilal
ve tficatych letech z Pafize rodiné¢ do Policky. Korespondence je evidovana v online

databazi korespondence BMI*?

a je dostupna i v tisténych kopiich. Dopisy zasilané
do Policky zpracoval I8a Popelka pod nazvem Bohuslav Martinu. Dopisy
domii : Z korespondence do Poliéky.S3 Sam Martint ve tficatych letech informoval ¢esky

dobovy tisk®* zpravami, nejéastdji o vlastnim jevistnim dile, které bylo provadéno v Praze

* MIHULE, Jaroslav. Bohuslav Martinii : Profil Zivota a dila. 1974.

* MIHULE, Jaroslav. Martinii : Osud skladatele. 2002.

* MIHULE, Jaroslav. Maly privodce Zivotem a dilem Bohuslava Martinii. 2008.

* HALBREICH, Harry. Bohuslav Martinii - Werkverzeichnis, Dokumentation und Biographie. 1968.
® HALBREICH, Harry. Bohuslav Martinii - Werkverzeichnis und Biographie. 2007.

1 CERVINKOVA, Blanka (ed.). Bohuslav Martinii : Bibliograficky katalog. 1990.

52 Katalog  korespondence  Bohuslava  Martini  [online  zdroj]. Dostupny z = WWW:
<http://katalog.martinu.cz/martinu/maillist.php?emptylist=1>.

¥ POPELKA, I3a (ed.). Bohuslav Martinii. Dopisy domii : Z korespondence do Policky. 1966.

> Martin@ vlastnil novinafskou pritkazku pro Lidové noviny, do kterych mimo jiné p¥ispival.
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a v Brn¢. O filmové hudbé, zvlasté o Strrevicku, se vSak skladatel nezminoval. Totéz plati
i pro nov¢jsi ¢lanky v odbornych hudebnich periodikach. Slovnikové heslo Bohuslav
Martinii zpracovala pro MGG Ivana Rentch® a pro NGD Jan Smaczny.*

Tteti kapitole, kterd pojednava o zvukové dramaturgii a vyuziti jednotlivych slozek
ve zlinskych reklamach, piedchdzelo nastudovani teoretickych reflexi z této oblasti.
O zvukové dramaturgii existuje nckolik domécich a zahrani¢nich publikaci. Zdrojem
informaci byla pfedevsim kniha Ivo Bléhy Zvukova dramaturgie audiovizualniho dila.>’
Autor se v publikaci zabyva vztahem hudby a obrazu, neméné i konkrétnimi postupy pii
vzniku vysledného dila. Spis Milana Kuny Zvuk a hudba ve filmu s podtitulem K analyze
zvukové dramaturgie filmu®® mapuje viechny slozky zvukové dramaturgie ve filmu. Prace
¢ita také fadu notovych ukdzek, na nichz autor vysvétluje pouziti jednotlivych teorii. Kniha
se spole¢nd s piiruckou Hudba v kratkém filmu,> popisujici i hudbu v propagaénim filmu,
stala stézejni literaturou pro zhotoveni této kapitoly.

K tematice zvukové reklamy existuje jen minimum literatury. Z té soucasné
mizeme jmenovat knihu Nicholase Cooka Analysing Musical Multimedia z roku 1998.
Uvodni kapitola Music and Meaning in the Commercials® poukazuje na vztah hudby
a obrazu v reklamé a vzajemns jej analyzuje. Heslo Advertising music v NGD®* podavé
uceleny historicky ptehled vyvoje hudby v reklamé se zaméfenim na sedmdesatd
a predevsim osmdesata 1éta 20. stoleti. VyuZitim zvukovych slozek v reklamé tricatych let
se zadna literatura nezabyva.

Velkym piinosem pro tuto praci byl material poskytnuty pracovniky Narodniho
filmového archivu v Praze (dale jen NFA) a rovnéz i konzultace s doc. PhDr. Ivanem
KlimeSsem z Katedry filmové védy Univerzity Karlovy v Praze. Zvlast¢ cenné jsou

prezentace, fotografie a jednotlivé zlinské propaga¢ni filmy na DVD, které pro studijni

* RENTCH, Ivana. Bohuslav Martini. MGG. 1995, sl. 1211-1224.

* SMACZNY, Jan. Martinti, Bohuslav. NGD. 2001, s. 939-945.

> BLAHA, IVO. Zvukova dramaturgie audiovizualniho dila. 2004.

%8 KUNA, Milan. Zvuk a hudba ve filmu : K analyze zvukové dramaturgie filmu. 1969.

% KUNA, Milan. Hudba v kratkém filmu : Prirucka pro filmové amatéry. 1961.

% COOK, Nicholas. Music and Meaning in the Commercials. In Analysing Musical Multimedia. 1998,
s. 3-23.

' STILWELL, ROBYNN, J. Advertising music. NGD. 2001, s. 169-171.
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GGely ze soukromého archivu vénoval RNDr. Petr Novotny® z Ustavu reklamni fotografie
a grafiky Fakulty multimedidlnich komunikaci Univerzity TomasSe Bati ve Zliné. Jen diky
témto pramenim bylo mozné zhodnotit jednotlivé zlinské propagacni filmy a vzajemné je
porovnat.

Pro zavére¢nou analyzu vztahu hudby a obrazu StFevicku se stézejnim pramenem
stal autograf uloZeny od 25. listopadu 2010 v Méstském muzeu a galerii Policka — Centru
Bohuslava Martini v Poli¢ce (dale jen CBM) jako depozitum NBM pod signaturou D
24/2010.% Kopie autografu je k dispozici v BMI pod signaturou XYZ 040. Z obrazového
materialu je hlavnim pramenem anglicka verze ulozena v BMI jako DVD 061b, na kterém
je i film Marijka nevérnice a druha Ceska verze ze soukromého filmografického archivu
RNDr. Petra Novotného. Obé verze jsou uloZzeny v NFA. Prostudovanim téchto prament
bylo mozné dospét k dilezitym poznatkiim, jez se staly podkladem tfeti Casti predkladané

diplomové préace.

%2 Otcem RNDr. Petra Novotného byl Jaroslav Novotny (1903-1976), piivodnim povolanim ugitel. Do Zlina
prisel v roce 1932. Kromé vyuky na Masarykové méstanské skole pokusné vedl fotograficky krouzek a od
ledna 1935 pravidelné dochazel externé spolupracovat do 52. budovy. V roce 1937 nastoupil v ateliéru jako
rezisér. Uvedl se reklamnim snimkem Zmylen& neplati.

83V databazi skladeb v BMI (Katalog skladeb Bohuslava Martinii [online zdroj]. Dostupny z WWW:
<http://katalog.martinu.cz/martinu/catlist.php>) je chybné uvedeno, Ze je autograf uloZzen v Narodnim muzeu
— Ceském muzeu hudby (dale jen NM—CMH). Udaj z [2011-04-27].
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1. Reklama a jeji vyvoj ve firmé Bat’a
1.1 Reklamni druhy a jejich uZiti ve firmé Bat’a

Je vSeobecné znamo, ze firma Bata dosahla v propagaci nebyvalych tspéchti. Jiz
od roku 1894 vyuzival Toméa§ Bata veikerych dostupnych moznosti reklamy® jako byly
letdky, plakéaty, letecké reklamy apod. Vrcholnym druhem byla reklama filmov4,
ve tficatych letech velice G€innad a zaroven zcela odliSna od ostatnich ceskoslovenskych
propagaénich filmi.®® Ve Zling byly vyrabény desitky filmovych reklam, a to pfedeviim
v dobé, kdy zde byl postaven novy filmovy ateliér v Kudlové. Jednotlivé druhy reklamy
byly velmi dulezité pro pozd¢jsi zlinské propagacni filmy, jez se jimi nechaly Castec¢né
ovlivnit. Pfikladem je i reklamni reportaz na Batovy zavody s ndzvem Stievicek, ktera
vznikla jesté pted vystavbou nového ateliéru.

Ponechme stranou obecnou charakteristiku reklamy, jeji historii, techniku a formu,
o nichz byl napsan bezpocet ¢lankti a publikaci, a polozme si otdzku, odkud reklama
v nasem prostiedi pochdzi a kdy vznikla? Tradice Ceské reklamy spada do 19. stoleti,
ve kterém se vyuzivalo reklamnich plakati a letaki.®® S rozgifovanim vyroby ke konci
stoleti stoupala konkurence, proto byl na ptelomu 19. a 20. stoleti vyznam reklamy ¢im dal
dilezit&jsi. Reklam& pomohl i rozmach sd&lovacich prostiedkii, predevsim novin.®’
Za prikopnika ¢eskoslovenské reklamy je povazovan ¢esky obchodnik Jan Neff, ktery jako
prvni dokdzal jiz v devadesatych letech 19. stoleti vyuzit moci a kouzla reklamy.68 Totéz

pak provedli Tomas a Jan Antonin Bat'ovi o n&kolik let pozd&ji.*®

® Slovo reklama, z latinského reclamare, tedy ,,znovu kf¥iceti“, vzniklo jiz ve sttedovéku a souviselo s Ustni
tradici — propagaci vyrobka na trzich.

% Odlignost batovskych reklam spo¢ivala zejména ve vyuZiti hudby namisto slova. Podrobn&ji dale v textu.
% Konkrétng do roku 1959, kdy doslo ke zruseni cechovnich organizaci. Cechy znemoznily plynuly vyvoj
reklamy, uréovaly cenu, mnozstvi i kvalitu vyrobku.

% Noviny se ve své soutasné podob& vyvinuly z pamfletii a informa&nich letakd, jaké se tiskly a §itily od 18.
stoleti.

% VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. 1999.

% Zpotatku se jednalo o firmu Tomase Bati, jenz dne 12. 7. 1932 tragicky zemiel. Timto dnem se novym

majitelem stal jeho nevlastni mladsi bratr Jan Antonin.
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V dobé, kdy se u nas reklama teprve vytvarela a ziskévala si své prvni piiznivce,
lidé v zapadnich zemich jiz naprosto propadli jejimu kouzlu.” Piedchiidce a vzory reklamy
nasich obchodniki hledejme proto za hranicemi Ceskoslovenska, kde se nechal inspirovat
i sam Tomas Bata.”!

Do propagace pattily také noviny, které zaCaly vychazet ve Zlin¢ v roce 1918
a byly to jedny z prvnich podnikovych novin ve stiedni Evropé vubec. Jejich ptvodni
nazev Sdéleni ziizenectvu firmy T. & A. Bata se nékolikrat ménil, az byly v roce 1923
pifejmenovany na Batovo slovo. Tento poStou rozesilany casopis zajiStoval kontakt
organizace se spolec¢nosti, ale zaroven pusobil jako urcity typ propagace.72

Nejuzivangjsi reklamou byla ve firmé Bata bezesporu reklama obrazova ve formé
plakatd, coZ je ostatné jeden z nejstarsich reklamnich projevi viibec.” Tato reklama byla
stejné jako pozdéjsi filmova velice ndkladnd a vhodna pouze pro vétsi firmy, jakou byla
pravé firma Bata.”* Obrazova reklama pokryvala nejéast&ji celou stranku novin a byla
doplndna struénymi texty.” Piedev§im pro novinovou inzerci byla vhodna i reklama
zalozend na pravidelnych zprévach, informujicich o novinkdch firmy a jednotlivych
vyrobcich. Tuto pravidelnost dodrzovala v dobovych novinach i firma Bata, kterd kazdou
sezénu psala o novych modelech a cenach vyrobka.

Dal$im oblibenym reklamnim druhem byl letdk, prospekt a v neposledni fadé
propagacni film. Namétem téchto reklam, at’ uz obrazovych nebo hranych, byly riizné typy
bot, napt. holinky, pracovni obuv, spoleCenska obuv apod. Vedle toho se natacely
i reklamy na pneumatiky (Silnice zpivd), gumové hracky (Slon zachrance)” &

na doplitkové sluzby firmy Bata, napf. na pediktru (Skoleni pedikéri).”’

" Nezapominejme, e se firma Bat’a na ¢eském trhu prezentovala svou propagaci od samych pocatki, tedy
jesté pied rokem 1918, kdy vzniklo reklamni oddéleni, jez v pocatcich spadalo pod oddéleni prodejni.

™ Bat’a se vypravil na cestu do Spojenych statii americkych v roce 1919. Zde se také seznamil s obchodni
politikou, organizaci a technologiemi automobilovych zavodid Henryho Forda (Riever Rouge, Detroit).

Blize POKLUDA, Zdenék. Ze Zlina do svéta. 2004.

" HLOUCHOVA, Katetina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009.

® BRABEC, Jan. Reklama a jeji technika. 1946.

™ Kromé firmy Bata byly velkymi firmami i francovka Alpa, odévni firma Nehera & obuvni firma Busi.

> V novinéch Pestry tyden patiila firmé Bata pravideln& nékolikrat do roka celd strana vyuZivana pro
reklamu, zejména v letech 1931, 1935 a 1936.

"® \/ reklam& na gumové hracky z roku 1934 bylo poprvé vyuzito kreslené animované sekvence. Reklamu

natocil Jaroslav Paga¢ v prazskych ateliérech Hostivar.
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Z literatury se docitame, ze reklamu muzeme rozliSovat dle n¢kolika faktort,

jakymi jsou obsah,” jednotlivé kategorie,” ucel®

a cile. U firmy Bata byla vyuzivana
zvlasté reklama verSovana, jejiz vyhodou byla snadnd zapamatovatelnost. Pravé zlinské
reklamy byly velmi Casto zalozeny na verSovanych textech, a to nejen v reklamach
obrazovych, ale pozdé&ji také ve filmovych. V novinach se casto objevovaly reklamy
vyuzivajici verSe — uved'me konkrétni piiklad tisténé reklamy na pneumatiky Bat'a:® ,,Zde
pneumatiky Bata jsou! Na nich je kazdy svého stroje pan, at’ slecna, straznik, Malecek
i Vlasta Burian! Jakosti dobrou, l1aci svou, bezpecné vidycky vpredu jdou! Tot pneumatiky
Bata jsou/“82 S timto typem souvisi 1 reklama pusobici na city, kterd méla vzdy formu
ilustrace a vyuzivala textu komentujiciho obrazek. Reklamu se znamymi osobnostmi bylo
mozné u Bati vidét mnohokrat. Napft. v Pestrém tydnu se Casto objevoval Vlasta Burian
a filmova here¢ka Truda Grosslichtova.®® Pravé tito dva ,,osveédCeni‘ herci hrali v n€kolika
bat'ovskych reklamach.®*

Dalsi formou byla reklama fe€nickd, zaloZend na tvrzeni nebo frazi. Uved'me
néktery z piikladi dobovych letakt ¢i plakatt pro firmu Bat'a, napf.: ,,Bude zima, kup si
zimni boty od Bati* nebo ,,V dobrych botach — lepsi prospech®, s ¢imz souvisi i dalsi typ

propagace — reklama heslem.® Najit to spravné presvédivé heslo s vtipem a Gcelem, které

"7 Spise nez o reklamu §lo o instruktazni film z roku 1933.

"8 Z hlediska obsahu je to v prvni fadé reklama oznamovaci. Jedna se v podstaté o uvedeni jména firmy
¢i vyrobku. Velké firmy tuto reklamu nevyuzivaly, své finance a reklamni plochy se snazily zuzitkovat jinak.
™ Do této kategorie patii reklamy orientované na spotiebitele, jeZ maji za kol ziskavat co nejvice zdkaznikil.
Déle jsou to reklamy vztahujici se na produkt, které se snazi zvysit odbyt vyrobki, oznamovat zavedeni
nového produktu na trh apod. Vedle toho existuji reklamy zaméfené na trh, jez oslovuji urcitou cilovou
skupinu uzivateld, a reklamy pokousejici se zménit image firmy v o€ich vetejnosti.

80 Nezanedbatelnym faktorem dle Brabce (BRABEC, Jan. Reklama a jeji technika. 1946.) je i icelnost, ktera
zahrnuje reklamu informujici o novych produktech a slevach. Vedle toho reklamu poukazujici na cas
aneméngé i reklamu podnécujici k rychlé koupi.

81 Viz obrazova piiloha ¢. 1.1

82 Pestry tyden. 1935, roc. 10, &. 24, s. 24.

8 Grosslichtova zazatila v Eeské verzi némeckého filmu Viktora Jansona s nazvem Eine Frau, die weiR, was
sie will (Cesky Zena, kterd vi, co chce).

8 Vlasta Burian hral nap¥. v propagaénim snimku na pneumatiky 77 muzi na silnici (1935), v némz bylo
uvedeného verse vyuzito.

8 Hesla byla vytvaiena pro jednotlivé skupiny od déti aZz po seniory, &imZ se ziskavala fada novych
zékaznikd.
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by zajistovalo prodejnosti vyrobku, nebylo vzdy snadné. Firma Bata si vSak na heslech
zakladala, coZz se pozdé&ji odrazilo i v textech pisni k propaga¢nim filmim. Krom¢ toho
vyuzivala firma reklamnich kampani vénovanych jednotlivym ro¢nim obdobim
a prilezitostem, napt. Vanoctim, Velikonoctim, plestim, 1. maji atpod.86 Tato skuteCnost se
znacn¢ promitala do nékolika filmovych reklam, kde se rocni kolobéh a obyceje staly
dokonce jejich namétem, napi. v reklamé Vyndsime Moranu. Druh reklamy, ktery se
objevil pouze v jednom zlinském propaga¢nim filmu — Strevicek, je tzv. vysoce ucinna
reklama osobni, kde vystupuje dokonce majitel firmy.

Pro firmu Bata byly typické i1 tzv. zivé reklamy, spocivajici v predvadéni
nabizenych sluzeb, jako byla napi. pedikira nebo ukadzka nové obuvi na modelech
a modelkach. Zminény druh propagace bezesporu pfildkal velky pocet lidi, a jak v dalsi
¢asti prace prokdzeme, pravé obchody s botami, kde se tyto zivé reklamy provozovaly,
byly daleZitym prostiedim pro reklamu nejen Zivou,’ ale i filmovou, ktera se v prodejnich
prostorach promitala. Pro propagaci Bat’a postupem casu vyuzival i tzv. leteckou reklamu
a domovni §tity.

Z dokumentt reklamniho odd¢leni zlinské pobocky MZA v Brng®® také vime, Ze se
ve firm¢ Bata pouZzivaly tzv. pfimé a nepiimé reklamni prosttedky. Do pifimych
prosttedkli, které pilisobily na konkrétniho zdkaznika, patfila tzv. déarkova reklama
a zasilani osobnich dopisi. Mezi neptimé, jeZ plsobily na vice lidi najednou, fadime
inzerat, modni fotografii, reklamni ¢lanek, diapozitiv, plakat, ale i reklamni reportaz a film,
0 némZ pojednéava nase prace.

Druhil reklamy existuje celd fada. Ne vSechny ale byly pro firmu Bata vhodné.
Napt. reklama védecka,® ktera se opira o vysledky védeckého badani &i vyzkumu,” nebo

reklama znédzorujici vyrobek ,,pfed a ,,po*.

% GRMANOVA, Sarka. Propagace spolecnosti Bata, historie a soucasnost. 2007.

87 Casto §lo i o vylohy obchodi.

% MZA Brno, pracovi$té Zlin, fond Bata, a. s. Zlin, X — Prodejni oddéleni, karton 627, ¢. 456 : Rozdéleni
a tkoly reklamniho oddéleni.

8 Opak reklamy obrazové. U nas se tato forma téméf nevyskytovala. Naopak ve Spojenych statech
americkych byla velice Casto uzivanym typem reklamy.

% Funkénd podobna reklama opirajici se o pokusy byla uZivana v piipadech, kdy bylo mozné prokazat
kvalitni vlastnosti vyrobku, napt. u naramkovych hodinek se prokazovala jejich nerozbitnost.
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Reklama se neustale vyviji a jeji formy a obsahy se méni. Ve tiicatych letech 20.
stoleti, kterymi se zabyvame, byly nejrozsifenéjSimi a nejvyuzivanéjSimi typy reklamy
tiskové, venkovni (Stity domti), propagaéni (logo firmy na piedmétech) a mobilni
(na dopravnich prostiedcich). Pozdéji, se vznikem médii, piibyly reklamy rozhlasové,

filmové, svételné, dale pak televizni a internetové.
1.2 Pocatky filmové reklamy

Pocatky zvukového filmu jsou zasazeny na pokraj tficatych let 20. stoleti. Zvukovy
film s sebou piinesl jedinecné spojeni obrazu, pohybu a zvuku,t &ehoz vyuzivaly
i propagacni filmy. Zvukova reklama se v Ceskoslovensku zagala togit az od roku 1935,
ve firmé Bat'a od roku 1934. Do té doby byly reklamni snimky némé. Diky moznosti
komunikace, kterou skytal zvukovy film, se jednalo o jedine¢nou piilezitost k vyjadieni
a reprezentaci vyrobku. Na rozdil od doposud nejrozsifencjsi formy propagace, plakatu,
vyuzivala filmova reklama jak slova, tak hudby, ktera v propagaci nové plnila zasadni
(lohu.*

Dobov¢ filmové reklamy se od téch dnesnich zasadné lisily, pfedev§im svou funkci
a délkou trvani. Propagacni filmy byly obecné ve tficatych letech kratkymi hranymi nebo
kreslenymi filmy. Ve Zlin¢ jim pfedchazely tzv. diapozitivy (negativy).93 Tyto sklenéné
desticky s barevnou ilustraci a textem umoznovaly rychlé a kratké sdéleni. Rozesilaly se
spole¢né s jinym propagaénim materidlem prodejndm, které si obstaravaly projekci
Vv kinech. Tam se promitaly pfed jednotlivymi filmy na bilou plochu a plsobily stejné
u¢inné jako pozd&jsi propagatni zvukové filmy.”* Na rozdil od nich byla vyroba

diapozitivii méné narocna, a to predevsim po finanéni strance.”

%1 Zvukovy film umoznil vyuziti i dalich prostiedkii jako jsou hluky, ale i ticho. Vice viz tfeti kapitola.

%2 MONACO, James. Jak cist film : svét filmii, médii a multimédii - uméni, technologie, jazyk, déjiny, teorie.
2004.

% Negativy byly vyrab&ny na zakézku cizimi dodavateli.

% Viz GRMANOVA, Séarka. Propagace spolecnosti Bata, historie a soucasnost. 2007.

% Diapozitivi bylo vyrabéno obrovské mmnozstvi, s &mz souvisi skuteGnost, Ze je§té pied vyrobou
propagacnich filmi usilovala firma o to, aby reklama postihla co nejvétsi nabidku vyrobk firmy Bata.
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Veskeré reklamni snimky tficatych let, zejména ty bat'ovské, dosahovaly v priméru
sedm minut. Hlouchova uvadi patnact minut,*® tuto stopaz jsme ale zaznamenali spise
u snimkil instruktdznich. Tzv. instruktazni snimky,97 urcené v prvni fad¢ zaméstnanctim
firmy, vedly Kk lepsi a kvalitnéjsi praci a byly dalSim velice dulezitym nastrojem Batovy
propagacni strategie.98

Ve tficatych letech vznikalo v Ceskoslovensku nékolik propaga¢nich filma.
Na rozdil od zlinskych reklam je vSak vétSina z nich néma nebo doprovazend pouze
slovem. Z n&kolika mélo dochovanych zvukovych reklam® uloZenych v NFA jmenujme
propagacni film Plzeniského pivovaru z roku 1937 Hlavni mésto svéta vyroby Union-vox.
Ve stejném roce byl natoCen snimek Kdo zvitézi vyroby Favorit a o rok pozd¢ji vznikla
reklama Za diivéru divéra, snimek propagujici odévy Nehera (opét vyroby Union-voXx).
Z roku 1938 pochazi i reklamni film Vyzkumného Ustavu pivovarnického Veda miluvi
vyroby Propaga. Posledni dochovany propagaéni film je reklama V novy Zivot vyroby
Fischer z roku 1938.*® Viechny jmenované snimky vyuzivaji slovniho doprovodu, &mz se
lisi od reklam batovskych, které jsou v naprosté vétSiné po celou dobu snimku
doprovéazeny hudbou.

O filmovych reklaméch ticatych let se v literatuie™ pie v souvislosti s tzv.
ceskoslovenskym reklamnim stylem, ktery se vyznacoval nizkou Urovni kvality reklam
zpiisobenou nepropracovanymi scénafi, naivnim piib€hem, Spatnym umisténim produktu,

ale 1 tim, Ze prvorepublikové filmové reklamy nebyly chépany jako plnohodnotné

% HLOUCHOVA, Katefina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009.
% Za prvni instruktazni (vyukovy) film je povazovan nékolikadilny serial KoZeluZstvi nato&eny Jaroslavem
Novotnym, Bedfichem Kost'dlem a Frantiskem Mickem.
% Viz STEJSKAL, Jiii. Zlinska filmova vyroba : vznik a ¢innost do r. 1945. 1972.
% 7 fondu dokumentérniho filmu NFA v Praze, kde je uloZena znana &ast propagacnich snimki, se z obdobi
do roku 1945 dochovala pouha pétina produkce. Navic soupisy dokumentdrnich filmd ani dalsi listinné
materidly nejsou kompletni a ¢asto neobsahuji zadné filmografické udaje.
190 7 nedochovanych snimki to je napt. reklama médni firmy Klementové v Praze z roku 1935 s nazvem Kdo
z vas uhodne a kdo prvni vyroby Union-vox. Déle snimek stejné vyroby Srdce v srdci propagujici restauraci
Vasata na Vaclavském namésti v Praze ¢i reklama na tuhé koSilové limce z roku 1938 Jak si mdda hraje opét
vyroby Propaga.
101 MATZNER, Antonin — PILKA, Jifi. Ceskd filmova hudba. 2002.
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snimky.'® Stejskal ve své disertaci'® podotykd, 7e krom& nevhodného propojeni d&je
a reklamniho sd€leni mohla kvalitu reklam ovlivnit i jejich vyroba, ktera ¢asto probihala
ve velmi stisnénych ¢asovych podminkach. Upozornéme, ze ve tficatych letech se vesSkery
filmovy primysl soustiedil v prazskych filmovych ateliérech Barrandov (dale jen AB), kde
se spoleéné s ateliéry Hostivar (dale jen Host) objednavalo nejvice filma.** Jak potvrzuje
Hlouchova ve své diplomové praci, ,.firma Bata byla dlouho jen zadavatelem filmoveé
reklamy, stejné jako mnozi dalsi vyrobci, byla do znacné miry odkazana na prazské filmové
ateliéry [...].“)%° 1 pesto, Ze firma Bata tyto ateliéry vyuZivala az do vystavby vlastniho
filmového ateliéru v roce 1936, jsou batovské snimky na prvni pohled zcela jiné nez
ostatni domaci propagacni ﬁlmy.106 Odlisuji se jak propracovanym scénafem, tak
i pfesnym stifihem, vtipem, napadem, vyuzitim zvukové slozky — hudby a zcela
specifickym zakoncenim snimk. Jedna se o ukdzku hotovych vyrobkil na tocicim se kole,

dle Jaroslava Novotného'®’

jde o tzv. promenadu. Dle Milana Kuny je jednim z hlavnich
uskali reklamnich filma pravé to, ze ,,[...] viastni propagace vyrobku nebo néjaké
skutecnosti je poloZena do zaverecné sekvence a cela predchozi cast je jen vtipnou expozici
souvisejici s propagovanym zbozim jen vzddlené. <™ Jinymi slovy divak pochopi celou
pointu az v zavéru dila. V porovnani s ostatnimi ¢eskoslovenskymi reklamami, jeZ nésilné
propagovaly zbozi, se ty zlinské nesnazily skryvat, Ze jde o propagaci. Ta v podobé
promenady probihala pravé v zavéru reklamy.109

Jak se pise v knize Cesty k pravde a [2i,*'® kvalitni reklamni snimek mal byt
poutavy a mél ptichazet vzdy s né€im novym. Jednalo se vSak o naro¢nou praci, pii které

zUstavala osobnost tviirce anonymni. Z publikaci se dovidame i to, Ze ve tficatych letech

192 Tato charakteristika platila zejména v tiplnych pocatcich filmovych reklam. Literatura ji fadi do roku
1933.

103 STEJSKAL, Jifi. Zlinska filmova vyrobna : vznik a ¢innost do r. 1945. 1972.

104 pted okupaci zakoupila firma Bata objekty ateliéri Host. Ty vznikly v roce 1934 pfestavbou pekaren
a mlynt v Hostivafi.

1% HLOUCHOVA, Katetina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009, s. 39.

10 1o piedeviim o vyrobu reportaznich filmi a reklamnich Sotii ze Zlina.

" NOVOTNY, Petr. Osobnosti zlinskych ateliérii — Prezentace ke studijnim iceliim. 2008.

1% KUNA, Milan: Hudba v kratkém filmu. 1961, s. 57.

19 HLOUCHOVA, Katetina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009.

10 NAVRATIL, Antonin. Cesty k pravdé ¢i IZi : 70 let ceskoslovenského dokumentdrniho filmu. 1968.
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byla reklama brédna za prezitek, na ktery se brzy zapomnélo. Vedle toho se
v dobovém tisku uvadi, Ze filmové reklamy zpocatku vznikaly na ukor rozvoje
dokumentéarniho filmu, protoze s piichodem zvukového filmu doslo i ke zna¢né redukci
dokumentt: ,,Ubyva jich, jisté vinou prichodu zvukového filmu. Drive bylo snadné
a pomerné levné natocit kratky ci delsi film o mesté, stavbe, reportaz apod. Dnes, kdy
kazdy film musi si s sebou prinést do kina i sviij hlas, je vyroba kratkéeho zvukového filmu
draha, nevyplaci se. Mnoho viny na tom vSak nesou kina, ktera nechtéji hrat nemé filmy.
Proto je marné natacet nemé filmy, jelikoz jejich predvadeni je témér nemozné. Draze
vyrobené zvukove filmy musi byt draze pujcovany i majiteltim kin. Ti Zadaji za to od filmii
maximum zabavnosti a libivosti.“™! Stejng tomu bylo i se zvukovymi reklamami, které se
ve zlinském kin€ promitaly. Zlin totiz nebyl ve tficatych letech jen kulturnim centrem, ale
1 méstem usilujicim o vykon a zisk. Centrum mésta nemélo vlastni divadlo, na druhou
stranu disponovalo kinem pro 2400 divéka. O kinu, které bylo slavnostné otevieno roce
1932, se hovotilo jako o nejvétsim ve stfedni Evrop&."'? A pravé v tomto kin& byly pozdéji
promitany i batovské propagacni snimky.™ Reklama zkratka byla v kinech jistou
nezbytnosti, se kterou bylo tfeba pocitat.

Je nutné si pfiznat, ze filmova reklama u nés
nedosahovala takové trovné jako v zahranici, a to
1 pfesto, ze se ji zabyvalo n€kolik vySe uvedenych
domaécich firem. Existovala ale vyjimka — zlinsky

propagacni film. Firma Bata vyuzivala od pocatku

modernich a U¢innych metod propagace vyrobki

a svou vSudypfitomnosti a napaditosti zastinila

Velké kino pro 2 400 divaki z roku 1933
ostatni  Ceskoslovenské  vyrobce. Bata si

Fotografie ¢. 1 uvédomoval, Ze je nezbytné vytvafet reklamni
filmy ndpadné a vtipné, k ¢emuz napomahal i fakt, ze na rozdil od ostatnich reklamnich
typti nebyla takovd reklama ni¢im omezena. Filmové reklamy tficatych let céasteéné

zastinily ostatni reklamni prostfedky. I pfes to, Ze se jich natdCela celd tfada, vyuzivala

MHACKENSCHMIED, Alexander. Tyden v hudbé a uméni dramatickém : Koncerty, opera, ¢inohra a film.
Dokumentérni filmy. Pestry tyden. 1932, ro¢. 7, ¢. 5, s. 4.

12 ken. Z novych filmi cizi produkee : Batovo kino ve Zlin&. Pestry tyden. 1932, ro¢. 7, &. 42, s. 4.

s Vstupné za bézné projekce Cinilo 3 Kcs.
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firma Bata i nadéle také dalSi druhy propagace, které jsme popsali v pfedchozi kapitole
(reklama ziva, obrazova, verSovana apod.). Na tomto misté je vhodné zminit citat z knihy
Zlaté casy ceské reklamy: ,,[...] neni uméni zbozZi vyrobit, ale uménim je prodati

a doporuciti je.“ll4

1.3 Historie filmovych ateliéri ve Zliné

Prvopocatky filmu ve Zlin¢ spadaji daleko pfed tricata 1éta, do doby, kdy Bata
povolal filmafe pro zachyceni promén a ristu mésta. Samotna filmova produkce vedena
pod znaCkou Bata se dockala filmového oddé¢leni az vroce 1927. Vyroba reklam
a instruktaznich filma byla pro firmu velice nakladna, protoze objednavky se zadavaly
u profesionalnich produkénich firem. Z tohoto divodu byl ve Zliné vybudovan vlastni
filmovy ateliér s laboratofi, ktery byl otevien roku 1936, s ¢imZ souvisi i proslula znacka

FAB (Filmov¢ ateliéry Bat'a).'®

Tak pftiSla reklama ve vlastni produkci mnohem levnéji
a financ¢ni prosttedky mohly byt investovany ,,pro sebe®. Vyvoj a Gspéch zlinskych ateliért
jsou znacné ovlivnény i filmovou skupinou, v jejimz cele zpocatku stal Jaroslav Pagac,
jedna z nejvyznamnéjsich postav ateliérti. Na jeho misto pfiSel v roce 1934 reZisér Elmar

Klos.'*® Krom& n&ho byl pfijat i kameraman a stfiha¢ Alexander Hackenschmied,’

1 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. 1999, s. 9.
15 pod hlavitkou FAB vsak byly nataeny snimky uz v roce 1935, napt. Strevicek a Novd piser.

18 Elmar Klos (26.1.1910 — 19.7.1993) byl vyznamny filmovy reZisér, scéndrista, ale i dramaturg
a pedagog. Zacinal v éfe pionyrského némého filmu, kde mél moznost seznamit se s veskerymi filmovymi
profesemi a obory. V roce 1934 nastoupil jako filmovy rezisér u firmy Bata, pro kterou natocil nékolik
vyznamnych, zejména propagaénich snimkd. Mezi jeho nejvyraznéj§i celovecerni filmy patii Hudba
z Marsu, T7i prrani a Obchod na Korze, na kterém spolupracoval spole¢né s JAnem Kadarem. V roce 1966,
tedy rok po svém vzniku, byl tento snimek ocenén filmovym Oscarem za nejlepsi cizojazycny film.
S Kadarem nato¢il Klos osm snimki. Jejich spoluprace trvala sedmnact let. Viz BERNARD, Jan —
FRYDLOVA, Pavla. Maly labyrint filmu. 1988, s. 244-245.

17 Alexander Hackenschmied (17. 12. 1907 — 26. 7. 2005) byl kameraman, stiiha¢, fotograf, dokumentarista
a publicista. V roce 1928 mél svou fotografickou vystavu a jako architekt a umélecky poradce se ucastnil
nataceni filmu Gustava Machatého Erotikon. Mimo jiné v novindch Pestry tyden publikoval texty o filmu.
Jako rezisér natoCil nekolik kratkych autorskych filmu a zaroven se podilel na n€kolika hranych filmech jako
Ze soboty na nedélu, Loupeznik ¢i na snimku Zem zpieva s Karlem Plickou, ktery sam stiihal. Od roku 1935
pracoval pro firmu Bata a o dva roky pozd¢ji spole¢né s J. A. Batou odjel na obchodni cestu kolem svéta.

Od vypravy se vSak v Indii odpojil a natoCil vlastni filmovy material, ze kterého pozdéji Klos sestfihal tfi
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producent Ladislav Kolda'®

a zlinsky novatorsky ucitel a fotograf Jaroslav Novotny. Prvni
téi zminéni tvirci se podileli na tvorbé vétSiny propagacnich filmu, veetné Strevicku, ktery
je zéaroven Upln¢ prvnim snimkem této filmové skupiny.

V roce 1927 zalozil Jaroslav Pagac ve Zlin€ filmové a fotografické oddéleni firmy
Bata, které pracovalo v prvnim poschodi 52. tovarni budovy. Z dobové korespondence
1 knih vime, ze PagacC nebyl zadnym novackem, jelikoz u firmy Bat’a pracoval od roku
1914, tehdy jesté jako skladnik, pozdéji jako redaktor batovskych novin Sdéleni. Zaroven
byl zodpovédny za plnohodnotny a funkéni pracovni plan i za celé oddéleni, kam spadalo
kopirovani, zadavani a distribuovani filma, ale predev§im vyroba kopii negativii. Kromé

119 3 kameramana

Pagace mélo oddéleni dalsi dva zaméstnance, laboranta Raimunda Sysalu
Josefa Micka.'?

Ztejmée od roku 1925 zacala firma natacéet kratké pohledy na mésto Zlin. V Unoru
roku 1927 byla zaloZena v Otrokovicich spole¢nost BAPOZ, neboli Batovy pomocné
zévody s. r. 0.,"% které jesté nezahrnovaly filmovou vyrobu. To se zménilo az v lednu roku
1938, kdy BAPOZ ptevzal pro své obchodni podnikani filmovy ateliér. Dtlezitou postavou
pro BAPOZ byl od samého pocatku pravé Pagac, ktery jesté jako redaktor zlinského tisku
zadaval prazskym vyrobdm nataceni filmii ze zlinského prosttedi. Takto vznikly v roce
1928 dva filmy, o rok pozdé&ji jeden film a v roce 1930 a 1931 po tiech filmech riznych

zanrt (neslo o hrany ﬁlm).122

dokumentarni filmy — Chudi lidé, Reka Zivota a smrti a Vzpominka na raj. V roce 1939 emigroval
do Spojenych statt americkych, odkud se uZ nevratil. Viz BERNARD, Jan — FRYDLOVA, Pavla. Maly
labyrint filmu. 1988, s. 163.

18 | adislav Kolda (18. 2. 1903 — 28. 1. 1983) zastaval ve firm& Bat’a funkci vedouciho filmového oddéleni
od roku 1934. Pfedtim byl samostatnym vyrobcem dokumentarnich filmu, jako napf. celovecerniho
dokumentu Zem spieva nato¢eného Karlem Plickou, ¢i dokumentt Zijeme v Praze a Listopad. V roce 1929
zadal pracovat v AB jako produkéni. Vedl produkci k filmu Muzi v offsidu, Anton Spelec & Funebrak. Jako
producent se podilel i na filmu Vladislava Vanéury Marijka nevérnice. Viz NOVOTNY, Petr. Osobnosti
zlinskych ateliérii — Prezentace ke studijnim ucelim. 2008.

119 Sysal pievazné rozmnozoval kopie némych filmi.

120 v/iz KLOS, Elmar — PINKAVOVA, Hana. Historie gottwaldovského filmového studia v pohledu
pamétnikii, o¢ima soucastnikii a v dokumentech. 1984.

121 Deetinna spole¢nost zahrnujici rozsahlou vyrobu koncernu, ktera se netykala ptimo vyroby bot.

2 NOVOTNY, Petr. Osobnosti zlinskych ateliérii — Prezentace ke studijnim ticeliim. 2008.
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Pro mésto Zlin je pfizna¢ny i dokumentarni film, na ktery jsme narazili v predeslé
kapitole. Za jeho realizaci stoji s nejvétsi pravdépodobnosti opét Jaroslav Pagac.'? Mezi
nejvyraznéjsi dokumenty patii snimek Prezident republiky navstévou ve Zliné a Batovych
zavodech v cervau 1928, jenz urCitym zpusobem plnil propagaéni ulohu, i kdyz zde jesté
nemuzeme hovofit o reklam¢ ve vlastnim slova smyslu. Druhy dokument Provolani

124 7 ale piekracuje cil pouze informovat o déni ve Zliné.

TomdsSe Bati k zaméstnanciim
Oba snimky byly natoCeny za tucelem vysilani v zahrani¢nich Zurndlech. Nesmime
opomenout skute¢nost, ze 1 ve Zlin¢ existoval obdobny zurnal, respektive zpravodajsky
kanél, nesouci nézev Bafiiv Zurndl,** jenz v letech 1927-1932 informoval o aktualitach
tykajicich se vyvoje Batovych zavodid. Divodem zalozeni byla pfedevSim potieba
dokumentovat déni ve mésté a ve firmé, kterd ve vyvoji mésta zaujimala znacnou roli.?®
Zpravodajska periodika vychézela tiikrat az Ctytikrat do roka, pficemz byla néma.*?’ 1 pres
to, ze nebyl u snimkil pouzit zvuk, spliioval Batuv Zurnadl funkci propaga¢niho materialu
nejen pro zaméstnance, ale i pro zakazniky za hranicemi Ceskoslovenska. Bativ Zurndl,
ktery z platen kin zmizel kolem roku 1933, pozd¢ji nahradil Zurnal Okno do svéta. Ten byl
distribuovdn v nékolika kopiich v Ceské a némecké verzi a vyuzivan pro promitdni
propagacnich a instruktaznich snimki ptimo v bat'ovskych obchodech. Plan byl promyslen
uz vroce 1934, kdy se zacaly vyrabét ,,[...] konstrukcné jednoduché projektory upravené
na filmovy box svécnou smyckou (asi 60 m) a zadni projekci“?® Klos ve svych
vzpominkach uvedl, Ze to byl zacatek jedné z nejvétSich reklamnich akei, kdy bylo osm set

bat'ovskych prodejen postupné vybaveno jednoduchymi projektory, na kterych bylo mozné

vidét nové aktuality zurnalu Okno do svéta i1 filmové reklamy propagujici Batovu sezonni

123 7 divodu nedostatku informaci a materialu nelze piesn& prokazat.

124 Rovnéz z roku 1928.

125 Bativ Zurndl informoval o déni v batovskych zavodech, novinkach v provozu a podaval zpravy o Zling.
126 Jednalo se v podstat o pramyslovy film, ktery reprezentoval zajmy zadavatele, v naSem piipadé Bati.
Jednotlivé snimky vSak nebyly koncipovany jako reklamni, ale spiSe jako dokumentarni. Jejich obsah
i scénaf byl do jisté miry ovliviiovan tim, co mel sd€lovat. Vice o pramyslovém filmu viz
ZIMMERMANNOVA, Yvonne. Jak zkoumat pramyslové filmy : Metodologicka Gvaha. luminace. 2004,
roC. 16, ¢. 4, s. 5-24.

2" Dodnes se nam zachovalo n&kolik mélo archivnich snimk@ — jednim z nich je i ZIin z nebe, v némz byly
viibec poprvé pouzity letecké zabéry mésta.

128 KLOS, Elmar — PINKAVOVA, Hana. Historie gottwaldovského filmového studia v pohledu pamétniki,

ocima soucastnikii a v dokumentech. 1984, s. 39.
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obuv. Okno do svéta se pouzivalo az od roku 1937 do zacatku 2. svétové Védl(y.129

Je samoziejmosti, Ze se cilova skupina zakazniki a navstévnikli obchodli diky tomuto
zurnalu znacné rozsifila.

Prvnim &isté reklamnim snimkem byl némy film Setite svych nohou z roku 1930,
ktery Pagac zadal v Praze. Téhoz namétu na pedikérské sluzby (tzv. ziva reklama) bylo
vyuzito o par let pozdg&ji pro mluvenou verzi natodenou v roce 1935 pod nazvem Clovék
ani nevi. Scénar z roku 1930 byl uplatnén i ve zvukové éfe reklamy (od roku 1934) a byl
rozvinut spole¢n¢ sjeho déjem i aktudlnosti. Prvni zvukova reklama na spolecenskou
obuv Bat’a Posel miru™*® byla nato¢ena k 1. lednu roku 1934 v AB. ReZisérem i scénaristou
byl Martin Fri¢."®! Jedna se o jednoduchy piibéh manZeli v podani Adiny Mandlové
a Vladimira Borovského, ktefi se chystaji na ples.**> Manzelka nespokojena s obuvi vyvola
hadku, kterou v posledni chvili zachrani posel firmy Bata, jenz piinasi vzorky nové
kolekce. Reklama se Stastnym koncem byla ve své dobé hodnocena jako primeérna,
protoze jeji zaver byl udajné nevyrovnany a nedotaien}'/.133 Pro nas je podstatné, ze
podobného namétu na ddmskou spolecenskou obuv bylo vyuzito i v propaga¢nim filmu
Strevicek o rok pozdé&ji. V roce 1934, kdy vznikla prvni zvukova reklama, vypsala firma
Bat’a konkurz ,,[...] na misto odborného vedouciho filmového oddéleni s Ukolem vybudovat

1, na jehoz zékladé byl pfijat scéndrista a rezisér Elmar Klos,™®

vlastni vyrobu [...
pozd¢ji jedna z nejvyraznéjsich postav zlinskych ateliérti. Klos se zacal ve Zlin€ objevovat
od roku 1933, kdy psal ptispévky pro ¢asopis Zlin a vypomahal s dramaturgii zlinského
kina. Byl zkuSenym matadorem — pro firmu Bata jiZ vytvofil par propagacnich filml

a nckteré scéndie, které realizoval v Praze. Na inzerat odpovedél 1 prazsky producent

Ladislav Kolda a avantgardni kameraman a stfiha¢ Alexander Hackenschmied. Jak uvadi

129 po definitivnim ukon&eni promitani se projektory prodaly do kol.

130 Nevime, jakych konkrétnich zvukovych prostiedkii bylo v reklamé pouZito. Ve filmografické tabulce
(obrazova ptiloha ¢. 1.2) neni uvedeno jméno autora hudby, z ¢ehoz lze usuzovat, Ze §lo o slovni doprovod.
131 Fri¢ (uveden pod pseudonymem K. Nitram) se k filmu dostal uZ v roce 1922. Pro FriGe byla dilezita
spoluprace na scénaii k filmu Zivot je pes, jehoz hlavnim protagonistou byl Hugo Haas.

132 Oba protagonisté jsou v titulcich uvedeni pod kryptogramem A. Mannova a J. Borey.

133 STEJISKAL, Jiti. Zlinské filmové vyrobna : vznik a cinnost do r. 1945.1972.

134 KLOS, Elmar — PINKAVOVA, Hana. Historie gottwaldovského filmového studia v pohledu pamétnikii,
ocima soucastnikii a v dokumentech. 1984, s. 38.

135 Klos, ktery se o nabidce dozvédél od Pagage, byl jasnym favoritem.
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Klos, ,.[...] vSichni ti hledali prilezitost k Uniku ze zkomercializovaného prostredi tehdejsi
prazské filmové produkce |.. .].“136 J. A. Bat’a nakonec pfijal vSechny tii ptfihlaSené, pfitom
netusil, ze ,,[...] predurcil drahu zlinského filmu na dlouhou dobu dopriedu a zaroven
polozil zéklady filmové vyroby, kterd pretrvava dodnes.“™” Tviirci filmovych reklam se
spole¢né podepisovali jako A. H. Pantok, neboli filmova pétka, do které patiili Alexander
Hackenschmied, Ladislav Kolda, Elmar Klos, Jaroslav Novotny a Jaroslav Pagac, na jehoz
misto pozdéji nastoupili FrantiSek Pilat a Jaroslav Micek. Nové sloZeni plsobilo pod
pseudonymem F. Sestka.

V pribéhu prvniho vyrobniho roku 1935, kdy vznikly tii vyznamné reklamy Novéa
pisen, Dychej zhluboka a Strevicek, byl teditelstvi pfedlozen produkéni a finanéni plan,
navrhujici ,,[...] natacet vedle 12 reklamnich
filmii za rok stejny pocet technickych Zurnali,
které mély byt urcené k promitani 16mm filmu
pFimo v prodejnach.“**® Plan na vyrobu nejen
reklamnich, ale i1 Skolnich a dokumentarnich
filmt, vycvikovych filmG pro zaskolovani
zam&stnanci a v neposledni fadé¢ také

prilezitostnych zpravodajskych filmf, byl

Vv lednu 1935 pfijat. V tomto roce vedeni firmy

Fotografie ¢. 2

rozhodlo o vystavbé malého filmového
ateliéru v blizkém Kudlové.™ Studio zagalo
naplno fungovat od 1. ¢ervence 1936. Ateliér o velikosti 12 X 18m byl vybaven S$pickovou
zvukovou, snimaci i osvétlovaci technikou. Vedle toho byly v laboratofi k dispozici
kopirky pro filmové formaty, coz prispélo také k tomu, ze se FAB stal jedinym
dokumentaristickym studiem v Evropé, které mélo zcela uzavieny vyvolavaci cyklus.
Nakup kvalitni techniky byl mozny diky cesté predstaviteld zlinského filmu do Spojenych
statti americkych, které se v roce 1936 zucastnili pod vedenim bat'ovského nakupce Viléma

Peciny $éf filmového oddé€leni Ladislav Kolda, Alexander Hackenschmied a Elmar

136 K1LOS, Elmar. Film ve Zling. Film a doba. 1966, ro¢. 12, &. 12, s. 660.
BTHLOUCHOVA, Katefina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009, s. 48.
138 KLOS, Elmar. Film ve Zling. Film a doba. 1963, ro¢. 12, &. 12, s. 660.

39 Architektem Vladimirem Karfikem byla naplanovéna stavba ateliéra.
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Klos.** Skupina se s technikou sezndmila v Hollywoodu a rovnéZ ji zakoupila. Klos uvedl,
ze se jednalo o ,,[...] fo nejprogresivnéjsi, co tehdy ve filmovém sveté bylo.“141 Pouze
filmové kamery byly dovezeny z Francie. Filmaii se na své cesté zaroven vénovali studiu
systému distribuce, skladovani vizualnich Skolnich pomiticek a studiu animacnich ateliérti
Walta Diesneye. *?

Prvni zvukovou reklamou nato¢enou v kudlovském ateliéru byly Podzimni rozmary
zroku 1936. Tuto reklamu na galoSe na namét Elmara Klose natocil Alexander
Hackenschmied.'*

Vroce 1937  zaznamenal

Budova zlinskych filmovych atelierti

zlinsky film prvni Gspéchy, diky

cemuz doSlo krozSiteni lokality
Kudlov. Bata zde nechal postavit
sedm rodinnych domt pro
zamé&stnance ateliéri,™™ jejichz podet
se i diky takovym socialnim po¢inim

za deset let zdesetinasobil. Filmy se

Na jednom z kopeh kolem Zlina, v klidném, lesnim zékouti mezi obcemi Kudlovem a Bfez-
nici byla pfed kritkou dobou otevfena budova filmového ateliery Bata a. s, Ve tfech eta-

Zich jsou laboratofe, lafe a Satny, v pfistavbé pak vlastni atelier. pof‘izovaly Ve Vice nez Sto padeséti

Stavba budovy je v celku hotova, i)racuje se jiz na vnitinim zafizeni.

Fotografie & 3 kopiich anékolika  jazykovych

verzich, pfiCemz FAB natael 1 pro
jiné zavody a podniky. V tomto roce byla rovnéZ nato¢ena reklama Silnice zpiva, ocenéna
na Svétové vystavé v Paiizi roku 1937, a snimek Vyndsime Moranu.** Filmové produkce
se béhem nékolika malo let stala velmi GspéSnou (v roce 1937 vzniklo dvacet jedna tituldl

viech zanrt), coz donutilo J. A. Batu k avaham o vyrob& hraného filmu.**® Z davodu

prilisné vzdalenosti od Prahy, kde se soustfedila hereckd elita, nemohl byt plan

Y0 NOVOTNY, Petr. Osobnosti zlinskych ateliérii — Prezentace ke studijnim ticeliim. 2008.

11 KLOS, Elmar — PINKAVOVA, Hana. Historie gottwaldovského filmového studia v pohledu pamémikii,
ocima soucastnikii a v dokumentech. 1984, s. 39.

12 Tamtéz.

30 této reklamé budeme hovofit v dalsi &asti prace v souvislosti se zvukovou dramaturgif.
144 Domy byly dostavény v 16t& roku 1937.

145 Oba snimky podrobngji viz kapitola o zvukové dramaturgii.

146 Bata dal pokyn nejen k rozsifeni vyroby filmd, ale i zlinské televizni vysilacky. Tento piikaz nechal

na FrantiSkovi Pilatovi.
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ve zlinském filmovém studiu realizovan. Svych nadéji se ale Bata nevzdal a zahy zadal

projektové prace na vystavbu nového ateliéru ve Lhotce nedaleko Zlina.**’

Od konce roku 1938 vyrazn¢ poklesla vyroba reklamnich snimkl. Firma Bata

schvalila novy dramaturgicky plan, pficemz doSlo k ustanoveni nové dramaturgickeé

skupiny v Cele s Janem Drdou. Nakonec se vSak podafilo realizovat jen nepatrnou Cast

projektt. 148

Druha svétova valka**® znagng zménila
poméry v ateliérech. I presto se ve Zliné natacelo.
V roce 1939 vznikla napi. reklama Prace jako
pisnicka ¢i nau¢ny snimek Lomeny paprsek.
V listopadu téhoz roku byl do prazskych ateliérii
Host J. A. Batou dosazen némecky spravce Karel

Schultz, ktery ateliér zabral.**°

Tlak na opusténi
Hostivaie se stupiioval a v roce 1940 dal Schultz
vypoved z FAB. V zépéti protektoratni urady
FAB vyzvaly kokamzitému opusténi ateliéra

Host. Stim souviselo, Ze se filmafi museli

ptest¢hovat zpét do Zlina a velk4 ¢ast jich byla

A. Hackenchmied, 1937

Fotografie ¢. 4

propusténa. Ve Ctyficatych letech se ve Zliné zadavalo jen velmi mdlo objednévek,

vétsSinou pro firmu Bata. Natacelo se né€kolik hranych, ale i kreslenych filmi. Mezi

nejznaméjsi patii: Rytmus, Ferda Mravenec, Vzorny prodavac ¢i Vanocni sen z roku 1942,

ktery byl posledni a definitivni te¢kou za tviir¢imi snahami zlinskych filmaia. V roce 1944

vypukl v Kudlové pozar ve stfizn€ negativii a vétSina jich shofela. Rada zaméstnanci FAB

veetné Ladislava Koldy ¢i Elmara Klose se poté vratila do Prahy. Po druhé svétové valce

zustali ve Zlin€ pouze Ctyfi ptivodni pracovnici. V kvétnu 1945 navic skoncila historie

koncernu Bata a s nim zanikla i znacka FAB.**

YT NOVOTNY, Petr. Osobnosti zlinskych ateliérii — Prezentace ke studijnim iiceliim. 2008.

148 Napt. velkofilmy.
49 \sypukla dne 1. 9. 1939.

150 Schulz byl zéroveri spraveem AB.

131 NOVOTNY, Petr. Osobnosti zlinskych ateliérii — Prezentace ke studijnim ticeliim. 2008.
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V letech 1928-1945 bylo pro firmu Bata vyrobeno sto Ctyficet dva filma vSech
zanra, pricemz mezi 1éty 1935-1936 vzniklo nejvice propagacnich filma (dvacet), z toho
osm bylo na zakladé udaju ve filmografické tabulce (obrazova ptiloha ¢. 1.2) doprovazeno
hudbou. Naprosto nejvice snimki vSech zanrd bylo nato¢eno vroce 1937
52 «

Styficet jedna),™ &tyfi z nich byly se specialné zkomponovanou hudbou.
Y

1.4 Osobnosti zlinskych filmovych reklam. Bohuslav Martini a firma
Bat’a

Zlinské propagacni filmy piedstavovaly vysoce ucinny typ reklamy, zalozeny
na komunikaci s potencionalnim zakaznikem pfijimajicim reklamni sdéleni. Reklama
plnila funkci jakéhosi prostiednika mezi firmou a jedinci a zaroven nenasilné vyzyvala
k nakupu. Zasadni odlisnost od ostatnich reklam tficatych let byla dana formou snimku, to
znamena origindlnim namétem, propracovanym scénaiem, vtipnym pojetim a predevsim
osobnostmi, které se na nich podilely — nejen reziséry, ale i herci a v neposledni fadé
hudebnimi skladateli.'>®

Od roku 1936, kdy bylo ve Zlin¢ zalozeno vlastni filmové studio, se tvorba
filmovych reklam odvijela podle jistych $ablonovitych principt, které utvarely tzv. zlinsky
reklamni styl. Hlouchov4 tento styl charakterizovala na zakladé vypovédi Elmara Klose™”
jako ,,[...] detailni znalost zakaznika, ktera je spojena s nabidkou piimo pro néj, a navic
oprend o seriozni vystupovani“**® Autorka déale poukézala na dokonalé v&lenéni
propagované¢ho zbozi do reklamy a snahu o divdkovu pozornost prostiednictvim
propracované filmové formy zaloZené predevSim na presném stiihu, dynamice a napadu
jednotlivych snimka.**®

Reklamnich filmi byly ve tficatych letech pro FAB natoceny desitky. Pro nasi
studii neni nutné tyto snimky vyjmenovéavat, a to ani vSechny ty, ve kterych se objevuje

hudba. Tuto problematiku fe$i mimo jiné prace Hlouchoveé.™

152 STEJSKAL, Jifi. Zlinska filmova vyrobna : vznik a c¢innost do r. 1945. 1972.

13 Viz KLOS, Elmar — PINKAVOVA, Hana. Historie gottwaldovského filmového studia v pohledu
pamétnikii, o¢ima soucasnikit a v dokumentech. 1984.

1% KLOS, Elmar. Film ve Zling. Film a doba. 1963, ro¢. 7, ¢. 11, s 660-661.

S HLOUCHOVA, Katefina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009, s. 66.

13 Kritériem zlinskych filmata byly i struénost, jasnost obrazu a vtip jednotlivych snimk.

BTHLOUCHOVA, Katetina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009.
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Kvalitu reklam a jejich specificky styl (zlinsky reklamni styl) zasadné ovliviiovaly
vyznamné osobnosti, které se na nich podilely ¢i v nich v letech 1930-1940 vystupovaly.
Jmenovité¢ to byli reziséii Jaroslav Paga¢, Elmar Klos, Karel Plicka, Jiti Musil, Jifi
Lehovec, externé Martin Fri¢, pozdéji Otakar Vavra a Jiti Honzl. Na snimcich pracovali
stiitha¢ Josef Dobfichovsky a Alexander Hackenschmied, kameraman Bedfich Kostal,
fotograf Jan Lukas, producent Ladislav Kolda ¢i zvukovy mistr Frantisek Pilat. Ozdobou
reklam byli herci a herecky, napt. Adina Mandlova, Truda Grosslichtova, Vlastimil Burian,
Jindfich Plachta ¢i Jifina Stépniékové..158 Z jmenovanych tvlrcii se na batovskych
propagacnich filmech nejvice podilela trojice Klos, Hackenschmied a Kolda.

FAB také poprvé v Ceskoslovensku zaméstnal i hudebni skladatele, ktefi se stali
nedilnou soucasti zlinskych reklam. Hudba totiz byla pro zlinské tviirce stejné dillezita
jako obraz. Kromé stalého zaméstnance Jifiho Susta hudbu ke zlinskym filmém obecné
skladali Bedfich Kerten, Julius Kala§, Frantifek Skvor, Eman Fiala, Milo§ Smatek,
Miroslav Ponc, pozdé&ji Jifi Srnka, Zdenék LiSka a v jednom ptipadé Eduard Ingris,
FrantiSek Palkovsky a Bohuslav Martiné. ™

Propaga¢ni film byl soucéasti dalSich filmovych Zanrl, mezi néz patii
1 dokumentéarni, zpravodajsky, instruktazni, védecky, naukovy, reportazni, primyslovy
film, ™ cestopis apod. Kazdy z t&chto filmi oslovoval jinou cilovou divackou skupinu.'®
Pro ptehled filmovych snimkl rGznych Zanrd doprovézenych plvodni hudbou jsme
vytvofili nasledujici tabulky. Prvni tabulka zahrnuje autory, ktefi v obdobi 1935-1940'%
slozili hudbu k vice nez jedné reklam¢, nebo naopak k zadné. Ve druhé tabulce jsou
uvedeni skladatelé, jeZ se na hudb& propagacnich snimkl podileli jednou. Tabulky byly

zhotoveny na zékladé¢ filmografického ptehledu jednotlivych snimkti nato¢enych pro firmu

Bat’a v letech 1928-1945, ktery je soucasti obrazové ptilohy ¢. 1.2.

158 pogatkem &tyficatych let prisly do studia dalsi dvé dnes svétové proslulé filmaiské osobnosti, Hermina
Tyrlova (1901-1993) a Karel Zeman (1910-1989).

19 Viz KLOS, Elmar — PINKAVOVA, Hana. Historie gottwaldovského filmového studia v pohledu
pamétnikii, o¢ima soucasnikii a v dokumentech. 1984,

180 K n&mu nejsou z4dné zminky o specielng slozené hudbé.

161 SZCZEPANIK, Petr. Medialni vystavba ,idedlniho primyslového mésta“ : Sit' médii v Batové Zling
30. let. Sbornik praci Filozofické fakulty Brnénské univerzity : Kinematografie a mésto : studie z déjin lokdlni
filmové kultury. 2005, ro¢. 2, s. 43.

182 Tabulka mapuje situaci od roku 1935, kdy se zagalo vyuzivat hudebni slozky v jednotlivych filmech.
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ROK FIALA KALAS KERTEN | PALKOVSKY PONC SRNKA
A proé? (reklama
na puncochy)
Skolni iikol
(reklama na jarni
obuv)
T¥i muZi na silnici
1935 (reklama
na pneumatiky)
Novd piseii (reklama
na holinky)
Dychej zhluboka
(reklama
na tramky)
Vlastovky v hotelu
(reklama na jarni
obuy) Léto doma! F;ggrﬂg]rm
1936 | Zlaty vék (reklama (reklama (reklam);
na opanky) na sportovni obuv) na galo$c)
DZungle na prodej
(reklama na hracky)
Kolem dokola
(reklama
na tanecni
obuv)
Silnice zpiva
(reklama
TviF ZIi na
1937 (r‘:'ror tléni‘; pneumatiky)
P V domé strasi
duch (reklama
na zlinolit)
Mladi vpied
(reportaz
0 mladych
muzich)
Na 100 %
1938 (instruktazni —
pedikéii)
Lomeny
1939 paprsek
(naucny
0 optice)
Nase nohy Clovickove | Vérmd hvéuda
(naucny . (reportaz
o chodidle) (nauény) 0 Zarovce)
1940 Podvod Vzpominka na
s Rubensem P . Chudi lidé
raj (cestopis o
(reklama (reportaz)
A z Ceylonu)
na spravky)
Nase déti Reka fivota a
Bez . .
data (kreslena smrtl_
reklama) (cestopis)
Celkem 3/3 7/6 9/6 1/0 3/0 2/0

Tabulka ¢ 1'%

163 Cislo za lomitky uréuje pocet reklam.
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Podivame-li se na zhotovené tabulky, pak je nam znamo devatenact reklam,

ke kterym byla sloZzena hudba. To vSak neznamend, ze by ostatni reklamy natacené

ve firm¢ Bata hudbu nezahrnovaly (mohla byt vyuzita jen v nékterych Ccastech).

Z tilmografického piehledu ale neni patrné, zda dal$i natoCené snimky pro firmu Bata

ROK INGRIS MARTINU | SMATEK | SKVOR
Stirevicek
1935 (reklamni
reportz’li/
dokument)
Vynasime
Moranu
(reklama
1937 na jarni
obuv)
Posledni
léto TGM
(dokument)
Préace jako
pisnicka
1939 (reklama na
“wellingtonky*)
Kubaria
(nau¢ny)
Osm krokii
1940 v taktu
(reklama na
dievaky)
Celkem 1/1 1/1 2/1 2/1
Tabulka ¢. 2

v letech 1935-1940 obsahovaly
hudbu ¢i nikoliv. Z tabulky ¢.1
a ¢. 2 zretelné vyplyva, ze se na
hudebni slozce propagacnich filmi
nejvice podileli Bediich Kerten
(devét snimki, z toho Sest reklam)
a Julius Kalas (sedm snimk,
Z toho Sest reklam). Eduard Ingris,
Milo§ Smatek, Frantiek Skvor
a Bohuslav Martini slozili hudbu
pouze Kjedné reklamé. V této
souvislosti se nabizi otazka, jaké
byly pfedchozi zkuSenosti Martinil
s filmovou hudbou, jak se k ni
skladani

dostal a co ho ke

takového hudebniho druhu vedlo. Na tyto otdzky odpovidaji nasledujici kapitoly préace.
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2. Zvukovy film ve tricatych letech 20. stoleti

2.1 Bohuslav Martinii, Pariz a zvukovy film

Fenomén zvukového filmu pfinesl skladatelim tadu nabidek, a to jak v zahraniéi,
tak i v Ceskoslovensku. Bohuslav Martinii il ve tficatych letech pievazné v PaiiZi.
Filmovou hudbu komponoval pouze pfilezitostng, Strevicek je vSak zcela odliSnym
a mimofadnym typem zakazky, na niz se skladatel podilel. Martint byl zlinskymi ateliéry
osloven na zakladé ptedchozi prace, ktera se tykala hudby k celovecernimu filmu Marijka
nevernice. Hudebni slozka se na tehdejSim netspéchu snimku nepodilela, proto Martind
dostal od producenta Ladislava Koldy nabidku k napsani instrumentélni hudby k reklamé
na Bat'ovy zavody.

Bohuslav Martind slozil hudbu ke &tyfem filmim:'®* Slovdcké tance a obyceje,
H. 134 (1922); Melo, H. 223 (1932); Marijka nevernice, H. 233 (1933) a Mésto zivé vody —
Marianské Lazne, H. 240 (1935), dvéma rozhlasovym hram: Hlas lesa, H. 242 (1935);
Veselohra na mosté, H. 247 (1935),' televizni opefe The Marriage,'®® H. 341 (1952),'%’
filmové opeie Les Trois souhaits ou Les Vicissitudes de la vie,"®® H. 175 (1928-1929)*
a jedné reklamé Strevicek, H. 239 (1935). Vycet uvedenych dél dokazuje, ze kromé

filmové hudby mél skladatel zkuSenosti se skladanim hudby pro rozhlas & televizi.'"

84 Filmy, které jsou uvedeny v Halbreichové katalogu. Viz HALBREICH, Harry. Bohuslav

Martinii . Werkverzeichnis und Biographie. 2007, s. 224-226.

185 Hlas lesa je rozhlasovou operou o jednom d&jstvi na libreto Vitézslava Nezvala. Premiéra se uskute&nila
v Praze v Ceskoslovenském rozhlase dne 6. 10. 1935. Veselohra na mosté je rozhlasovou operou o jednom
déjstvi na libreto Bohuslava Martinti, podle stejnojmenné divadelni hry Vaclava Klimenta Klicpery. Premiéra
probéhla v Praze v Ceskoslovenském rozhlase dne 18. 3. 1937,

168 Cesky Zenitba.

187 Opera byla provedena dne 7. 2. 1953 na televizni stanici NBC v New Yorku.

168 Cesky T¥i prani aneb Vrtkavosti Zivota.

189 Opera o tiech dgjstvich s prologem a epilogem na libreto Georgese Ribemonta-Dessaignese. Premiéra se
uskute¢nila ve Statnim divadle v Brné dne 16. 6. 1971. U této opery je ve tietim dé&jstvi jedna uzaviena pasaz
s filmovou hudbou.

170 Ngkteré zdroje (napf. SMAZNY, Jan. Martinii, Bohuslav. NGD. 2001, s. 942; SAFRANEK, Milos.
Bohuslav Martinii - Zivot a dilo. 1961, s. 373.) fadi do kategorie televiznich dél také pastoralni operu What
men live by (Cim clovék zije), H. 336 z roku 1951. Dle Katalogu skladeb Bohuslava Martini [online zdroj].
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Prvni zakéazku v oblasti filmu dostal skladatel na po¢atku dvacatych let, kdy v Praze
zkomponoval hudbu k némému filmu Slovdcké tance a obyceje.r™ Z rukopisu, ktery je
spole¢né s n&kolika kratkymi klavirnimi skladbami'’® napsanymi k danému filmu uloZen

v Moravském zemském muzeu (dale jen MzZM),*"

je patrné, Ze Martinti slozil hudebni
doprovod k jednotlivym scénam.*™
Po této zakazce, v poloviné fijna roku 1923, odjel Martinti na tiimési¢ni pobyt

1% 3 netusil, 7e zde zistane daldich sedmnact let. Prave pafizské hudebni

do Patize
prostiedi ptekypovalo ve své dobé modernimi tane¢nimi rytmy, jazzem, kabaretni hudbou
apod. Safranek v této souvislosti uvedl, ze Martint ,,[...] naSel v Parizi vSechny
predpoklady tvirci prdce.“176 Ve tiicatych letech v Patizi ptisobilo né¢kolik vyznamnych
francouzskych skladatelii a reziséri, mimo jiné René Clair, jeden z prikopnikd zvukového
filmu. Rok 1930, ve kterém vznikl Clairtv snimek Sous les toits de Paris,*”’ byl zasadnim
pro historii zvukového filmu. Zvuk byl dilezity pro dal§i rozvoj reklamy, i kdyz ta
zvukové prostiedky objevila az pozdéji. O filmové scéné tiicatych let v PatiZi bylo mozné
se Vv ceskoslovenském dobovém tisku docist z pravidelnych kulturnich rubrik, pfedev§im
v Pestrém tydnu,'’® v némz publikoval texty o filmu a fotografii Alexander Hackenchmied.
Ten ptinadSel obdobné ladéné informace, napt.: ,,.V Parizi bézi nekolik tydnii posledni film
René Claira ,A nous la liberté’. Je stejné novy a krasny jako byl kazdy z predchozich

Clairovych filmu. O néco pozdeji mél v Parizi premiéru prvni filmovy pokus basnika Jeana

Dostupny z WWW: <http://katalog.martinu.cz/martinu/catlist.php> je vSak zjevné, Ze opera vznikala jako
jevistni dilo.

Y1 Slovické tance a obyceje jsou k dispozici v némé verzi s Geskymi mezititulky v NFA. V BMI neni
k dispozici ani skica, ani obraz. Dilo je pouze zdigitalizovano jako Sesta faze digitalizace autografii.

172 Jedna se o klavirni opis tiidilné svity s Gvodem.

3 MZM, signatura autografu A 40611.

17" BERNA, Lucie. Film na svobodé Marijka nevérnice : Bohuslav Martini o filmové hudb&. Opus musicum.
2005, ro¢. 37, €. 5, s. 60-63.

175 Na zaklads stipendia Ceskoslovenského ministerstva skolstvi.

16 SAFRANEK, Milos. Cesky skladatel B. Martin v Pafizi, vyznamny zjev moderni hudby evropské.
Pestry tyden. 1930, roé. 5, €. 32, s. 2.

7 COOK, David A. A history of narrative film. 1981.

18 5 nazvem Tyden v hudbé a uméni dramatickém : Koncerty, opera, cinohra, film.
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Cocteaua ,Une vie de poéte’ [...].*" Jak se psalo v dobovych &lancich, Clair opravdu
,vladl“ francouzskému filmu tiicatych let a zarovenl byl uznavany pro svou praci se
zvukem.’® Ze se obraz a zvuk mohou nejen dopliovat, ale i nahrazovat, dokazoval
ve svych snimcich.’®® Z dalgich vyznamnych tvirci francouzského filmu jmenujme
reziséra Jeana Renoira, Marcela Carného, Jeana Viga a Juliena Duviviera.

Vycet jmen reziséru je dilezity zejména proto, ze pro své snimky Casto oslovovali

predni hudebni skladatele. Mezi nejvyraznéjsi tviirce hudby k francouzskym filmam®®?

patfili Maurice Jaubert (hudba k filmu René Claira Quatorze Juillet z roku 1932),'%
Jasques llbert (hudba kfilmu Don Quixote zroku 1934, Galgatha zroku 1937)
a predstavitelé Pafizské Sestky. Z nich nesmime opomenout jména Dariuse Milhauda
(hudba k filmu Jeana Renoira Madame Bovary z toku 1933) a Arthura Honeggera, autora
hudby K tficeti Sesti filmim, mezi nimi i k Les Miserables z roku 1933. Z literatury
o Martini, jeho dopisti 1 zprav zasilanych do tisku v mezivalecném obdobi se mizeme
docist, ze pravé Honegger Bohuslava Martind na rozdil od ostatnich ¢lent Sestky zaujal.
Uz v roce 1925 byl Honegger pro Martind ,,[...] jednim z nejlepsich zjevii soucasné tvorby,

184 Nejpozoruhodnéjsi praci dalSiho Clena skupiny je hudba

skvelé hudebni potence |...].
George Aurica k celovedernimu filmu Reného Claira A nous la liberté. Tento snimek
vznikl v roce 1931 jako tieti*® dilo Claira a z hlediska vyuziti prvki zvuku ve filmu®® je
ve filmov¢ literatufe oznacovan za experimentélni dilo. Zde jsme objevili jistou podobnost

s hudbou k reklamnimu snimku Strevicek. Kratka scéna z filmu zalozena na jednom

179 HACKENSCHMIED, Alexander. Tyden v hudbé a uméni dramatickém : Koncerty, opera, ¢inohra
a film. Pestry tyden. 1932, ro¢. 7, ¢. 6, s. 4.

180 BERNARD, Jan — FRYDLOVA, Pavla. Maly labyrint filmu. 1988, s. 67—68.

181 ptedevsim v Quatorze Julliet. O Clairovych filmech a jeho praci se zvukem je mozné do&ist se v publikaci
CLAIR, René. Po zralé Gvaze. 1964. Z obecnéji zaméfenych spisii jmenujme publikaci BEYLIE, Claude.
Une histoire du cinéma francais. 2000.

182 Na zaklad& prostudovanych dobovych periodik a literatury.

183 \/ tomtéz roce vznikl i druhy zvukovy film Claira nazyvany jako filmova opereta Milion, v némz byla
vétsina dialogl pfeménéna na pisné.

84 MIHULE, Jaroslav. Bohuslav Martinii : Profil Zivota a dila. 1974, s. 36.

185 \/zniklo po filmu Sous les toits de Paris (1930) a Le Million (1931).

186 v/ podobé slova, rucht, ticha. O t&chto slozkach zvukové dramaturgie viz dalsi kapitola.
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hudebnim motivu se nejen namétove, ale i hudebnd podoba Stevicku.*’ V jednom
okamziku méame dokonce pocit, jako by Martini hlavni motiv Auricovy skladby
piekomponoval pravé do reklamy. Z toho také 1ze usuzovat, ze skladatel mohl byt tvorbou
vyse uvedenych skladateli ovlivnén. Dle slov Alese Bieziny je vSak témeét vyloucené, ze
by Martini Auricovu hudbu napodobil nebo z ni néco zkopiroval. Biezina dale uvedl, ze
ve tficatych letech skladatelovo nadSeni z pafizskych ,,hudebnich novinek* jiz znacné
opadlo. Auric navic nebyl Bohuslavu Martinii hudebné ptilis blizky.188

Nabizi se proto otazka, do jaké miry byl Martini ovliviiovan filmovou hudbou
francouzskych skladatelti a zda vySe uvedené filmy vid€l ¢i nikoliv. Berna ve svém
¢lanku®®® uvadi, ze Martina filmovou tvorbu Honeggera, Milhauda, Ilberta i Jauberta znal.
V souvislosti se zvukovym filmem se vSak na Martinti upozorfiuje velice malo. Autofi

190

publikace Hudba a film™ zroku 1992 na jméno Martini narazili v souvislosti se

zvukovym filmem, ktery ,,[...] ignoroval jména jako Falla, Roussel, Bartok, Hindemith,
Varése a Martinii.*** Vedle toho stoji tvrzeni, ze ,,Velkého ceského skladatele, jehoz

kinematografickym snem bylo pracovat pro Walta Diesneye, objevuje film posmrtné

[...].19

I ptesto, ze Martinti zil v Pafizi, kde ziskdval nové zkuSenosti, dostaval zakdzky
na filmovou hudbu v Cechéach, kam jezdil na prazdniny a na premiéry svych dél. Jaroslav

Mihule ve spojitosti s filmem napsal, ze Martind ,,[...] ziskaval doma a snad i v Parizi

<193

prilezitostné ,existencni’ zakdzky.“”™ Ve skladatelové korespondenci je ale mozné se docist

pouze o jedné francouzské nabidce, konkrétné z dopisu napsaného 8. kvétna 1932, kdy

ev“194

skladatel uvedl: ,,[...] pracuji na filmové hudb a o par mésicl pozd¢ji zminil: ,,Délam

187 podobnost je dana hlavnim motivem (ve filmu Reného Claira prochazi ¢asti od 16:00-16:40), ktery nejen
rytmicky, ale i nastrojové a melodicky pfipomina uvodni motiv Stevicku (0:07-0:10, t. 3). Ve filmu Reného
Claira pIni funkci leitmotivu a symbolizuje vyrobni proces, na rozdil od StFevicku, kde zazni jen jednou.

188 Osobni konzultace s Mgr. Ale§em Biezinou z IBM, podzim — zima 2010.

18 BERNA, Lucie. Film na svobodé Marijka nevérnice : Bohuslav Martini o filmové hudb&. Opus musicum.
2005, ro¢. 37, ¢. 5, s. 60-63.

1% pPORCILE, Francois — GAREL, Alain. Hudba a film. 1999.

9 Tamtéz, s. 12.

192 Tamtéz, s. 16.

1% MIHULE, Jaroslav. Martinii : Osud skladatele. 2002, s. 212.

% Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 77, ID 630. Paiiz, 8. 5. 1932.
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neco do filmu a clovek musi stravit vétsinu casu u nich.“*%* 0 jaky snimek se konkrétné
jednalo, Martind nenapsal, ale s nejvétsi pravdépodobnosti $lo o hudbu k francouzskému
filmu Paula Czinnera s ndzvem Melo. Toto psychologické drama dokoncené roku 1932
mélo premiéru v Pafizi 26. kvétna 1935.%® Dilo bylo znamo 1 v némecké verzi Der
traumende Mund. Snimek na motivy divadelni hry Henryho Bernsteina poukazuje, tak jako
V Marijce nevérnici, na milostny trojuhelnik.**” Nutno dodat, Ze obraz filmu i rukopis je
nezvéstny.

Mohlo by se zdat, ze odmlka od prvniho filmového pocinu Kk dalSimu byla zna¢né
dlouha. Skutecnost je ale jina, nebot’ vV tomto obdobi Martinli komponoval dila, ktera maji
co docinéni s filmem. V roce 1925 vytvoiil skladatel klavirni cyklus Film en miniature
(Film v miniature, H. 148) a o dva roky pozdéji spatiil svétlo svéta balet o jednom dé&jstvi
na libreto Bohuslava Martinéi On tourne (Natdci se, H. 163).'% Pravé poslednd jmenované
dilo pogitalo s filmovou projekci.®® V roce 1929 dokongil Martini jmenovanou filmovou
operu Les Trois souhaits ou Les Vicissitudes de la vie (77 prani aneb Vrtkavosti Zivota).

Zasadnim a rozhodujicim pro dalsi vyvoj filmové hudby Martint byl rok 1933, kdy
se v zéii skladatel vratil z Paiize do Prahy, aby se mohl zagastnit premiéry baletu Spalicek
v Narodnim divadle v Praze dne 19. zafi, pfiCemz ziskal objednavku na hudbu
201

k celovedernimu filmu Marijka nevérnice.”® Film podle romanu Ivana Olbrachta® v rezii

2

Vladislava Vancury’® je vjeho hudebng filmové tvorb& z dne$niho pohledu tim

vvvvvv

195 Dopis Bohuslava Martini. PBM Kr 80, ID 633. Patiz, 26. 5. 1932.

19 Misto premiéry se nepodafilo dohledat.

YT'\/ Marijce nevérnici mezi Marijkou, jejim milencem Danilem a manzelem Petro Biréakem. Vedle nich
hraje dalezitou tlohu Petrova matka a babka Olena. Ve francouzském snimku Melo je milostny trojahelnik
mezi houslistou Petrem, jeho Zenou Gaby a jejich spoleénym pfitelem, houslistou Michaelem. Stejného
namétu vyuzil i francouzsky rezisér Alain Resnais, ktery nato¢il v roce 1986 film pod stejnym nazvem, jen
s dlouhym ,,¢“ — Mélo.

198 Balet nebyl proveden.

199 C4st baletu odehravajici se pod mofem méla byt dokonce znazornéna na filmovém platng. Viz BERNA,
Lucie. Film na svobodé¢ Marijka nevérnice : Bohuslav Martini o filmové hudb&. Opus musicum. 2005,
ro¢. 37, ¢. 5, s. 60-63.

200 Rukopisny autograf je nezvéstny, skica ulozena v BMI pod signaturou Ac 144.

1 Dgj vychazi z predeslych dél Ivana Olbrachta Golet v Gdoli a Nikola Suhaj loupeznik.

202 §cénaristy Karla Nového, stfihace Jifiho Slavicka a kameramana Jaroslava Blazka (Véaclava Hanuse).
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Diky napsané zpravé Ladislava Koldy Elmaru Klosovi ze 6. Cervence 1980%% dnes Jiz
vime, Ze to byl pravé Kolda,®* ktery pro Martinti zajistil spolupraci jak na celovecernim
filmu, tak i na bat'ovské reklamé.

Na rozdil od ostatnich filmovych dél a hudby k reklamé¢ mame diky dobovym
kritikhm, Kkorespondenci a jednotlivym publikacim o vySe uvedeném filmu nejvice
informaci. Celkové je mozné se o Marijce nevérnici docCist z osmi dopisii, které¢ jsou
uloZeny v tisténé 1 elektronické podobé¢ v BMI. Prvni z nich byl odeslan pied 4. listopadem
1933. Martint v ném psal o objednavce k filmu Marijka nevérnice,’® za n&jz mél dostat
honoraf 15000 K&, a ktery musel dokongit do poloviny prosince.’® Otazkou je, jaké byly
vyrobni pozadavky filmu, co m¢l skladatel k dispozici a v jakych podminkéch pracoval.

V dobé, kdy ostatni tvlrci nataceli VKoloéavé,207

komponoval Martini hudbu
V pronajatém byt v Praze.’® O Martini je znadmo, Ze vétSinu svych dél psal
na objednavku, z ¢ehoz vyplyva, Ze musel skladat velice intenzivné, aby se uzivil. Proto je
nasnad¢ otdzka, zda Martint takovou zakazku nepftijal rovnéz pouze z finan¢nich divoda.
Nabidky, at’ uz k celoveCernimu filmu ¢i k reklamé, se proto mohly jevit pfinejmensim
jako finanéné zajimavé. Martind mél se skladanim filmové hudby hodné prace,?® jak
napsal v dopise ze 2. ledna 1934. Dne 18. ledna 1934 si v dalsim dopise postéZoval, ze
hudba k filmu byla nahrana za jeho nepfitomnosti, po odjezdu do Pafize.?® Zagatkem
bfezna 1934 Martinii svou rodinu informoval o obdrZeni dopisu od Jaroslava Kiticky,
v némz se pise: ,,[...] hudba k Marijce je uz nahrdna, velice se libila, ale jeji premiéra
jesté nebyla.“*'* Hudba byla nahréna orchestrem Narodniho divadla v ele s Frantiskem

Skvorem, ktery se podilel i na reklamé zlinskych ateliéri (Vyndsime Moranu). Z dopisii se

203 TAUSSIG, Pavel. Cesky film a Marijka nevérnice. In. HAVEL, Rudolf (ed.). Marijka nevérnice : Ivan
Olbracht, Karel Novy, Vladislav Vancura. 1982, s. 14.

204 Kolda cht&l pro celovecerni film angaZovat i Alexandera Hackenschmieda, ale pfednost nakonec dal
na doporuceni Vitézslava Nezvala stiihaci Jifimu Slavi¢kovi.

205 Martinti v dopise hovoii o tomto filmu jako o Marijce z Podkarpatské Rusi.

2% Dopis Bohuslava Martint. PBM Kr 118, ID 671. Pafiz, 4. 11. 1933.

27y Koloavé se naticela naprosta vétsina filmu. Dialogy hlavnich postav i ostatni zvukova vybava filmu
byla kvili technickému vybaveni dotocena ve studiu v Praze.

2% HAVEL, Rudolf (ed.). Marijka nevérnice : Ivan Olbracht, Karel Novy, Viadislav Vancura. 1982.

29 Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 120, ID 673. Pafiz, 2. 1. 1934.

29 Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 122, ID 675. Paiiz, 18. 1. 1934,

! Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 125, ID 678. Paiiz, tnor az zatatek biezna 1934.
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dovidame i to, e Martind byl zvédavy, zda bude film uveden v Poli¢ce.*? Na otazku, kdo
skladatele zastupoval pii nataCeni zvuku k filmu, podava odpovéd’ dopis rodin€ ze
6. kvétna 1934. V ném Martina psal o Kfickovi, jakoZto o zastupci pii nataceni. ,,[...] byl
u néj reditel z filmu, nejvice se libila hudba [...].“*** Dne 19. dubna 1934 odeslal Martini
rodiné dopis s ne ptiliS dobrou zpravou, jez pfisla po prvnim uvedeni Marijky nevérnice
2. brezna 1934.%** Jak je psano v publikaci Marijka nevérnice : Ivan Olbracht, Karel Novy,
Viadislav Vancura,*™ film se sice setkal se znacnym divackym zajmem, avSak presvédcivy
uspéch nezaznamenal. Kritika snimku vytykala neznalost filmové techniky a zejména
nedostatecnou déjovou strukturu, z ¢ehoz vinila reziséra Vladislava Vancuru.?** Pokud
chceme snimek hodnotit dnes, méli bychom si uvédomit, ze film vznikl v dobé prvniho
obdobi zvukové éry filmu, kdy ,,[...] filmy byly vypraveny plynule, divaci si neuvédomovali

k «217

zdsahy strihacskych niize Marijka nevernice se liSila od dobovych norem tohoto typu

zejména svou syrovosti. Podle vySe jmenované publikace byla pravé z tohoto divodu

«?18 76 se film

ve své dobé ,.,[...] pFijimana (az na vyjimky) jako Spatné filmové dilo.
nesetkal s uspéchem, dokazuje i jiz zminény dopis Jaroslava Kficky zaslany Martint
do Patize: ,,[...] film Marijka nevérnice byl prijat Spatne, avsak nejlepsi na celém filmu
byla hudba.“?** O té je mozné se podrobngji dogist z kritiky, ktera byla oti§téna v Lidovych
novinach: ,,Hudbu k Marijce nevérnici slozil Bohuslav Martinii, a to je opét po Skvorovi
ve Zpivajici zemi jeden ze skladatelii vaznéjsich aspiraci, ktery se dostal ke slovu v ceském
filmu. Mereno relativné, spliuje hudba Martinii dobre svoji doprovodnou funkci, ma dost

motorické sily, aby podtrhla dramatictéjsi mista, prithlednou fakturu dobre znéjici

V necetnych lyrickych pasazich. Lidové prvky jsou vklinény prirozené a plynule, aniz je

22 Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 128, ID 681. Pafiz, 19. 4. 1934,
23 Dopis Bohuslava Martinti. PBM, Kr 129, ID 682. Pafiz, 6. 5. 1934.
214 premiéra filmu prob&hla v king Kotva.

25 HAVEL, Rudolf (ed.). Marijka nevérnice : Ivan Olbracht, Karel Novy, Viadislav Vancura. 1982.

216 AMB, Marijka nevérnice. Venkov. 1934, ro¢. 29, ¢. 55, s. 7; mer. Marijka nevérnice. Filmova politika.
1934, roé. 1, ¢. 8, s. 2; SOLDAN, Fedor. Cesky film a literatura : Marijka a Mary3a. Kinorevue. 1936, ro¢. 2,
¢. 27, s. 20.

217 TAUSSIG, Pavel. Cesky film a Marijka nevérnice. Marijka nevérnice : lvan Olbracht, Karel Novy,
Viadislav Vancura. 1982, s. 21.

218 Tamtéz, s. 21.

Y Dopis Bohuslava Martinti. PBM, Kr 129, ID 682. Paiiz, 6. 5. 1934.
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precenen jejich folkloristicky vyznam. Ve srovnani s jinymi skladbami Martinii, tak jak je

zname z koncertniho pédia nebo ze scény, vynikne kompromisnost jejiho zalozZeni |.. .].“220

Notovy part dokonceny ve stanoveném terminu (skica ulozena v CBM)221

obsahuje krom¢
standardniho néstrojového obsazeni (v¢etné klaviru — pro Martinti nepostradatelny nastroj)
i akordeon®?? a nékolik folklornich prvka, které autor spojil s citacemi lidové hudby. Také
v opefe Hry o Marii (H. 236) z roku 1934 se nechal skladatel inspirovat folklérem.??®
Na rozdil od komponovani opery neni pochyb o tom, ze si Martinti musel osvojit fadu
novych skladatelskych postupi, které s sebou prace na hudbé k filmu nese.?**

Ve srovnani se Strevickem nezni hudba v Marijce nevérnici po celou dobu snimku
(sedmdesat dva minut), ale je rozdélena do jednotlivych uzavienych pasazi, které spojuji
nékolik scén stiidajicich se s dlouhymi Gseky bez hudebniho doprovodu.?®

Kdyz ponechame stranou celkovy netspdch filmu, kromé hudby®?® byla kritikou
ocenéna 1 fotograﬁe227 a ptinos Marijky nevernice pro Cesky film svou snahou pravdivé
postihnou zivot prostych lidi. V této souvislosti napsal Hackenschmied: ,,Je to prvni
dramaticky film z Podkarpatské Rusi, zajimavy hlavné tim, Ze v ném hraji pouze prosti lidé

Zijict skutecné na mistech déje.“**® Posledni zminka 0 Marijce nevérnici je ze 4. Eervna

1934, kde si skladatel posteskl, ze by film rad videl.??®

220 B. Hudbu k Marijce nevérnici.... Lidové noviny. 1934, ro¢. 42, & 114, s. 9.

221 Skica uloZena pod signaturou Ac 144. V BMI je dispozici obraz s hudbou pod signaturou DVD 061b.
222 Martinti vyuzil akordeonu napf. i v opefe o jednom d&jstvi Les Larmes du couteau (Sizy noze), H. 169,
ktera vznikla v Patizi v letech 1928-1929.

22 Viz MARTINU, Bohuslav. Hry o Marii : K brnénské premiéfe. Tempo — Listy hudebni matice. 1935,
ro¢. 14, ¢.5-6, s.141-151; SEBANEK, Karel. Rozhovor s hudebnim skladatelem Boh. Martinti pied
premiérou jeho opery ,,Hry o Marii“. Pestry tyden. 1935. ro¢. 10, ¢. 9, s. 9.

224 K jednotlivym postupiim se vratime ve tieti kapitole v souvislosti s tematikou zvukové dramaturgie.

225 Nekdy se divakovi miZe zdat, jako by nékteré obzvlasté dramatické scény (napf. vzpoura dfevorubeil),
jimz byla ponechéana naprosta autenticita pavodnich zvukt, hudbu postradaly. Autenticky zazniva i hudba,
kdy na scéné hraje mistni kapela venkovskych muzikanti.

226 Na vysledném zvuku se podilel i zvukovy technik Josef Zora.

227 Fotografie Jaroslava Blazka byla ocenéna ve dvou kritikéch: ksz. Marijka nevérnice. Rozpravy Aventina.
1934, ro¢. 9, ¢. 11, s. 98; mer. Marijka nevérnice. Filmova politika. 1934, ro¢. 1, €. 8, s. 2.

228 HACKENSCHMIED, Alexander. Cesky film hled4 nové pole, nové ispéchy a uhlazuje se. D&jiny tficeti
let. Pestry tyden. 1934, ro¢. 9, ¢. 10, 8. 7.

22 Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 131, ID 684. Pafiz, 4. 6. 1934.
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Po zkomponovani hudby k Marijce nevérnici nésledovaly uz jen dvé prace v oblasti
filmové hudby. Dokumentarni film z roku 1935 Meésto zivé vody — Marianské Ldzné
a Strevicek. V dokumentarnim filmu zni instrumentalni hudba doprovazejici jizdu méstem.
Autograf je uloZen v CBM jako depozitum NBM.?® Obraz vsak neni k dispozici, nebyl
nalezen ani v NFA. %

Posledni filmova nabidka pfisla v roce 1938 od spole¢nosti LUXOR, ktera Martinti
mimo jiné pozadala o slozeni hudby k filmu Jiny vzduch reziséra Martina Fri¢e, o ¢emz se
Martini vyjadfoval i ve svém dopise ze zaCatku tnora téhoz roku.?? 1 pies to, ze se
skladatel v dopise zminil o nové praci pro film, hudbu k tomuto snimku nakonec slozil
Julius Kala$. Mtzeme se jen dohadovat, zda Martinti praci viibec pfij al.?*

Z dopist, které mame v IBM k dispozici, 1ze usuzovat, Ze hudebni slozku, at’ uz
k filmu Marijka nevérnice nebo k dalsim snimktm, povazoval skladatel ve vztahu k filmu
za druhofadou. Dokazuje to i dopis, ktery Martint napsal rodiné: ,,[...] co je to platno, je to

hlavné film a hudba je pri tom podiadnd.“*** Z tohoto tvrzeni se mizeme domnivat, Ze

prave to je jednim z divodi, proc¢ skladatel nepropadl komponovani filmové hudby.

2.2 Zvukovy film v Ceskoslovensku

Martini u nas nebyl piili§ zndmym a oslovovanym skladatelem filmové hudby,
jakymi ve tficatych letech byli napt. Jara Bene§, Milo§ Smatek, Eman Fiala, Karel Hasler,
Jifi Srnka, Julius Kala$, Frantisek Skvor a dalsi. Uz jen z hlediska po¢tu hudby k filmiim se
Martini témto skladatelim nikdy nepfiblizil. Je mozné, ze tomu tak bylo diky jeho
pusobeni v Pafizi, kde travil vétSinu Casu.

Pogatky zvukového filmu v Ceskoslovensku velice prehledné a zaroven kriticky
popisuje publikace Antonina Matznera a Jifiho Pilky.235 Ta z dneSniho pohledu hodnoti
Ceskoslovensky rany zvukovy film jako pramérny. V souvislosti s rozvojem zvukového

filmu se v knize hovoii o presptilisném uzivani zvukovych prostiedkd, predev§im téch

230 pod signaturou D 25/2010. V BMI je dilo zdigitalizovano jako 4. faze digitalizace autografi.
! Mihule uvadi, ze film Mésto Zivé vody — Maridanské Lazné se uchoval v Archivu statniho filmu v Praze.
Viz MIHULE, Jaroslav. Martini : Osud skladatele. 2002, s. 212. Tato informace ale neni platna.

%2 Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 231, ID 783. Pafiz, 6. 2. 1938.

233 Neméame k dispozici dostatek pramend.

4 Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 125, ID 678. Pafiz, Ginor aZ zatatek biezna 1934.

2% MATZNER, Antonin — PILKA, Jifi. Ceskd filmova hudba. 2002.
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hudebnich v souvislosti s rozvojem zvukového filmu. Autofi také poukazuji na skute¢nost,
kdy v pocatcich ¢eskoslovenského zvukového filmu ziskala hudba velmi brzy vyznamné
postaveni. Z tohoto divodu byly casto skladany Slagry a filmové uméni se v oblasti
dramati¢nosti a posluchacské naroc¢nosti zacalo podfizovat hudebni slozce. To vse je
dilezité proto, Ze pravé v této dobé se ve Zliné vedle domaciho filmu samostatné utvaielo
dalsi médium — reklama, ktera vyuzivala hudbu na zcela jiné Grovni.

V piirudce Jaroslava Kiicky Hudba a film?*® stoji, Ze z4dny mluveny film se dosud
nikdy zcela neobesel bez hudby. At uz to byla hudba samostatnd, kterd se vyskytovala
ve filmovych operach, nebo hudba doprovazejici drama ¢i veselohru. Kiicka poukazal
na skuteCnost, kdy ,,[...] reZiséri obvykle predepisuji hudbu vsude tam, kde prestal jiny

«231 71inské reklamy toto tvrzeni vystihuji, protoze hudba byla jejich

zvuk, predevsim slovo.
nedilnou soucasti a téméf po celou dobu je doprovazela.

V letech 1930-1933, kdy se nataCely jest¢ némé reklamy, vzniklo
v ¢eskoslovenskych ateliérech celkem osmdesat Ctyfi celovecernich filmi, z nichz nékteré
mély uspéch i v zahranici.?*® Prvnim doméacim zvukovym filmem byl snimek s nazvem

Kdyz struny lkaji z roku 1930.%%°

Pro nas je dualezité, Ze ve filmu bylo vyuZito zvukovych
prostiedki ve formé slova a hudby, konkrétné §lo o pisent Koukej ty mne houpds skladatele
FrantiSka Aloise Tichého. Také v batovskych reklamach byla pisenn velice oblibena
a vyuzivana, jak si v dalsi ¢asti prace ukdZzeme. Mnohem vyznamnéjsi neZ piedchozi film
byla prvni ¢eska zvukova veselohra uvedena 24. fijna roku 1930 s ndzvem C. a k. polni
marsalek reziséra Karla Lamace, v niz exceloval Vlasta Burian. V ptfedchozi kapitole jsme
se docetli, ze Burian byl jednim z hlavnich pfedstaviteld batovskych reklam, coZ opét
dokazuje provazanost v oblasti filmu a filmové reklamy. Titulni pisen a celou hudbu napsal

skladatel Jara Benes, pozdé€ji jeden z nejvyraznéjSich predstaviteli ceskoslovenské

hudebné filmové produkce. Tento skladatel se mohl pochlubit tficeti péti celovecernimi

2% KRICKA, Jaroslav. Hudba a film. 1943.
27 Tamtéz, s. 10.

238 \/ publikaci Marijka nevérnice : Wan Olbracht, Karel Novy, Viadislav Vancura se mizeme do&ist, e to
bylo v ramci druhého roéniku Mezinarodni festivalu v Bendtkach v roce 1934. Prvnim z nich byl film z roku
1933 Reka reziséra Josefa Rovenského, dale provokativni snimek Gustava Machatého Extaze z roku 1932
a v neposledni fadé etnograficka obrazova basenn Karla Plicky Zem spieva z roku 1933, na niz se podileli
i Alexander Hackenschmied a Ladislav Kolda.

2% Premiéra probéhla v king Alfa na Vaclavském namésti v Praze v zai 1930.

45



filmy, mezi n&Z se poditaji i dalsi veselohry a filmové adaptace jevistnich oper.?*® Na rozdil
od fady dalSich dobovych skladatel vsak se zlinskymi ateliéry nespolupracoval.

Krom¢ Jary BeneSe stoji za zminku Milo§ Smatek, jenz zkomponoval hudbu
k filmu Martina Fri¢e U snédeného kramu (1933), nebo Eman Fiala s hudbou k veselohie
Svatopluka Innemana Muzi v offsidu z roku 1931. Tticata 1éta se rovnéz nechala znac¢né
inspirovat jazzem, ktery se projevoval v hudbé Emila FrantiSka Buriana, Dalibora Cyrila
Vackare, Julia Kalase ¢i Jiftho Srnky. Nelze opomenou ani dramatickou tvorbu Jifiho
Voskovce a Jana Wericha, ¢lenit Osvobozeného divadla, které hudebné podporoval
Jaroslav Jezek. VySe jmenovani tvirci komponovali pfedevsim tanecni pisné spolené se
Sansony a trampskymi pisnickami, jez se Casto vyuzivaly ve filmech. Ani skladatelé z dob
néme éry filmu neptestavali komponovat. Jmenujme napt. Karla HasSlera, Jaroslava Kficku
a Oskara Nedbala. Mezi viibec nejoslovovangjsi autory tficatych let patfili Jara Benes,
Otakar Jeremia$, Jifi Srnka, Julius Kala§ a Frantiek Skvor. Posledni tii jmenovani
spolupracovali rovnéz s filmem zlinskych ateliéri, Kala§ a Skvor se dokonce podileli
na prednich bat'ovskych reklamach.?*

Na zavér musime znovu upozornit na reziséra Vladislava Vancuru, ktery ,,[...] se
zabyval nekonvencni filmovou tvorbou vznikajici nezavisle na oficidlnich filmovych

vyrobnéch.«**

Rezisér zaujal filmem Pred maturitou Z roku 1932. Hudbu k filmu, jehoz
namétem je Zivot stiedoskolakd, slozil Emil FrantiSek Burian. Vancura reZiroval jesté dalsi
Ctyti filmy, a to Na slunecni strané z roku 1933, Nasi furianti dle divadelni hry Ladislava
Stroupeznického z roku 1935, Marijka nevérnice (1935) a Laska a lidé z roku 1937. Dva
ztéchto snimkd ale nepatfily mezi uspésné. Film Na slunecni strané pojednava

0 modernich vychovnych metodach v détském domové. Kritika Vancuru napadla z jeho

249 KRICKA, Jaroslav. Hudba a film. 1943.
241 pokud bychom chtgli podle ur&itych kritérii roz&lenit jednotlivé skladatele filmové hudby, mohli bychom
se pridrzet opét piednasky Jaroslava Kticky. V ni poukazuje na Antonina M. Brousila, ktery skladatele
rozdélil do tfi skupin. Jako prvni jmenoval skladatele spoluvytvarejici film, kam zatradil napt. sebe sama,
Otakara Jeremiase, Frantiska Skvora &i mladsiho Jitiho Srnku. Dalsi skupinu nazval jako ,skladatele ob&as
spoluvytvarejici a posluhujici®, kde poukazal na Jititho Smatka, Dalibora Cyrila Vackare ¢i Frantiska Ponce.
Posledni skupinu tvofili skladatelé pisni, operet ¢i revui. Tato hudba je vSak nefilmova a dle Brousila stala
v cesté v rozvoji filmové hudby.

242

BERNA, Lucie. Film na svobodé Marijka nevérnice : Bohuslav Martinii o filmové hudbg. Opus musicum.
2005, ro¢. 37, €. 5, s. 61.
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neznalosti filmovych zakonli, ¢emuz byla jist€¢ na viné 1 spolecnost AB, nechavajici
rezisérovi prili§ volnou ruku. Uvadi se, Ze Vancura v tomto snimku pouzil fadu odvaznych
vyrazovych prostredki, které spoleéné s jeho experimenty nebyly pochopeny.?*® Druhym
kritikou nepfijatym filmem byl snimek Marijka nevérnice s hudbou Bohuslava Martint.
Pravé ve snaze vynahradit skladateli netispéch filmu, na kterém se hudba nepodilela, ziskal

Martint zakazku na bat'ovskou reklamu.

3 HAVEL, Rudolf (ed.). Marijka nevérnice : Ivan Olbracht, Karel Novy, Vladislav Vancura. 1982.
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3. Zvukova dramaturgie v propagacnich filmech a jeji vyuZiti ve
zlinskych reklaméach

3.1 Jednotlivé slozky zvukové dramaturgie

Nedilnou soucasti propagacniho filmu je vyuziti jednotlivych zvukovych
prosttedkt. Toto téma se samoziejm¢ dotykd i Strevicku Bohuslava Martinl, konkrétné
souznéni hudebni a obrazové slozky reklamy. Na ptikladé sedmi zlinskych reklam v Gvodu
ukdzeme, jak hudba ve filmu (reklam¢) vlastné funguje. Pravé tyto zlinské propagacni
filmy jsou pro celkovou charakteristiku bat'ovskych snimkt zasadni. Reklamy Dychej
zhluboka, Novd pisen, Silnice zpivA a Prace jako pisnicka jsou doprovazeny vokalni
hudbou. Strevicek a Podzimni rozmary hudbou instrumentélni a reklama Vyndsime Moranu
ob&éma typy hudby.?**

Od dob némého filmu se zvuk zasadnim zptisobem proménil, coz ostatné plati i pro
postaveni hudby vici filmovému (reklamnimu) obrazu. Zdiraznéme, Ze reklama vyuziva
obdobnych postuptl, které se uplatituji pii tvorbé hudby k filmu. Stejné€ jako film, mlze
1 reklama pouzivat slov a hudby, ale i dalSich zvukovych prostfedkii, jakymi jsou hluk
(n€které charakteristiky zvuku nehovoti o hlucich, ale o rusich)®® &i prostedek negujici

246

predchozi Cinitele — ticho.”™ Jmenované prostfedky, jez jsou v souladu s obrazem, ptisobi

na divaka (v pfipad¢ propagacnich filmi na potencionalniho zakaznika) a jsou soucasti
tzv. zvukové dramaturgie neboli zvukového doprovodu snimku.?*” Rozdil v uziti t&chto

¢initelll je zasadni, protoZe ve srovnani s ostatnimi ¢eskoslovenskymi reklamami tficatych

t248

let™ vyuzivaly ty zlinské v drtivé vét§in€ jen jednoho z nich — hudbu.

V zacatku upozornéme na skutec¢nost, o které hovoti Ivo Blaha v publikaci Zvukova

249

dramaturgie audiovizualniho dila.”” Podle ného je vysledkem zvukové dramaturgie

¥ Viechny tyto snimky ma autorka k dispozici ze soukromého filmografického archivu RNDr. Petra

Novotného.

5 BLAHA, IVO. Zvukové dramaturgie audiovizualniho dila. 2004.

246 KUNA, Milan. Zvuk a hudba ve filmu : K analyze zvukové dramaturgie filmu. 1969.

247 To jest uspofadani, vybér zvukovych prostredkii.

8 O Geskoslovenskych reklamach jsme mluvili v prvni kapitole. Jednalo se o reklamy vyroby Propaga,
Fischer, Favorit a Union-vox.

9 BLAHA, IVO. Zvukové dramaturgie audiovizualniho dila. 2004.
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zvukova skladba neboli kompozice.”®® Ta byva filmovymi odborniky povaZovéna
skladatel, ale 1 hudebni rezisér a dramaturg. Na kompozici by se m¢l podilet i scénérista
majici jistou predstavu o snimku. Ten by mél pisobit kompaktné, coz do jisté miry
ovliviuji 1 producent, stithac, kameraman a rezisér.

Nejpouzivangjsi slozkou zvukové dramaturgie je obecné slovo (ec), které muze byt
dle odborné literatury bud’ redlné, nebo imitované. Slovo realné, nejcastéji v podobé
dialogu, vnimaji divaci jako vzajemnou konverzaci hercti nebo mluvu postavy k divakovi.
Druhy piiklad se objevuje v zacatku reklamy na pneumatiky Silnice zpiva, kde realné
slovo vyrobce pneumatik ptechazi do pisné. Krom¢ dialogu miize byt slovo pouzito
ve form¢ filmového komentare, jenZ vyuziva hlas komentatora zvenci. Slovo imitované je
pak imitovana fe¢ piinasejici divakovi jakysi naznak feéi, ¢imz mame na mysli, Ze
neobsahuje srozumitelné pojmy. Ve filmovych snimcich nachazime slovo také jako
zastupce hluku, napt. rozhovor ve spole¢nosti nebo davu, kdy divak nerozezna, o ¢em je
ptesné fe€. Ve zlinskych reklaméach se ani jeden z téchto typt slova nevyskytoval. Muzeme
ale zminit reklamu Podzimni rozmary. Divak vidi, Ze si dvojice navzajem povida, ale
nesly$i obsah jeji konverzace, protoZze je obraz po celou dobu piehlusovan hudbou.
Podobny ptiklad nalezneme i ve Strevicku. V ném v jedné scéné Gcinkuje sam J. A. Bata,
ktery si v prodejné prohlizi boty a mimo jiné cosi fika prodavacce.

Druhou sloZku dramaturgie tvofi ruchy, které jsou dle Blahy pfirozené ¢i uméle
Vytvofené.251 Ptirozené ruchy vznikaji pfimo pfi filmové akci, napt. chlize, zvuky pfi jidle
apod. Vedle toho existuji uméle vytvarené ruchy vznikajici mechanickou cestou. Kromé

¢innosti Clovéka pocitime do skupiny ruchll 1 zvuky pfirody (napt. dést v reklamé

0 Nejedna se vsak o soundtrack. O ném se Blaha v souvislosti s kompozici nezmifiuje.
1 Ruchy je mozno délit na dalsi podkategorie. Ruchy uméle vytvarené se déli na ruchy realné a stylizované,
pticemz realné jesté rozdélujeme na jednoznacné a viceznaéné. Vedle toho hluky mohou mit riznou podobu.
V prvni fadé je to hluk redlny ve smyslu jednozna¢ného zvukového doprovodu, ktery muze stat jako
samostatny vyrazovy prosttedek, s tim, Ze neni nijak zavisly na daném snimku. Oproti tomu existuje hluk
viceznaény, jdouci v souladu s obrazem. HIuk iredlny je spojeny s konkrétnim zabérem, ktery zaroveii
zdtvodiuje dramaturgicky smysl. Posledni formou kategorie hluku je ton, a to ve funkei hluku, tzn. Ze je
opét zavisly na konkrétnim reklamnim zabéru. Do hlukového projevu spadaji dalsi zvuky, neméné i hudba.

MizZeme pozorovat zvukomalebné hudebni prvky, které ve snimku vynucuji upiesnéni, s ¢imz souvisi hudba

konkrétni. Ta stoji relativné samostatné — neni zavisla na konkrétnim zdivodnéni zvukového zdroje.
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Podzimni rozmary) a mechanickych stroju. Takovéto ruchy se uplatiuji v reklamé Silnice
zpiva v podob¢ zvuku kladiva ¢i stroje na lisovani pneumatik. I pfes to, Ze ruchy maji
oproti tonim neurcitou vysku, nelze je povazovat za nehudebni, coz dokazuji napt. zvuky
nekterych bicich nastroju a rtizné Sumy. Ruchy tedy zahrnuji nejen hluky, ale i1 tony, které
vydavaji napft. siréna, houkacka, klakson apod. Ten se objevuje opét ve snimku Silnice
zpiva, stejné jako piskani, u n€¢hoz lze definovat vySku téni. Jmenovana reklama je
ve srovnani s dal§imi zlinskymi propagacnimi filmy ojedinéla. Vyuziva totiz vSech
zvukovych prostiedktli v podob¢ ruchii, slova i hudby.252

To, Ze jsme k jednotlivym zvukovym Cinitelim neuvedli témét zadné piiklady,
Vv reklamé obecné neni jen jednoho druhu. Stejné jako ve filmu, 1 v reklamé miZe byt bud’
puvodni, tzn. zkomponovana piimo pro film, nebo archivni, vytvofend pro jiné ucely
(k jinému snimku). Archivni hudba, tedy nahravka puvodné ur¢ena jen k poslechu nebo

253 py Loy
Pfesto se v malé mife

hudba pievzata z jiného filmu, nebyla pro zlinské reklamy typicka.
vyuzivala u jinych druht filmt jako napt. dokumentéarnich, nau¢nych ¢i reportaznich, které
se pro firmu Bata natacely.

Zasadni pro zlinské reklamy je tedy hudba pavodni (originalni),”** komponovana
skladatelem ptimo pro dany film (reklamu). Milan Kuna tvrdi, Ze takova hudba je vétSinou
inspirovana scénafem a vznika dle stanovenych zab&ri.”®® Ve tficatych letech si pod
pojmem scénaf vybavime presné Casoveé a obsahoveé dany scénaf nebo natofeny snimek.
Na zékladé toho vznikaly vétSinou i zlinské reklamy. Jako piiklad uvadime Strevicek,
ke kterému mél skladatel dopiedu k dispozici pfesnou délku a d¢j jednotlivych scén. Neni
ani vylouceno, ze snimek vidél. V éfe zvukového filmu bylo také zcela ptfirozené, Ze se

skladatel zucastiioval samotného procesu vzniku dila. U zlinskych reklam toto nebylo

bézné.

252 podrobnéuji viz dale.

3 Této hudby je navic vyuzivano, zatazuji-li scénaristé a reziséfi do svych filmé popularni skladby &
zndmou melodii, ktera je spojovana s uréitymi zivotnimi situacemi. N&ékdy ov§em nastane situace, kdy nelze
archivni nahravku pouzit, proto je ji nutné znovu nahrat. Zde nastava dalezity moment, jelikoz skladatel
miZze ptuvodni hudbu upravit dle konkrétnich pozadavki, ¢imz ale nezanika autorstvi pievzaté hudby.

24 Takto nazyvé ptivodni hudbu Bléha ve své praci. Viz BLAHA, Ivo. Zvukova dramaturgie audiovizualniho
dila. 2004.

2% KUNA, Milan. Zvuk a hudba ve filmu : K analyze zvukové dramaturgie filmu. 1969.
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Pfed samotnym komponovanim a psanim propagacniho filmu je obecné zvlasté
dilezity vybér zanrt.?®® Ten si z4da odlisny zpisob komponovani hudby k propaga¢nim
snimkim. Rozdil spociva i v tom, zda hudba vznikd na snimek, ¢i zda je napsana pred
nebo béhem samotného vzniku filmové reklamy.257 Z jednotlivych batovskych reklam je
patrné, ze vybér zanru svym obsahem, charakterem a naladou odpovida filmovému obrazu
a zéaroven ho dopliuje. Nejedna se vSak o zvukovou kulisu dokreslujici urCité situace,
scény ¢i slova. O zvukové kulise pojednavali ve své knize Hans Eisler a Theodor
Wiesengrund Adorno,®®® ktefi poukézali na mozZnost, kdy je kulisa spiSe nenapadna,
tzn. méla by ustupovat do pozadi.259 Zlinské reklamy vSak kulisu nepouzivaly, hudba
nejcastéji doprovazela obraz po celou dobu bez preruSeni. Navic se jednalo zpravidla
o jeden zanr — veselou pisefi s doprovodem, zejména piseni s refrénem. Pisné s refrénem
bylo vyuzito v reklamé na trampskou obuv Dychej zhluboka ¢i reklamé na gumaky Préace
jako pisnicka, kde hudebni slozka stejné jako v ostatnich reklamach dopliiuje obraz.
Ve Strevicku je tomu vSak jinak. Namét reklamy zaloZzeny na propagaci firmy Bata
a vyroby damské spolecenské obuvi velice presné doplituje instrumentalni kompozice

v xius 260
vazngjs$iho charakteru.

Dilo pak na rozdil od jinych reklam ptlisobi seri6znéji nez napf.
reklamy na holinky nebo pracovni obuv podbarvené hravou melodii.

Hudba také méla ve zlinskych propagaénich filmech napomahat divakovi vSimat si
jednotlivych detailti. Uved'me piiklad ze Strevicku, kde zvuk klaviru v zacatku reklamy
symbolizuje ur€ity typ boty. Mohli bychom zde mluvit o hudebnim motivu, ktery je dle

261 .
a ve skladbé se

filmové literatury nejcastéji dvou az tiitaktovy (zde jednotaktovy)
objevuje na riznych mistech.
Z ptiklada ve filmové literatufe je ziejmé, Ze filmova hudba by méla byt logicky

sestavend a méla by pocitat i s jistou formou, to znamena, Ze by se méla tidit dle ¢asovych,

%6 Osobni konzultace s doc. PhDr. Jifim Klime$em z Katedry filmové védy Univerzity Karlovy v Praze,
podzim — zima 2010.

27 Napf. u reportaze bylo nemyslitelné psat hudbu ptedem, jelikoz kameraman rozhodoval o tom, co
ve snimku bude a co ne.

8 ADORNO, Theodor W. — EISLER, Hans. Composing for the Films. 1947.

29 Eisler také poukézal na hudbu s funkci doprovodné slozky, tzv. kavarenské hudby. Kromé toho upozornil,
ze se ve filmu objevuji situace, kdy jde slovo do popfedi a kde hudba jakoby rusi dé;.

200 Nigkteré z kompozic tohoto typu mély potencial stat se plnohodnotnym samostatnym dilem.

281 podrobngji viz analyza Stievicku.
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stavebnych, tempovych a rytmickych piedpisi, v neposledni fadé¢ i harmonickym
planem.?®? Stejné jako ve vétsing filmd, i ve zlinskych reklaméch se hudba, az na vyjimky
(Silnice zpivd), svou formou podfizovala danému planu a obsahu. Vzdyt i Martind
komponoval hudbu ke Strevicku na zakladé pevné daného rozvrhu a obsahu.

Filmova literatura upozoriiuje na fakt, kdy vlastnimu komponovani predchazi jesté
fada faktort, mezi néz krom¢ detailniho nastudovani scénaie patii také konzultace
srezisérem a dikladné promysleni zvukové a hudebni koncepce onoho dila. Poté je
nezbytné, aby si skladatel nacrtl skicu s hudebnimi napady. Toto vSak Martina v ptipadé
Strrevicku neud¢lal, jelikoz se na rozdil od Marijky nevérnice jednalo o kratké dilo.
V souvislosti s Martinti jsme zminili, Ze si musel osvojit fadu novych postupi, tykajicich
se skladani filmové hudby. Zde konecné zminime kompozi¢ni principy Martini jako
skladatele filmové a reklamni hudby. Na zaklad¢ dochovanych skic a autografii vime, Ze
Martint skladal hudbu k filmim az po detailni znalosti ¢asového rozvrzeni snimku. S tim
koresponduje i tvrzeni Blahy, Ze zavazné vypracovani partitury je ,,[...] mozZné aZ po
cistém strihu obrazu, kdyz jsou znamy konecné pozadavky na casovy rozmér jednotlivych

hudebnich ploch a je vytvoien hudebni scéndr |...].<*

Blaha podotyka, Ze perspektivni
skladatel filmové hudby by se mél ucastnit samotného nahrdvani a prace ve stfizné.
U Marijky nevérnice tomu tak nebylo, jelikoz hudba byla nahrdna za nepfitomnosti
Martinti. U St7evicku neméame Zadné informace o tom, jak a kdy byla hudba nahravéna. Pro
praci na hudb¢ ke zvukovému snimku musel Martinii vychazet z ptedpokladu, Ze se jedna
o urcitou metraZ zvuku, o hudebni materidl, ktery je nutno komponovat se zfetelem
k dal$im potfebnym upravam a montazi.?* Stejné jako film je i reklama fizena zdkonem
montaze. Proto bylo nutné védét, kolik zvuku pfedstavuje prostor filmového pasma.

Kazdy filmovy snimek si vyzaduje svij zptisob prace. Pro zlinské reklamy byl
pfiznaény zejména presny vysledny stith obrazu a hudby. V prvé fadé si musime uvédomit,
ze je rozdil v tom, zda se jedna o hudbu archivni nebo ptivodni. Pokud totiz stithdme

skladbu, ktera nebyla komponovana k dané reklamé, znamena to jisté ,,nasili a velmi

%2 BLAHA, Ivo. Zvukova dramaturgie audiovizualniho dila. 2004; BROUSIL, Antonin M. Ceskd hudba
Vv Ceském filmu : vyvoj a poslani. 1940; KUNA, Milan. Zvuk a hudba ve filmu: K analyze zvukové
dramaturgie. 1969.

23 BLAHA, Ivo. Zvukova dramaturgie audiovizualniho dila. 2004, s. 63.

24 BURIAN, E. F. Hudba ve zvukovém filmu. Nejen o hudbé : Texty 1935-1938. 1981, s. 132.
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tézkou praci. Cilem je dosahnout souladu, vzajemné korespondence hudby s obrazem,
avSak ne vzdy se tato souhra zcela vydaii. K tomu, aby skladba ladila s obrazem, je nutné
najit vhodné misto ke stfihu, ktery se nejcastéji umist'uje na zacatek vyraznéjsiho zvuku.
Vhodné misto pro stiih je i nastup hudby po pauze nebo del§im tonu. Pokud ma hudba
delsi dozvuk, je stiihani velice naro¢né a zdlouhavé. Problém mitize nastat i u rozdilnosti
tempa, toniny, dynamiky, ale i instrumentace. Castym jevem byva i prodluzovani
a zkracovani filmové hudby pomoci repetice, ¢ehoz na dvou mistech vyuziva i Strevicek.
Soucasti vysledného dila je 1 prace s textem na platné€, nejcastéji v podobé titulkd.
Ty jsou uplatnény 1 ve Strevicku, kde je navic vyuzito textu v roli citath dopliujicich
déjovy spad. Tzv. textové sekvence jsou obecné¢ bud’ na zacatku, uprostied ¢i na konci
snimku. Kromé toho jsou kratké a nevoli se k nim zvlaStni hudba. Ba naopak, je dobré je
spojit s obrazem, ktery nasleduje po textu. Toto dodrzovaly i zlinské reklamy. Kromé
Strevicku jmenujme snimek Vynasime Moranu, ve kterém je mozné spatfit text v podobé
putujicich ndpist s ndzvy ro¢nich obdobi. V literatufe se uvadi, ze se na jména autorl
hudby v reklamach i filmech ¢asto zapomina. To ale neni ptipad zlinskych reklam, kde se
jména hudebnich skladateld uvadéla spole¢né s ostatnimi tvirci na samém zacatku

propagacnich filmi, ve Strevicku az na konci.

3.2 Pisen v bat'ovskych reklamach

O reklamé, propagaénim filmu, zlinskych ateliérech 1 osobnostech zlinského filmu
bylo napsano jiz dost. V piedchozi kapitole jsme popsali jednotlivé slozky zvukoveé
dramaturgie a uvedli jeji ptiklady. Zjistili jsme, Ze u zlinskych reklam pievazovala vokalni
hudba, konkrétné¢ doprovazena piseil. Pravé vyuziti pisnové tvorby oznacuje odborna
literatura za velice vdécné, protoze slova napomahaji urcit atmosféru snimku.?® Pro
batovské reklamy byla typicka piseit Kocourkovskych uditeld, % jejichz melodie ovladly
nejednu reklamu a celkové uvadeély do snimka osobity humor. Pisen byla bud’

s doprovodem orchestru nebo a cappella.

%5 VViz KUNA, Milan. Hudba v kratkém filmu : Piirucka pro filmové amatéry. 1961,

266 K ocourkoviti ugitelé, piivodnim nazvem Pévecké sdruzeni ugitelii kocourkovskych bylo poloprofesionalni
pévecké sdruzeni, jez plsobilo na scéné ¢eské popularni hudby od konce 1. svétové valky az do roku 1957.
Vkusny a inteligentni humor jejich pisni charakterizoval soubor, ktery koncertoval doma i v zahranici,

nahraval na gramofonové desky a ti¢inkoval v n€kolika filmech.
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V roce 1935 byl schvalen produkéni a finan¢éni plan na vyrobu rtznych druhi
filmu. Pravé od této doby zna¢né piibylo natocenych propagacnich filmt, z nichz tii jsou
podle Elmara Klose pro historii zlinskych reklam zasadni: Dychej zhluboka, Novd pisen
a Strrevicek (vSechny z roku 1935). Prvni jmenovany snimek je reklamou na trampskou
obuv. Na tomto snimku se poprvé podileli autoii pod pseudonymem F. Sestka,?®’ ktefi stali
spolecné se skupinou A. H. Pantok u zrodu nejvyznamnéjsich bat'ovskych reklam tficatych
let. Dychej zhluboka vznikla jests ve spolupraci s AB.”® Hudbu ktzv. ,trampské
symfonii* slozil Julius Kalas. Zakladem hudebni slozky je zde doprovazeny zpév, pisent
Kocourkovskych ucitelti. Piibéh trvajici pies Ctyfi minuty (4:13) zac¢ina sledovanim rodiny,
ktera si vysla na vylet. Obraz je podkreslen val¢ikovou pisni zac¢inajici slovy zpévaka —
solisty: ,,Na svété kolem nas pred lety plul klidne zivota beh [...].” Po této pasazi dojde
K vyraznému stiihu obrazu a k tomu i znaénému zrychleni pisné s textem: ,,Méni se doba
a meéni se sveét [...].“ Do toho jsou zabéry sméfovany na turisty, kteti jsou obuti do trampek
se znackou Bata. Nasleduje stiih a ozve se refrén: ,,Dychej zhluboka [...],* ktery se
nékolikrat opakuje a je zpivan souborem Kocourkovskych uciteli. Slova refrénu jako napf.
,Dychej zhluboka, kdyz ryjes na zahrade, kdyz jedes na kole |...]," ptesné koresponduji se
zabéry, kdy lidé pracuji na zahradé¢, jezdi na kole, skacou do vody apod. Dynamika
jednotlivych zabérli synchronizuje s ndpadnou melodii reklamy a piesné vystihuje
atmosféru snimku zalozenou na letnim dovadéni, béhani, lezeni po skalach, jizdé€ na kanoi
apod. I pfes to, Ze je snimek postaven na efektivnim napadu a je podlozen veselou pisni,
byva hodnocen nejhiife ze sedmi ndmi analyzovanych reklam. Dle Stejskala je to z divodu
pramérného scénafe, ktery nebyl propracovan tak, jako napt. v reklamach Novd pisen ¢i
Strevicek. Snimek postrada hlubsi déjové rozvedeni a delsi zavér, ktery zde konci kratkym
pohledem na trampky obuté na nohou. Nejednd se ale o promenadu, jak ji zname
z ostatnich zlinskych propagacnich filml, kde by byly zobrazeny jednotlivé vyrobky.
Stejny typ zavéru, koncici pohledem na obuté boty, se vyskytuje i ve Stievicku. Z reklamy
muzeme nejlépe hodnotit korespondenci obrazu shudbou. Ta vznikla na zékladé¢
poZadovaného obsahu snimku, jehoz obrazova slozka se evidentné podfizuje té hudebni.
Jak jsme jiz uvedli, tento typ, kdy vznikd nejprve hudba, je povazovan za slozitéjsi, jelikoz

se nejednd o hruby nebo Cisty stfih, na ktery je hudba komponovéna.

267 7 pavodni sestavy zmizel Jaroslav Pagag, nové se setkdvame se jmény Frantiska Pilata a Josefa Micka.

208 \/ titulcich reklamy Dychej zhluboka je napséano ake. filmové tovarny a. s. Praha.
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Dalsi ptiklad obdobného vyuziti pisné je v tiiminutové reklamé na pracovni obuv
(holinky) s ndzvem Novd pisenn (3:13), ktera vznikla tésné pied vybudovanim nového
filmového ateliéri v Kudlové. Dle Klose®™® je snimek charakteristickou ukazkou
tzv. zlinského reklamniho stylu, jenz ovliviiovala skupina autorti (zde konkrétné Klos,
Hackenschmied), ktera byla zarukou kvality zlinskych propaga¢nich filmu. I v této
reklamé hraji a na hudbu Julia Kalase zpivaji Kocourkovsti ucitelé. Snimek spolecnosti
FAB, ve kterém je ztvarnén vyjev Burlaci na volze Ilji Repina, je podepfen pisni
Ej uchném.?° v propagacnim filmu se nachazi zcela novy scénaf, kdy je d¢j skryt v zabéru
na burlaky, ktefi kraceji v déravé obuvi, tdhnou lod’ a vicehlasem si zpivaji smutnou
pomalou melodii. V momenté, kdy se objevi reklamni tabule s botami od Bati, za niz
burlaci zajdou a pfezuji se, zméni se temna tahla melodie na rozvernou pisen, kterd zacina
slovy: ,,To se mame, slape, Slape, jen si hrame, Slape, slape, v botach, ktery mame, Gnavu
nepozname [...].“ Pisent ménici naladu poukazuje na to, Ze kdyby se burlaci ptezuli do bot
od Bati dfive, pracovalo by se jim mnohem lépe. Poté jdou burlaci vodou a piseit opét
dopliiuje obraz slovy: ,,Nebojte se bacha pod vodou, znate nasi obuv gumovou |...].* Treti
obraz zabira sedlaka pii orani. I zde melodie a vyraz pisné reaguji na obraz: ,,Jak pak by to
nemohl zorati, kdyz ma novou obuv od Bati.* Zdlraznéme, ze po celou dobu zpiva soubor,
ne jednotlivec, jak tomu kromé refrénu bylo u ptfedchozi reklamy. Dalsi v poradi jsou
zabrani listonoS$i, privod¢i, a cely snimek je zakoncen typickym zévérem bat'ovskych
reklam, tzv. promenadou. Jednotlivé boty jsou znadzornény na tocicim se kole a k tomu zni
vykiiky ,.Bata boty“. Snimek kon¢i vicehlasem se slovy ,,Dobré boty pracovni®.
Na reklamé je obdivuhodné jeji propagacni sdéleni, které je nenasilné zakomponovano do
déje, pfiCemz tvori vtipnou pointu v momenté, kdy se burlaci piezuji. Stejskal ve své
disertaci®’* ocenil predevsim efektivni vyuziti parodie znamého uméleckého dila. K tomu
muzeme vyzdvihnout scénaf, namét snimku i jeho dynamiku, coz jsou charakteristické

vlastnosti zlinského reklamniho stylu. Dodejme, Ze dvé vySe zminované reklamy

269 K1LOS, Elmar. Film ve Zling. Film a doba. 1966, ro¢. 12, &. 12, s. 660.

20 \/ roce 1935 odjel Hackenschmied a Novotny na svétovou konferenci do Moskvy a Petrohradu, kde
ve Statnim muzeu vidéli obraz Ilji Repina Burlaci na volze. Obraz se po navratu stal velkou inspiraci
k filmové reklamé& Novd piseri.

"M STEJSKAL, Jifi. Zlinska filmova vyrobna : vznik a c¢innost do r. 1945. 1972.
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nevyuzivaji krom¢ hudby, ktera zni po celou dobu snimku, jinych prosttedkit zvukové
dramaturgie.

Dalsi dva namétové i hudebné zcela odlisné snimky Silnice zpiva a Vyndsime
Moranu vznikly v roce 1937, tedy v dob¢, kdy zlinsky film zaznamenal prvni uspéchy.
V tomto roce probihala i svétova vystava uméni a techniky v Pafizi, v rdmci které se
uskute¢nil Mezinarodni filmovy kongres,?’? na némz se Batovi dostalo uznani v oblasti
filmové reklamy. Firmu Bata zde reprezentovaly tii reklamy: Podzimni rozmary
(instrumentalni hudba: Bedfich Kerten), Nova pisenn (pisen Kocourkovskych ucitela,
hudba: Julius Kala$) a v té dobé nejnovéjsi snimek Silnice zpiva (slovo: Karel Michael
Wallo, vokalni hudba: Bedfich Kerten), ktery byl ocenén zlatou medaili.”® Je zahadou,
pro¢ se Strevicek (natoceny roku 1935) vystavy v Patfizi nezucastnil. Dlivodem mohla byt
skutecnost, ze Stevicek na rozdil od jmenovanych reklam nevyuzil hravé, veselé pisné
a ve své podstaté nebyl vtipny. Navic byl zna¢né del$i nez ostatni reklamy a pulsobil spise
jako dokumentarni snimek.

Ze tii uvedenych reklam je nejen z hlediska hudebni dramaturgie, ale i namétu
a celkového provedeni vyjime¢ny snimek Silnice zpiva (3:31). Reklamu spole¢nosti FAB
natoCil Elmar Klos spolecn¢ s Janem Lukasem, hudbu slozil Bediich Kerten. VSimnéme si,
ze Kerten a Kalas$ byli dvéma nejoslovovanéjsimi skladateli zlinskych reklam.

Snimek Silnice zpiva neni reklama propagujici boty, nybrz pneumatiky. Mimoto
vyuziva pisné, slova i ruchy a mé vskutku poutavy scénaf, zabirajici ptibéh pneumatiky od
lisovani az po nasazeni na kolo automobilu. V tomto pfipomina Strevicek, ktery je také
zalozeny na ptib&éhu vyrobku (boty) podobné jako reklama Prdce jako pisnicka. Silnice
zZpiva vyuziva stejného principu uplatnéni vyrobku v reklamé. Pneumatika oproti stfevicku
plni funkci hlavniho protagonisty snimku, ve kterém ,,0Ziva“. Na rozdil od ostatnich
zlinskych reklam zacina Silnice zpivd mluvenym realnym slovem: ,,Hotovo, a péknd
jsi,«?™ které nasledns piechazi do slova zpivaného: ,,Vsak jsem si s tebou praci dal, abych

té dobre udélal* vpodani vyrobce pneumatiky. Ta posléze opousti prostory tovarny

272 pod patronaci Mezinarodni filmové komory. Zugastnilo se patnact zemi véetng Ceskoslovenska.

213 yiz KLOS, Elmar. Film ve Zlin&. Film a doba. 1966, ro¢. 12, ¢. 12, s. 660-661.

2% Realné slovo jests zazni ke konci reklamy od stejného prodavade: ,, Tedy jsi se osvédcila, mild, zlatd“.
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a putuje méstem. Pfitom si hlasem Inky Zeméankové?"® zpiva pisnicku s textem K. M.
Wallo: ,,Tak uz jedu svétem sama, vsude hledam sveho pana, ten kdo si me koupi, nikdy
neprohloupi.” Jako tfeti vystupuje hlas fidi¢e automobilu. Zde je zabirano pouze jeho
vozidlo s pneumatikami Bata. Ridi¢ na pal mluvenym a zpivanym hlasem fika: ,,Vite v té
frekvenci se musi pozor dat, jeste bohu diky, mam dobry pneumatiky.” Kromé sladéni
rychlosti pneumatiky s dynamikou zpévu Inky Zemankové je obdivuhodna piesna
korespondence obrazu s textem a dalSimi zvuky (ruchy) jako je zvuk kladiva, brzdéni,
piskani a troubeni. Ze synchronizace obrazu a jednotlivych zvukii miizeme usuzovat, ze
obraz byl nastfihan na hudbu zkomponovanou na zdkladé¢ znalosti obsahu snimku.
V zéavéru neni vyuzito promenady, pouze detailniho zabérti na logo Bata, podobné jako
ve snimku Dychej zhluboka. Za zminku stoji i prace kamery, kterd snima pneumatiku
ve méste, volné pfirod¢, neméné vyborna je i prace s hlasem, jez ve vSech tfech ptipadech
ptechazi ze slova doprovdzeného hudbou do zpivaného projevu. Nejedna se vSak o pisen
s refrénem, ale o vskutku originalni pojeti prace s obrazem, zpivanym i mluvenym slovem
a zvukem. V tom je reklama zcela ojedinéla v porovnani s ostatnimi propagacnimi filmy.
Hlouchova uvadi, ze se ,,[...] Silnice zpiva zaradila mezi nejlepsi filmové reklamy, které
V prvni poloviné 20. stoleti vznikly.“276

MIluvime-li o pisni, nesmime opomenout snimek z roku 1939 s nazvem Préce jako
pisnicka s trvanim 8:27 vyuzivajici doprovazené pisné se slokami a refrénem. Reklamu
spolecnosti FAB natocil Bedfich Kostal a FrantiSek Micek, hudbu sloZil Eduard Ingris.
I zde se zpocatku jedna o ptibéh, 1épe feCeno o dokument, ktery za¢ina vyrobou kaucuku,
jeho zpracovanim a dovozem az k ukazce vyroby ,wellingtonek® (gumovych holinek).
Na rozdil od Strevicku a reklamy Silnice zpiva neplni holinky tlohu ,,hlavniho hrdiny*.
Ptibéh snimku Prdce jako pisnicka plsobi navic zna¢n€ nevyvazené, a to piedevSim
z hlediska délky vyrobniho procesu, ktery trva celych Sest minut. Vyroba probiha
Vv tovarné, kde si délnice zpivaji velmi prostou pisefi, aby jim ¢as rychleji utikal: ,,Prace je
tak jako pisnicka, ta musi ze srdce jit | ...].* Pisni predchdzi kratk4 instrumentalni pfedehra.
Po n¢kolikanasobném opakovani pisnicky se stdle se vracejicim obrazem stroji

s holinkami ptisobi reklama nekone¢né. Pro srovnani se Strevickem dodejme, Ze se jedna

25 Vyznamna eskd swingova zp&vacka, kterd nato¢ila ndkolik pisiovych hitdi véetnd Slunecnice, Rada
zpivdm hot apod. Kromé toho si zahrala ve ttech filmech: Hotel Modra hvézda, Rukavicka a Okénko do nebe.
2 HLOUHOVA, Katefina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009, s. 61.
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o druhou nejdel$i ndmi analyzovanou zlinskou reklamu. V tomto piipadé vSak hudebni
slozka neni ni¢im vyjime¢na, stejné jako snimek znazornujici zdlouhavy celodenni proces
monotonni vyroby holinek. Reklama je nasilné ukoncena pohledem na tocici se kolo, tedy
tzv. promenadu. Pro batovské reklamy je typické, ze urcité zabéry byly proptjcovany
do né¢kterych propagacnich filmu. V reklamach Prdce jako pisnicka (1:56-2:01) a Silnice

zpiva (0:13-0:18) se tak setkavame se stejnymi zab&ry zpracovani kaucuku.

3.3 Reklamy s instrumentalni hudbou

V roce 1937 vzniklo ve Zliné nejvice reklam, mezi nimi i Silnice zpiva a Vyndsime
Moranu (3:56). Druha jmenovana reklama nato¢ena Karlem Plickou a Janem Lukasem
byla vsak z hlediska hudby od ostatnich snimkut odlisna.

Reklama Vyndsime Moranu vyuziva tematiky ro¢niho obdobi (zima a jaro), ktera
zaroven plni namét reklamy. Jde o pfivitani jara, jez je zndzornéno jako hadrova panna,
s niz tan¢i divky na poli. V uvodu snimku (pfi obrazu s titulky) nastupuje hudba vazna,
instrumentalni, zalozena na opakovani jedné melodie. Po stfihu na divky tancujici do kruhu
s hadrovou pannou se hudba méni na zpivany vokal?’’ s instrumentalnim doprovodem.
Zabéry na plujici mraky na obloze koresponduji s pomalejsimi vokaly divek. Konkrétné
jde o melodicky motiv, mizeme fici jakysi ndznak leitmotivu, ktery symbolizuje
prichazejici zménu ro¢niho obdobi. Po stfihu obrazu sundavaji divky z panny obleceni
a nasledn€ ji zapaluji. Vten moment dochazi ke zrychlovani hudby (uz pouze
instrumentélni) a nabyvani na sile 1 vyrazu. To pfedstavuje ukonceni zimy a ptichod jara.
V tomto okamziku si divak miZze v§imnout nadpisu Zima, ktery doslova tancuje na obraze
— na fece. Nadpisek zndzorfiuje ukonceni ro€niho obdobi, s ¢imZ do jisté miry souvisi
1 tahlejSi melodie prechazejici ve vokal divek, znéjici jakoby zdali. Opét se ozve stejny
hudebni motiv souvisejici se zménou obdobi, které v obraze zndzorfiuji plujici mraky
na obloze. Tim reklama trochu pfipomina Strevicek, kde se uplatiiuje také vyrazny hudebni
motiv symbolizujici botu.?”® Na obraze se n&kolikrat objevi nadpisek Jaro a nasleduje
zab&ér na mlady par bézici po louce ve vétru. Vokaly divek opét piesné koresponduji
s vétrem, ktery hybe stromy. Druhd ¢ast reklamy — jeji hlavni jadro, zacina v okamziku,

kdy pied vylohou prodejny Bata sedi stafenka prodavajici kvétiny a zpiva: ,,Kupte si

2T Divky zpivaji na samohlasku ,,a“.
28 Motiv zazni v zagatku Stievicku. Viz dalsi kapitola.
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fialky, prvni fialky pro radost srdce. Kupte si stievicky, jarni strevicky pro radost oci.*
Prvni véta o fialkach zazni v durové toniné€, druhd o botach o malou sekundu vyse. Tim se
prerusuje plynouci hudebni tok a nastava tzv. pfima propagace slovem. Ta pfichdzi ve vyse
uvedeném okamziku, kdy stafenka zpiva o fialkdch a nasledné o botach — , Kupte si
strevicky, jarni stievicky*, ¢imz ptimo vybizi k ndkupu zbozi firmy Bata. V 3:08 piichazi
na obraze Casto proptjcovany zabér na zlinské tovarny, vyndavani krabic se zbozim
a jejich rozvazeni, jez trva az do 3:14. K tomuto zabéru se opét objevuje napisek Jaro
a s nim 1 logo firmy Bat’a. Stejné zadbéry vyndavani krabic symbolizujici kolekci bot Bata
nalezneme i ve Strevicku. Snimek je zakonCen promenadou bot, v niz zni expresivni
instrumentalni hudba, kde hlavni roli sehrava flétna. Promenada zde neni zobrazena
na to¢icim se kole, ale projevuje se zabéry na rtizné typy jarnich bot.

V reklamé Vyndsime Moranu je zv1asté poutavy hudebni doprovod, jehoZ melodie
nckolikrdt méni tempo i ndladu. Reklama nevyuzivd zvukovych prostfedkit v podobé
rucht, ticha, ani slova. Jde pouze o zpivané slovo, tedy o pisen, kterou zpiva starenka.
Kromé¢ toho je zde poprvé v kontextu batovskych reklam vyuzit sborovy zpév divek
na vokaly. Snimek tak kombinuje dva typy hudby — vokalni a instrumentalni, kterd
pfevazuje. Hudba zde jako u ostatnich reklam dokresluje obraz, misty (zacatek a konec) ho
az svym pojetim a vyrazem pievysuje.

Ptedchozi reklama vyuziva instrumentalni hudby, kterd ovSem neplyne po celou
dobu snimku. Dalsi filmovou reklamu Podzimni rozmary (3:06) doprovazi instrumentalni
hudba Bedficha Kertena po celou dobu reklamy. Kromé& toho, Ze je snimek Jifiho Musila
pofizeny na nové aparatufe (v roce 1936 byl dokoncen a vybaven ateliér v Kudlov¢), vime,
ze byl ptfedveden na Mezinarodnim filmovém kongresu v Paftizi.

Podzimni rozmary jsou Vv podstaté groteskou. ProtoZe je snimek beze slov, dé&j se
predvadi pomoci jasnych vizualnich prostifedkii a mimiky herc. Snimek je nejkratsi
zlinskou reklamou, trva pouhé 3:06. Reklama zalind zdbérem na sedici a povidajici si
dvojici na laviéce v parku pod sochou. Jejich mluvu neni mozné vyslechnout kvili
sviznému hudebnimu doprovodu, ktery dopliuje atmosféru snimku. V parku se prochazi
nekolik lidi, kdyZ vtom probéhne stiith (obrazu i hudby) a zacne prSet. Pravé dést
predstavuje dalsi zvukovy prvek reklamy, ruchy. Pocasi se nelibi soSe, kterd vydési svym
,»0zivenim* (doprovazené vyraznym zvukem trubky, uderem cinelt) dvojici natolik, ze

utika, stejné jako dadma drzici v ruce krabici koupenych galosi od Bati. Ty vSak zahodi
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a prcha pry¢. Zabér na usmivajici se sochu, jez ma obuté galoSe Bata, je zakonCenim
piib¢hu, ktery trva pouze 1:45. Relativné netypickym jevem ve zlinskych reklamach je
skutecnost, ze promenada — ukazka damskych a panskych galosi — byla prodlouzena na
témet 2:00 oproti obvyklym nékolika vtefindm. Pfesto ma reklama svij napad a vtip.
Zduraznéme, ze se po Strevicku jedna o prvni uplatnéni instrumentalni hudby, znéjici po

celou dobu reklamy. Ta spolecné s obrazem piisobi vesele a vtipné.

3.4 Stifevicek. Tak trochu jina reklama

Strevicek narusuje pravidelnost zlinskych reklam, které jsou zalozeny na vtipném
vztahu obrazu a hudby. Snimek znazornujici ptibeh boty, jeji historie, vyroby (v podobé
nakresu, ofezavani formy, §iti stroji) az k hotovému vyrobku — damskému stievici — plnil
ve své dobé ulohu dokumentu a zaroven reportaze propagujici Batovy zavody. V sérii
zlinskych reklam tak piredstavuje novy reklamni typ, ktery se od nich odliSuje hned
v nékolika prvcich. I pies zna¢nou souvislost s vlastnim zobrazenim procesu vyroby je
Scénaf nendsilny a dokonale propracovany. Totéz plati o vyuziti hudebni slozky —
instrumentalni hudby. Ta je ve Stievicku rovnocennym partnerem obrazu, coZ pro ostatni
zlinské reklamy vyuzivajici hudby jako doprovodné slozky neplati. Zcela nové je i pojeti
promenady, jez se ve Strevicku objevuje jesté pred samotnym koncem reklamy
na neobvyklém misté — ve vyloze prodejny Bata. Reklama je vyjimeéna i tim, Ze v ni
ucinkuje samotny $éf firmy J. A. Bat’a, ktery schvaluje par stfevicku do vyroby.

Strevicek je prvnim spole¢né nato¢enym snimkem autorského kolektivu: Elmara
Klose,?”® Alexandera Hackenschmieda a Ladislava Koldy.?®® Hlouchovéa ve spojitosti
s timto snimkem uvadi, Ze je jakousi kolazi zab&rii podbarvenych hudbou.?®! Toto tvrzeni
je spravné, jelikoz Strevicek je slozen z n€kolika obrazli a navzajem odlisnych melodii.
Kromé instrumentalni hudby bylo v reklamé vyuZzito dalSiho zvukového prostiedku, ticha.
I tento fakt €ini Strevicek mezi analyzovanymi reklamami ojedinélym. Navic zde neni
vyuzito slov a rucht. Nutnou soucasti snimku (filmu, reklamy) jsou i textové napisy.
Ve Strevicku jsou to citaty a verSe souvisejici s vyrobou a estetickou hodnotou obuvi, které

zvlasté v zacatku reklamy prokladaji obraz snimku.

29 Klos snimek napsal i reziroval.
280 Snimek byl nato¢en spole¢nosti FAB.

81 viz HLOUCHOVA, Katefina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009.
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V dobé, kdy Martint slozil hudbu ke Strevicku (béhem jediného dne 1. biezna 1935
VvV Praze), mu bylo jiz Ctyficet pét let, byl zndmym skladatelem a za sebou mél nékolik
zkugenosti s hudbou k filmu.?®? Z korespondence®®® také vime, ze Martind vnimal hudbu
ve filmu za podiadnou. Muzeme se tedy ptat, pro¢ Martinu tuto nabidku pfijal a co jej
vedlo k tomu, ze zkomponoval hudbu pravé k reklamé pro firmu Bata.

Z dopisu Charlotty Martina se dozvidame, ze skladatel se m¢l setkat pfimo s Bat'ou
na ob&dé ve Zliné. Schiizku organizoval producent Ladislav Kolda. V dopise zaslaném
Charlottou ve stiedu dne 6. biezna 1935 matce a sestfe Martinti Marience?®* stoji: ,,Avec
la pensée de ce concert, nous ne sommes pas allés a [a] Zlin [Zlin], et ¢ 'est dommage car
Mr Kolda qui s’occupe du film avait arranger [arrang€] un déjeuner avec Mr Bata. Nous
devont y aller la semaine prochaine et Bohus voudrait s’arranger pour passer a [a] Brno
mercredi 13 car on joue ce soir-la [I4], son opéra et il aimerait encore le voir une fois.«*®
Vyse uvedeny dopis je pro nas zvlasté cenny, jelikoz je jedinou informaci o spojeni
Martint se Zlinem a J. A. Bat'ou. Diky této zpravé vime, Ze do Zlina byli manzelé Martind
pozvani, ale jak Charlotte uvadi, je Skoda, Ze tam neodjeli. V zapéti vSak piSe o nutnosti
navstévy Zlina piisti tyden, ve stiedu 13., kdy chce vecer v Brné jeji manzel znovu vidét
svou operu [Hry o Marii]. Na konci dopisu jesté MartinQ pfipisuje: ,,MozZnd, Ze pojedeme
po nedéli do Zlina.“*®*® Zda k setkani nakonec pieci jen doslo, nemiizeme Zadnymi
pisemnymi prameny dolozit. Ani ve Zlin¢ nejsou v dobovych novinach zadné zpravy
0 navstéveé Martint.

Dtivodt, pro¢ Martind zakazku pfijal, se nabizi hned nékolik. Pfiklanime se k tomu,
7e Martinti chtél znovu spolupracovat s Ladislavem Koldou a spravit si tak reputaci po
Marijce nevérnici, na jejimz celkovém neuspéchu neméla hudba zadny podil. Kromé toho

znamenala zakazka pro firmu Bat’a urcitou prestiz a jisté 1 nemalou finan¢ni odménu.

282 Strevicku predchazelo skladani hudby k opefe Hry o Marii, jeZ byla provedena v Brng dne 23. 2. 1935.
Martinti po premiéie Her o Marii ziistal az do ttery 2. 4. 1935 v Cechéch.

%8 Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 125, ID 678. Pafiz, Gnor a7 zatatek biezna 1934.

284 \/lastnim jménem Marie.

2% Dopis Bohuslava Martinti. PBM Kr 153, ID 706. Praha, 6. 3. 1935, s. 2-3. Viz obrazové piiloha 1.3.

286 Tamtéz, s. 4.
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Pro analyzu Stievicku jsou stdZejni autograf™’ a dvé natocené verze.”®® Rozdil je
dan celkovou stopazi, s ¢imz souvisi doplnéni, vysttizeni a zaménéni ¢asti vybranych scén
(obrazu i zvuku). Ceska verze je o dvacet Sest vtefin delsi (8:48) neZ verze anglicka (8:22).
Z diivodu posunuti zacatku ceské verze (0:06), je celkova stopaz nahravky 8:54. Vice verzi
nebylo ve zlinské vyrob¢ ni¢im neobvyklym, piesto je Strevicek jedinou ze zde
analyzovanych reklam, ke které se dochovaly ob¢ audiovizudlni nahravky. Protoze byl
Strrevicek proveden na festivalu Bohuslava Martind v roce 2002 pod taktovkou Petra
Vrébela, jsou k dispozici i ti§tény prepis partitury®® a orchestralni party z pocitatového
programu Finale a instrumentalni nahravka Komorniho orchestru Berg trvajici 8:22,%°
stejné jako anglicka verze.

Hudbu Bohuslav Martinu slozil k ¢eské verzi Stfevz'éku,zgl coz dokazeme

na konkrétnich prikladech v analyze vztahu obrazu a zvuku.?*?

Pfi ni budeme pracovat jak
s Ceskou tak anglickou verzi snimku a poukaZeme tak na zasadni rozdily v obraze, stiihu

1 hudbé.

3.5 Autograf a chybéjici hudba

Autograf ulozeny v CBM jako depozitum NBM?* zakoupil Ale§ Biezina v aukéni
sini Sotheby’s v Londyn&®* dne 5. prosince 2001 spolecné s autografem k filmu Mésto
%ivé vody — Maridnské Lazné.?®® Na zakladg studia obou autografii je mozné fici, Ze dila

byla napsana hned za sebou na stejny notovy papir. Kopie partitury autografu Strevicku je

2
0. 96

ulozena v BMI pod signaturou XYZ 04 Autografy jsou pro badatele piistupné rovnéz

v digitalni podob&.?’

%7 Digitalni kopie autografu v ptiloze na CD (pfiloha &. 2.1). K praci je pfiloZena i vyti§téna verze autografu
z CD (ptiloha 1.4).

288 Obg verze jsou zveiejnény v piiloze na CD (piiloha &. 2.2).

%89 Signatura 1284.

2% Nahravka z festivalu je v BMI uloZena pod signaturou CD 603a.

1 Budeme uvadét minutaZ tak, jak se zobrazuje na prehravacich. Divak viak musi pocitat s tim, Ze je do
jednotlivych udajt zapocitano prvnich Sest ,,prazdnych® vtetin.

292 \/ anglické verzi je ptivodng zamyslen minutdZ snimku zkracena.

2% Signatura D 24/2010.

2% Presna cena nemiize byt v nasi praci uvedena, a to z ditvodu vlastnictvi NBM.

%5 D 25/2010. Autograf (15 s. + 1 tit.) obsahuje i Viozku k filmu, H. 240 A (10 s.).
2% K opie autografu partitury Mésto Zivé vody — Maridnské Lazné pak pod signaturou XYZ 041.
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Autograf o rozmérech 34,9 x 27 cm ma deset stran a jednu titulni (10 s. + 1 tit.), na
niz si Martinli obycejnou tuzkou rozepsal

jednotlivé  c¢asti  reklamni  reportaze

— s presnymi délkami jejich trvani. Doslovny
= piepis titulni strany zni: Hudba k filmu
Strevicek., B. Martinii., V Praze 1. brezen

1935. Pod bieznem je vsSak preskrtnuty

unor. Podle ndzoru AleSe Bieziny napsal
Martint hudbu v noci z Unora na biezen,
== = = e proto tento tudaj pfepsal.298 Kromé vyse
= i uvedenych poznamek psanych cernym
= inkoustem si Martinli na titulni list tuzkou

i piipsal Dle rozvrhu. a vedle toho o néco

—_—— vysSe Strevicek. Pod né&j vypsal seznam
jednotlivych ¢asti se stopazi. Velka svorka

Titulni strana autografu Stievicku
jdouci od napisu Strevicek az ke konci

Fotografie ¢. 5
seznamu je znakem spojeni vSech ¢asti dohromady. Fakt, Ze si Martint vypsal jednotlivé
useky, dokazuje, Ze dostal hotovy material v podobé jiz natoceného snimku s hrubym
stiihem. Pod napisem StFevicek se tedy vyskytuje: titulek — [standard]?®® 70 veerin (pted tim
je preskrtnuto 10 vt). Nasleduji Historické boty a panorama museum 1 min 20 wt,
panordma tovarny 4 vt (prodlouzeno do) se Sipkou k dal§imu fadku, vykres [vykres]*®
kopyto vzor 2 ~ 30 % [2:30], kde misto &isla 2 bylo pivodné 3 a misto 3 bylo pivodné
Cislo 4, coz by znamenalo 3:40. Cela tato ¢ast od Historické boty az po vykres kopyto vzor
je spojena sérii svorek. Nize si Martind poznamenal Stroje 1 740 ~ [1:40], dale hotové
vyrobky 1 20 ~[1:20], Stroje — naraz 30 ~ [0:30] a finale, lyrické 1 + ” [1:+]. Pod ¢isly je

podtrzitko a  sectend celkova  minutdz 8%,  Toto &slo se nachazi

297\/ BMI jako &tvrta faze digitalizace autografi.

2% Osobni konzultace s Mgr. Alesem Biezinou. IBM, podzim — zima 2010.

2% Slovo se nepodafilo rozlustit.

3% Martinti nepsal u vykresu dlouho &irku. Z divodu autenticity budeme i ostatni poznamky Bohuslava
Martinti pfepisovat v piivodnim znéni.

%01 jak je z titulni strany autografu patrné, Martindi uvadél minuty i vtefiny totozng, se dvéma arkami.
V hranatych zavorkach je uvedena spravnd stopaz, tak jak ji pouzivame v dal$im textu.
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1 v Halbreichové katalogu,302 avSak celkova minutdz vypoctena autorem se od redlného
souctu jednotlivych casti lisi o 0:04.

Strevicek celkové citd 138 taktd. Pokud bychom pracovali podle rozvrhu
v partitufe, mél by Titulek 4 t. (0:10). Historické boty a panorama, museum 26 t. (1:20),
Panorama tovarny 8.t. (0:04 + 0:30).
Na tfeti stran¢ Martini za Panorama

tovarny piipsal kromé ¢tyf vtefin mixus

pretahnout do nasledujici, pod tim Sipku

kt. 34 a text do jde mi vykres a kopyto » »f 5

vzor. Za nim udélal podlouhlou c¢aru
a piipsal minutaz 30 vterin. TO znamena,
Ze za obrazem panoramatu tovarny »~ = - B — —  ', u
zbyva jesté tiicet vtefin do zacatku dalsi e
casti. Ta je nadepsand cernym

inkoustem: Vyroba a tuzkou — vykres,

kopyto = 2-30. Tato ¢ast o délce 23 t.

trva 2:30. Nasleduje cast Stroje (25t.,
1:40), Hotové vyrobky (22t., 1:20),
Stroje naraz (11t., 0:30) a Finale (19t.,

Prvni strana autografu Strevicku

Fotografie ¢.6

1:00). Celkova stopaz partitury (9:04) se o 0:30 1i$i od souctu €asti na titulni strané (8:34),
coz zpusobilo prodlouzeni tiseku Panorama tovarny. Pravé to dokazuje, ze Martint
komponoval hudbu k delsi (¢eské) verzi snimku.

Na prvni stranu autografu StFevicku si skladatel vypsal nastrojové obsazeni:*®®
Clarinnet S. [Kklarinet], C. Trompette [trubka], Trombone [pozoun], Tympani [tympany],
Piano [klavir], Housle 1., Il [prvni, druhé housle], Viola [viola], Cello [violoncello], Cbass
[kontrabas]. Pfi srovnani partitur ke Strevicku a Kk filmu Mésto Zivé vody — Marianské
Ldzné je patrné, Ze v obou snimcich autor vyuzil stejného komorniho néstrojového
obsazeni, v ptipadé dokumentarniho filmu bez pozounu. Mimo to si Martini v pravém

hornim rohu Viozky k filmu Meésto Zivé vody — Marianské Ldzné poznamenal: ,,SloZeni

%02 HALBREICH, Harry. Bohuslav Martinii . Werkverzeichnis und Biographie. 2007, s. 226.
%93 Martint nenapsal nastrojové obsazeni v jednom jazyce, proto v hranatych zavorkach uvadime nazvy

nastroju tak, jak je budeme déle v textu pouzivat.
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orchestru je totozné jako u skladeb J. Kalase.“** Je mozné, Ze Martint vyuzil Kalasovych
zkusenosti a nechal se pro ob¢ dila inspirovat jim pouzivanym nastrojovym obsazenim.

Podrobné studium autografu odkryva viditelné zasahy nejen autora, ale i dirigenta,
ktery pouzival modrozelené pastelky, zejména k vyznaCovani nastupt jednotlivych
nastroji a tempovych oznaceni (napt. Trubka, s. 1, t. 14, piipis poco marcato). V dalsi
kapitole uvidime, Ze tempo napomahalo k rozvolnovani ¢i zahustovani hudebni plochy,
ktera meéla odpovidat obrazu. Jak je zautografu patrné, pracoval Martini
s metrorytmickymi Udaji: Titulek za¢ina v Poco Andante . =84 a po ¢tyfech taktech
prechazi do c¢asti Historické boty a panorama, museum, kterd je v Listen. Tempo,
nasledujici Panorama tovarny v tempu Volné. V t. 39 (Vyroba) se vyskytuje Moderato
. =69, 0 23 t. pozdgji Stroje, tempo Poco Allegro = 126, v t. 87 (Hotové vyrobky) Meno
. =76 a vt 109 (Stroje naraz) Allegro . =96. Od t. 120 nastupuje Finale s predpisem
Volne. V autografu stoji za povSimnuti t. 49 (prima volta) a pfidany t. 56 na s. 4. Prestoze
pokracuji ob& verze Stirevicku secunda voltou, neni t. 49 v autografu vyskrtnut. Dalsi
zajimavost nalezneme mezi t. 27-28, kam Martini tuzkou vepsal pod Casovy udaj
1. minuta 20 [1:20] a pokyn ,,Jen ndvrat, zde je mozno udelat stiih.* Pravé v tomto misté
se ob¢ filmové verze od partitury lisi o jeden takt.

Nejpozoruhodngj$im mistem autografu je bezesporu Finale,*® které mélo dle
pavodniho rozvrhu trvat posledni jednu minutu snimku. Hudba z Finale ale ani v jedné
verzi reklamy nezaznéla. Oproti zaznamu v autografu byla nové zkomponovana hudba
rychlejsi, val¢ikového charakteru. Pavodni Finale autografu bylo mozné slySet aZ na vyse
jmenovaném Festivalu Bohuslava Martint v roce 2002, kde byla pofizena jedina dostupna
nahravka autentické hudebni verze Strevicku.

Nova hudba nahrazujici ptivodnich osmnact takti z autografu nastupuje sélem
Klarinetu v t. 120, netrva v8ak 1:00, ale v ¢eské verzi 1:40 (7:14-8:54) a v anglické 1:31
(6:51-8:22). Notovy zaznam nového findle vyuzivaného v obou verzich se nepodafilo
nikde dohledat. Neni ani pfiloZzeno u autografu k filmu Mésto Zivé vody — Marianské
Lazné, jenz Martinli napsal soucasné se Strevickem. Je otazkou, zda Martini sloZil novou

hudbu az po vyzvé tvarct filmu, ktefi nesouhlasili s jeji pfedchozi podobou, nebo zda

4 ozka k filmu Mésto Zivé vody — Maridanské Ldzné, s. 1.

305 Rozligujeme v textu Finale (ptvodni) a finale (nové zkomponovang).
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Martini vytvoriil jesté¢ jednu verzi findle, jehoz partitura je dosud nezvéstna. Nabizi se
1 varianta, Ze nov¢ dokomponovana Cast neni autorskym dilem Bohuslava Martint.
Vzhledem k tomu, jak rychle Martini skladal, je vS8ak mozné, Ze nové finale stacil prepsat
a zaslat jej zvlast jesté pred natocenim hudby. Na zéklad¢ faktu, ze v partituie ptivodniho
Finale jsou zaneseny poznadmky dirigenta, byla hudba snejvétsi pravdépodobnosti
zamyslena k nahrani, avSak nelze dolozit, zda k tomu skutecné doslo. Z diivodu nedostatku
pramenti nedokazeme fici, kdo a kdy hudbu k reklamé¢ nahral. V monografii Milose
Safranka Bohuslav Martinii : Zivot a dilo, je napsano, ze orchestr pii nahravani hudby
k filmu Mesto zZivé vody — Marianské Lazneé ,|[...] Fidil Vaclav Trojan, ktery si jasné
pamatuje, Ze dirigoval soucasné hudbu jiného filmu Martinii o laznich, bud Karlovych
nebo Frantiskovych Léznich, v niz byl zdarily valéik.“*® Martinti ale hudbu k dal§imu
filmu o laznich nenapsal. Nabizi se moznost, ze Trojan mohl ,jinym filmem* myslet
Viozku K filmu Mésto Zivé vody — Marianské Lazné. My se vSak piiklanime k moznosti, Ze
Trojan byl tim, kdo mohl dirigovat nové napsané finale Strevicku, kde zaprvé valik zazni
a zadruhé se vzavéru objevuje budova piipominajici lazenskou stavbu. Bohuzel se

nepodaftilo najit zddné dalsi prameny, které by ptindSely podrobnéjsi informace o finale

Strevicku.
3.6 Stirevicek — pribéh hudby a obrazu
Cast Zkratka | Trvani | Take e Strevicek miizeme rozd¢€lit na
introdukce i 0:06-0:10 | 1-3 Sest  filmovych obrazfi, kterym
Gvodni titulek t 0:11-0:16 | 34
1 cast A 0:17-1:28 | 5-30 pfedchéazi introdukce (i). Reklama je
2. Cast B | 1:29-336 | 3161 | sty doprovazena titulky (t), na konci
obraz bez zvuku 0 3:37-3:40 -
3. ast C 3:41-5:16 | 62-86 pak zéavérecnymi titulky se jmény
4. cast D 5:17-6:41 |87-107 0 o . , « ;
- 48 tviirci. Schéma snimku ceské verze
titulek t 6:42-6:43 | 108
5. Gast E 6:44-7:13 [109-119  vidime v tabulce ¢.3. Na rozdil od
spojka S 7:14-7:25| 120 tatnich anal nveh reklam i
Sromenada ) s a0 - ostatnich analyzovanych reklam jsou
6. cast F 7:41-832 | - ve Strevicku jednotlivé ¢&asti jasné
zavérecné titulky t 8:33-8:54 - o 5 . , 5
ohranicené, a to predevsim diky hudbé,
Tabulka ¢. 3

jez mé v kazdém tuseku snimku zcela

%6 SAFRANEK, Milos. Bohuslav Martinii : Zivot a dilo. 1961, s. 147.
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jiny, navzdjem kontrastni charakter. I pfesto, ze hudba a obraz tvoii jeden celek, je pro
analyzu tieba brat tyto slozky jako dva samostatné ptibehy. Jak uvadi Hlouchova,
ve Stirevicku na rozdil od dalSich reklam se zvlasté ,,[...] pracovalo s predstavivosti, mnohé
bylo naznaceno gesty a ponechano dale na fantazii divaka, ktery se nechal vést
podmanivou hudbou Martinii. <

Snimek zac¢ina Ctyitaktovou introdukci, do které se v puli t. 3 na obraze objevi
titulek Strevicek. Analyzované reklamy m¢ély titulky se jmény autord na zacatku snimku,
u Strevicku jsou jako u jediného az na konci. V Ceské verzi nezazni prvni dva tony

z prvniho taktu, v anglické cely prvni takt, za nimz nasleduje vyrazny teCkovany motiv v

t. 2 v klarinetu, trianglu, klaviru, houslich a violach. V t. 4 kon¢i titulek s ndzvem snimku.

e -
PR o L
’IL : "/3 §'|
7
e S A
Klavirni motiv 1 Klavirni motiv 2 Klavirni motiv 3 Klavirni motiv 4
Fotografie ¢. 7 Fotografie ¢. 8 Fotografie ¢. 9 Fotografie ¢. 10

Prvni ¢ast A: Historické boty a panorama, museum, je ohrani¢ena citaty (t. 57
a t. 26-30). Jedna se o jediné vyuZiti poesie v celé reklamg. Tyto textové vsuvky>*® ptisobi
jako by nebyly k dilu A pfipojeny, avSak hudebné se oddélit nedaji. Dil A je mozno
rozdélit na dva useky. V prvnim znich (0:17-0:45, t. 5-15) hudba doslovné reaguje
na obraz, coz se projevuje skrze dva jednotaktové klavirni motivy symbolizujici vynalezeni
historicky nového stievice (0:34-0:36, t. 11, Fotografie ¢. 7 a 0:41-0:42, t. 13, Fotografie
¢. 8). Tato cast je navic jako jedind zaloZend na stfidani textového titulku se
statickym obrazem. Nastup prvni tematické Casti zacind od t.5, v momenté, kdy se
na obrazovce objevi citat Paula Moranda: ,,Damsky Strevicek — tot Sevcovskd basern na
nozku zeny* (0:17-0:22, t. 5-7), ktery je vysttidan napisem ,,Nejnovéjsi model z poloviny
XVI. stoleti (0:22-0:26, t. 7-8) a obrazem prvniho historického stievice (t. 8). Nasleduje
transparent ,,XVII. stoleti* (00:32-0:33, t. 9) a druhy stevic (v t. 10-12). Pohled na néj je

zavr$en klavirnim motivem 1 (t. 11). Obdobné je piedstaven i stievic z 18. stoleti — titulek

%" HLOUCHOVA, Katetina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. 2009, s. 55.
308y anglické verzi se uplatiiuji stejné dlouhé textové napisy, jen pielozené do anglictiny.
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LXVIIL. stoleti* (0:39, t. 12—13) a obraz stievice (t. 13-15) s druhym klavirnim motivem
(t. 13). V t. 14-15 nastupuje trubka s vyraznym rytmickym motivem v bubinku, ¢imzZ je
ukon¢en prvni tsek, na néjz plynule navazuje scéna odehravajici se v prostorach musea
(0:48-1:18, t. 16-26). V ni hudba nereaguje na obraz tak pfesné jako v prvnim tseku. Obé
slozky probihaji vedle sebe a souvisi spolu pouze okrajove, coz dokazuji dalsi dva klavirni
motivy (0:55-0:56, t. 18, tieti klavirni motiv, Fotografie ¢. 9; 1:03-1:05, t. 21, étvrty
Klavirni motiv, Fotografie ¢. 10), které jsou narozdil od prvnich dvou motivli na obrazu
zcela nezavislé. Druhy usek piiblizuje zenu divajici se do vitriny s cedulkami ,,1910%,
,»1915%, [ 1920%, ,,1925%, ,,1930 az piistoupi k roku ,,1935“, u kterého neni zadny stievic.
V tomto zasadnim okamziku zac¢ina hlavni piibéh reklamniho snimku, ve kterém plni
stfevic hlavni ,,hereckou roli“. Dil A je ukonéen citatem: ,,Moda [M&da] je prchavéjsi nez
cas. A malokdo vi, co fantazie a tvorivosti je treba, aby vznikl damsky stievicek, opevovany
basniky* (1:19-1:28, t. 26-30).

Vyse uvedenym citdtem, za nimz nasleduje vyrazny stiih, se dostdvame k casti B,
jez lze rozdélit na dva tseky: Panorama tovarny, vykres [vykres] a kopyto vzor (1:29-2:02,
t. 31-38,) a Vyroba — vykres, kopyto (2:03-3:36, t. 39-61). Zatimco z hudebniho hlediska
jsou obé Casti od sebe odliSeny vyrazn€ jinym hudebnim materidlem, v roviné obrazu
na sebe navazuji. Kontinuitu obrazu naruSuje stiih (2:03, t. 38), ktery vyjima cast
vyrobniho procesu kopyta, jenz by pfili§ prodluzoval a svou monoténnosti zatézoval
snimek. Prave stiih stoji pfesné mezi obéma useky, coz koresponduje s pruibéhem hudby.
Zajimaveé je, Ze prvni Usek je jedinym, v némZ Martint pfesné dodrzel Casovy rozvrh, ktery
puvodné zamyslel. I pfestoze si do partitury napsal Panorama tovarny = 4 vteriny, vykres
kopyto, vzor 30 vterin, zabér panorama tovarny v t. 31-32 (1:28-1:35) trva 0:07 a obraz
s ndkresem a kopytem (t. 33-38) 0:27, coz vzniklo pravdépodobné diky pavodnimu
zaméru Martind, ktery uz predem pocital s tim, ze ¢ast

Panorama tovarny miuze byt prodlouzena do useku

Vyroba — vykres, kopyto. V autografu je také mezi [ . coii
t. 33-34 vepsano mixus pretahnout do ndsledujici Sipka
a do de mi vykres a kopyto vzor, coz také souvisi poco accell.

, 3 Fotografie ¢. 11
s rozhodnutim autora hudby vySkrtnout tempoveho
oznaceni poco accell. (t. 35-36) z partitury, viz Fotografie ¢. 11. Jedna se o misto, kdy

na obraze Svec okrajuje difevéné kopyto, ¢emuz piesné tempoveé odpovidd hudba
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prechazejici z vyssich poloh do nizich. Cast je plynule ukonéena hlubokymi smyéci, které
stiida solo klarinetu v triolach (t. 39-42, Fotografie ¢. 12, motiv klarinetu), jemuz
predchazi stiih (t. 38, 2:03). V tomto misté¢ zacina druhy usek dilu B. Na ném je zajimavé,
ze ackoli obraz pokraCuje okrajovanim dfevéné formy, hudba je rychlejsi, vtempu
Moderato a je uvozena solem klarinetu. Hudebni slozka ve Vyrobé je délena po dvou
taktech, kdy takt druhy je repetici taktu predchazejiciho (tisek t. 43-51, bez t. 49, t. 54-56,
ve kterém dochazi dokonce k dvojnasobné repetici, a t. 57-58). Solo klarinetu pokracuje
do t. 44, kde nastupuje trubka — spole¢né s klarinetem a klavirem hlavni nastroj celého
snimku, jez se nasledn¢ stiida se smycci a v zavéru c¢asti 1 s klavirem. Vyrazné stiidani
nastrojového obsazeni vytvari gradaci ¢asti. Jak jiz bylo uvedeno, nehraje se na s. 4 prima

volta (t. 49). Ta vSak neni v partituie

ICF/ 1/" """ Skrtnuta. Pivodné bylo zamysleno, ze se
5___,, v_, R cely Usek Vyroby bude opakovat, coz ale

nekorespondovalo s obrazem. Misto

Motiv klarinetu . . .
repetice se proto pokracuje rovnou

Fotografie ¢. 12
secunda voltou (t. 50). Zavér vyrobniho
procesu je symbolizovan obkreslovanim a vyfezdvanim formy, béhem né&hoz dojde
k hudebnimu vrcholu, vt. 59 s ptedpisem forte, kterému piedchazi dirigentem vepsané
oznaceni Ritt na pfelomu t. 57-58. Na plose nasledujicich tfech takt (t. 59-61, predpis
Velmi volné.) dochazi ke zvolnéni a naslednému ukonéeni dilu B akordem klaviru (t. 61).
Zajimavé je, ze ackoliv hudebné dochazi k vyvrcholeni, obraz je jednotvarny. Za nim
nasleduje pozoruhodné misto, kde dochazi k vyuziti nového zvukového prostredku — ticha.
V tento moment mame pocit, jako by mélo pfijit néco zcela nového. Divék je stejné jako
poslucha¢ v ocekdvani, protoze hudba ptestala znit a obraz je po dobu 0:02 cerny.
Nasledné je vystiidan obrazem skladani vyfiznutych casti vykresu (3:35-3:40), jenz je
namisto hudby doprovazen tichem. Dle naSeho nazoru je tento zvukovy prostfedek
disledkem toho, ze nedoslo k vyuziti prima volty, ¢imz L
nezbyl dostatek hudebniho materialu k zobrazeni celého | — ) /)—Hj?ru'
vyrobniho procesu. Na druhou stranu se tviircim naskytla

moznost vyuziti ticha jako zvukové-dramaturgického
Pizz. ve smyccich

Cinitele, jenz byl ve tficatych letech naprosto bézny
Fotografie ¢.13

ve zvukovych filmech, nikoliv v§ak v reklamach.
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Po ,,hluchém® misté pfichazi dil C (Stroje, 3:41-5:16, t. 62-86), v némz hudba

téméf bez vyhrady dubluje obraz. Pizz. ve smyccich (Fotografie ¢. 13, napi. t. 62)
odpovida pohybu jehel v Sicich strojich, motiv trubky (Fotografie ¢. 14, t.66-68)
doprovazi proces §iti a téma pozounu s klarinetem (Fotografie ¢. 15, t. 76-81) symbolizuje
zavrSovani vyroby. Martina si na paté stran¢ autografu poznamenal, Ze ma tato ¢ast trvat
1:40, ale ve vysledku je o 0:05 kratsi, ¢imz neodpovidd vySe uvedenému casovému
rozvrzeni. To vSak neni na Skodu, protoze Martinii pravé v tomto misté napsal repetice,
které umoziuji zkraceni ¢i prodlouzeni celkové doby reklamy. V ptipadé Ceské verze je
prvni repetice (t. 62-68) zopakovana dvakrat a druha (t. 69-73) dokonce Ctyfikrat.
Anglicka verze se v tomto bod¢ 1isi: druha

repetice se objevuje pouze dva a pul krat,

ROl TRl Socktlaig T FLITt . e ,
AL e = T coz samoziejm¢ prispiva k celkovému
I

zkraceni stopaze reklamy. V tomto misté
Motiv trubky 1

Fotografie ¢. 14 je zarovenl zkraceny a ptehozeny obraz,
olograjie c.

Z ¢ehoz je patrny zdmér verzi uspisit.

V t. 69-73 se vanglické verzi nevyskytuje obraz muze piiSivajiciho podrazku k boté

(v Ceské verzi od 4:25-4:37, t. 71-73 pii druhé repetici a v t. 69-72 pii tfeti repetici).
Obraz se ke konci ¢asti Stroje znaéné€ zpomaluje, ¢emuz odpovida pripsané Ritt. v t. 86.

Hudba plynule pokracuje do dilu D Hotové vyrobky (5:17-6:41, t. 87-108). Tato

Cast se 1isi o tfi vtetiny od popisu Martini 1. 20 minut a je vyvrcholenim celého snimku —

2 ki
T e = — ——i’fﬂlg—"—\—é
e —— =
i N AL S T S Az, 2,
j,___. = S e s T e e iu .J:
e i P TN =R

Sev - 5,
e = T e e e e e Tz, =

4
>

Téma pozounu s klarinetem

Fotografie ¢. 15

oslavna hudba symbolizujici hotovy stievic. Obraz ndm také nabizi fadu novinek. Kromé
jiz zobrazenych vnitinich prostor zlinskych modelaren muize divdk nahlédnout pifimo
do prodejny firmy Bat’a, kde vystupuje i samotny $éf firmy. Tak je Strevicek nejen jedinou
zlinskou reklamou, ve které se objevuje J. A. Bata, ale i snimkem, kde se d¢j odehrava
uvnitf prostor modelarny, vyrobny i samotné prodejny firmy Bata. Obraz, kdy je J. A.

Bata v prodejné a spolecné s prodavackou si prohlizi obuv, doprovazi zvuk smycctli. Bat'a
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mezi obuvi vybere par, ¢imz se znacn¢ zméni 1 nalada hudby (stfidani klaviru se smycci,
zvuk tympanu). Tento par si Zena vyzkousi a poté, co je s nim Bat'a spokojen, méni se
znovu charakter hudby, kdyz zni vyrazny motiv trubky (Fotografie ¢. 16). Posléze Bata

svym podpisem schvaluje

sttevicky do sériové  vyroby.

S hieeaeees—

£ vane V1105 se ve forte pridavaji
Motiv trubky 2 vSechny nastroje a nakonec se
Fotografie ¢. 16 ozve zavéreény akord (t. 108).

Obrazu E (Stroje naraz, 6:44-7:14, t. 109-119) zacinajicimu titulkem (t)
Do vyroby! (6:42-6:43) je velice podobny obrazu C, dal by se oznacit jako C’. Stejné jako
v dile C 1 zde probiha proces $iti — sériové vyroby stievickil. Ta je naznacena ostinatem ve
smyc¢cich a je zavrSena stupnicovitym béhem v pozounu, Klaviru a violoncellu (t. 118-119)
sméfujicim k Finale skladby, které ovSem nezazni ani v jedné verzi. Namisto puvodni
hudby z autografu zazni finale nové, které lze rozdélit na tii useky: spojku (s), promenadu
(p) adil F.

Spojka je uvedena stiihem, a to nejen hudebnim, ale i obrazovym, ktery zahaji
zabér vykladani zbozi v batovské fabrice. Stejny zabér se opakuje i v reklamach Silnice
zpiva a Vynasime Moranu. Obraz trvajici od 7:14 az do 7:25 se nevyskytuje v anglicke
verzi, v niz tudiz nezazni ani hudba s klarinetovym sélem. To je duvod, pro¢ finale
anglické verze netrva 1:40, ale pouze 1:31, ¢imZz dochazi k dalSimu zkraceni stopaze
anglické verze. Promendda za¢ind pohledem na vylohu prodejny firmy Bat’a, kolem které
prochéazi Zena a zpozoruje novy model damskych stievickl na to€icim se kole. Detailni
zabér na strevicky je dokreslen solem klarinetu. VSimnéme si, ze reklama jest¢ neni
u konce, ale uz se objevuje promendda, ovSem ve zcela novém pojeti (pfimo ve vyloze),
kterého nebylo doposud nikde vyuzito. Mimoto plsobi promenada nendsilné a zcela
piirozené.

Soucasti nového finale je dil F (7:41-8:32) uzavirajici reklamni reportdz. Hudba
svym tanecnim charakterem (val¢ik) vybizi postavy snimku k tanci nejspiSe v lazenském
prostiedi. V této casti hudba neni rovnocennym partnerem obrazu, ale pouze jeho
doprovodnou slozkou. Mezi tane¢nimi pary je i Zena, kterd mé na nohou nové strevicky
firmy Bat'a. Reklama konci dlouhymi zabéry na nové boty, které ma Zena na sobé.

Stejného zakonceni zabéru na botu (obutou) vyuzila pouze jedna z nami analyzovanych
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reklam — Dychej zhluboka. Snimek je zakoncen nezvykle dlouhymi titulky (8:33-8:54)

doprovazenymi hudbou.

3.7 Byl Stifevicek skute¢né tak vyjimecny?

Pti shrnuti pfinosu a typickych znaki Strevicku je nutné zacit u znacné odlisnosti
tohoto snimku od ostatnich reklam, a to nejen Ceskoslovenskych obecné, ale prave i téch
zlinskych. Strevicek jakozto dokument a zaroven propagacéni film ma predevsim dokonaly
scénaf, ktery se spolecné s hlavni ,,hereckou roli* vyrobku snazily napodobit dalsi zlinské
reklamy vcetné Silnice zpiva nebo Prdce jako pisnicka. Po hudebni strance Strevicek
rovnéz nebyl prekonan. Spolecné s hudbou Martini tvofi snimek sehranou dvojici obrazu
a hudby a zaroven predstavuje novy reklamni typ, tzv. vysoce ucinny typ reklamy. Snimek
pusobi az na par drobnosti naprosto vyvazené, a to i pfes to, Ze v ném neni vyuzito
mluveného slova. Dulezita je také forma snimku. Ve Stievicku to jsou jednotlivé navzajem
odlisné Casti doprovazené charakterové a predevsim tempové odliSnou hudbou, kterd zni
v kontextu s obrazem velice kompaktné. To bylo v té dobé né¢im ojedin€lym, jelikoz
hudba ve zlinskych reklamach byla nejcastéji zalozena na jednoduché opakujici se melodii.
Odlisny je i koncept reklamy, jenz vyzadoval vazné instrumentdlni hudby. Ta se
Vv bat'ovskych propagacnich filmech az na kratky snimek Podzimni rozmary nevyskytovala.

Z hlediska hudebni kompozice najdeme ve Strevicku typické prvky tvorby
Bohuslava Martinti, jakymi jsou ¢asté trioly, synkopické rytmy a stéidani sol jednotlivych
nastrojii se smycci, predevsim klaviru. Skladatel neopomnél vyuzit i repetic a kratkych
dobfe zapamatovatelnych motivill, jenz tvofi jednotlivé obrazy reklamy. Nelze fici, Ze by
Martint vytvofil originalni hudebni jazyk, ktery by byl v né¢em novy. Na druhou stranu se
skladateli podafilo slozit hudbu, jez detailné korespondovala s filmovym obrazem
a zaroven ho vystihovala.

V porovnani s ostatnimi reklamami na holinky ¢&i pneumatiky pasobi snimek
seridzn€. Dilezita je 1 skuteCnost, ze hudbu k reklamé reprezentujici Batovy zdvody napsal
Martint, ktery se filmové hudbé vénoval jen okrajove€, navic nepiikladal této zakdzce
nikterak zvlastni duraz. Strevicek byl doposud znaéné opomijen nejen v celkove, ale
1 filmové tvorbé Bohuslava Martind. Pomérné nové zakoupeny autograf a dvé verze,
o nichZ doneddvna v BMI nikdo nevédél, ptispély k rozsifeni tohoto tématu, a spolecné

s diplomovou praci upozornily na Martint jako skladatele filmové a reklamni hudby.
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Zavér

Zlinské reklamni filmy byly vrcholnym propaga¢nim druhem ve firmé Bat'a. Ta
usilovala o propracovany a uc¢inny systém propagace, k ¢emuz filmové reklamy
ve tiicatych letech 20. stoleti znacné ptispély.

Na rozdil od filmu, v némz se zvuk objevil v roce 1930, byla az do roku 1935
v Ceskoslovensku natadena néma reklama. Ve firmé Bata viak vznikla prvni zvukové
reklama Posel miru uz v roce 1934, kdy byl také pfijat rezisér Elmar Klos. Ten byl stejné
jako jeho ptredchidce Jaroslav Pagd¢ nejdilezitéjsi postavou zlinskych ateliér. Klos
spolecné¢ s Alexanderem Hackenschmiedem a Ladislavem Koldou natocili jako prvni
spole¢ny propagacni film reklamni snimek Strevicek v roce 1935.

Mezi vyznamné osobnosti spolupracujici se zlinskymi ateliéry se fadil i Bohuslav
Martinti. Nabidka slozit hudbu k reklamé firmy Bat’a byla Martinti u¢inéna prostfednictvim
producenta Ladislava Koldy. Ten se skladatelem spolupracoval na ptedchozi zakazce — na
hudbé k celovecernimu filmu Marijka nevérnice z roku 1933. Martini pobyval v letech
1923-1941 v Pafizi, kterd byla prodchnuta filmovou hudbou, a prakticky vSichni tamni
vyznamni skladatelé se pravé na komponovani hudby k filmu podileli. I ptesto byl Martini
osloven pouze pro jeden francouzsky film (Melo) v roce 1932. Filmovou hudbu aZ na prvni
pokus Slovdcké tance a obyceje z roku 1922 komponoval tedy pouze ve tficatych letech.
V porovnani s ostatnimi dobovymi pafizskymi a ¢eskoslovenskymi filmovymi skladateli
stal Martint alespont co do po¢tu zakazek hudby k filmu v pozadi. Strevicek byl ale pro
Martinii né¢im zcela novym a zaroven odliSnym od jeho dosavadni prace na filmové
hudbé. Navic spojeni skladatele vazné hudby prvni republiky s médiem, jakym byla
reklama, bylo u nas v té¢ dob&é né¢im neobvyklym.

Pro potieby nasi prace jsme provedli analyzu sedmi vybranych zlinskych reklam.
Na zéklad¢ toho byla zjisténa fada novych poznatkl, mezi které patii i to, ze zlinské
reklamy se od filmovych reklam ostatnich ¢eskoslovenskych firem zna¢né€ odliSovaly, a to
v mnoZstvi natocenych snimki a ve vyuziti zvukové slozky, konkrétné hudby. Pravé hudba
Vv bat'ovskych reklamach plnila zasadni lohu, jelikoZ snimky doprovazela v drtivé vétSing
po celou dobu. Stoji za zminku, Ze se vzdy jednalo o hudbu pivodni, slozenou
k jednotlivym propaga¢nim filmim. Hlavnimi autory, ktefi v letech 1930-1940

komponovali hudbu ke zlinskym reklamam, byli Bedfich Kerten (Podzimni rozmary,
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Silnice zpiva) a Julius Kala§ (Dychej zhluboka, Novd piser).>®® Bohuslav Martint
(Strevicek), Eduard Ingri§ (Prdce jako pisnicka) a Frantisek Skvor (Vyndsime Moranu)
zkomponovali hudbu pouze k jedné batovské reklamé. Nejvice propagacnich snimku
s puvodni hudbou vzniklo v letech 1935-1936. Celkové se nejvétsi mnozstvi filma
riznych zanrG natoCilo v roce 1937, tedy rok po dostavbé nového filmového ateliéru
v Kudlové.

Firma Bata se snazila propagovat co nejvice vyrobkli, coz se promitlo
do filmovych reklam. Jak jsme si na konkrétnich sedmi snimcich ukazali, propagacni filmy
se nataCely na holinky, gumaky, trampky, spolecenskou obuv, ale 1 pneumatiky. Pravé
namét reklamy rozhodoval o tom, jaky typ hudby bude snimek doprovézet. Nejvice se
v reklaméach objevovala veseld pisen s refrénem. U vSech sedmi analyzovanych reklam,
které se od sebe 1iSi ndmétem, délkou i vyuzitim zvukovych prostfedkli, bylo mozné
shledat spole¢né znaky, které utvétely tzv. zlinsky reklamni styl. Ten se vyznacoval
propracovanym scéndiem, origindlnim namétem snimku, specifickym zavérem -
tzv. promenddou, ale i vtipem, dynamikou snimkil, pfesnym stithem a korespondenci
zvuku a obrazu. Na stylu se podileli 1 jednotlivi tvirci reklam. Nejcastéji se jednalo
o skupinu autort s pseudonymem A. H. Pantok a F. Sestka.

Strevicek se od ostatnich zlinskych reklam liSil. Plnil funkci dokumentu a zaroveil
reportaze, pricemz mél ojedingly scénaf. Ten zndzornil piib&éh boty — damského strevice —
od samotného vzniku pies vyrobu az ke koupi. Zcela nova byla hlavni ,,herecka tloha*
samotného vyrobku. Tento model se snazilo napodobit nékolik pozdéji natdcenych
zlinskych reklam. Strevicek se stal vyjimeénym diky instrumentalni hudbé, ktera zde
nesehréala Ulohu ,,pouhého doprovodu (jako v reklamé Podzimni rozmary), ale stala se
rovnocennym partnerem obrazu, jejZ vyborné doplnila.

Z hlediska zvukové dramaturgie nevyuzival Strrevicek slova ani ruchti, pouze v ném
V jednom pfipadé bylo uplatnéno ticho. K dispozici jsme méli dvé obrazové verze
Strevicku, ¢eskou a anglickou. Nepatrné se od sebe liSily nejen svou délkou, ale i obrazem
a hudbou. To vypovida o dulezitosti prace stiithace Alexandera Hackenschmieda, ktery
snimek v anglické verzi zkratil, ¢imz doslo i ke zkraceni hudebni slozky. Studium

autografu prisp€lo ke zjisténi, ze hudba k reklam¢ byla zkomponovana na ceskou verzi,

%99 Snimky v zavorkach jsou jen ty, které jsou v praci podrobngji analyzované.
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na zéklad¢ dobré znalosti jejich jednotlivych ¢asti reklamy, jejiho obsahu 1 stopaze.
Martint se ptfi komponovani hudby snazil o to, aby bylo mozné dle potifeby néktera mista
zkratit nebo naopak prodlouzit. To je patrné v autografu, v némz je dvakrat za sebou
vyuzito repetice.

Diky dlouhodobému studiu této tematiky a samotného autografu Bohuslava
Martinii bylo odkryto nékolik zajimavosti, z nichz nejdiilezitéjsi je fakt, ze Martini
zkomponoval pro Strevicek i Finale [Finale], které se ale nakonec nestalo soucasti
samotnéeho hudebniho aparatu reklamy a v obou verzich bylo nahrazeno jinym zavérem,
jehoZ notovy zaznam je prozatim nezvéstny.

Celkové je snimek Klose, Hackenschmieda, Koldy a Martini jednim
z nejvyznamnéjSich v oblasti filmové reklamy tficatych let. Pfesto, Ze Martini povazoval
hudbu ve filmu (reklam¢) za podfadnou, mizeme bezesporu tvrdit, Ze pravé jeho hudba
ptispéla k tomu, Ze se snimek stal nejvyznamnégjsi a z hlediska hudebniho nepiekonanou

zlinskou reklamou.
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Resumé

Diplomova prace se v SirSim pojeti zabyva hudbou k zlinskym filmovym
reklamam ve tficatych letech 20. stoleti se zaméfenim na reklamni reportaz Strevicek,
jehoz hudbu na zakazku firmy Bata vroce 1935 zkomponoval Bohuslav Martint.
Cela prace je rozdélena do tii dil¢ich bloki. Prvni si v§ima fenoménu obuvnické firmy
Bat’a, tlohy propagace v tomto zavodé a predevsim historie zlinskych ateliérti, jez jsou
spjaty s vyznamnymi osobnostmi véetné hudebnich skladatelti. Ve druhé ¢asti se pozornost
soustiedi na Bohuslava Martinti jako na skladatele filmové hudby. Martinti je zaclenén
do prostiedi Patize, kde Zil a kde se praveé ve 30. letech hojné komponovala filmova hudba.
Tato ¢ast diplomové prace rovnéz fesi otazky, pro¢ skladatel ptijal nabidku zkomponovat
hudbu k propaga¢nimu filmu Strevicek a co ji pfedchazelo. Zavérecna ¢ast textu se vénuje
konkrétnim batovskym filmovym reklamam, které analyzuje =z hlediska zvukové
dramaturgie a srovnava pravé se Strevickem. Na zaklad¢ studia autografu a dvou
dochovanych verzi reklamy (anglické a Ceské), bylo mozné zrekonstruovat skladateliv
pracovni postup na tomto snimku. Bylo zjisténo, Ze ptvodni Finale [Finale] skladby
nakonec nebylo ani v jedné verzi vyuzito a ukazalo se, ze Stirevicek mél pravé diky hudebni

sloZce mezi zlinskymi reklamami vysadni postaveni.
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Summary

The Diploma paper deals, in broader context, with the music for motion picture
advertisements in Zlin in the 1930’s with the focus on advertisement reportage Strrevicek
(The Lady’s shoe), while its music was custom-made for the Bata company in 1935
by Bohuslav Martin. The whole work is dedicated to three sectional parts. The first
observes the phenomenon of Bat’a, the shoe-making company then the role of promotion
in this manufactory and, in particular, the history of Studio Zlin that are bound up with
persons of importance including composers. In the second part, the attention is being paid
to Bohuslav Martinti as a composer of motion picture music. Martinu is incorporated with
the environs of Paris where he lived and where the motion picture music was often
composed in the thirties. This part of the Diploma paper also deals with the questions why
the composer accepted the offer to compose music for the promotional film Strevicek
and what preceded it. The final part of the text is focused on specific film advertisements
of Bat'a company which are analyzed on the basis of sound dramaturgy and which are also
compared with the above mentioned Stevicek. It was possible to reconstruct
the composer’s working procedure of this motion picture thanks to the research
of autograph and the two extant versions of the advertisement (English and Czech). It was
revealed that the original Finale [Finale] of the composition wasn’t used in either of the
versions and it turned out that Strevicek had, thanks to its music component, privileged

position among all the advertisements in Zlin.
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Zusammenfassung

Im breiten Spektrum beschaftigt sich die Diplomarbeit mit der Musik fir die Zliner
Filmwerbungen aus den 30er Jahren des 20. Jahrhunderts. Sie orientiert sich v. a. auf die
Werbung-Reportage Stievicek (Der Schuh), deren Musik im Auftrag der Firma Bat'a 1935
Bohuslav Martin komponierte. Diese gesamte Schrift ist in drei Teile gegliedert. Der erste
Teil Dbeachtet das Phdnomen der Schuhfirma Bata, Propagationsaufgaben
und vor allem Geschichte der Zliner Ateliers, die mit bedeutenden Personlichkeiten
einschlieBlich der Komponisten verbunden sind. Im zweiten Teil konzentriert sich die
Aufmerksamkeit auf Bohuslav Martina als auf den Komponisten der Filmmusik. Martini
wurde in das Pariser Milieu eingeordnet, wo er gerade lebte und wo in den 30. Jahren
Filmmusik komponiert wurde. Dieser Teil der Diplomarbeit 16st auch Fragen auf, warum
der Komponist ein solches Angebot annahm, Musik zum Propagationsfilm Strevicek
zu komponieren, und was diesem vorbeugte. Der Schlussteil des Textes widmet sich
konkreten Bat'a-Filmwerbungen, die aus dem Gesichtspunkt der Tondramaturgie analysiert
und mit dem Strevicek verglichen werden. Aufgrund des Studiums des Autografen
und zwei Uberlieferten Werbungsversionen (der englischen und tschechischen) wurde
mdoglich, die Arbeitsweise des Komponisten zu zeigen. Es wurde festgestellt, dass das
urspringliche Finale [Finale] des Werkes letztendlich in keiner der Versionen ausgenitzt
wurde. Man kann auch sehen, das der Strevicek gerade dank des Musikbestandteiles unter

den Zliner Werbungen eine privilegierte Stellung hatte.
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Fotografie €. 2 Stavba ateliéri v Kudlové

Fotografie ¢. 3 Budova zlinskych ateliéra

Fotografie ¢. 4 Alexander Hackenschmied

Fotografie ¢. 5 Zdigitalizovana titulni strana autografu Strevicku
Fotografie ¢. 6 Zdigitalizovana prvni strana autografu Strrevicku
Fotografie ¢. 7 Vyfez z autografu —s. 1, t. 11 (Klavirni motiv 1)
Fotografie ¢. 8 Vyfez z autografu —s. 1, t. 13-14 (Klavirni motiv 2)
Fotografie ¢. 9 Vyfez z autografu —s. 2, t. 18 (Klavirni motiv 3)
Fotografie ¢. 10 Vyiez z autografu —s. 2, t. 21 (Klavirni motiv 4)
Fotografie ¢. 11 Vyfez z autografu —s. 3, t. 34-35 (poco accell.)
Fotografie ¢. 12 Vytez z autografu —s. 3, t. 39 (Motiv klarinetu)
Fotografie ¢. 13 Vyiez z autografu —s. 5, t. 62 (Pizz. ve smyccich)
Fotografie ¢. 14 Vyiez z autografu —s. 5, t. 66-68 (Motiv trubky 1)

Fotografie ¢. 15 Vyiez z autografu —s. 6, t. 76-81 (Téma pozounu s klarinetem)

317 Fotografie &. 1-4 poskytl z osobniho archivu RNDr. Petr Novotny. Zbylé fotografie autografu Stievicku

jsou majetkem NBM.
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Fotografie ¢. 16 Vyiez z autografu —s. 8, t. 102-104 (Motiv trubky 2)

Seznam tabulek v textu
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(doprovéazenych hudbou)
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Tabulka €. 3 — Schéma hudby a obrazu Ceské verze Strevicku

Obrazové prilohy

1.1 Tisténa reklama na pneumatiky Bata s VVlastou Burianem. Pestry tyden. 1935, ro¢. 10,

¢.24,s. 24.

1.2 Filmograficka tabulka natocenych snimki pro firmu Bata v letech 192819453

[soukromy zdroj]. 3 s.

1.3 Kopie dopisu Charlotty a Bohuslava Martinti. PBM Kr 153, ID 706, lokace odeslani
Praha, 6. 3. 1935. 2 5.*"

1.4 Cernobily tisk digitalni verze autografu StFevicku. 11 s.3%

318 Tabulku s laskavym svolenim poskytl RNDr. Petr Novotny.

319 Na zakladé pisemné Zadosti adresované predsedovi spravni rady NBM Prof. Ivanu Strausovi a tajemnici
spravni rady NBM Marii Rezni¢kové bylo schvéleno pouzit do zde predkladané prace kopii dopisu (PBM Kr
153, ID 706), digitalni i tiSténou verzi autografu (autograf ulozeny v CBM, sign. D24/2010, v BMI
zdigitalizovan ve ¢tvrté fazi digitalizace autografil) a zaznam anglické verze reklamniho snimku Strevicek
(BM, sign. DVVD 061b).

320 Tamtéz.
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Piilohy na DVD

2.1 Autograf Strevicku.
2.2 Filmova reklama Strevicek v ¢eské verzi a anglické verzi.

2.3 Filmové reklamy: Dychej zhluboka, Novd piseri, Podzimni rozmary, Silnice zpiv4,

v ’ . ;v 321
Vynasime Moranu, Prdce jako pisnicka.

321 ysechny uvedené reklamy (az na Stievicek v anglické verzi) jsou ze soukromého filmografického archivu

RNDr. Petra Novotného. Proto nesmi byt déle kopirovany ¢i pouzity bez svoleni majitele.
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