
Diplomová práce se zabývá databázemi s obchodně-marketingovými informacemi  

o ekonomických subjektech registrovaných v České republice, které jsou dostupné na českém 

trhu. Sleduje vznik a vývoj databází obecně, pojednává o databázích ekonomických subjektů 

a přináší přehled nejvýznamnějších poskytovatelů informací o firmách a jejich informačních 

produktů. Analyzuje dvě vybrané databáze firem a popisuje na praktickém příkladu jejich 

využití z pohledu marketingového pracovníka. 

 


