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Abstrakt ( ¢esky):

Diplomova prace ,Informéni okruh zpravodajskych agentur z hlediska oboru
Informaénich studii* pojednava o praci s informacemi veaxpdajskych agenturach.
Popisuje a vyhodnocuje upléti oboru Informanich studii v informéni podpde
zpravodajskych agentur. Sleduje funkci infosmigzh sluzeb, ziskavani a zpracovani
informaci uvnit agentur. Obecn popisuje oblast agenturniho zpravodajstvi a
podrobré se ¥nuje celému okruhu zpravodajskych agentdetmt popisu vybranych
swtovych i narodnich agentur.tl2zitou sodasti prace je praktické porovnani a
vyhodnoceni zvolenych kritérii agentur. Pomoci s&twvnavaci analyzy bylo mozné
vyvodit ¢innost a fisobeni agentur na trhu a stanovit jejich &3spst. Ziskané
vysledky poukazuji na to, Ze hlavni postaveni nvaliké swtové zpravodajské
agentury, avSak dokazuji také to, Ze zalezi nkosii statu, ve kterémagobi, i na
celkové tradici agentury. Nejen diky analyze, a# & pomoci studia odbornych
prameri, zangfenych na dané téma, lze lépe pochopit funkci a qmov

zpravodajskych agentur.

Abstract (in English):

Diploma thesis ,Information range of intelligencgeacies in terms of Information
Studies” deals about work with information in iliggtnce agencies. It describes and
evaluates application of field of Information Stesliin information support of
intelligence agencies. It monitors the functionafgnformation services, acquisition
and processing of information inside agencies. Gaiyedescribes an area of agency
news service and in detail it covers the whole eamd intelligence agencies,
including a description of selected internationad aational agencies. An important
part of the work is practical comparison and euaua of selected criteria of

agencies. Through the use of this comparative aisalyy was possible to infer the



activity and incidence of agencies in the marked determine their success. The
obtained results point out that the key positioageha large global news agencies,
but also demonstrate that depends on the sizeeddtétte in which it operates and the
overall tradition of the agency. Not only thankstlie analysis, but also through the
study of professional sources, focused on the tapis possible better understand

the function and operation of the intelligence apen
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Predmluva

Se vznikem a rozvojem hromadnycheélsdacich prosedki, jako je nap
rozhlas, televize, tisk a v séasné dob piredevsSim internet, se na nas vali ze vSech
stran obrovské mnoZzstvi novych informaci. Sami oolzileme, zda je pro nasciiéa
informace dleZita a jestli m& pro nastjaky vyznam. Neustale se kolem n&sm
déje, & uz jsou to ¥ci pozitivni ¢i negativni. OvSem neni mozné informovat
budou sdleny veejnosti, se staraji zpravodajské, nebo takeé tiskovaformacni
agentury. PodleCeské terminologické databaze knihovnictvi a infafmiavédy
(TDKIV) je zpravodajska agentura ,instituci, kteshromad'uje, zpracovava a
poskytuje zpravodajské informace. Tyto informacenmobyt slovni¢i obrazové a
tykaji se aktualnich domacickii zahranénich spoléenskych, politickych a
hospodéskych udalosti“. UNESCO definuje zpravodajské agsniako ,podniky,
jejichz hlavnim Ukolem je shromdidvat informace s cilem vyjaovat a tlumdgit
fakta nebo je dodavat jinym inforfr@m podnikatelskym subjelkin, organizacingi

soukromym osobam s tim, Ze informace jsou co nejjfla co nejvice nestranné*.

A prdw oblasti shromatovani a pedevsim zpracovavani informaci uwnit
zpravodajskych agentur se chci zabyvat ve své wipl@ praci. Zagim se na
informaéni okruh agentur z hlediska oboru Infofnech studii. Toto téma jsem
zvolila proto, Ze je finosem jak pro ®& tak i pro nas obor. Cela oblast tykajici se
agenturniho zpravodajstvi &mwelmi zajima a v budoucnu bych se radeowvala
souvisejiciméinnostem. Distribuce informaci hromadnyn€ledacim prostedikim a
jejich néasledné sidbvani veejnosti patti mezi zakladni funkce zpravodajskych
agentur, proto se téz stné¢ zminim o zakladnich druzich médii, poskytujicich
informace. Ve své praci chci popsat nejen fungowdmravodajskych agentur, ale
také jednotli¢ rozebrat a porovnat nejvyznadgi swtové a narodni agentury.
Nezangiuji se fimo na oblast novirkatvi ¢i publicistiky, ale naopak chci tuto oblast

vztahnout pra¥ pro obor Informanich studii a informénich sluzeb.

Hlavnim cilem mé prace je popsat a zhodnotit upkdtoboru Informanich
studii v inform&ni podpde zpravodajskych agentur, a taktéZz vyhodnotit praci

s informacemi ve zpravodajskych agenturach. &ajnse gedevsim na fungovani



informatnich sluzeb a ziskavani a zpracovani informaci yeavodajskych
agenturach. Sepsanim a vyhodnocenim této problemjatmozné zjistit jak viastn
funguje zpravodajska agentura v oblasti zpracowdafmaci a tim padem uplatmi

naseho oboru Inforndaich studii v&chto agenturach.

Cela prace obsahujgyii hlavni kapitoly. V prvni¢asti prace pojednava o
agenturnim zpravodajstvi, jeho zakladnich vlaseast definuje agenturni zpravu,
jeji vlastnosti, typy i jeji vybr a zmiuje se téz o internetové Zurnalistice. Drdhat
zpracovava tematiku zpravodajskych agenturt.nggjich definici, historii, dleni
agentur, obory agenturniho zpravodajst¢gt® toho, jak probiha shromdidvani a
zpracovani informaci v agerieu Vénuje se také oblasti poskytovani gegévani
agenturnich informaci hromadnymékmacim prostedkim a véejnosti. V tétocasti
je téz popséana role inforf@iho pracovnika ve zpravodajskych agenturadietiT
cast rozebirad a popisuje vybrang&tewé a narodni zpravodajské agentury. Vybrala
jsem agentury Reuters, Bloomberg, UPI, AP, AFP, DIFBAR-TASS, TASR a
CTK. Ve &tvrté ¢asti jsou tyto agentury, na zakéadtiznych kritérii, jednotliv
porovnany a zhodnoceny, a tdedevSim z hlediska informdaich sluzeb. Tato

srovnavaci analyzaredstavuje rozdily mezi agenturami, jejich silndadé stranky.

Metodika zpracovani mé prace byla danadpvsSim sérem potebnych
informaci. Velkoucast informaci jsenderpala z odborné literatury, kterou je mozné
zamijcit si v Narodni knihové v Praze, v Mstské knihova v Praze, v Knihov&
spole&enskych ¥d T. G. Masaryka v Jinonicich v Knihovr¢ Fakulty socialnich &d
UK. Z téchto odbornych praménsem pouZzila pouze informace, které jsou vhodné
pro téma meé prace. DalSi uZité informace jsem ziskala z internetovych stranek,
zabyvajicich se danym tématem. Vyznamnym zdrojeforrimaci pro m§ byly
internetové stranky jednotlivych zpravodajskych rage které obsahuji obecné
informace o agenturach, popisuji jejich sluzby &ingseji dalSi uzit;é
charakteristiky. Ku pomoci mi byl osobni rozhovaopaem Ing. Robertem Mikou,
vedoucim dokumentai redakceCTK, ktery ms seznamil ginnostmi pracovnik
v dokumentani redakci, nastinil mi praci redaktor redakcich i v terénu, popsal
ziskavéani informaci i jejich distribuci dalSimégavacim prostedkim. V neposledni
fack je dilezitou sodasti mé prace srovnavaci analyza, ve které jseacapala a

popsala vybrana hlediska agentur a nasi¢elmezi sebou vyhodnotila.
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Oproti zadani diplomové prace jsou v kapitolach sheliSnosti. Redevsim
v prvni kapitole, kde jsemupodné zamyslela popsat obettermin ,informace*,
jejich definici, ziskavani, zpracovani apod. Ustaigiem vsak, Ze toto téma j&li$
Siroké a obecné, a taktéz se k tématu mé prade welaé mfe nevztahuje. Proto
vtéto kapitole popisuji rovnou oblast agenturnitepravodajstvi a praci
s informacemi ve zpravodajskych agenturach. DaBpitkla odpovida zadani.
Zanxetuji se v ni na obecny popis zpravodajskych agenpgjich funkci, typologii,
ziskavani a zpracovani informaci v agenturdchreddgvani informaci médiim a
verejnosti. Rivodre jsem do ni ctda zahrnout i popis vybranych &oevych a
narodnich agentur, ale ten jsem nakonec umistilssatoostatn&tvrté kapitoly.
V puvodnim zadani diplomové prace jsentlanv umyslu uveést za&vy, ziskané
srovnavaci analyzou, do samostatné posledni kgpittdoudila jsem vSak, Ze je
logické zahrnout srovnavaci analyzu, jeji vyhodmb@eziskané z&vy spole&n¢ do

posledni paté kapitoly.

Celkovy rozsah diplomové prageni 78 stran, vetrg predmluvy, seznamu
pouzité literatury a seznamdilph. Filohy jsou obsazeny na celkem 11 stranach a
negasgji jsou zpracovany do formy tabulek. Nd&ilphy je v textu prace vzdy
odkazovano v zavorce. VeSkeré pouzité infarmhadroje a literatura jsou citovany a

strukturovany podle mezinarodnich norem ISO 699@ 690-2.

Na tomto mist bych rada pogkovala panu Doc. PhDr. Rudolfu Vlasakovi za
odborné vedenigas straveny ip konzultacich a za mnoho uzteich rad a
piipominek @i psani této prace. Rovh d&kuji panu Ing. Robertu Mikovi,
vedoucimu dokumentai redakceCTK za prospsné informace, které mi objasnily
praci v tiskové agenta. Nakonec &kuji své rodirt za celkovou podporuipstudiu i

vytvoreni potebného zazemi pro psani prace.



1 Uvod

Zpravodajské informace musely byt uz od svychtii rychlé, spolehlive,
vykonné a pravdivé. To plati rozhadmlodnes. P&tky tohoto druhu informaci
sahaji v podstataz k historii vzniku lidskych civilizaci, i kdyz &y dosti rozdilnou
podobu, nez tu, kterou zndme dnes. Pouzivaly sékiegp kodoveé a okiové signaly,
kralovsti poslove, postovni holubi, dostavniky &darostedky pro Sieni informaci.
Pokrok ve zpravodajstvi vSak nastégevsim v 18. stoleti, spolu s rozvojeday a
techniky. Postuphvzristala i poteba obyvatel dozvidat se nové udalosti. BisSjv
rozmach pineslo minulé stoleti, kdy vznikaly jednotlivé tetenunika&ni prostedky,
jako byl rozhlas, televize, telefon a internetiemds informaci byl najednou
jednodussi, nez kdyii a umoznil rychlejSi #ni zprav do celého &a.
Zpravodajstvi prochazi velmi rychlymi 2Zmami a pedevSim internetové
zpravodajstvi se vyviji té#n ze dne na den. D4 Bet, Ze mame velké &iti, protoze
muzeme k informacim ijstupovat kdykoli a kdekoli. Oproti tomu je nevyloag Ze
zpravodajskych informaci je fii5 mnoho. Nejoblibe¥Sim médiem #&stava
v sowtasnosti i nadale televize, i kdyz internet ji z@asekunduje. Sledovani
televiznich novin je pro &Sinu olgami denni rutinou a nejjednodussSim a
nejpohodIrjSim prostedkem ziskavani novych informaci. Televizni zpréwgliz
pati u WwtSiny televiznich stanic mezi nejsledo¥gh pdaady, coz dokazuji i
vysledky n&reni Asociace televiznich organizaci za rok 2002 (iloha ¢. 1).
AvSak @i sledovanici ¢teni zprav si newdomujeme, jak vlastnjednotliva média
tyto zpravy ziskavaji. Zakladnim zdrojem jéepirani zprav od zpravodajskych
agentur, které zajisiji zpravodajstvi z domova i ze &&. Zpravodajské agentury
tedy piIni Ulohu dodavatele informaci. Ziskavajomfiace zpravodajského charakteru
a poté je za poplatky distribuuji médiim. Existji celém s§té a plni fizné funkce.
Muze se zdat, zéinnost zpravodajskych agentur je dnes zcela Zhgiteprotoze
média si mohou informace sama ¢figat a zdarma ziskat na internetovych strankach
instituci a firem, ale zatim gatzpravodajské agentury stale mezi riggditejSi zdroj

zprav.



2 Agenturni zpravodajstvi

Agenturni zpravodajstviipdstavuje soubor zpravodajskych matéri&teré
dodavaji zpravodajské agentury masmédiim a daldjemztim. Je nepostradatelnym
zdrojem informé&niho materialu, ktery je zakladem a vychodiskemnalistické
tvorby ve vSech hromadnych &avacich prosedcich. Jednd se vlasto sluzbu,
kterd je poskytovana podle dohodnutych pravidekzakad smluv a za uenou
Uhradu. Agenturni zpravodajstvi vzniklo v polayvid9. stoleti s rozvojem tisku,
piedevsim diky zavedeni techniky elektrického teliegdm dopravy zprav. Celkova
forma zpravodajstvi hlavnich agentur ma objekticharakter a usiluje o ¥jsi
seribznost. Zakladem agenturniho zpravodajstvigedardizovana agenturni zprava,
kterd se vyznalje obsaznosti, iphlednosti, &nosti a dokumentarnosti podani i
formulace a ob¥ejnou celni kompozici: hlavni bod informace se strau a
souhrnnou formou je Zdazren v Uvodnim odstavci. Po formalni strance je pro
agenturni zpravu charakteristické ugdidmista fivodu informace, data a zfey
agentury v prvninfadku zpravy, je$tpied z&atkem vlastniho textu [Jacz, 1982, s.
31]. Nakladani se zpravodajskymi a infotimemi materialy a dokumenty je zakladni
slozkou prace informmiho pracovnika nejen ve zpravodajskych agenturalehj
v dalSich organizacich. Zprava je zakladnim proglmkagenturniho zpravodajstvi a
je treba zachazet s ni st&jjako s jakymkoli jinym dokumentem. Proto jsowsgtto
organizacich nezbytné znalosti a zkuSenosti infonich pracovnil, ktei nejlépe
védi, jak s dokumenty zachéazet, jak je zpracovaviidit. Proto se také nas obor
Informacnich studii v agenturnim zpravodajstvi Siroce ufjpig a poteba dosazovat
informasni specialisty natizné pozice v tiskovych agenturach rok od roku skoup

Zpravodajstvi ma igdevsim funkci informani a snazi se aktualni udalosti
bez prodleni zachytit, popsat &egat fizr¢ diferencovanému publiku, ale také
reprezentuje, co a kdo je ve spwlesti dilezity, co je normativé spravné a co je
porusenim spotenskych norem. Zpravodajstvi ma specificky vztadktialnimu
spole&enskému &hi. Je mozné chapat ho jako neopakovatelny zdropga& a je
v ném obsaZzendada moznych diich ¢i dokonce hlavnich odpédi na otazky
vztahujici se k povaze a dynamice modernich gpokti. Je také specifickou

¢innosti vykonavanou medialnimi profesionaly v réanmmeedidlnich organizaci.



Zpravy nam maji pomahat orientovat se vét&vzvazovat naSe moznosti v dalSim

Zivoté [Trampota, 2006].

2.1 Zakladni vlastnosti zpravodajstvi

NejpodstatijSi problematikou zpravodajstvi je jetabjektivnost. Hlavni
zasadou zpravodajského objektivismu je, Ze zpraaly maznamenavat pouzeista
fakta“, kterd vznikaji vylotenim subjektivniho ndzoru a v konfliktnich situ#cje
tkeba zaujimat neutralni pozici. Informace se omgauyjize na fakta a tvorba naior
je ponechana samotnénttendi. Mezi zé&kladni metody objektivity jsotazeny
piedevsim pesnost, jasnost a uplnost informovani, odstup othté, diskriminace
vylucujici piistup ke zdrajm informaci, ¥doma neutralita ve sporékolika skupin,
pluralita uvéejnovanych néazdar, vylouteni skrytych motiu, jednoznany zakaz
zasahovat do skuteosti, o které se referuje &igné dodrZzovani terminologické
neutrality. Naopak igdpojatosti, neobjektivnosti se rozumi 2ém zkresleni reality,
preferovani ufitého vykladu, zéraziovani jedéch nazoé na ukor jinych, jedéch
socialnich skupin na ukor jinych, manipulace s pogpod. [Osvaldova et al., 2001].
Informace, kterd pravdéva reald odrazi podstatnou skuteost, ma trvalou hodnotu,
protoZe pinasi poznatky a formuje mini. Reportér by ml pii sestavovani a psani
zprav dodrzovat «ité pokyny, a to fedevsim:
= Zpravy jsou vysledkem prace nezaujatého pozorowakeery zaznamenava jen
fakta. Autor zpravy udalost osabnehodnoti ani nekomentuje a zpravy maji byt
stylizovany neosobnim #Zpobem veitti gramatické osa@b

» Citovat nazor ufité osoby je mozné. LepSi je uZivatirpé citaty nez
parafrazovat.

= Neni na agente, aby soudila, ale aby sbirala fakta.

» Predané pisemné zpravy zpravadagusi byt nestranné.

» V ruznych typech rozpdrse zpravodajstvi néglani na Zadnou stranu.

* Projevy je nutno referovat betguisudk vici nazofim fe¢nika [Haskovec, 1983,
s. 22].

! Typ novinde, ktery zkouma a prezentuje informace &ityich typech médii. Shromdiije informace
riznymi zpisoby (tipy, tiskové zpravy, zdroje,&lci udalosti), vykonavaji vyzkum pomoci interview,

verejnych zaznaiha dalSich zdrdj



S objektivnosti  souvisi vécnost neboli faktEnost, ktera spova
v zaznamenavani realnych udalosti. Uziva se mgiotdatového konstatovani toho,
co se pra¥ odehralo v satasnosti, resp. v bezpréstini minulosti. Zakladem pro
vécnost je poznavaci hodnota Zurnalistické informata. musi byt o¥fena a
pravdiva. Zasadnim pozadavkenispbeni faktu jekonkrétnost, cili zachyceni
jedingné skuténosti v podob aktuélnich udalosti a jév Agenturni zpravodajstvi
musi prokazovapicesnost a spolehlivostidaji. Kazda chyba se totiz v dalSim uZziti
zpravy znasobuje.iBsnost se tykaipdevsim jmen osob a ndzwstituci, odbornych
termini, c¢iselnych Gdaj nebo reprodukci vyrak a texti, které agenturaipbira,
cituje nebo parafrazujé&tru¢nd obsaznostvychézi z pozadavku, aby zpravodajstvi
jako celek komplex#zachycovalo witou oblast dni, na kterou se agenturni servis
zan®iuje. Idealni je kombinace co nejobsg&h zpravy a co nejvice informiaiho
obsahu v omezeném ¢ia slov. Srozumitelnostagenturni zpravy vychazi z toho, ze
které agentura pracuje,casto i sdlovaci prostedky v zahrawii). F¥i poZzadavku na
srozumitelnost musi byt téZ brany v Gvahu ztizevdngnky @ éteni nebo poslechu
textu. Pro srozumitelnost zpravy je rozhodujici koice, ¢lereéni jednotlivych
soubofi fakth nebo myslenek do odstayczachovani monotematiosti (hlavni
mysSlenkoveé linie) a logické navaznostidith slozek obsahu. Uziva se jednoduchy
sloh, kratSi wty, jasné vyrazy. Dobré je #dhznit podstatny fakt hned nacasku
zpravy. Zvlastni vyznam ma pro zpravodajsbgderativnost (pohotovost) tedy
rychlé reagovani na vyvoj udalosti. Zpravy musinzemenavat i velmi kratké&asové
Useky reality, coz se odrazi ve simasti zprav. UZivaji se zvlasStni postupy pro
vyjadieni operativniho zadznamu vyvijejici se skntesti, nap. piimy prenos nebo po
sok¥ nasledujici a vzajendn obsahow i formalné propojené kratké zpravy.
V agenturnim zpravodajstvi se udalost, ktera pébiSi dobu, nezachycuje jedinou
zpravou, nybrz &kolika zpravami, a to ip zahajeni udalosti, v jejim fibchu a po
jejim skorteni. Tyto diti udélosti tvdéi jednotlivA pokréovani ptibézného
zpravodajstvi o dané udalosti. Zpravodajsky redakia k dispozici kratkyasovy
Usek, ve kterém musi neprodiempracovat udalost, kterd se prédodehrala. Od

zpravodaj je vyZzadovanaouhrnnost tedy striéna formulace podstaty sledovaného



dgje. kinné je zaniiit se rovnou na vysledek udalosti. Ten jéradreén v ,celové"
struktue® (stavig) agenturni zpravy — Gvodu. NendédileZita je aktualnost ve
zpravodajstvigili odezva na spolensky vyznamné nebo jinak pozoruhodné jevy a
problémy sotiasnosti. Jde hla¥no novost faktu.Dokumentarnost zpravodajstvi
Znamena, Ze zprava obsahégsové a mistni teni, zdroje, ze kterych se infortm
fakta ¢erpaiji, casto dokonce ii@sna jména, funkce gk ¢i bydlisté osob, které ve
zpraw vystupuji. V agenturnich zpravach se znak dokuéraeosti znaéi pred
zatatkem vlastniho textu zpravy, a to undigtn mistniho a datového udaje, hap
,Praha, 5. z& (CTK)". K zaznamu aktualniho faktu je moznépwjit i ohlasy na
tento fakt, nap citovanim stanovisek tiznych osob, instituci, hromadnych
scklovacich prosedki atd. To vSe je zakladem pro dokumentarni fixaeii.je
Zpravodajstvi musi pro ulohu dokumentaristikynpSet gkterd fakta v maximath
autentické podabtak, aby se s nimi dalo dale pracovat. Je poZadosgolehlivost,
presnost i ovfitelnost fakfi. Zaruku pravdivosti zatwje také fotografické pojeti
objektivity zpravodajstvi. Zpravy musi vykazovat shiwnasobnogpouzitelnost pro
raizné sdlovaci prostedky a tizné zmisoby specifické dalSi red&ki Upravy
agenturniho zpravodajstvi v nich. Souhrnna Gvodia wiZze poslouzit najklad i
jako nejkratSi verze informace, podavajici podstatleni. Poslednim vyznamnym
faktorem zpravodajstvi je jehauniverzalnost, tedy ginaseni nejtlezitejSich
udalosti ze vSech oblasti, které se odehraly \veposl dok ve sé¥té i doma
[HasSkovec, 1983].

2.2 Agenturni zprava
Agenturni zprava je sttma a jasna informace o aktualni, sgelesky
vyznamnéci zajimave udalosti, faktograficky zachytavajictityr Usek objektivni

skute&nosti. Oznamuje dosud neznamy a nepublikovany fdi.konkrétni text a

2 Kratky odstavec, ktery podava podstatu obsahurimdce, ,jadro zpravy“, v maximanzhustné
formé¢ hned v Gvodu textu. Podava &lk orientaci v ostatnich aspektech informace, umysth

v naslednychéastech zpravy a usnage a urychluje pochopeni podrobnosti a souvislgstich
zarazeni do kontextu i zhodnoceni. Zarwasliraziuje wcnost zpravy, usnadje strénou formulaci

a také pohotové ipdani informace. Vnihi strukturacelni wty (odstavce) zpravidla odpovida na
zékladni otazky zpravodajské kompozice (Co? Kdo@XKHKdy? Prd? Jak? — viz. podkapitola 2.2)
[Haskovec, 1983, s. 149].



jejim primarnim a nejpodstajsim prvkem je fakt. Zprava ma odpovidat na Sest
z&kladnich otdzekdo? (jméno @astnika udalosti;o? (udalostgin, vyrok), kdy?,
kde?, jak? (¢as, misto a Zisob uskut&néni cje) a proc? (vyswtleni @iciny,
pozadi, blizSich okolnostiée). Prioritni odpo¥di na tyto otazky je ta, ktera je pro
aktuélnost, ma byt nova, pravdiva, pohotova,éstéiua srozumitelna. Styl zpravy je
jednoduchy a oznamovaci. Ebdvy fakt se ¥tSinou uvadi hned v prvni¢ig a

v dalSim textu se rozviji a ddplje. Zprava je publikovana rigjsgji v textové forng
ve spojeni s fotografii [Jacz, 1982, s. 443]. Zgrenohou napomahatipvytvareni
vazeb mezi lidmi ve spaleosti a mohou je fiimét, aby spolu howli. Poskytuji
lidem informace, které pibuji, aby si mohli utlat Usudek o tom, co sedjd

v okolnim s¥t¢ a s jejich pomoci se rozhoduji a jednaji jako rimfovani oldané. Ri
vymezeni zpravy je¢ba brat v Gvahétyii zakladni otazky:

» K jakému &elu lidé zpravy pouZzivaji?

= Jakeé jsou funkce konkrétniho zpravodajského média?

» Jakeé jsou charakteristické vlastnosti zpravy?

» Co dodava udalosti nebo nazoru zpravodajskou za@sta

Kazdodenni udélosti, o nichz novihinformuji a o nichz ¥di ze sdleni pro tisk,

z pozvanek a dalSich foremteglEZnych upozoréni, Ize oznéit vyrazem
,ocekavané zpravy‘. Zatimco ,n&ekavané zpravy“ lze ziskat pravidelnym
telefonovanim na mistni odeéni policie, vlastnim pozorovanim a tdip od

vefejnosti nebo progtdnictvim svych kontakt[Burns, 2004].

2.2.1 Co se muze stat zpravou

Za vykérem zprav do zpravodajstvi stoji soubor kritérid ppzhodovani,
ktery je relativie obecny pro novin& a redakce a je akceptovaniendi jako urita
forma navyku¢i intuitivné prijimané normy. Redakio vybiraji zpravy vicemén
spontans, bez hlubSi reflexe, ipvaz na zaklad dlouhodolsjSi zkuSenosti.
Novind&i vybiraji nejen téma udalosti, ale také adekvatfdrmace, aktéry a mista,
které do zpravy zahrnout a které naopak opomentidér udalosti je zaloZzen na
normativnich pozadavcich (objektivita a vyvazenost) estetickych pozadavcich
(dobry novinésky pibeh), a také na fedstavach o iedpokladaném publiku.

S otazkou vybru zprav a jejich obsahem jsou spojepyavodajské hodnoty jimiz



se oznauji vlastnosti, kterymi musi udalost disponovaty ae mohla stat zpravou
[Trampota, 2006]. Popisuji se jako témata, o niskzvi, Ze zaujmou publikum
scklovacich progedki. Jednd se o soubor kritérii, jimiz média omi

zpravodajskou ifjatelnost udalosti a zpravodajskou vhodnost jejagracovani.

Mezi zakladni zpravodajské hodnoty ibatdopad (souvisi se vztahem zpravy

k Zivotu publika),éasovy roznér (informace, které lidem poméhaji zorganizovat si
Zivot), blizkost (to, jak blizkocten&i se dana udalost odehravipnflikt (kontrast
mezi iznymi hledisky),naléhavost(do jaké miry je téma v danéfase naléhavé),
novost (Cerstva udalost, souvisi s prvkem neobvyklostiglativita (zabyva se tim,
pro¢ je nekterd informace uvejréna a jina, stejdalezita, ne). Po ziskani zpravy je
tkreba rozhodnout se, zda je vaejgém zajmu zpravu uignit. Verejnému zajmu
nebo obecnému dobru slouzi novinian, Ze publikuiika vci, které patebuje nebo
ma pravo ¥dét [Burns, 2004]. Kroma zakladnich zpravodajskych hodnot rozhoduji o
zvaejreéni zpravy i dalSi obecné hodnoty, coz jsauskyt (Casovy interval, ktery
udalost paiebuje k tomu, aby se gainé rozvinula),jasnost (nebo jednoznmost),
jednoduchost smysluplnost (pochopitelnost udalosti pro dité publikum),
prabéznost (neboli kontinuita = udalost, ke které se vazi dptddrobnosti, vyviji
se),moznost dalSiho vyvojevztah k elitnim narodam ¢&i statam a vztah k elitnim
osobam¢i celebritdm, personalizace(udalosti, jeZ Ize podat jako projevy jednani
konkrétnich osob)negativita (Spatné zpravy)souzréni (udalost musi spbvat do
urcité miry aekavani publika)piekvapeni(neaekavana udalostpiredvidatelnost
variace (vénuji-li se zpravy v utitém obdobi gjaké vyznamné domaci udalosti, pak
maji tendenci obohacovat i zahrami zpravodajstvi udalostmi, jez se jevi jako

variace na toto téma) [Graeme, 2001].

2.2.2 Typologie zprav

Zakladnim druhem agenturni zpravy je taktualita, coZ je informani text,
ktery pohoto¢ zaznamenava jednotlivé udalosti. Takova aktualitdze mit
Z hlediska pnibéznosti v zasad tii formy:

1. Dil¢i zpravy, zachycujici s maximalni pohotovosti jatin@ faze probihajici
udalosti,
2. priabéZzné souhrny, od/odrené vnitnim vyvojem udalosti nebo specifickymi

potrebami odbratel (redaknimi uzagrkami),
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3. syntetické zagrecné zpravy, které vystihuji udalost kompléxn

Z hlediska pedk®Zného vyvoje zpravy, souvislosti a naskedk odrazu v jinych

udalostech se rozliSujiidruhy zprav:

1. Predk®zné zpravy — vyvoj ffed udalosti, jeji fiprava, pedpokladany pibeh

udalosti.

2. Kryci zprdvy — vlastni gibéh sledované udalosti, zachyceni fazi samotného

priabéhu udalosti po jejim zahajeni az do okamziku befedre po jejim skogeni.

3. Nasledné zpravy — dalsi vyvoj udalosti, jejistbdky a reakce na ni, zpracovani

udalosti po jejim ukoteni s utitym odstupem [HaSkovec, 1985].

Nejcastji se uziva typologie podiematického zanéieni udalosti

= Politické udalosti — z vlady, parlamentu a ddgstaviteh politické sféry.

= Ekonomické udalosti — od soukromych sgalesti acleni jejich fizeni.

» Zahranéni udalosti

= Domaci udalosti

» Prilezitostné udalosti —fb¢hy o nedtstich, celebritach apod.

= Sport

DalSi typologii je odliSeni zprav na zaktadasoveho pihbéhu a ¢asoveho

zakotveni udalostj o niz se referuje, ve vztahu k aktuélnigasu ,konzumace*

zprav. Zde se mohou zpravilit na:

» horké novinky (udélosti, které je 2Zjakého divodu nutné aktuatha okamzit
zpracovat a zadit do zprav) = zabyvaji séleézitymi zalezitostmi,

» dopliujici informace (udalosti zabyvajici s&bym kazdodennim Zivotem lidi) =
zabyvaji se zajimavymi zalezitostmi. Nebo na:

» bezprostedni zpravy (jednorazovéiqustavuji udalosti, které se objevi najednou
v celé své §i a jiz se nadale nevyviji),

= vyvijejici se zpravy (k nim ziskavaji novimanformace postuph a na jejich
zaklad zpravy inovuiji),

» prabézné zpravy (série ifbéhi na totozné téma zaloZenych na udalostech
objevujicich se &hem utitého delSih@asového obdobi).

Zpravy se mohou daleglit napt. z hlediska zanérnosti / nezamérnosti udalosti,

jez zpravu inspirovala. Takto vznika rutinni udéldgera je vysledkem zameého

jednani a zéarove je prosazovana aktérem udalosti. Skandal je povsarz

informatorem a je vysledkem z&mého jednani. Naopak nenadalé gjistje
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udalost, nezfisobena zaminym jednanim a je prosazovana aktérem udalosti a

nehoda nebo ne&ti je prosazovana informatorem a je taktéZz tsapena

zanernym jednanim. Specifickym typem udalosti jsou tgseudoudalostj které
jsou WtSinou @imo zinscenovany zacélem jejich nasledné medializace (hap
tiskova konference). Pseudoudalost neni spont@uthazi k ni, protoze jiékdo

naplanovaki zamerné inicioval [Trampota, 2006].

Zpravy se tizne rozliSuji a éli z hlediska toho, v jakém médiu vychazi. Mezi
druhy novinovych zprav pati:

» Denikka — @inasi bazalni informace o aktualni udalosti, vageksudalosti
maximalré predchazejiciho dne, je psana zpravidla v minulase.

= Noticka — denni drobna az jedrité zprava o udalostech a jevech , kterym se
negipisuje zasadni vyznam.

» Lokalka — modifikace detky, zantfena na misto.

» FleS — prvni, strena, zpravidla jen ¢kolikaslovna kléova agenturni informace o
mimoradre aktualni udalosti. Natolikidezita informace, Ze s jejim utgnénim
nelzecekat. Je typickaiedevsim pro zpravodajstvi tiskovych agentur. Vysjeyt
se tedy téZ mezi textovymi agenturnimi zpravame & jedna o zpravu s druhou
nejvysSi prioritou a hii nasleduje po blesku (viz podoby textovych agentirn
zprav) a rozviji strohou informaci ¥m obsazenou nebo je prvni zpravou
oznamujici novou vyznamnou skétest.

» Jednosloupek — n&gstji uzivana podoba informace, ktera ivopate
zpravodajskych stran novincasopis.

» Skladana zprava — shrnujeskolik informaci k jednomu tématu, které se
editorovi sejdou bdi od agentur, nebo vlastnich koresponéient

» Dialogizovana zprava — utvar, kde séiddji otazky a odpaidi. Jeden aziit
dotazy na §aké aktualni téma.

= Domicil — zengpisné oznéeni mista, v &mz doslo k popisované udalosti, anebo
jiné mistni ozn&eni, casto oblasti zpracovani nebo odeslani zpravy. Dibseéc
umis’uje na zaatek prvnihaadku zpravy ped datum a signaturu agentury.

Mezi podoby textovych agenturnich zprav(zakladni produkt tiskové agentury,

krom¢ textovych zprav existuji také zpravy obrazove, figkg, zvukoveé ¢i

audiovizualni) pat:
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= Blesk, bleskova zprava — zprava s nejvyssi prioritgysoce naléhavé, zpravidla
neaiekavané informace o udalostech mid@ného vyznamu, které podstatnym
zpisobem mni situaci.

» FleS - viz vySe (druhy novinovych zprav).

» Klasicka zprava —dZna agenturni zprava s prioritail a7 ¢tyfi, je bud’ druhym
¢i tiretim pokr&ovanim, navazuje-li na fleS nebo na blesk a fledelao je prvni
zpravou o dané udalosti, kterou zachycuje zpravidia vyvoji nebo
bezprostedre po jejim skogeni.

= Shrnuti — méa obvykle priorituctyti, rekapituluje nejdlezitéjSi momenty,
podstatné peripetie vyvoje popisované udalostijejimejkomplexsjsi verzi.

= Avizo — kratké, ob§ejn¢ jednoodstavcové stbni, ucené hlavi novindum,
které upozatuje na akce, igdem ohlaSené tiskové agaetuRinasi nejstrangjsi
odpowd na zakladni zpravodajské otazky. Formdaptibuznym uatvarem je
udélost, cozZ je nezpravodajsky infornautvar, ktery neobsahuje zpravodajsky
text, ale ¥tSinou hlavi technické a organizai informace.

» Feature — druh publicistického textu, pouZivanyowsslosti s investigativni
zurnalistikod, reportaZni tvorba, kdy seifce sna?i ziskat jeditea fakta
z archivi, odbornych pramengi vlastniho pozorovani.

= Dokument — pIlné zmi texti oficialni povahy, nafp prohlaseni, smlouvy,
projevy, seznamy apod.

= Profil — faktograficky nasyceneé texty, které rekahiji vyvoj osobnostici
udélosti, piblizuji nap:. kariéru politika¢i umélce.

Rozhlasova zprava v rozhlasovéem zpravodajstvi mbazpecifickou formu, protoze

rozhlasové séleni se §i k posluchai vyhradré zvukovou, resp. sluchovou cestou.

Mezi zakladni Zzanrove formy rozhlasoveho zpravodajstvpati:

» Klasicka monologicka zprdva — vychézi z tiskovénalistiky, interpretovana
hlasatelem nebo moderatorem.

= Zvukova zprava — poskytuje autentické zvukovédsetvi gimého @astnika
udalosti. Vysila se zivnebo ze zaznamuasto pimo z mista udalosti.

» Reportazni zprava — &8éni zpravodaje doplije zvukovy obraz udalosti.

= Zpravodajsky rozhovor — dialogizovana forma roztNeszpravy.

® Typ Zurnalistického jednani, kdy novir@éatra po pozadi a souvislostedfppd: veiejného zajmu.
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= Zpravodajsky penos — snima ar@nasi informace ffmo z mista &hi, a to
bezprostedrg, simultani s piibéhem udalosti.

= Zpravodajské vystoupeni — informace o udalosti pedsictvim kompetentni
nebo rjak zainteresované osoby, jez je o tuto informadgalana.

» Referat — podroh#jsi informace zpravidla o vyznamnénigmém zasedani.

» FleSova zprava — prvni nejstngjSi informace o &aké vyznamné udalosti.

» Tecka za zpravami — kratky, vtipny zpravodajsky Utweravirajici zpravodajskou
relaci. Mér formalni, zajimavy nas, umocriny zpravodajskych pagthem.

Televizni zpravodajstvi je &&no @&im a usSim divaka, uziva kombinace pohyblivych

obrazi, zvuki a mluveného slova. Obsahuje obrazovou a zvukolmitkis. Mezi

zakladni druhy televizni zpravy pati: ¢tena zprava, obrazova zprava, kombinovana
zprava, reportédzni zprava a televizni zpravodajsighovor. Déle Ize televizni
zpravodajstvi rozdit napé. z hlediska uzemniho pokryti na celoplosné (catos},
regionalni, lokélni; podle tematického z&eni na zpravodajstvi vSeobecné, domaci,
zahranéni, ekonomické, sportovni, meteorologicke, doprapud.

Z&kladnimi typy televizni zpravodajské produkcejsou:

» Kratké zpravodajské pady — kontinualni obrazovy inforriai servis, pravidekh
se opakujici ve vysilacim schématu v pegtanovenychtasovych intervalech
v pribéhu celého dne. Trvaji okola: minut.

» Hlavni zpravodajské relace #imasSeji souhrnny obrazovyghled o domacich a
zahrantnich udalostech z celého dne. Obsahujiogni obrazové zpravodajské
piispivky, prejaté agenturni audiovizualni materialy, telefonatyreportaze
Zz mista udalosti. Trvaji od patnacti dixeti minut.

Fotografické zpravodajstvi v t&tych médiich umatuje vidkt udalost na vliastnicn

byt pfi tom, spoluprozivat, a také bezptestt a bez informénich Sund porozungt.

Zpravodajska fotografie poskytujggsrejsSi a divéryhodrgjsi informace nez psané

slovo. Obrovskym usnadnim prace jak fotogréf tak redaktar byl vynalez

digitélni fotografie, kterd umaiije prevod digitalniho snimku z fotoaparatéimo
do paitace. Zakladnim druhem zpravodajskeé fotografie je fotogrdicka
aktualita (obrazovéd zprava o udalostech a lidech do udalesgpojenych, kterd
piinasi fotografickou informaci o&iem novém, co se préstalo). DalSimi typy jsou
agenturni fotografie (obrazova zprava, jejimzizmvanim, Sienim a archivaci se

zabyvaji tiskové a zpravodajské agentury)éana ilustrace (doplik obsahlejSiho
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zpravodajského textového materialu). Zpravodajskiuadita se dli na: General
news (obrazové zpravy z udalosti, které jsdedpm planované neba:ekavané,
maji predpokladany gibéh na obvyklych mistech s podobnymi aktéry) a Spets—
(obrazové zpravodajstvi z udalosti, které neiseipm naplanovat) [Osvaldova et al.,
2001].

2.2.3 Vybér zprav
Produkce a vyr zprav je &sné spojena s osobou zpravodaje, redaktora
editora. Jestlize jegjaka udalost vybrana ke zgneéni, zvySuje se tim jeji vyznam
ve veaejné sfée. Novingd vSak musi neustal&esit etické otazky, zda je vhodné
urcitou zpravu uviejnit ¢i ne. ,Vybér neni objektivni, ale je vysledkem hledani
rovnovahy mezi proticldnymi profesnimi, etickymi a kordeimi hodnotami“
[Burns, 2004]. Vybkr zprav souvisi se zpravodajskymi hodnotami, o Digem se
zminila v podkapitole 2.2.1, a také s konkrétnimezhodovacimi procesy d&itych
pracovniki, jez je k rozhodnuti vedou. Pro proces anjbzprav se uziva anglického
vyrazu gatekeeping neboli hlidani brany a osoba, ktera zpravy vylsiganazyva
gatekeepef neboli vratny. Dvody pijmuti ¢ zamitnuti zpravy jsou obsahové
(udalost nestoji za zigneni, je nezajimava) a organiza (nedostatek prostoru).
NejsnadijSi prichod inform&ni branou maji tzv. lidsky jimavéipehy a politické
zpravy. RozliSuji setyii zakladni etapy gatekeepingu:
1. Extrakce (vyBr urcitych informaci z informéniho univerza).
2. Koncentrace (redukce vybraného materidlu podle ge#é casu, naklad,
kapacity komunikéniho kanalu apod.).
3. Praiisteni (Gprava obsahu a informace tak, aby byly v§my nezadouci,
redundantni nebo irelevantni elementy).
4. Koneina formulace, ktera spojuje danou informaci s jinimformacemi tak, aby
mohla byt zakladem pro dalSi rozhodovani.
Vlivy, které se podileji na rozhodovani gatekeemevgbru udalosti Ize rozdit na
individualni Uroveé (redaktorovy pedstavy o tom, co Ize definovat jako zpravu a co

nikoliv), urovai mediélnich rutin (formuji soustavu pravidel, usngd médiim

* Pivodcem tohoto terminu byl sociolog Kurt Lewin, Ktératce po druhé stové valce zkoumal, jak

se rodiny rozhodujifpnakupu potravin a jak tyto rozhodovaci procesgdinach probihaji.
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zpracovavat velké mnoZzstvi informacicasové tisni, jejich podobaftipvybéru
udalosti prameni z tldkpublika, medialni organizace a zdrpjurover organizace,

extramedialni Urovea na ideologickou urovig Trampota, 2006].

2.3 Zpravodajstvi internetové Zurnalistiky

Internet se stal pravou inforgr@ rukou nejeniten&t, radovych uZivate,
ale i zpravodajskych redakfor Informace se zinternetu ziskavaji k dalSimu
Zpracovani, fes internet se @wuji, autorizuji i rozesilaji, v internetu se nalize
konzumuiji, kopiruji aieba i kradou. Internetfipesl doslova informani explozi, ale
zase umaiuje s informacemi pracovat tak, jak to zrovna valaohvili potebujeme.
Zakladem informaci na internetu jsou takzvana ,m&ta’, neboli data o
informanich datech, neviditelné charakteristiky informasmluvené technické a
textové kédy. Metadata jsou zakladnim pracovnintragesn pro tiskové agentury.
Ty maji totiz s internetem mnoho sp&iého: zavislost na telekomunikdch
systémech aipdevsSim pkbéZnost a zivotni rytmus. Tiskova agentura ma ale na
rozdil od internetu sy obsah pod kontrolou, vydava jen pésené zpravy, jejichz
kvalita je ungérna sile a renomé agenturni Zkyaa internet jako zpravodajsky zdroj
monitoruje a zhodnocuje. A jelikoZ je agenturniaymdajstvi placené, neibe si
tiskova agentura dovolit informace jen tak z inegtnokopirovat. Obsahova Urave
informace se diky internetu stale snizujefadmost ma to, zda je informace snadno
vyhledatelnd [Smid, 2009]. Vain dostupné zdroje na internetu musi byt
duveéryhodné, validni a objektivni, proto zalezi na tdaio (autor nebo instituce) tyto
informace poskytuje. @Wvéryhodné informace jsowasto pebirany z webovych
stranek instituci statni spravy a izemni samosprawebovych stranek parlamentu,
vlady, prezidenta, jednotlivych ministerstev a @diSstatnich instituci (Akademie
véd CR, Cesky statisticky fad, Urad pamyslového vlastnictvi atd.). Stejrvazené
jsou inform&ni zdroje nestatnich neziskovych organizaci, infgmh zdroje
poskytované soukromymi subjekty a infokma zdroje mezinarodnich organizaci.
V internetovém zpravodajstvi patmezi nejvyhledavaijSi zpravodajské zdroje
stranky televizni stanice CNN (Cable News Netwdfkpelova zpravodajskatsi

http://www.cnn.con)/ ¢ rozhlasové a televizni spdleosti BBC (The British

Broadcasting Corporation, Britska vysilaci korperduttp://www.bbc.co.ul/
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Internetova neboli on-line Zurnalistika ma v z&salejna pravidla jako
Zurnalistika v tradinich médiich. LiSi se hlagnmetodami prace, které internetovy
Zurnalista pouziva a viiitim obsahem zpravodajstvi. Internetova periodikaaje
rozclit do t¥i hlavnich skupin:

1. kopie (zrcadla) existujicich médii, kdy jejich verje pouze fevedena do digitalni
podoby a umigha na internet,

2. internetové odnoze jiz zavedenych médii, kteréauejstozné sipvodni tradéni
verzi, finaSeji nové obsahy a vyuzivaji multimediélnich rmosti,

3. periodika, ktera jsou vytvéna speciak a vyhradd pro umiséni na internetu
[Osvaldova et al., 2001].

Nezbytnou sotasti kvalifikace internetového Zurnalisty je znalgmzyki
HTML (Hypertext Mark-up Languagégesky znékovaci jazyk pro hypertext) a XML
(Extensive Markup Languageéesky rozgitelny znakovaci jazyk), které umadiji
vytvaret v textu odkazy a nabizejizné mozZnosti grafického zobrazeni zpravy.
Internetova zprava vyZaduje stnost a vystiznost, podani hlavnich informaci
v kondenzované podébscleni, ve forn& podobnécelu agenturni zpravy nebo
headlinim rozhlasového a televizniho zpravodajstvi. Int@wée zpravodajstvi
umoziuje kdykoli nasnirovat cten&e k archivnim soubé@m uloZzenym v péitacové
pantti, které jsou okamzitk dispozici. Nejétsi sila internetové Zurnalistiky a jejich
produkti je v disponibili€ internetovych periodik v prostorucase. Velkou vyhodou
je bezesporu to, Ze informace jsou stale aktuadiméy a pedevSim to, Ze se tyto
informace daji kdykoli zgné vyvolat na obrazovku monitoru, aniz by se muselo
cekat, kdy informace o dané udalosttijge na fadu @ postupném uvashi
rozhlasovych nebo televiznich zprav [Osvaldovd.efa01].

Zakladem zurnalistickych informaci v priedi internetu je jejich
digitalizace. Ta umoauje p'evést psané i mluvené slovo, zvuky a obrazy statick
pohyblivé do digitalni podoby ve fogmzakladnich jednotek informace — it
Jakmile zaznam slova, zviuk obrazi ziskava digitalni podobu, je mozné ho beze
ztraty kvality kopirovat, fenaset zjednoho pa&tového média na druhé, a
prostednictvim sotiasnych globalnich telekomunikaci dopravit kamkai s\&té.
Digitalizovana informace se da snadno vyhledavapracovavat a fidit.

K vyhledavani informaci na webu pouziva novimedevsimkatalogové (tiidi

soubory vyskytujici se na webu do tematicky a hatriaky uspdadanych kategorii,
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které nabizeji k prohledani ve fafrmenu) afulltextové (automaticky prohledavaji
web s pomoci tzv. web crawlers = lezouni, pavorahoti, ktégi navstvuji weboveé
stranky rozmisiné po celém s¥¢, registruji jejich obsah, a také hypertextové
odkazy na dalSi webové stranky a zjigt data poté indexuji)yhledavate. O praci
vyhledavéi, jejich pouzivanici fazeni vysledk vyhledavani se zde nebudu vice
rozepisovat, protoZe na toto téma dnes jiZz existgjgeberné mnozstvi publikaci.
Existuje ovSem i tzv. neviditelny web (téZz hlubokyskryty web), ktery se sklada
z neindexovaného nebo neindexovatelného obsahueba.viMohou to byt stranky,
které nejsou vyhledavam pristupné, nebo si robot vyhled&ea nemohl data
prohlédnout, protoZze knim nevedl Zadny hypertextadkaz. K pistupu do
neviditelného webu jer¢ba znat weboveé stranky, které zajigisfup k gisluSnym
datim na zaklad vlastnich poZadavkuZzivatele. S rozvojem digitélnich technologii
a internetu vSak souvisi i negativa, jako maporusSovani etickych norem,
publikovani bez fedchoziho souhlasu, neuvad zdroje, plagiatorstvi a obetn
nedodrzovani autorskych prav. Proto anteri@ternetu negstalo platit, Ze zdroje je
titeba znat, respektive informaci jéelba ovfit, dokonce i tehdy, je-li adresa

provéiend, znama a prava. [Smid, 2009].
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3 Zpravodajské agentury a jejich prace s informacem i

3.1 Obecna charakteristika a stru  ¢na historie zpravodajskych agentur

Zpravodajska agentura, nebo jinak také ,tiskovanfmrimaini agentura“,
.informacéni agentura®, ,tiskova agentura“, ,tiskova kandéglaiive téz ,telegrafni
agentura“, je instituce, ktera ziskava informaceavpdajského charakteru, a jimi
poté informuje tisk, rozhlas a televizi a dalSi &diele slovem i obrazem o
aktualnich politickych, ekonomickych, kulturnich sportovnich otadzkach. Podle
Zakonag¢. 517 Ceské narodni rady z roku 1992 ShCeské tiskové kancefia(viz
piiloha ¢. 2) je poslanim tiskové kancéda,poskytovat objektivni a vSestranné
informace pro svobodné vytteni nazol. Tiskova kanceld poskytuje sluzbu
verejnosti Sfenim slovniho a obrazového zpravodajstwieské republiky a ze
zahranti a za uplatu poskytuje tyto sluzby také ostatnimmadnym sé&ovacim
prostedkim i jinym pravnickym a fyzickym osobam. Stejnou Alu poskytuje
tiskova kanceléi do zahranii®.

Existuje velké mnozstvi definic zpravodajskych agen které jsou
formulované ziiznych hledisek. VSeobecné encyklopedie anéawslovniky obvykle
podavaji striné orient&ni definice oznéujici tiskové agentury jako instituce, které
se zabyvaji shem informaci a jejich dodavkou redakcim novincasopis.

V odbornych Zurnalistickychtfruckach byva podrohk#§i ueni, nap. Ze tiskova
agentura je ,instituce, kter4 slovem i obrazem (fodgrafii) informuje tisk,
rozhlas a televizi a dalSi odératele doma i v zahranti o aktualnich udalostech
politickych, ekonomickych, kulturnich a sportovnich’. Valné shromazhi OSN
schvalilo 15. 5. 1949 konvenci tykajici se mezidd@ibo zpravodajstvi. Podle této
konvence se pojem zpravodajské agentury vztahujekaadou véejnou nebo
soukromou organizaci charakteru tiskového, rozikéso, televizniho a
kinematografického, ktera ma z&ell pravidel ziskavat a rozesilat zpravodajsky
material, je vybudovana a organizovana ve 8hsml zakonem aiedpisy statu, na
jehoz teritoriu ma ugedni kancelda pisobi ve shotlse zakony afedpisy statu, na
jeho teritoriu vykonava své funkce®. V zakladni dituUNESCO o tiskovych
agenturach se tiskova agentura vymezuje jako ,podehoz hlavnim ukolem je
vyhledavani zprdv a obegn aktuélnich dokumerit zameéienych ryze fakticky;

ziskané materialy dodava jinym &aovacim prostedkim, vyjimeiné  pak
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jednotlivaim tak, aby jim zajistii za Uplatu fip rovnych podminkach podle
ob¢anského a obchodniho prava zpravodajské sluzbyepdca Uplné a nestranné
[HaSkovec, 1983, s. 113-114].

,O tiskovych agenturach seka, Ze jsou tovarnami na zprawsi
velkoobchodem s informacemi. Byvaji také éawany za noviny novin nebo noviny
novinau. To proto, Ze jako instituce (podniky) zgBné na shromalbvani
informaci, jejich zpracovavani a distribuciFqastavuji pro sélovaci prostedky
vyznamny zdroj[Trunetkova, 1997, s. 9].

Vznik zpravodajskych agentur je spojeny s rozmachewtového
spol&enského a ekonomického trhu uz v prvni poldvi®. stoleti. Pro lidstvo se
zprava stala Zivotni nevyhnutelnosti, feta zpravodajstvi viéstala. Brzy se
ukazalo, Ze Z&dné noviny nemaji k dispozici tolikafcnich a technickych
prostedki, aby mohly zajistit vSestranné @&asné informovani. A tak zapali
jednotlivci, ale i sdruzeni majitelnovin, zakladat zpravodajské agentury. Prvni
agenturou na st byla pa&izska L’Agence Havas, zaloZzena roku 1835,
piedchidkyné dnesSni Agence France-Presse (AFP), jejimz majitebyl Madar
Charles Havas. Vynalez elektrického telegrafu 871Byl vyznamnym poditem pro
rozvoj zpravodajskych agentur. Roku 1848 byla v U3&loZzena zpravodajska
agentura Hstavni zpravodajskd asociace (Harbour News Assoc)a 1849
v Némecku Wolffova telegrafni kancéléWolffsches Telegraphenbiiro), 1850 druha
zpravodajska agentura v USA Telegrafni a obecnaavpgiajska asociace
(Telegraphic and General News Association), 185Veké Britanii Reuter, 1853
italsk&d agentura Telegrafni agentura Stefani (Agetedegrafica Stefani) a po dvou
dalSich agenturach v USA byla 1860 zavedena rakousiK. Telegraphen —
Korrespondenzbureau (Korrbyro). Vyvoj zpravodajskggentur je rozflen dodtyr
hlavnich obdobi:

1. obdobi vzniku a formovani zpravodajskych agentur.d@®70,

2. obdobi od 1870 do #atku 1. s¥tové valky, které bylo obdobim ,velkych dohod*
mezi temi evropskymi agenturami (Havas, Reuter a Wolftoagenturou),

3. obdobi mezi 1. a 2. 8tovou vélkou, kdy se zrodila zpravodajska agentura

socialistického typu — s@étskéa agentura TASS,
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4. obdobi charakteristické pokmgicim bojem o monopolni postaveni
zpravodajskych agentur zapadnih@tava vznikem a viastajicim vlivem novych
socialistickych agentur.

V roce 1870 doslo k dohédgentur o roz&leni sfér vliivu: Reuters — Anglie a Dalny
vychod, Havas — Evropa, Associated Press — Amerik@lff — Némecko,
Skandinavie, Rusko a Rakousko. Nacqt&u 20. stoleti, se vznikem agentury
ROSTA (Russian Telegraph Agency, Ruska telegrajentura) v Rusku, skéio
monopolni postaveni dosavadnich agentur a tepmoees 1934 byla mezinaro&n
uznana uplna volnost agenturniho zpravodajstvi. v@eikem Ceskoslovenské
republiky 28.ftijna 1918 vzniklaCeska tiskova kancelaZ iniciativy holandské
agentury ANP (Algemeen Nederlandsch Presbureaucr@bdolandska tiskova
kancel#) se na podzim r. 1939 utiia organizace zpravodajskych agentur pod
nazvem ,Skupina 39“. Roku 1957 vznikla Evropskaamte tiskovych agentur
(European Alliance of Press Agencies, EAPA) s cileozvinout technickou
spolupraci a vyrnu zkusenosti mezileny. Od r. 1970 je jejinlenem iCeska
tiskova kancelé[Jacz, 1982, s. 444].

Zpravodajska agentura méepevsim ulohu subdodavatele informaci, protoze
sama nema ifmy, bezprostdni kontakt seitendem, posluch&em ¢&i divakem
krom¢ vedlejSi produkce, jako jsotasopisy, bulletiny, fotosoubory, nésky aj.
Servis zpravodajskych agentur zahrnuje do gW¥énosti nejtzrejSi  druhy
zpravodajské informace a jako sekundarni tvorbuSid&rmy prace, typické
donedavna jen pro tisk, rozhlas a televizi (intewi koment§ reportaz clanek).
Zakladnim produktem agentur je zpravodajstvi vechS®rmach, zpravodajstvi o
udélostech doma, v zahrahia pro zahradi [Jacz, 1982, s. 444]. 8vtiskovych
agentur v poslednim desetileti dramatickymihinternet. Informace jsou dikyemu
verejné a zdarma dostupné pro kazdého, proto se zda,faekee tiskovych agentur
zasadn ohroZena. Festo si agentury doposud dokazaly podmanit vSectowe
informaéni technologie a vyuZit je vegwrosgch. Internetové zpravodajské portaly
se staly dlezitymi odkErateli zpravodajstvi tiskovych agentur. Agenturaezinyva,
nez intenzivi spolupracovat s ostatnimi narodnimi &tevymi agenturami, aby i

nadale astavaly ziskovymi podniky.
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3.2 Kategorizace zpravodajskych agentur

Zpravodajské agentury seldpodle rekolika hledisek.Podle obsahového
zaméreni (vécného profilu) éinnosti existuji agentury univerzalni (komplexni) a
specializovanéPodle objemu a rozsahu fisobnosti (ktery je utovan gedevsim
poétem zandstnand, rozsahem zahrami si€, objemem produkce a @em
odkeratell) se agentury @i na s¥tové, mezinarodni, regionalni a narodnipddle
formy vlastnictvi (varianty statutarniho usfadani) se agentury Klasifikuji jako
agentury ve vlastnictvi médii, soukromé kobmér statni a se zvlastnim

(vefejnopravnim) statusem [Trukleva, 1997].

3.2.1 Déleni zpravodajskych agentur podle obsahového zaméreni

Do této kategorie spadajskové agentury univerzalni (komplexni) které
integruji soubor zpravodajskych sluzeb (zpravodajgtdomova, ze zahratj pro
spolenosti — politiku, ekonomiku, kulturu, sport¢du a techniku, Zivotni pragdi,
vychovu a vzdlavani, zdbavu aj. Ve&t8ine zemi zaujimé dominantni postaveni na
zpravodajském trhu zpravidla jedina univerzalniraigea. Jeji pozice fize vyplyvat
piimo ze z&kona, z tradit z piirozené faktické fevahy na domécim zpravodajském
trhu. Univerzalni tiskové agentury se rozhodujicinpisobem podileji na
mezinarodnim toku informaci. Univerzalnimi agentairgsou napiklad nejtsi a
nejznangjSi agentury jako Associated Press, United Pretesrniational, Reuters,
Agence France-Presse, Deutsche Presse-AgenturridAlsesse Agentur, a také
Ceska tiskova kancela Druhym typem v této kategorii jsotiskové agentury
specializované které se za#tuji na utitou tematicky ¢i obsaho¥) pomérné Uzce a
piesré vymezenou oblast (n&pekonomika, sport), a nebo nacitwu formu
prezentace aktualnih@mi (nag. obrazové zpravodajstvi). Jejich servisigidplaceji
I agentury univerzalni, pro¢a predstavuji specializované agentury kvalifikované
zdrojové zdzemi. Piatsem nap némecka agentura, specializujici se na sportovni
zpravodajstvi, Sportovni informdai sluzba (Sport-Informations-Dienst) nebo jina
némecka agentura, kterd je specializovana na ekongpn3jednocené ekonomické
sluzby (Vereinigte Wirtschaftsdienste)iiltadem agentury, ktera je zé&fena na

obrazové zpravodajstvi, je agentura Evropska tidkav fotograficka agentura
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(European Pressphoto Agency) sidlici amdcku nebo fotoagentura Keystone Press
se sidlem ve Svycarsku [Trufk@va, 1997].

3.2.2 Déleni zpravodajskych agentur podle objemu a rozsahu pusobnosti

Podle hlediska objemu a rozsahiispbnosti jsou nejvyznamysi swétovée
tiskové agentury. Ty maji zpravidla nadnéarodni charakter a celtmwou pisobnost
a vrozhodujici nie pra¥ ony ovliviiuji mezinarodni tok informaci. Pracuji
nepetrZit operativik 24 hodin den& a jejich technicko-transmisni podminky jsou
na nejvyssi drovni. Jsou zastoupeny ve vice nezedfich a maji minimain1000
zanestnand. Své sluzby dodavaji wiznych jazycich vice nez tisicovce zakannik
na s¥té. Ve WwtSine pripadi ztizuji regionalni centraly. Pdtsem pedevsim nejstSi
a nejvyznam§Si swtové agentury Associated Press, Reuters, Agence&iRresse
nebo BloombergMezinarodni tiskové agenturymaji také vlastni zdrojeipodnich
informaci ze zahrati a pracuji zpravidla s vice nez 40 zahtaimi korespondenty,
ale rozsah sit zahrantnich zpravoddj i klienta je zpravidla nesrovnatelny se
swtovou agenturou. Do této kategorie néleZi inajpalska agentura Agenzia
Nazionale Stampa Associata, Sglakd Agencia EFEiI némecka agentura Deutsche
Presse-AgentufTiskové agentury regionalnirozsiuji svij servis do zahrati do
geograficky ohramienych oblasti, které majitipuzné kulturni a politicko —
ekonomické vztahy. itkladem je egyptska agentura Middle East News Agenc
latinsko — americka Prensa Latigda Caribbean News Agencyarodni tiskova
agentura prioritné pasobi v mateské zemi a také ve vysilani pro zahéane jeji
vnitropolitické zpravodajstvi dominantni. Shrordaje a rozdiuje zpravodajsky
material zpravidla uvnit vlastnich statnich hranic. V oblasti zahtafiho
zpravodajstvi byva odkazana na servis jedné natmssétovych tiskovych agentur,
ale zpravodajstvi #gbird i z jinych narodnich, fipadré mezinarodnich agentur.
Narodni tiskové agentury r@dstavuji v mezinarodni vyin¢ zpravodajskych
informaci zdroj ce#ny pro svoji autentnost. Narodni agentura ma minimalni
zpravodajskou sive s¥té a rekdy nemusi mit Zzadné stalé zahtamikorespondenty.
Intenzita jeji ¢innosti je zavisla na rytmu spoéknského &ni. Spadd sem nap
rakouska Austria Presse Agentur, norska Norsk Tamegyra aCeska tiskova
kanceld [Truneikova, 1997].
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3.2.3 Déleni zpravodajskych agentur podle formy vlastnictvi

Po strance institucionalniho charakteruripatezi agentury, &dené dle formy
vlastnictvi,tiskové agentury ve vlastnictvi odBratelt médii. V tomto gipack jsou
vlastniky, podilniky sami hlavni odiatelé, vydavatelé novingipadré dalSi média —
audiovizualni sélovaci prostedky — v podob druzstva(sdruzeni osob, které maji ve
svém vlastnictvi noviny, anebo jsou oprémy noviny zastupovat. Spa@enstvi,
které spoivA na druzstevh organizované vzajemnosti a co nejhospogara
nejefektivrEji shromazluje zpravy a vymnuje si je s cilem uvejiovat je
v novinach, které vlastni, anebo kterd ma pravtupasat, naph Associated Press),

spoleénosti s rdenim omezenyn{podnik plni své Ukoly nestraéira nezavisle na

puasobeni a vlivu stran, stonazorovych skupin, hospagéych nebo finainich
seskupeni a vlad, agentura je financovana vykragprodeje slovniho a obrazového
servisu sdlovacim prostedkiim domacim i zahratmim, nap. Deutsche Presse-

Agentur nebo Agenzia Nazionale Stampa Associatakciové spolénosti (vétSina

akciondu jsou sdlovaci prostedky, nap. Svycarskd Schweizerische Depeschen-
Agentur/Agence Teélégraphique-Suisse). Jséizozany a financovany vlastniky
podle obchodniho prava, ale mohou byt zaloZzenka jeevydlecné podniky, kdy je
piipadny zisk investovan do modernizace provozu pSekei zpravodajskych sluzeb.
Pro tento typ agentur plati ob&cpavazné pravni normy dané zerwe stanovach,
statutuci smlouw je zakotven princip nezavislosti a nestranno$tj sy politicky
maximalré univerzalni produkt vyhovoval celému spektru &dbeli a byl prodejny.
Odbkératelé si prosednictvim volenych orgdnzaji¥’uji kontrolu¢innosti a provozu
agentury. Tato forma uspidani zabezgeje eliminaci pimého vlivu viady na
agenturuSoukromé tiskové agenturyjsou takoveé agentury, jejichz vlastniky nejsou
vydavatelé novin nebo majitelé dalSichélsstacich prosedki, rozhlasovych a
televiznich stanic, a které jsou organizovany pob&nych zasad fungovani
komeknich podnik. Hlavni charakteristikou je vyteény (el ztizeni a provozovani
agentury jako soukromého podnikurikbadem soukromé agentury je americka
United Press International. Pstatni tiskové agentury je charakteristické, ze je
agentura, zpravidlaifmo v samostatném zakbp tiskové agente, definovana jako
zpravodajsky organ statu a zakonna norndajari zasady vztahk jinym institucim.
Rozpaet agentury je saasti statniho rozgtu, reditele agentury jmenuje a

odvolava vlada, a ta také schvaluje kmitreZzim. Agentura pini Ukoly oficialniho
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informaniho organu vlady, tzn. Ze je zdrojem oficialnioformaci. Statni agenturou
je naf. ruskd ITAR-TASS nebo Ttava agentlura Slovenskej republidgentura

se zvlastnim (véejnopravnim) statutem je takova, ktera se v zakladnich otazkach
(ustaveni,fizeni a financovani) vymyka vySe popsanym standardormam. Na
ziizeni a financovani agentury se obvykle podiliat,sktery pak mze kontrolovat
provoz agentury. U této formy je zmémvliv vliadnich orgaf nacinnost agentury.
Agentura nap nemize za zadnych okolnostfiplizet k takovym vlivim a divodam,
které by mohly zpochybnitipsnostéi objektivnost informaci. Do této kategorie
spada francouzska Agence France-Press&eska tiskova kanceldTruneikova,
1997].

3.3 Obory agenturniho zpravodajstvi

TéZiS a hlavni objem préace tiskovych agentur &dpé ve zpravodajstvi,
které existuje ve dvou zakladnich formach: ve sidtexty) a obrazové (fotografie)
formé. Hlavnim oborem zpravodajskych agenturistavd dodnes slovni
zpravodajstvi. V agenturni praxi i v kazdodegimnosti redakci novin, rozhlasu a
televize se rozliSuje zpravodajstvi z domova a akranti. OdliSuje se zjsoby
opatovani, zpracovani i vyuziti domaciho a zahtaitio operativniho zpravodajstvi.
DalSimi obory jsou zpravodajstvi pro zahtara sportovni zpravodajstvi. Vyznam je

piikladan také agenturni zpravodajské dokumentacikbieec, 1983, s. 117].

Zpravodajstvi z domova
Domaci zpravodajstvi je u kazdé narodni tiskové nagg jedin€né

teritoridlné vymezeno. Jedna se o zpravodajstvi o udalostexdmy, kde tiskova
agentura fisobi. Tyto udalosti jsourmdSeny s nejvysSi pohotovosti (zpravidla jako
prvni sdlovaci prostedek). Tiskova agentura musi mit k tomutiell soustavu
zpravodajskych poliek a zpravoddj rozmistnych do vSech wdezitych stedisek
oblasti celé zem (krajskych redakci), detné maximalré operativniho spojeni celé
sit. Nejvyznamgjsi sloZzkou domaciho zpravodajstvi jsou zpravyialitho pivodu
(informace o statnich, vladnich a politickych akfgckteré zpravidla fichazi do
agentury z iniciativy oficialnich instituci v podébiredre formulovanych text.
NejvétSi ¢ast domaciho zpravodajstvi se vyivaa zaklad reportérské aktivity
odbornych redaktér Domaci zpravodajstvi se sklada z aktualit a zatarkych

zprav, zamitenych na dlezité jevy vSech oblasti Zivota. Quathteli doméaciho
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zpravodajstvi jsou na zakladgmluv redakce novin, rozhlasu, televize, zpravaidaj
portaly na internetu a dalSi&advaci prostedky. Domaci zpravodajstvi slouzi také
pro informaci federalnich i narodnich institdtR, jakoZ i zpravod&m zahraninich

sklovacich prosedki, akreditovanym ¥R [Haskovec, 1983].

Zpravodajstvi ze zahranki

Zahranéni zpravodajstvi ma z obsahoveho hlediska globdiarakter, jeho
z&kladnim ukolem je informovat o vSechlefitych udalostech ve &w. VétSina
narodnich i mezinarodnich agentugnuje mimdadnou pozornost udalostem
v sousednich zemich. Podstatny objem zpravodastvibira také z nejtezitéjSich
swtovych center (hlavnich &st vyznamnych st} a zcinnosti mezinarodnich
organizaci. Zahradmi zpravodajstvi si tiskové agentury jednotlivyad zaji$uji
prostednictvim vlastni zpravodajské &it z¢asti gebiranim  zpravodajstvi,
zpracovaného tvodre zahrantnimi agenturami, tiskem,fjpadré i rozhlasem a
jinymi informacnimi institucemi. Agentura rozntigje své zpravodaje do hlavnich
stredisek swtového @ni, sidel mezinarodnich organizaci a hlavnigstrsousednich
zemi. RedevSim s¥tové agentury pokryvaji svymi zpravodajskymi¢sit vétSinu
zemi s¥ta. Specifickym rysem zpravodajstvi ze zahthj@ nutnost zpracovavat ve
velkém rozsahu cizojaggé agenturni i jiné texty (mezi nejuzivg@i jazyky pati
anglictina, rusStina, francouzstina, S@8tina, arabstina a émcina). Zavislost
scklovacich prosedki na zahrarinim zpravodajstvi je jeStvysSi nez u domaciho
zpravodajstvi. Néarodni tiskové agentu¥gsto navazuji kontakty se &evymi,
mezinarodnimi a jinymi tiskovymi agenturami a n&la&k smluv a dohod igbiraji
jejich zpravodajské sluzby. Mezinarodni redakcekotiych agentur pracuji
negetrzit 24 hodin [Haskovec, 1983].

Zpravodajstvi pro zahranici

Mezinarodni zpravodajskénnosti prakticky vSech stovych, mezinarodnich
I narodnich agentur ve &¢ je navzajem propojena dodavatelsko —dpatelskymi
vztahy. Agentury, které fipravuji své servisy hlaen pro systém s#dovacich
prostedki ve vlastni zemi, ziskavaji podstatnéast zahrarnich informaci od
swtovych agentur a jinych agentur v zahtanNa druhé strani velké sétové a
mezinarodni agentury se ve svych servisech op@rapravodajstvi narodnich
tiskovych agentur. Narodni agentury se star&idevSim o to, aby pro zahrahi

M1

porizovaly vlastni ,exportni“ servis, ktery ime byt vydavan vékolika jazycich
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podle poteb zahrariinich odirateli. Exportni zpravodajstvi se obsak@aklada na

Mrivrw s

poslednich 24 hodin pilila [Haskovec, 1983].

Sportovni zpravodajstvi
Osobitosti agenturniho sportovniho zpravodajstvidijeaz na pohotovost,

piesnost a soustavnost informaci o vysledcich spoitbv utkani a souEi.
Zpravodajstvi se proto vyzéigie mnozstvintiselnych udaj o sportovnich vykonech
a obsahuje takéetna jména soé&kicich jednotliv@ i nazvy sportovnich klub a
organizaci. V agenturach se zpracovavaji sportmfofmace jak z domova, tak ze
zahranti. Velka pozornost jednovana sportovnim udalostem, na nichz je ohlaSena
Gcast zahrarnich sportové na Uzemi dané zemve které agenturatipobi (nap.
Olympijské hry¢i raizna mistrovstvi) [Haskovec, 1983].
Agenturni zpravodajska dokumentace

Vzhledem ke varstajicimu mnozZstvi a tenorodosti informaci o
mezinarodnim &hi i o rozvoji spoléenského Zivota, ekonomikygdy a technologie
vdomacim nmn¥itku je nutné budovat a rozvijet speciédlni zpraysidau
dokumentaci. V dokumentaim oddleni tiskové agentury musi byt k dispozici
kompletni soubory rychle dosazitelnych zékladnidhjiio vSech hlavnich oblastech
Zivota spolénosti. Agenturni Zurnalista gebuje mit pro svou praci pohotofakta
a Cisla, data a dokumenty, stanoviska a citace,alegjdéjSi analytické i souhrnné
materialy o vyvoji jednotlivych oblasti spdknského Zivota, udaje o mezinarodnim
vyvoji i realiich fiznych zemi atd. Tyto Udaje jsou v agenturni dokuawn
racionale vybirany z nefehledné a stale nestajici zaplavy informaci,phledré
uspdadany, operativhdostupné a neustale daplany a upravenyerstvymi udaji
z kazdodenniho  zpravodajstvi. V sasnosti  jsou informace dostupné
prostednictvim pd@itaca v ramci fiznych dokumentmich databazi, roztenych
podle kategorii a uspadanych podle data. Mezi zakladni okruftynosti a funkce
dokumentaniho oddleni tiskové agentury pit
1. owetrovani (verifikace) spravnosti &gsnosti zpracovavanych informaci,
2. vyuzivani soubdr zpravodajskych (d&j které jsou v dokumentaci uloZeny
v uspdadané formy za &elem soustavného dajglvani, roz&iovani a interpretace

now ziskanych adajv agenturnich zpravach,
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3. vytvareni zakladny z dokumeritiaiho materialu pro #ci ¢innosti agenturniho
specialisty,

4. je mozné i vydavani ucelenych dokumeniah soubak [HaSkovec, 1983].

Mimo uvedené obory agenturniho zpravodajstvi Migjia produku;ji tiskové
agentury takézpravodajstvi pro rozhlas a o rozhlasovych relacichkteré bere
ohled na zvySené pozadavky co delpednosti a stimosti formulaci, a také bere
v Uvahu podminky auditivnhiho vnimani rozhlasovypindx, musi vyhost vysokym
narokim na operativnost a {éznost zpravodajskeho kryti mi@are zavaznych
udélosti. DalSim oborem jebrazové zpravodajstvj které se zabyvaipdevsim
operativni fotografii a za#iluje se na pohotové zpravodajské zachyceni hlavnich
udélosti pro denni tisk i televizi. V tiskovych agigrach se timto oborem zabyva
piedevsim redakce obrazového zpravodajstvi. Posledharem, kterym se tiskové
agentury zabyvaji jsoekonomické informace a¢lankové a propag#&ni sluzby.
Jsou zardeny na operativni ekonomické zpravodajstvi, hosfsigazivot doma i
v zahranti, vyvoj na s¥tovych trzich, vydavanilanki a koment#, reportaznich a
interpreténich materidl, sloupki a fejetori nebo obrazovych dokumegitdch

materiati [HaSkovec, 1983].

3.4 Ziskavani a zpracovani informaci ve zpravodajsk  ych agenturach

Zakladni otazkou tiskovych agentur je, odkud a m&kat zpravodajsky
material. Jedna seiq@levSim o zdroje zpravodajstvi,tugpby zachazeni s nimi,
vybaveni a organizaci fizlusného aparatu a dopravu ziskanych informaci do
agenturni centraly a odtud dale k ediieiim. Redaktor ma k dispozicprimarni
(informace ziskané z prvni ruky)sekundéarni (vyhledané v archivech, knihovnach,
na internetu)informace. Zurnalisté maji ustalené rutiny své prace — agiov
zavedené zdroje, vyuzivaji sluzeb 8lédi pro styk s viejnosti, dochazeji na tiskové
konference. Existujétyii zakladni postupy, jimiz lze ziskavat informaceupitelné
ve zpravodajstvi, a to:

1. Zpravodajska reportaz - c¢innost reportéra na métidalosti, vychazejici z jeho
ocitého sedectvi a zaloZena nafimém popisu udalosti a jejiho tiehu, neboli
.Zprava z prvni ruky®. Tento Zisob se hodi i@edevsSim pro reportéry lokalnich

stklovacich progedki, novin&e, ktgi mohou na svych dennich pdeatkach za
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zpravami a pi svych kazdodennich kontaktech v terénu vyhled&wanhalisticky
zajimavé situace a zpracovavat o nich drobné zprapravodajskd reportaz
vyZzaduje dokumentarni doloZzenost #&gnost informaci, proto Zurnalisté diygl
vlastni pozorovani hodnoticimi vyroky kompetentrisiob.
2. Zpravodajsky rozhovor — kontakt s osobou, kterd ude sdlit hledanou
informaci vzhledem ke své Kkvalifikaci, znalostemosfaveni ve spobeosti,
konkrétnim zkuSenostem, neboli ,zprava z druhé ‘tunodnost osob vybranych
pro dany del zavisi na jejich kompetenci v relaci ke zprac@vaudalosti nebo
tématu (nap prislusny odpowdny pracovnik nebo néideny funkciong uznavany
odbornik, pimy swdek udalosti) [HaSkovec, 1988]. Rozhovor usilujgw véci — o
davéru a informace. Rozhovor gaimezi nejatraktivgjsi formu hledani informaci a
muze probihat telefonicky nebo osa@brPo dokogeni rozhovoru se zastrénou
osobu je iteba ziskané informace vyhodnotit a rozhodnout, aktieformace je
uziteina a néla by byt uvéejnénaci naopak vyazena [Burns, 2004].
3. Vyuziti aktualnich textid — pohotové fevzeti informace, ktera se peagbjevila
v textové podoé. Jedna se tedy o reportérsky sekundarni inforniaeito zfisob je
mimoradre  vyznamny a Siroce se uplaje, pedevSim pro svou
zprostedkovatelskou Ulohu, a proto, Ze sékteré oficidlni zdroje na tiskovou
agenturu obracejifpdnost® pii rozSikovani svych materiél urcenych pro tisk a
vysilani. Vyznamnym zdrojem jsou také publikovanédniky a koment&. Tiskové
agentury tak kazdode#&nprebiraji z jinych sé#lovacich prosedki informace
charakteru tzv. ohlds tj. informace o postojich, reakcich na aktuamitszné nebo
nedavné udalosti ziaeho vyznamu. VSechny tytdgvzaté texty musi byt prékeny
stejrg, jako informace ziskané&imo od lidi.
4. Vyuziti (aktualizovani) zpravodajské dokumentace— vyvozeni informace
spojenim operativh ziskanych Ud#é s obsahem zprav o obdobné tematice,
zpracovanych jiz five a vhodnym zgsobem uloZenych. Jednd se o uvedeni
souwasného &ni do realnych vyznamovych konté{tHaskovec, 1988].

Vyhledavani a vyuzivani zdiojinformaci v tiskovych agenturach probih&a
skrze préci zpravodaj primo fizenych ugedim, skrze praci detaSovanych

zpravodaj a centralnim zpracovanim zdigprav.
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Prace agenturnich reportéfa v Ustiredi
Tento typ prace je podobny jako ve velkychi€@dhich denicich, ale mnohem

vice se sougdduje na pohotovost prace vterénu, na rychitédani ziskanych
informaci do vydavajiciho centra a ngegnost, spolehlivost a systeniatist prace
reportéfi. Velmi dilezité je pro reportéra sezndmeni se s problematildalosti,
kterou se bude dale zabyvat v terénu, &jiStmoznosti tymové prace v terénu a
zajiseni plynulého pisunu zprav do Gidi tiskové agentury.iPptipraw reportaze
se reportér musi seznamit s informacemi, které yddstni agentura o daném tématu
jiz ptinesla, musi si ujasnit aktudlni souvislosti udtlasjeji celkové pozadi.
Reportér by i mit dobrou znalost tematiky, jmen a titubsob i nazi instituci,
odbornych termit, znalost dat, kteradijghézeji v Gvahu atd. ifprava umozni
piesrji vytipovat diki problémy a otazky, na které zpravodajipbtje najit
odpovd’, aby jeho zprava byla kvalitni, aplna a vyvazddé&pravodajskych akci,
které jsou mimgadre nar@&né svym rozsahem, spoénskym vyznamem nebo
nutnosti rozsahlého aiiezného kryti, byva nutno na zpravodajskou akci enar
vyslat celou skupinu zpravodiaa Zidit téZ detaSované kanciana mist udalosti.
Zde je poatebnd raciondlni dba prace, ktera umozni zvladnout ziskanirgtatych
Gdaji o udalosti v nejkratSim mozné&fase a splinit tak zavazky tiskové agentui§i v
odkeratelim. Nakonec jeftba zajistit pohotovou dodavku informace, kterquor&ér
ziska u zdroje, do agenturnihoiésti.
Zpravodajska sit’ tiskové agentury

Jedna se o systém vh@&dnozmistnych detaSovanych Zurnalistz nichz
kazdy samostatnzpracovava informace zdité pridélené oblasti. Jde o toriplizit
agenturni zpravodaje vzdalenym zdroj informaci, jejichz zvladnuti z Gedi by
bylo obtizné nebo malo pohotové. Zpravodajové darastrostatni) agenturni sit
jsou obvykle rozmi®véani podle administrativni struktury zémo provirnich nebo
krajskych stedisek, ktera mohou mit své dalneni. Krajsti zpravodajove vytvéji
systém dobrych a pravidelnych kontalse vSemi potencionalnimi zdroji informaci.
Krom¢ dobré znalosti s¥eného Uzemi a pravidelného kontaktu s hlavnimi
potencionalnimi zdroji si vypracovava krajsky zpydaj i tematicky plan prace, do
kterého kromd poZzadavit Ustedi zahrnuje i systematické sledovaileditych bod
problematiky svého kraje. Na jeho zakigabdnik& pravidelné vyjezdy ddianych

mist na map vymezeného GzemCinnost zahraniho agenturniho zpravodaje je
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praci mimdadre nara&nou, kterou mze s aspchem vykonavat jen dob pipraveny
agenturni noving ktery mé jiz zkuSenosti ze zpravodajské pracepeciickou
kvalifikaci. Musi mit velmi dobrou znalost jazykegdlii a problematiky ze#ngi
oblasti, ve které {msobi. Musi také znat mezinarodni telekomuéikadopravni a
celni gedpisy, pouzivat osobni dopravni pfedky, znat dokonale telekomunéka
techniku, ungt jednat s lidmi, znat zasady sp&aského vystupovanitradu dalSich
kvalit, bez kterych by zahrami zpravodajd&Zko zvladal poZzadované ukoly.
Zpracovani zdrojia zprav v Ustredi tiskove agentury

Tyto zdroje zprav jsou informace, které vznikajivpdre z iniciativy jiné
instituce, ktera zarovezaji¥'uje jejich dodani do sidla agentury. Velmi vyznamny
okruhem jsou oficialni zpravy Zadi a vladnich a politickych instituci. Narodni
tiskova agentura byva vyiné powiena pebirat d@edni informace od vladnich a
politickych mist za &elem jejich dalsi distribuce doma i v zahtdnDalSim zdrojem
jsou informace polooficialni z instituci ¥egného charakteru (tiskové zpravy, letaky,
propagéni tisky, informace z tiskovych konferenci a besd@dslednim zdrojem
zprav, které agenturagbira, jsou jiné hromadné&avaci prostedky, hlave denni
doméci i zahragni tisk. Agentury pebiraji informace i od jinych zahr&nich

agentur (pedevsim s&tovych a narodnich) [Haskovec, 1988].

Prace tiskovych agentur je také poznamenana timyelea cast zdroj
pochazi ze zahratij proto seieSi dilezita otdzka fekladani informaci ziznych
jazyka. Vydavajici redakt®h agenturniho Ogedi musi sledovat i zpravodajskou
produkci masovych stbvacich prosedki v jinych jazycich, aby byli fpraveni
reagovat na zahrami informace, které se tykaji jejich vlastni zemnebo maji
mezinarodni dosah. Zdpob skru informaci o udalostech i jejichtgnosu ovlivnil
obrovsky vyvoj komunikénich technologii. Vyhledavani a zpracovani inforirjac
zakladni slozkou prace redakiom je ¢asto vyrazi ovlivnéno individualitou
redaktora i medialni organizace. Vlastnosti redaktfako je rod, ¥, prisluSnost
k sociélni fid¢, ale i jeho hodnoty, postoje a nazory, mohou dwairat podobu
zprav, ale je to vzdy zpravodajskd organizace, &ktetize vlivy jednotlivych
redaktofi korigovatéi negovat [Trampota, 2006]. Pr@el vyhledavani a zpracovani
informaci je zaveden systém resofbblasti), ve kterychisobi jednotlivi povieni

pracovnici. Zpracovani informaci probihd v zd&sddk, Ze povteny pracovnik
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dostane na zatku sn¢ny vSechny doslé inforndai zdroje, provede jejich selekci a
vyhodnoceni, materidly vhodné pro dalSi zpracovaiai prislusSnym heslem a
postoupi pracovnikovi daného resortu k dalSimu cgu@ni. Resortnik material
zhodnoti, vSechny podstatné informace zpracujé&ii @ doplni do databaze. Takto
zpracovany materialipda do archivu, kde je podle stanoveneho systéidént

zarazen pod fslusné heslo [HaSkovec, 1988].

3.5 Distribuce agenturnich informaci hromadnym sd élovacim

prost Fedk am a jejich p fedavani ve fejnosti

Zpravodajstvi jecasto prvnim zdrojem informaci oiléZitych udalostech,
které se mohou ze zprav mezi lidiitSfaznym zmisobem a rychlosti. Zpravy, které
jsou vnimany jako zava#si se po prvnim odvysilani i8i mnohem rychleji
piedevsim progednictvim interpersonalni komunikace, nez je tonmprdv mes
duleZitych. Hlavnim zdrojem informaci¢bhem prvniho dne po zigréni zpravy
jsou gedevsSim elektronicka média, zatimco tisk ma jakmipedroj mensi vyznam.
Vliv na zpisob Sfeni informaci maji fedevsim vlastnosti udalosti, ale i vlastnosti
piijemce [Trampota, 2006]. Ziskavani informacitpatezi zakladni lidské pisby a
kazdyclovek ma také pravo byt kvalitninformovan. Informaci je nutno chapat jako
socialni hodnotu a kulturni produkt, nikoli jako te@alni zbozi nebo fpdmét
tiskovych agentur a jejicktinnost v systému masové informace ma charakter
velkovyrobni koncentrace. Tiskové agentufig@bi nactende, posluch& a divaky
zprostedkovar, protoZze jejich zpravy jsou untisvany na stranky novin, do
zpravodajskych relaci televize a rozhlasu a narrietevé zpravodajské portaly.
Hlavnimi cily, jimz maji masové sbhvaci prostedky slouzit, je fedevsim
piispivani k posileni miru a mezinarodniho poro&mima boj proti rasismu a
podrécovani k véalce, a krotn toho maji vést k odstiiavani ne¥domosti a
nedorozumini mezi lidmi, k pochopeni pieb a tuzeb atani jedné zera druhymi,
k zajistni respektu pro prava aistojnost vSech narddi jednotlival bez rozdilu
rasy, pohlavi, jazyka, ndbozenstvhnarodnosti a k obraceni pozornosti k pohromam
suzujicim lidstvo. Tim tak maji napomahat ke snizerzinarodniho nap a
k mirovému a spravedlivénieSeni mezinarodnich sfidBunzlova, 1983]. Samotna

meédia nemajiasto dostatek financi na zafist svych zpravoddj proto vyuzivaji
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sluzeb zpravodajskych agentur. Mimo tyto agentsigujhoj@ vyuzivany zdroje
jinych, bohatsich médiRada televizi febira zpravy ze CNN, EURONEWS, BBC
atd. V zasadl neexistuje médium, které by bylo dostupné napresem, pedevsim
kvili technologické stratifikaci gtové populace [Popp, 2004]. Média zprakidit a
vybiraji a tim, Ze si je vybiraji, vybiraji takéemglu témat, jeZ se dostanou do

zorného pole fijemai a vzbuzuji tak dojem, Ze jsou nélglzit¢jSi [Graeme, 2001].

3.5.1 Hromadné sdélovaci prostfedky

Hromadné s#lovaci prostedky, neboli masova médié masmédia, dosahly
v 21. stoleti obrovského rozvojejfeplevSim diky internetu. Zimilo se jejich
pusobeni na fijemce sdleni, jakozZ i dopady na spéleost jako takovou. Masovymi
médii se zpravidla rozumi periodicky tisk, rozhlasa televizni vysilani a ejne
dostupna sgleni na internetu. Masova média jsou &&ii a iniciatorem svérazné,
celospoléenské a historickym vyvojem podndimé komunika&ni aktivity ¢lovéka.
RozliSuji se dva pojmy:medialni komunikace (kazda sociakrkomunikani
aktivita, na jejiz realizace se podileji jakdkaditdna, vysilaci¢i sitova média) a
masova komunikace(medialni komunikace, na které se podileji masoédlia —
tedy tisk, rozhlasové a televizni vysilani a ekiéwsy €chto médii v prosedi
internetu) [Jirdk, 2009]. Poznatky o spmlesti ziskavame ipdevsSim z médii.
»Medialni gramotnost, neboli kvalita pohledu, s njmedinec schopervistupovat
k médiim, je jednou z podminek rozvijenéamiské spolénosti“ [Graeme, 2001].
Role masovych stbvacich prosedki proSla ve spol®nskych ¥dach rkolika
etapami. Nejprve byla #daziovana jejich vSemocnost, kterd povede k novym
druhim totality a unifikaci spoknosti, poté byly povazovany spiSe za nositele
konsenzu a plurality a v dnesni daloslo ke kombinaci obouigtupi [Popp, 2004].
Hromadné s#lovaci prostedky jsou ,mnozina médii (ndsi informaci) uzivanych
v procesech masové komunikace“. V Zakoh 81 ze dne 25fijna 1966 o
periodickém tisku a o ostatnich hromadnych infammieh prostedcich je uvedeno,
Ze ,hromadné informani prostedky jsou vedle periodického tisku agenturni
zpravodajstvi, zpravodajské a ostatni publicisti¢&éti rozhlasového a televizniho
vysilani a zpravodajsky film, jakoz i zvukové aaabwé zaznamy pouZivané
k pravidelné informovanosti mgnosti o udalostech, jevech, faktech a nazorech

v Ceskoslovenské socialistické republice nebo v zatitanJejich zakladni sluzbou
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je komunikace informaci (nebolitgdani informaci od zdroje Kigmci) mezi
subjekty prosednictvim utitého spoléného systému symhiolMasova komunikace
je ,proces, p kterém jsou pedavana sfleni vaejného charakteru prdstnictvim
technickych prosedki publiku, které pedstavuje mnozZindasow nebo prostoroy
rozptylenych jeding”. Masova komunikace je n&ma a pevazri jednosmirna,
vyuzivaji se technické prastky, které rozmnozuji gkbni tak, aby je mohligimat
velky paiet p@ijemai. Pod pojem ,masova média® se ob&cmaazuji noviny,
casopisy, rozhlas a televize, aleipaem i knihy, film, video a veSkeré druhy masov
Siktenych obrazovych a zvukovych zaznamjakoz i ostatni vysokonakladové
tiskoviny nebo jind, typicky elektronicka médi@drméakova-Vikova, 2009].

Hlavnim zdrojem v procesu medialni komunikace jsoedialni instituce.
Pojem ,instituce" v sobzahrnuje jakoukoliv hierarchizovanou orgagtiziastrukturu
od vysilatele viejné sluzby, fes soukromé komeémi subjekty po vydavatelstvi
novin, ¢asopisi i knih a dalSi. Medialni organizace tihnou k moslopmu postaveni,
jsou pomérné velké a zamstnavaji velké mnozstvi lidi. Mnoho instituci ma
nadnarodni charakter, tzn. Zdéekratuji hranice stdt a swtadili. Jejich hlavni
prioritou je gedevsim zisk a velmi si ceni reklamy, protoZe naasio existetné
zavisi. Nap. u komeénich televizi pokryvaji jmy z reklamy vice nez 95 %
nakladi. DalSim vyznamnym faktorem, kteryéuie podobu medialni komunikace je
zpisob, jak je sdeni sestaveno a podano. Charakteristickym rysemwpgkovani
hotovych texi ¢i pouzitych témat ¥ase. Opakovani nabizenych ohsaima
potvrzujici funkcicili kdyZ se réco dostaténé ¢asto opakuje, majirfjemci tendenci
to akceptovat a Wit tomu. Rozhodujicim illemcem medialnich informaci je
masoveé publikum, coZ je obrovské mnoZstvi lidi,fikteou nebo sleduji stejny
medialni produkt [Graeme, 2001]. V medialnim publije obsaZzen jednak prvek
podilu na veéejném, resp. politickém Zivétspol&nosti, jednak prvek zabavy,
oddechu a relaxace. Publikum se Kklasifikuje podiévaného meédia nétende,
posluchde a divaky. Medialni publikum ma charakteristickgsyy znamena
»,mnozinu individui, ktera se d&astni planovaného sledovani¢jaké veejne
provadné ¢i obecrg dostupnécinnosti nebo jejich vysledk jez ma sutsky
charakter, je popularni atide slouzit informovani, p&e, zaba¥, oswté a podeni”
[Jirdk, 2009].
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Tiskoviny

Tiskovina je polygraficky vyrobek a je zpracovanském. Pai mezi r&
knihy, noviny, ¢asopisy, mapy, letdky, ¢enky, sborniky, vyréni zpravy, drobné
tisky, grafika. Je vyhotovena tislskym strojem a je dena kroz$ovani.
Periodickym tiskem jsou, podle Zakora 46 ze 22. unora 2000 o pravech a
povinnostech $ vydavani periodického tisku a o 2n¢ neékterych dalSich zakdn
(tiskovy zakon), ,novinygasopisy a jiné tiskoviny vydavané pod stejnym nézvee
stejnym obsahovym zaffenim a v jednotné grafické Upgawejmért dvakrat
v kalend@énim roce* a jeho uejnym Sfenim je jeho zfistupréni predem
individualné neutenému okruhu osob. Mezi texty a obrazove Zanryrékise
nachézeji v tiskovinich, gat zprava, zpravodajské interview, komentsoudniky
(publicisticko-novinésky zanr, zaloZzeny podobiako fejeton na vymyslenitipéha
a tvaeni dtje, zabyvaji se faktickymi udalostmi ze soudnichi & podavaji je
formou humornych fibéhi), reportaz¢rta (podobna reportazi, ale bokjatlenéna a
nara:ngji komponovand), texty krasné literatury (epigrarbgisi, povidky, romany
na pokr&ovani), esej (ngfliS rozsahla publicisticka stana témata neajznejSich
literarnich, kulturnich, filozofickych nebo spo@nsky aktuélnich probléi,
popular-nawné a odborné texty, texty vychazejici z informéicpiimo z text
zpracovanycliten&i (anketa, diskuse, polemika, dogienée), fotografie, vytvarna
dila a jejich reprodukce (grafiky, obrazky), kamaficka dila, komiks a fotoroman,
kiizovky a hadankyJermakova-Vikova, 2009]. V USA se detirproda 60 milioa
novin a Sest z deseti lidte noviny kazdy den. lips gevladajici nadvladu televize
maji noviny stdle mnohoémych étend&i. Ti ¢tou noviny pgedevSim proto, aby
ziskali informace a interpretace or®mych zalezitostech, uzivaji je jako nastroje pro
kazdodenni Zivot, pro relaxaci a unik,ukvprestiZi a socialnimu kontaktu. Existuje
mnoho fiznych tym novin, nap.. narodni denik, velké metropolitni deniky,
piiméstské deniky a deniky malychést, tydeniky actrnactideniky. Popularni
zustavaji i magaziny &asopisyCasopisy se rozduji podle jejich cilového publika a
pati mezi € nag.: alternativni¢asopisy,casopisy o celebritdch a zakawktské
casopisy, petitacové casopisy, ekonomick&asopisy, modnicasopisy, sportovni
casopisy, damské i panskasopisy a dalSi. Naprostét$inacasopisi ma dnes i svou

webovou podobu (onlingasopisy, webziny) [Baran, 2001].
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Rozhlas, televize, film

Digitalni meédia jsou saidsti globalni vizualni kultury a umidji prakticky
neomezenou a lokalnim préstim jen velmi malo ovlivnitelnou distribuci a
konzumaci obrat, jez se stavaji jejich obsahem a jejichz zdrapujgotoaparaty,
videokamery a p#itace. Informace v podabzvuki nebo obrak nebo zvuk a
obrazi jsou zde $eny mezi véejnost v podob rozhlasovych a televiznich program
a sluzeb. Film je také &itym druhem sdovaciho média, kde hraje Glohu inforéna
(zpravodajsky, dokumentarni film) nebo zabavnou.tdle/last dilo vyuZivajici
specifické audiovizualni prastdky a kinematografické twei postupy {ermékova-
VI¢kova, 2009]. Filmy zaujimaji velmi specialni mistoasi kultie. Dnesni filmove
publikum je spiSe mladSiho¢ku. Filmovy byznys se sklada i tzakladnich
komponent: z vyroby (produkce), distribuce a pramit Radio jako médium ma
mnoho vyhod. Lidé ho totiz mohou poslouchatidom vykonavat spousty jinych
¢innosti, aniz by jim unikaly obrazové informaceit8ina z nas (vice nez 60 %) slysi
Své prvni zpravy pravz radia. Radio jeiedevsim reklamni médium. Pro inzerenty
ma atraktivni charakteristiky, protoZze je mistoitfisttné, specializované, osobni a
mobilni. Vyznamnym reklamnim médiem je televizeleVenimu byznysu dominuji
produlkéni, distribieni a neziskové organizace. Televizni technika sestaée vyviji,
od kabelovych televizi, ips technologie videorekordérDVD techniku, uzivani
dalkovych ovladani, ifmeé satelitni vysilani az po televizni vysilani ingéernetu
[Baran, 2001]. Televize je v séasnosti dominantnim médiem. Televizni zpravy

nabizeji informace a novinky pro vSechny a jejigisvanost je velmi vysoka.

Moderni informa éni technologie a sélovaci prosttedky
Elektronickd masova média se za posledni roky tosta popedi a internet

se stal médiem, které propoijilo celygva stalo se tak skutee globalnim médiem.
Vyuzivani modernich inforn¢aich technologii coby komunikaiho kanalu pro
sdslovani verejnosti stale rostelfermakova-Vikova, 2009]. S néistem oblibenosti
internetu se zvySuji i @ty poskytovatal (providef), nabizejicich internetové
piipojeni. Zakladni a velmi podstatnou sluzbou inetunje e-mail (elektronicka
posta). S e-mailovymdtem mohou uzivatelé komunikovat s kymkoli po cel@rte
posilat, gijimat i ukladat soubory a dokumentiyjuchovavat e-mailové adresy. DalSi

velmi podstatnou sluzbou, umgici pristup kinformacim, je sluzba WWW
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(World Wide Web = celositova st ¢i pavwina), oznagovana zkratkou ,web*.
Funguje na principu protokibl (spol&éna komunik&ni pravidla a jazyky), které
definuji jeho uzivani. Pro internet je charaktéist, Ze jeho obsah vytigi i jeho
uzivatelé [Baran, 2001].

Podle pizkumu Ceského statistickéhoiadu, zamteného na domacnosti
vybavené osobnim p@iacem a internetem za Z2tvrtleti roku 2010, vlastni osobni
pacita celkem 2 442 400 domacnosti (59,3 % z celkovéhtupdomacnosti v této
skupirg) a z toho 2 305 500 vlastnfipojeni na internet (56 % z celkovéhocho
domacnosti vtéto skupip Nagiklad vroce 2005 vlastnilo gdac 30 %
domacnosti affpojeni na internet #io 19,1 % domacnosti. Podralpsi Udaje jsou
uvedeny v tabulkach wftohach¢. 3 a 4. Resto Ceska republika oproti ostatnim
statim Evropy vyrazg zaostava. V roce 2009&o nagiklad Holandsko a Island 90
% domacnosti sipojenim na internet, v Norsku a Svédsku to byl®#88omacnosti
S @ipojenim na internet. Vice (dejo pipojeni kinternetu v jednotlivych
evropskych statech je znazéno v tabulce v filozec. 5.

Podobny vyvoj prokhl a probiha i v oblasti mobilni telefonie. Kamery
mobilnich telefoil se neustale zlepSuji a néeoa videa je mozno untisvat nap. na
webové stranky. V fibéhu roku 2008 také dochazi ke sgn$tmnoha sluzeb IPTV
(televize po internetu) po celémésy Z hlediska problematiky gtbvani informaci
jsou velmi zajimaveé tzv. socialni &itJsou to sé kontakti, uspdadanych v ramci
n¢jakého informé&niho systému, provozovaného na internetu. Sdrs&ufide osoby
podle réjakého Kite (kritéria). Uzivatel mize vyuzivat sluzbu elektronickych
komunikaci sotasnym spolufisobenim dvou slozek, a to diky siti elektronickych
komunikaci a jejich provozovatel a diky poskytovatéim obsahu (sluzeb)
prostednictvim elektronickych komunikaci. PInohodnotnyzprostedkovatelem
informaci se stala internetova periodikatkbérd z nich jsou paralelou k oficidlnim
tiskovinam v méfitku 1 : 1, existuji také odliSné internetové vepa@irovych novin a
casopis a nakonec existuji zvlastni internetové tiskovpouze v tomto prostdi.
Zvlastni charakter maji tzv. emailové e-ziny, nebake ¢i mén: periodicky
vydavané zpravy, publicistika apod. formou rozedik-maiti abonenim, obvykle
jako tzv. Newsci Newsletter. Podolinfunguje systéem RSS (Rich Site Summary,
Really Simple Syndication nebo také RDF Site Sunyinaktery umo#uje

uzivateim internetu phlasit se k odéru novinek z webu, ktery nabizi RSS zdro;.
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Zajimavym zfisobem sélovani véejnosti na internetu je tzv. web log (blog), coz je
technicky i formalg zjednoduSeny format periodika, obvykle redukovaayhlavni
stranku s nejnaySim prispivkem a archiv starSialianki. Osoby zde publikuji svoje

nézory nebo ugeckou tvorbu ermékova-Vitkova, 2009].

3.6 Role informa ¢éniho pracovnika ve zpravodajskych agenturach

Nejen ve zpravodajskych agenturach, ale i v dal@fghnizacich a podnicich,
je patrny stale &Si nafist informaci ve vSech podobacht AZ jsou to iizné tiskové
dokumenty na tradnich nostich, ¢i digitélni textové, obrazové, zvukové nebo
audiovizualni informace. Proto jsou pelta pracovnici, kteé vykonavaji
shroma#’ovani, zaznamenavéani, evidenci #ddni informaci uéitého druhu.
Takova ¢innost se nazyva dokumentacdai Bbmto druhu prace séim dal vice
uplatiuji absolventi Ustav a kateder informaich studii a knihovnictvi, ke maji
pii zpracovani informaci ptgbné znalosti acasto i praktické zkuSenosti.
V neposledni fad veédi, jak sprava vytvaet reSerSe zaznam dokument
(vyhledavani informaci o wité problematice dle poZadavka vytv&eni soupis
téchto vyhledanych informaci). Siphodem internetu se tat&innost sice velmi
zjednodusila a informace na internetu sizen vyhledat kdokoli, ovSem ne kazdy vi,
jak sprave na to.

V tiskové agentte je velmi dilezitym pracovi&m dokumenténi redakce,
kterd shromaduje, tidi, uchovava, vyhledava a itgtupiuje informace obsazené
v operativnim agenturnim zpravodajstvi z domova s¥ta, v masovych médiich,
ve slovnikové a encyklopedické literggu v kniznich publikacich. V nich pak
vyhledava a zfistupiuje dokumenty a informace gebné pro turci Zurnalistickou
praci, gipravuje podkladové, faktograficky nasycené textgyf. Zivotopisna data
domacich i zahratmich osobnosti vyuzitelnd v profil&i nekrologu), ale i
chronologické pehledy vyvoje udélosti apod. Trendem jeeywd vSech dosud
archivovanych textovych i obrazovych soubato pcitacovych databazi, kde je
mozné pozadované informace snadno a rychle zi€sataldova et al., 2002]. Prév
pii téchto ¢innostech v dokumentai redakci jsou nepostradatelné znalosti a
zkuSenosti informénich pracovnilc a odbornik. Ti totiz dok&zi spravhvyuzivat i
pocitatové technologie ip tvorbé databazi a zpracovat informace tak, aby byly

snadno dohledatelné.
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V dokumentani redakciCTK je kazdy pracovnik zaen na wity obor ¢i
urcitou oblast. Nkdo se ¥nuje informacim £R, jiny zase informacim ze zahraii
dal3i osoba mé na starosti sport atd. Hlavni ngglde dokumentai redakcel TK
a jejich pracovnik je dodavani backgroundovych informaci do zprawtagjtzn.
poskytovani informaci, které ditym zpisobem dopluji zpravodajskou informaci,
vénuji se pozadi ffjpadu a zasazuji ho do souvislostfi ®orbé backgroundu se
vyuZivaji dive vydané a archivované zpravy nebo uz zpracouartématicky
utiidéné faktografické udaje.

Jest v 80. letech 20. stoleti bylo mozno &w nebo ziskat informace
z dokumenténi redakce jen telefonickdi osobni nav&vou. Pracovnici zodpovidali
denrg kolem 300 dotaf a WtSina z nich se tykala udalosti ze zahtarinformace
byly ruéné razeny do kartoték: osobni/jmenné a tematiclaii@. V roce 1995
zahdjila CTK restrukturalizaci svych dokumesitdch databazi a podstatridst
kartoték byla pevedena do elektronické podoby. OdizZE997 jsou dokumentai
databaze sasti Infobanky CTK [Smid, 2009]. V dokumentai redakci se
zpracovavaji fedevsim ,aktuality® a aktualni kauzy, pracovniciprgcovavaji
posloupnost wité udalosti (nap pokud se objevi kifpadu nova skut@ost,
vypracuji novy postup udalosti). Dale se dokumémitaedakce zastuje na vyréni
material a fipravuje informace f&d konanim #&sSich akci. Zarruje se také na
jednotlivé firmy, o kterych podava informace sleduje uzavirani smluv. O vSech
téchto udalostech fjpravuji jednotlivi pracovnici dokumeriai redakce ucelenou
dokumentaci. U informaci ze zahréinjsou samoiejm¢ zapotebi gekladatelé, kié
opét musi gipad ¢i udalost zasadit do souvislosti (fhapopis toho, jak fpad
souvisi SCR nebo zda se staloGR rekdy néco podobného). Zakladnim produktem
dokumentani redakceCTK jsou dokumenténi databaze. Hlavni zasadoti jejich
zpracovani je fehlednost a f@ibéZzna aktualizace. Obsahuji informace o zemich
swta, politické, ekonomické, historické geografické informace. Zpracovavaji
Zivotopisy osobnosti nebo vyznamna Wirdokumentani databaze jsou roZiény
do rekolika tematickych kategorii, kdy kazdou kategomia na starosti jiny
pracovnik podle jeho obordinnosti. Tento pracovnik udrZzuje svou databazi
piehlednou, objektivni a provadi jeji pravidelnouualtizaci. Tematické kategorie

v dokumentani datab&azCTK jsou rozaleny na:
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= Biografie — Zivotopisné Gdaje o vyznamnych osobnostectRzi ze s¥ta,
osobnosti ze sportu, ekonomikydy ¢i politiky.

= Ceska republika — Gdaje, dokumenty a rubriky Geské republice, politické
strany VCR, vyznamné udalosti, charakteristiky instituci edostatni psobnosti,
sledovani celostatnich makroekonomickych uka@ateizdy, das, ceny benzinu
atp.), chronologie vyznamnych kauz, statistiky.

= Kraje — charakteristika 14 kn&ajCR, Wetrg jejich rozlohy, pétu obci, nést,
informace o kulturnich pamétkach, volby, financegprva, kultura, Skolstvi,
turistika, zdravotnictvi, zakladni makroekonomichkeézatele v jednotlivych krajich.
» Fakta o EU — (Udaje o evropskych institucich a udalostech rattiaristiky
programi, smluv, vyvoj vztahh s kandidatskymi zeémi, s USA, Ruskem,
v pIném zrni a véeském pekladu.

» Fotbal-liga a Fotbal-reprezentace- Udaje ateskych i zahraghich fotbalovych
tymech, klubech a svazech, dresy a znaky klwyhry a porazky, jména hlavnich
funkcion&u, statistika utkani i gél Soupiska se SirSim kadrem kazdého ze vSech
evropskych a &kolika desitek mimoevropskych reprezemntah tymi, zapasy vSech
tymia. Prehled reprezentaintod r. 1993, ifidéni podle pétu odehranych zapas
vstielenych branek, podle ptn zapas8 v zakladni sest&y jejich biografie. V
databazich kluby kazdé zémprokliky na webové stranky klib Aktuélne
dophovano po kazdém zapase.

= Sporty — prehled vitzi nejvy3Sich sodfi v CR i ve s&té z vice neZ 3esti
desitek sportovnich odivi, vysledky vrcholovych sportovnich udalosti akein
rekordy, sportovni organizace. Vyhledavani podlehdrsportu, discipliny, druhu
soutZe ve vice nez 120 zemich é&. Strukturované historické ighledy a
charakteristika so#fi, prehledy mistii swta v miznych typech spait mezistatni
hokejovéa utkanCeské republiky, zpravodajstvi o dopingu a tragédie.

» Swt — Udaje 0 mezinarodniméwli, p‘ehledy vyznamnych stovych udalosti,
fakta o mezinarodnich spdéleostech a organizacich a nadnarodnich firmach.
Informace o s#tovych katastrofach, nabozenstvich, o paSovani,di@@rismu,
druzich zbrani s denim zem, kde se vyuZivaji, chronologie konflikive s\té.

Dokumenty o vyznamnych mezindrodnich konferencicldaje o vesmiru,
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zdravotnictvi, ¥dé. U mezinarodnich organizaci a vojenskych openafoirinace o
vzajemnych stycich 6R.

= Vyro&i — prehled vyznamnych udalosti a dat narozgnimrti osobnosti £R i

ze s\ta, razeny podle data. Vyhledavani podleidntydnu, kategorie, regionti
klicovych slov.

= Zemé swta — politické, makroekonomické, historické a geoigid Udaje o
kazdém st&t vztahy SCR, vyvoj zen¢ za utita obdobi, seznam politickych stran a
hnuti, vyznamnych finamich instituci, Skolskych instituci a vyznamnychusani.
Jsoutlenény do grehlednych rubrik ( TK, 2011].

Mezi zdroje, které se podileji na tvérdokumentanich databazi, pat aktudlni i
archivni zpravodajstWi'TK, zpravodajstvi sitovych a narodnich tiskovych agentur,
monitoring s¥tovych i domécich médii, sledovani dalSich zbirojnag.
encyklopedii, publikaci, knih apod. VSechny tytokdment&ni databaze jsou
pristupné v ramci InfobankyCTK, kter4 obsahuje veSkeré zpravodajs@TK

v ¢estit a v angléting. Fristup do ni je mozny po zaplacenifegplatitelského
poplatku.

Krom¢ dokumentace a prace s databazemi seeninform&ni pracovnik
velmi dolie uplatnit v archivech zpravodajskych agentur. Arghzpracovavaji
slovni i fotografické informace. Dokumenty v arabth jsourazeny podletiznych
vybérovych kritérii a témat (volby, dava politika, kauzy atd.) a jsou uspdany do
jednoho kalendaiho roku. Vyhledavani v archivu je nepmjSi podle kl€ovych
slov, titulku zpravy, obdobi, oboru (politika, Skbti, pfimysl, sport) nebo servisu
(kraj v CR, Evropa, Afrika). Ve fotografickém archivu dochak pribézné
digitalizaci fotografii, coz je editorsky a techkycvelmi nar@na ¢innost. Fotografie
v digitalni podo ve Fotobanc€ TK postupr naristaji, festo v sotiasnosti zbyva
digitalizovat réco kolem ¢tyi miliona fotografii. Ri tvorbé informaci pro
vyhledavani (naip tvorba kl€ovych slov, tidéni do specifickych poli nebo kategorii

apod.) m& hlavni slovo préinformasni pracovnik’

®> Nkteré informace, uvedené v podkapitole 3.6, byskany na zaklatosobniho rozvoru s panem

Ing. Robertem Mikou, vedoucim dokumeintaredakce  TK.
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4 Vybrané sv étové a narodni zpravodajské agentury a
Ceska tiskova kancela

V néasledujicich podkapitolach budouie@dstaveny vybrané zahrani
zpravodajské agentury a naSeska tiskova kancelaZangiim se na jejich stemou
historii, charakteristiku, nabidku jejich sluzeb @odukti, popiSi pipadnou
spolupraci s medii, dalSimi orgasys dalSimi agenturami a spét®stmi, uvedu si
pobaiek (predevdim u sstovych agentur). O &to vice se zadiim na Ceskou
tiskovou kanceld jako na naSi neftSi narodni tiskovou a informiai agenturu.
VétSina uvedenych zpravodajskych agentur ma stejagakteristické prvky, jako je
nag. ziskavani a zpracovani informagiispoluprace s médii. Ale pracémo uvnit
agentur se five liSit v zavislosti na velikosti agentury, jejiadici a objemu

zpracovavanych ai&nych informaci.

REUTERS

4.1 Reuters

Nejprve chci uvést poznamku k ndzvu spolesti, protoze existuji dvjeho
verze: Reuters a Reuter. Reuters se pouZziva vyhijada titul a logo spoknosti.
Pro vSechny ostatni ¢ély se uzivA nazvu Reuter. Agentura Reuters

(http://www.reuters.con/ pati bezesporu mezi nejtsi a nejstarSi stové

zpravodajské agentury. Jeji nazev se darbjevuje v tisicich novin i na televiznich
a paitatovych obrazovkach po celéméd Byla zaloZzena v roce 1851 Paulem
Juliem Reutrem v Londyn Reuter byl zdatnym podnikatelem se zpravami,ékser
na konci 19. stoleti staly vyhodnou komoditou anstal prvni pravidla pro Upravu
telegrafnich zpravodajskych &@eni. Red zaloZzenim své agentury se o #&atikrat
neusgsné pokusil na evropském kontingntV roce 1848 zgl pracovat ve
zpravodajské agent Havas v Rdzi, kterd byla Gpla prvni zpravodajskou
agenturou. Julius Reuter zde naSel velmi dobréhttelp a pozgsiho
spoluzakladatele agentury Reuters, Sigismunda Bdgfa. V roce 1849 zal
Reuter vydavat své vlastni noviny, které z nedkstdinanci brzy zkrachovaly.
Reuter se potéipsthoval do Cach, kde zaloZil kancelgod ndzvem Institut pro
podporu telegrafickych zasilek (Institute for therofotion of Telegraphic

Dispatches). K#li rychlosti zasilani a odesilani zasilek vyuzigaBtovnich holuib.
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Reuter dodaval novinky z Francie a Belgie démackych novin a novinky
z Némecka a Rakouska do belgickych novin. V roce 1888 tokorgena telegrafni
linka mezi Belgii a Pidzi a Reuter zaml vyuzZivat telegrafickych sluzeb. 1&ervna
1851 se Reuter se svou Zendagthoval do Londyna a po polozeni podiskeho
kabelu mezi anglickym Doverem a francouzskym Calgigil Sance a 13. listopadu
1851 diky #mu poslal svou prvni zpravu. V té dobz el dostatény kapital na
oteweni své vlastni zpravodajské agentury, kterou naB@mdsky telegraf
(Submarine Telegraph). Uz smlouvu s londynskou burzou. Obnovil veSkeré
kontakty, které @ v Evrop: a brzy zaéal dodavat informace do celé Evropy a
postupr i do celého sita. Za&al spolupracovat s anglickymi novinami The Times,
Daily Telegraph nebo Manchester Guardiarthén dalSich dvaceti let ot}
pobaky po celé Evrop, v Asii, Africe, Australii, a také v Kanad Uspsnost jeho
agentury tkéla v rychlosti dodavani novinek podle hesla: ,Prsaizpravami (first
with the news). Hlavnim mottem agentury bylo: ,Slp#label” (follow the cable).
BohuZel Reuter udnostnil rychlost f&d objektivitou, pesnosti a spravnosti zprav.
V roce 1865 doSlo kiporganizovani agentury ve spiest s rdenym omezenym
s ndzvem Reuterova telegramni spotest (Reuter's Telegram Company). V roce
1916 byl Reutersiptransformovan do soukromé spwlesti — Reuters Ltd. Po smrti
Paula Reutergidil agenturu jeho syn Herbert. K velké pram agentury doslo po
roce 1963 po smrtiipdchozihoreditele Waltona (Tonyho) ColafiPhazely @tSi
zisky diky sluzbam poskytovanym ¢taci obchodnikm na finagnich a
komoditnich trzich. Bhem poslednichiiteti let se agentura pramila z narodni do
mezinarodni instituce, i kdyz jefeditelstvi Zistava v Londyd. Tato prondna byla
zpasobena revoluci v komuni&ai technologii diky tranzistém a mikr@&ipam. S
obrovskym udsgchem v poskytovani ekonomickych novinek, g@ragdiky ©mto
technologiim, dramaticky vzrostl zisk spéesti kthem 80. let 20. stoleti. V roce
1980 ¢inil zisk 3,9 miliom liber a vroce 1989 uz to bylo natiitelnych 283,1
miliona liber. Steji tak nafistal i personal agentury z 2 894 zZgtnand v roce
1980 az k vice nez 10 000 z&stnand v roce 1989. Zhruba 90 %tipna pochazelo

z produkti urcenych pro finatini komunitu. Na konci 80. let 20. stoleti se agemtu
velmi liSila od gedchozich dob. DosSlo k obohacenkip@ovymi technologiemi a

zjednodusSila se komunikace d&pcelym s¥étem. V @iloze¢. 6 je zobrazeno, jak se
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od roku 1847 do roku 2000a&mily a pribyvaly telekomunikani prostedky [Read,
1992].

Dnesni nazev spaleosti zni Reuters Group Limited, Reuters Group PLC
(Public Limited Company = akciova spoimst) a od roku 2008 je d@eou
spole&nosti kanadské korporace Thomson Reuters. dhkv 2007 totiz doSlo ke
sloweni kanadské spdlrosti The Thomson s agenturou Reutens¢gmz tento
obchod je odhadovan na 17,2 biliodolafi. Hlavni diraz je, a vzdy byl kladen na
poskytovani informaci o obchodnich produktech fimam trhim, jako nap. rizné
Gdaje o trzich, vyzkumy a analyzy.¢téina hlavnich novin s¥a je gihlaSena
k odkéru zprav od agentury Reuters. V dnesni &atejnowjSich technologii
umoZiuje agentura propojovani s mobilnimi fizenimi (iPad, iPhone, iPod,
Blackberry) a uzivatel tak dostava informace kdekal kdykoli bez omezeni.
Agentura dnesisobi ve vice nez 2004&stech, v 94 zemich a publikuje zhruba ve 20
jazycich. Reuters ma kolem 15 000 2atnand@ a z toho zhruba 2 300 redaktofi
casto misobi v nebezpgmych, valkou suzovanych oblastech a jsou tak vestav
smrtelnym nebezgén. DnesSni londynska centrala Reuters sidlicteti Canary
Wharf na adrese 30 South Colonnade v Logdygen v Londya sidli gt pobaek.
DalSi pobgky ve Velké Britanii se nachézeji j¢Stv Edinburghu, Exeteru,
Manchesteru, v Glasgow, Yorku a v Leedsu. Severdakeereditelstvi spolénosti
sidli na Times Square v New Yorku. Asijskeditelstvi sidli v Singapuru. Kram

toho ma agentura pobky v:

Evropa Albanie, Rakousko eé®rusko, Belgie, Bosna, Bulharsko,
Chorvatsko, Kypr(eska republika, Dansko, Estonsko, Finsko,
Francie, Gruzie, Bmecko,Recko, Mararsko, Irsko, Itélie,
LotySsko, Litva, Lucembursko, Malta, Monako, Nizomko,
Norsko, Polsko, Portugalsko, Rumunsko, Rusko, Srbsk
Slovensko, Spatisko, Svédsko, Svycarsko, Turecko, Ukrajina,
Velka Britanie

Amerika Argentina, Bermudy, Brazilie, Kanada, ChKelumbie, Kuba,
Ekvador, Mexiko, Panama, Peru, Spojené staty akeric
Uruguay, Venezuela

Asie Azerbajdzan, Bahrajn, Bangladés, Kambodiaa, Hongkong,
Indie, Indonésie, iran, Izrael, Japonsko, Jordanskaachstan,
Korea, Kuvajt, Libanon, Malajsie, Mauricius, Om&akistan,
Filipiny, Saudska Arabie, Singapur, Jihoafrickautdika, Sri
Lanka, Tchaj-wan, Thajsko, Spojené arabské emixagtnam

Afrika Egypt, PobeZi slonoviny, Kéa, Maroko, Nigérie, Tunisko,
Zambie, Zimbabwe
Australie Austrélie, Novy Zéland
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Internetové stranky agentury Reuters existuji \ws®tktti verzich, a to pro: Spojené
staty americké, Velkou Britanii, Afriku, Arabii, Aentinu, Brazilii, KanaduCinu,
Francii, Nemecko, Indii, Italii, Japonsko, Latinskou Amerikiexiko, Rusko a
Sparglsko. Kazdé webové sidlo dané zejm v odpovidajicim jazyce z&m

Hlavnim produktem agentury, jak jsem se jiz zminija poskytovani
informaci z oblasti finafmich trhi, obchodnich informaci ar@devSim novinek ze
vSech oblasti (od novinek #zanych zemi sta, ges sport, zdravi, zabavu, az po
informace o politiceci Baracku Obamovi). Zakladni informace jsou réledy na
kategorieNovinky a trhy, Sektory a praimyslova odwtvi a Analyzy a nazory.
Kazda zé&chto oblasti zahrnuje velké mnoZzstvi podkategopfarodajstvi, od
obchodovani a hospoimi ges situaci na trzich ve &¢ i v USA. Reuters taktéz
podava pimyslové informace o jednotlivych materialech, eeéiglkych produktech
i vyrobé produkti a sleduje situaci vyvoje a obchodovani s jedngatiivmaterialy a
produkty na trhu. Archiv saha do roku 2007 a jeégmmmozno vyhledavat podle dni
v megsici. Na uvodni strance se vzdy objevuji aktuatidrimace ziznych oblasti,
nadchézejici udalosti, nejpopuldsi clanky a nejdiskutovasjsi témata. Kroré
slovnich informaci jsou na internetovych strankagentury zviejnovana ividea z
politiky, zabavy, obchodu a mnoha dalSich oblagtjimavou sluzbou jsou tzv.
»Slideshows"” neboli fotografickéifb¢hy riznych udalosti, které zachycuji obrazek

po obrazku &ni udalosti ze vSech oblasti z domova i ze zatirfiReuters, 2011].

Bloomberg

Bloomberg [ittp://www.bloomberg.con/ je soukromou zpravodajskou

4.2 Bloomberg

agenturou, typu spaieosti s réenym omezenym, v oblasti obchodnich novinek a
financnich informaci. Poskytuje fin&ni softwarové nastroje, jako jsou analyzy a
platformy obchodovani s hodnotami majetku, datowgby a novinky finatnich
spole&nosti a organizaci po celém égy prostednictvim Terminalu Bloomberg.
Hlavni ¢innosti je prondjem terminépro gredplatitele. Ejmy agentury za rok 2009
byly odhadnuty na 6,25 miliardy dotarza rok 2010 seimy odhaduji na 6,9
miliardy dolafi. Agentura vznikla 1iijna 1981 a jejim zakladatelem je Michael
Rubens Bloomberg (nar. 1942), ktery je od roku 28@2ostou New Yorku (v roce
2009 byl zvolen dotétiho funkniho obdobi) a je 10. nejbohatSi osobnosti USA
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(jeho cisté jmeni za rok 201&inilo 18 miliard dolaf). Spol€nost zalozil spokné
s Thomasem Secundou, Duncanem Macmillanem a Charlezegarem a 30%
spole&nosti spoluvlastni Merril Lynch. Agenturu BloombergloZil z odstupného 10
miliona dolar, které ziskal po vyhazovu z firmy Salomon Broth&de obchodoval
s akciemi a vyvojem syst@m Béhem roku 1987 instaloval 5 000 termiinah
postupi piidaval nové sluzby. V roce 2009¢ék spol€nost vice nez 250.000
termindli po celém s#t¢. Michael Bloomberg je liberalnim politikem a mezi
verejnosti je velmi popularni. Finamé prispivA na mnoho nadaci, podporuje
vzdklavani a bojuje s globalnim oteplovanim [Michaed@hberg, 2011].

Souwasnéieditelstvi agentury sidli vthe Bloomberg Tower, adrese 731
Lexington Avenue ve Btdnim Manhattanu v New Yorku. DalSi hlavni kanteiaa
v Londyrg, Tokiu, Sao Paulu, Dubaji, Hongkongu, Singapur&rankfurtu. Mezi
hlavni konkurenty agentury gaSNL Financial, Thomson Reuters, Capital 1Q, Dow
Jones Newswires a FactSet Research Systems.éKnaimidky finadnich sluzeb
zalozil Bloomberg v roce 1990 divizi zpravodajskyshizeb Novinky Bloomberg
(Bloomberg News). Agentura ma zhruba 150 kartcek 160 zemich a zaistnava
okolo12 900 pracovnik(z toho 2 300 novirid) v 72 zemich a za#stnanci agentury
mluvi 95 jazyky. Agentura produkuje vice nez 5 @@ipinalnich pibéht denrg.
Zpravy, vydavané agenturou, publikuje vice nez 4%f¥in po celém sig,
zpravodajské portaly a televizni a rozhlasovicdtelé. Mezi odératele informaci
od agentury pai predevsSim noviny &asopisy, naip The Economist, The New York
Times a USA Today. \eské republice z ni pamé ¢asto cituje denik Pravo. Mezi
hlavni hesla agentury at,Sila vidét véci, které byste jinak nemohli W, ,Vime
véci, které byste jinak nemohli¢dét”, ,Potkavame lidi, které byste jinak nemohli
potkat“ a ,Hledame &ci, které byste jinak nemohli najit* [About Bloontge 2011].
Agentura Bloomberg si vybudovala uznavané postavexzi agenturami, i kdyZ neni
typickou zpravodajskou agenturou s mnohaletou d¢fadAle diky rychlému
uzpisobovani se trhu a rozvoji technologickych predii je dnes jedrikou
v poskytovani obchodnich, finamich a piimyslovych informaci a dokonce se zda,
Ze je na prvnim mistpied Reuters.

Mezi oblasti, na které se agentura Bloomberg &aj@ pati predevsim
novinky, a uz se jedna cexkluzivni, celos¥tové nebo regionalni Aktudlni

udalosti se ¥nuji i situacim v jednotlivych kontinentech a stite Agentura podava
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téZ aktuality z oblasti trhi (nag. ohledré zasob, man, dluhopis, trha s energii,
fonda apod., uviejnény jsou téz aktuality z finamich situaci firem i jednotlivig a
zoblasti pramyslu (nag. ohledr financi, zdravotni p&, pojiStni, médii,
nemovitosti, technologifi dopravy). DalSi odstvi, na které se agentura Bloomberg
zantiuje, je fedevsim ekonomika, politika, pravo, zZivotni ptedi a ¥da. Neméa
dulezité jsou zviejnéné nazory odborntkz dané oblasti. Agentura se tak&nhwje
oblasti traveni volného ¢asu, uméni a kultury (nag. zpravy o knihach, autech,
cestovani, architekta a designu, o filmech, televizi a divadlu, h&dipod.) DalSi
okruh zahrnujepravy ze sportu a z pravaa to jak z USA, tak ze &ta. Podstatnou
sluzbou agentury je jeji vlastni Zivé televizni Ngmsi Televize Bloomberg Zié
(Bloomberg Television LIVE), které obsahuje dalSi vlastniifpdy a rozdleni
poradi podle vysilacich¢adi v jednotlivych dnech v tydn véetnd rozckleni na
vysilani z Ameriky, Asie a Pacifiku a z EvropyteB vyhledava kanati je mozno
vybrat si televizni vysilani Bloomberg trznych zemich, kterych je celkem 121,
véetrs Ceské republiky. B vybéru ukité zen& se zobrazi jednotlivi poskytovatelé
televiznich sluzeb #&asto i vysokorychlostniho internetu dané geMap. v Ceské
republice jsou to: Kabel Net Holding a.s., Tes MediPC Direct, Directv a Dish
Network. Krong televizniho vysilani poskytuje Bloomberg i vlastadiové vysilani
Radio Bloomberg Zi# (Bloomberg Radio LIVE), které ot obsahuje vlastni
vysilani, vysilani podle programu v jednotlivychedh a hodinach, a to z oblasti
prava nebo ekonomiky. Jednotliva vysilani jsou phktéispozici ke stazeni ve
formatu MP3 pomoci tidtka download. Bloomberg, stgjrjako Reuters, nabizi
odebirani novinek pomoci mobilnich aplikaci. Pagkgm webem je Tyden

v byznysu (Bloomberg BusinessWedkip://www.businessweek.conktery Finasi

novinky, analyzy, pedpovdi z oblasti obchodu, financi, technologii, inovaci

managementu [Bloomberg, 2011].

op?

United Press International (UPIhttp://www.upi.con)/ je zpravodajska

4.3 UPI

agentura, jejiz hlavrieditelstvi sidli v USA ve Washingtonu na adrese311&h St.
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N.W. Agentura byla zaloZzena roku 1907 americkymawadelem novin Edwardem
Willisem Scrippsem a jejitwodni nazev byl United Press Associations (UP)osér
1958 se agentura spojila s Mezinarodni novinovawzlslu (International News
Service, INS) a vytvili tak spol&n¢ United Press International. V roce 2000 byla
agentura zakoupena mezinarodni medialni $poEi News World
Communications. Kratce po tomto prodeji doslo kazyremu zmenSeni agentury,
snizeni pétu zangstnand a zruSenitfady jejich oddleni. Heslem agentury je
dodnes: ,Dostato rychle, dost&to spravi, udrzuj to jednoduché” (Get It Fast, Get
It Right, Keep It Simple). AgenturafipaSi rozhodujici informace &dvacim
prostedikiim, podnikim, vlad i védaim po celém sité. Svym technickym
vybavenim pat mezi nejmoder§jSi agentury na $¥¢. Denni zpravodajstvi agentury
obsahuje zpravy z domova i ze zahtégnposkytuje horké novinky, obchodni zpravy,
zpravy z oblasti zabavy, sportu¢dy, zdravici realit. UPI dodava fimy pristup
k obsahu tiskovym odbytistim, on-line médiim a itusim vSech typ. Distribwni
partnéi agentury poskytuji jeji obsah tifim obchodnich spob@osti, politickym
skupinam a akademickym institucim po celénst&vinternetové stranky agentury
navstvuje mesicné vice nez 2,8 milionu nawdinikt. V prosinci roku 2008
zaznamenaly internetové stranky agentury UPl.cdnngilionu zobrazeni. UPI se
velice rychle pizpasobuje trhu a nabizi Sirokou Skalu on-line produsd kratkych
zprav po analytické formaty. Agentura nabizi své&awpdajstvi v angditing,
Sparglstiné a arabstid. Kromé hlavni kancelée ve Washingtonu ma agentura ¢est
kanceld&e v Koreji (Soul), na Blizkém vycheéd(Bejrat), v Japonsku (Tokio), ve
Velké Britanii (Londyn), v Chile (Santiago de ChikevCing (Hongkong).

Hlavnimi sluzbami agentury UPI jposkytovani nejnowjSich udalosti
z USA, ze swta, zdomova, iindsSi specialni reportdze, analyzy. mjguje
nejno&jSi fotografie z miznych oblasti audio zpravodajstvi, které uklada ve svych
archivech. DalSi oblasti jsatpravy ze zabavniho pémyslu (novinky o filmech,
hudke, televizi, kultde a spolénosti, a to vetné fotografii). Specialitou je
poskytovani zvlasStnich zprav, jako jsou horoskopy, almanach a #wbtoho
nejlepSiho ze zvlastnich zpra@bchodni zpravy se zamytuji na bezpénostni
pramysl, ropné zpravodajstvi, analyzy a ekonomickélagfn Oblastsportu se
vénuje fotbalu, basketbalu, baseballu, tenisu, galfialS§im sportovnim odtvim a

obsahuje sportovni fotografie. Agentura poskytégeriovinky z oblastwédy, zdravi
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a realitnich trha. Agentura také zvejiuje nabidky pracovnich mist v USA [UPI,

_AP

The Associated Press (ARitp://www.ap.org) je americkd zpravodajska

4.4 AP

agentura a jeji hlavrteditelstvi sidli v USA v New Yorku na adrese: 45038rd St.
Generalnimieditelem agentury je od roku 2003 Thomas Curleye Associated
Press je neziskovy druzstevni podnik, ve kterémugpacuje, a iznymi piibehy
prispiva, zhruba 1 500 novin, rozhlasovych a teldeiznstanic v USA. Ti voli
predstavenstvo, které agentufidi. Mezi gedplatitele zpravodajstvi agentury AP
pafti i dalSi noviny¢i televizni stanice mimo USA, kteplati poplatky za uzivani
materialu agentury, aniz by bydjeny druZstva. ¥tSinaclenskych organizaci uzavira
s agenturou dohodu, ktera automatickylug povoleni agente AP k distribuci
jejich mistniho zpravodajstvi. Hlavnim konkurent&®R je agentura United Press
International. Sluzby agentury AP vyuziva 1 700 inoa 5 000 rozhlasovych a
televiznich odbyti§ v USA i po celém sité. The Associated Press provozuje 243
tiskovych kanceld, které slouzi vice nez 120 zemimétsv Agentura ma 4 100
redaknich, komunik&nich a administrativnich zaistnand@, z nichz d¢ tretiny
pracuji jako dodavatelé zprav na vice nez 300 wtisp® celém sué. Agentura
denrg produkuje v piméru 20 miliomr slov. Webové stranky agentury jsou
k dispozici v angliting, italSting, francouzstig, némciné a Spaslstiné. Agentura AP
obdrzela jiz 49 Pulitzerovych cen &znych kategoriich, zahrnujicich téz 30
Pulitzerovych cen za fotografie. Hlavnim heslem AP vyrok Marka Twaina:
~EXistuji jen dw sily, které mohou vnéstésio do vSech kodtswta: slunce na nebi
a Associated Press na zemAgentura prodava vy svych text, fotografii, audio a
video zprav i on-line koménim provozovnam. Vice nez polovinagwé populace
ma moznosteist, slychaté¢i vidat zpravy vydané agenturou AP. Agentura také
provozuje svou vlastni rozhlasovout giThe Associated Press Radio Network,
APRN), ktera poskytuje satelitni zpravodajstvi l@asbvym a televiznim stanicim
dvakrat do hodiny. Tradice agentury AP saha kKinokl846 — 1848, kdy probihala

valka v Mexiku a odkud jeji repotiéptinaSeli v roce 1848 zpravodajstvi pro Sest
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deniki najednou. Vydavatel novin The New York Sun Mosese¥Beach #dil Pony
Express k dorgeni zpravy o mexické valce. Beach nabidl své slugdgimctyrem
vydavatehm novin, ktéi se s nim spojili: The Journal of Commerce, Their&o
and Enquirer, The New York Herald a The Expressod¢é 1898 bylai@jmenovana
z pavodni Western Associated Press na dnesni Assodtaess.

Mezi hlavni sluzby agentury AP pafeji novinové sluzby. The Associated
Press za®stnava jedny z nejlepSich a nejzkugsich novind&t na seété a jeji
novinové zpravy jsou vSech typod mezinarodnich, narodnich, statnich, sportdwvnic
az po obchodni a zabavni zpravy. Diky stughgitalni dodavka AP (AP Digital
Delivery), ktera funguje odtvrtého ¢étvrtleti roku 2010, dodava agentura zpravy
vSemclenim on-line. Tento projekt je dostupny v ramci saratvet webové stranky,
kam sec¢lenové hlasi pomoci uZivatelského jména a heslazb@IClensky vybgr
(Member Choice) je novy cenovy a obsahovy program, ktery zjednogus
rozSkuje ¢lensky gFistup ke zpravodajskému obsahu. On-linovy nastyonéna AP
(AP Exchange) nabizi vydavatém novin a novinBim pristup k obrovskému
mnozstvi obsahu — s mozZnosti vyhledavani, skenavd&thhovani — tak, aby mohli
vytvorit agentur vyznamnou zpravw/ysilani agentury AP, dostupné na strankach

http://www.apbroadcast.compati mezi gedni poskytovatele tekt zvuku, videi,

vyrobnich zé#ézeni, grafiky, fotografii a vysilacich technologia celém sté.
Vysilaci sluzby agentury vyuziva vice nez 1 000 rickgch medialnich webovych
stranek a 4 500 televiznich a rozhlasovych staretevizni noviny Associated Press

(Associated Press Television News, APTNttp://www.aptn.con)/ je swtoveé

nej\wtsi video tiskova agentura. APTN ma vice nez 80c&kti po celém sité a
nabizi s¢tové nejspolehli¥jSi, rychlé a pesné aktuality, sportovni a zabavni
zpravodajstvi, které od nirgbira vice nez 500 redakci, poitélvelr a mobilnich
zékaznik po celém siteé. Vysilani agentury AP vyuziva sluzby AP ENPS (&ékli
novinovy produkni systém, The Essential News Production System,

http://www.enps.cony coz je z&kladni zpravodajsky prodok systém, pedstaveny

v roce 1997.Digitalni AP (AP Digital) (http://www.apdigitalnews.comjje usek

agentury, ktery poskytuje novinky a informace wepovstrankam, bezdratovym
operatoim, podnikovym a vladnim @gitacam, informanim distributofim a dalSim
komegnim a novym medialnim aplikacim. Sluzby nabizi gl&ting, Sparlisting,

francouzstig, holandstig a remcing. Agentura AP derinprinasi vice nez 1 000
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fotografii od novin& z celého sita. Digitalni fotoarchiv obsahuje miliony
historickych a sotasnych snimk agentury AP a jejich partnerObrazky AP (AP

Images) (http://www.apimages.coin/je swtové nejwtsi banka historickych a

sowasnych fotografii, poskytuje okamzityiigtup k obrazkm a pidava nové
obrazky kazdou minutu, kazdy den a ze vSechiksutta [AP, 2011].

45 AFP

Agence France-Presse (AFPhttp://www.afp.con)/ je francouzska

zpravodajska agentura s mezinarodnim rozsahem a zgeover nejstarSi
zpravodajskou agenturou na¢wy Hlavni sidlo agentury je ve Francii viiZa na
adrese: 13 Place de la Bourse. Agentura byla zadozeroce 1835 paEskym
piekladatelem a reklamnim agentem Charlesem-Louisemas¢m a jeji jyodnim
nazev zul Agence Havas. Dva z jeho zastnand, Paul Reuter a Bernhard Wolff,
pozckji zalozili své vlastni konkuremi zpravodajské agentury v Londyra

v Berliré. S cilem snizit naklady a rozvijet reklamni strardbchodu, podepsali
synové Havase dohody s Reuterem a Wolffem, kteldopivym agenturam zajistily
exkluzivni zpravodajské zony uznychcastech Evropy. Tyto dohody trvaly do roku
1930, kdy byl vynalezen kratkovinny bezdratovy égst ktery snizil naklady na
komunikaci a velmi ji zjednoduSil. em druhé sttové valky byla agentura
piejmenovana na Francouzskou infotimia kancel& (French Information Office,
FIO). V roce 1944, sifichodem spojeneckych sil doii#ae, se FIO zmocnila skupina
francouzskych novirfd a vydala prvni zpravy z jiz osvobozené agentump\g/m
nazvem Agence France-Presse. Po &ose valce nerla agentura dostatek pim
proto d& tretiny dotovala vlada, a tim byla agentura kontraley statem. V roce
1957 byl vydan statut, ktery definuje zakladni pifpy, zardujici nezavislost
agentury AFP a svobodu jejich noviidClanek 2 tohoto statutu uvadi poslani
agentury AFP: ,AFP musi svym zakaziik, francouzskym i zahramim,
poskytovat informace ipsné, nestranné aidryhodné, zakazuje se jiigjit pod
jakoukoliv kontrolu ideologického, politickéht hospod&ského seskupeni®. V roce
2007 byla zaloZzena Nadace AFP scilem cekost podporovat a zvySovat

standardy Zurnalistiky. Noviti@ AFP maji mnohaleté zkuSenosti v zemich a
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regionech, odkud podavaji zpravy. AFP poskytujehl§c pesné, hloubkové
zpravodajstvi ze vSech kduswta, 24 hodin derth Svij material, jako jsou video
zpravy, text, fotografie, grafika argo@ipravené multimedialni formaty, zasila
agentura AFP Siroké Skéle kliénbd vydavatelstvi novin, narodnich zpravodajskych
portaki az po televizni a rozhlasové stanice. AFP kaZaywyelava 5 000 textovych
piibehi v Sesti jazycich — angting, francouzstiy, Sparlsting, némcing,
portugalstig a arabstis, 20 televiznich zpravodajskych reportazi, zhrub&08®
fotografii a 80 statickych a interaktivnich grafikEP archiv obsahuje osm milidn
fotografii. Poslanim a prioritou agentury jEpnost, rychlost a jasnost. Novinky jsou
dodavany pes satelit nebo internetov&igmjeni. Agentura komplexn pokryva
vSechny typy zprav — valeé konflikty a katastrofy, politiku, diplomacii,gstnou
¢innost, podnikani a finance,édu, zdravi, sport, zabavu, moédu a nekorwén
zpravy. Zpravy jsou zpragtdkovany podle wezitosti. Reportazni siagentury AFP

saha do celého &ta. Jednotlivé kancel@ agentury se nachazeji v:

18 hlavnich kancet& Turecko - AnkaraRecko - Atény, Srbskvo -&ehrad, Nmecko
Evropa — Berlin, Belgie — Brusel, Rumunsko — Buku‘r,e§vycavrsko - Zeneva, Nizozemsko -
Haag, Portugalsko — Lisabon, Velka Britanie - Londypaiisko — Madrid,

Rusko — Moskva(eska republika - Praha, Itali&im, Svédsko - Stockholm,
Polsko - VarSava, Rakousko — Vi€ horvatsko - Zateb

18 vedlejSich kancela Némecko - Frankfurt, Svycarsko - Curych, Finsko — kg,
Dansko - Koda, Sparlsko - Barcelona, Italie - Milan, Bosna a Hercegovina
Sarajevo, Turecko - Istanbul, Marsko - Budapes Bulharsko - Sofie,

Ukrajina — Kyjev, Azerbajdzan - Baku, Kazachstarimaty, Albanie - Tirana,
Kosovo — Pristina, Lucembursko - Lucemburk, 2 kédieev Belgii - Brusel
Regionalni kancetaFrancie - P&z

Blizky vychod| Jordansko - Amman, Libanon - Bejrat, Egypt - KahBgrie - Damasek,

Spojené arabské emiraty - Dubaij, iran - Teheraaglz Jeruzalém, Kypr - Nikésie,
Saudskéa Arabie - Rijad

Afrika PolreZi slonoviny - Abidzan, Alzirsko - Alzir, Senegdbdakar, Zimbabwe - Harare,

Jihoafricka republika - Johannesburg, Kongo - Kassh Nigérie - Lagos, Gabon -
Libreville, Keiia - Nairobi, Maroko - Rabat, Tunisko - Tunis, Et®piAddis Abeba,

Kongo - Brazzaville, Rwanda - Kigali, Jihoafricka ubtika - Kapské resto,
Angola - Luanda

Asie a regionalni kancetaCina - Hongkong
Australie

Severni | USA - Washington, Los Angeles, New York, ChicagoaMi, San Francisco,
Amerika Kanada - Montreal, Ottawa, Toronto, Karibik — H&Rbrt-au-Prince)

Jizni Hlavni regionélni kancetdUruguay - Montevideo
Amerika | Mexiko - Ciudad de México, Kostarika - San José,t€mala, Salvador, Nikaragua,
Honduras, Panama, Kuba - Havana, Kolumbie - Bodtkéador - Quito, Venezuela
Caracas, Guyana, Dominikanska republika - Santo BgopiPeru - Lima, Bolivie - La
Paz, Chile - Santiago de Chile, Argentina - BuenossAiBrazilie - Rio de Janeiro,

Brazilie - Brasilia, Brazilie - Sao Paulo, ParaguAguncion

52



Mezi hlavni sluzby agentury AFP pat poskytovani textového,
fotografického a video zpravodajstvi, grafiky a mutimedialniho zpravodajstvi.
Agenturni  vysilani AFPTV  zprostedkovava 500 video zprav &sicng,
uvedenych jazycich. Novinky, které jsou dodavany im@rnetové stranky, do
mobilnich telefofi a na velké obrazovky, obsahuiji jiz veSkery teatpdrafie, video
a grafiku. Agence France-Presse klade speciaimazd na otazky, tykajici se
Zivotniho progiedi. Pokryva veSkerd mezindrodni jednani ¢alecké studie o
globalnim oteplovani, detné zprav o Seni vlivu klimatickych zmin na kazdodenni
Zivot. Agentura sleduje ekologicky vliv na ekonomikivotni styl a technologicky
vyzkum a inovace. Agentura AFP je také 2&gna na mezinarodni tsi
ekonomickych a finamich zprav pro média a obchod. Tato sluzba je ve
francouzstig a wnuje se ekonomickému zpravodajstvi ve Francii. AgeRrance-
Presse sleduje a nabizi nej§8V trendy v oblasti kultury, médii a zabavy a viyvo
Zivotniho stylu na celém &, a téZ nabizi bezkonkurari sportovni zpravodajstvi
s vysledky v realnémiase. AFP ma dva své vlastni blogy na kterych js@iepeny
piispivky od zandstnan@ AFP z celého sita. Jejichétendi v nich mohou reagovat

svymi gipominkami a navrhy [AFP, 2011].

dpa
4.6 DPA

Deutsche Presse-Agentur (DPRAitp://www.dpa.com/je nejwtSi ntmecka

nezavisla zpravodajska agentura, a dnes také pgradnich s¥tovych tiskovych
agentur, zaloZzena vroce 1949. DPA je spubsti s rdenim omezenym podle
némeckého prava (stat se nijak fikas nepodili na jejcinnosti) a ma zhruba 190
némeckych akciond@ (novinové acasopisecké vydavatelské domy, vydavatelstvi,
vysilaci spolgnosti a medialni skupiny). Zadny jednotlivy akcibn@esmi byt
drzitelem vice nez 1,5 % z celkového kapit&imz je zajistno, Ze nemize
uplatiovat dominantni vliv na spaleosti. Obrat agentury DPA v roce 2087il 94
miliont eur. Sodasnym generalnimeditelem agentury je Michael Segbers. Hlavni
sidlo agentury je na adrese: Mittelweg 38, 20148\blak, Nemecko. Sidlo agentury

v Hamburku zahrnujetyii redakni kancelée, a sice pro mezinarodni politiku,
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financni zpravy, sport a zabavu a pro vSeobecné zprastvdapalSi sidlo agentury
DPA je v Berlirg, které je domovem pracovriikzabyvajicich se zaleZitostmi vlady a
politickymi udalostmi. Kancefdve Frankfurtu poskytuje fotografické sluzby, doélav
némeckym meédiim digitalni fotograficky materiél, kfedloprovazi zpravy a udrzuje
jednu z nej¥tSich bank obrazovych dat wiecku. DalSi kancelé agentury DPA
se nachéazeji v Evrép(Polsko — VarSava, Sp&sko — Madrid), v Africe a na
Blizkém vychod (Egypt — Kéhira), v Asii (Japonsko — Fukui), v 88¥ Americe
(Mexiko — Ciudad de México) a v Latinské Americeghiko — Ciudad de México,
Argentina — Buenos Aires, Chile — Santiago de Chifenezuela — Caracas).
Agentura poskytuje zpravodajstvi v digitalni a nmédialni podod domacim i
zahrantnim médiim a dalSim odhkateiim, kterych je vice nez 2 500 ve 100 zemich.
Zpravodajstvi agentury DPA je dodavano¢étisim médiim, rozhlasovym stanicim,
internetovym a mobilnim komunikaim sluzbam ve vice nez 100 zemich 24 hodin,
sedm dni v tydnu. T hlavni klicova kritéria agenturyip dodavani informaci jsou:
nezavislost, spolehlivost a pohotovost. Mezi kieagentury DPA pdt parlamenty,
vladni a nevladni organizace, obchodni podniky,agBntury, zhruba 75 narodnich
tiskovych agentur, vydavatelé novintasopisi, poskytovatelé televizniho a
rozhlasového vysilani a on-line portaly. DPA mécpEm s¢té 1 200 zamsstnand

(z nichz vice nez 600 je noviiid a své kanceté a zamistnance ma ve vice nez 100
zemich swta. Agentura také zatatnava mnoho novidté na ,volné noze“. Produkty
agentury jsou dostupné ¥mcing, anglting, Sparlstiné a arabstia. V kazdém

z téchto jazyki produkuje agentura az 50Gilght denré, zahrnujicich oblast
narodnich a mezinarodnich aktualit, financi a ekaikg, politiky, sportu, véejnych
otazek, zdbavy a volnéhmsu. Poslanim agentury je ,uchopit podstatu udabost
porozungt jejimu obsahu je&t pred jejim rychlym, strenym a pravdivym
ohlaSenim“. Zpravodajstvi vdxecku zajiuje st 50 redaknich kancel#,
nachazejicich se po celé zemi.

Hlavnimi sluzbami agentury jposkytovani textového a fotografického
zpravodajstvi, grafického a multimedialniho materidu a dalSich agenturnich
sluZzebve spolupraci stznymi organizacemi. Agentura DPA nabizi #iikové a
video zpravodajstvi, weboveé i mobilni zpravodajstvi Agentura DPA je hlavnim
akcion&em a zarowve odbiratelem sluzeb Evropské tiskové fotografické agsntu

(European Press Photo Agency, EP#&p://www.epa.ey/ ktera sdruzuje zdroje 11
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vyznamnych evropskych tiskovych a fotografickychemigr a poskytuje tak
nezavislé, vysoce kvalitni fotografické sluzby. EBénré produkuje vice nez 1 000
snimki. Pokryva oblast politiky, obchodu a ekonomikyjejgého zajmu, sportu,
umeni, kultury a zabavy. V elektronickém archivu EP& yice neZ jeden milion
snimki a deng je pridano vice nez 400 fotografii. Graficky materiakatury DPA
vyrabi, produkuje a koordinuje doea spolénost DPA Infografika (Infografik
GmbH), ktera se specializuje na graficky obsahtigi@mva a on-line média. Od roku
2008 spolupracuje DPA s Asijskou novinovou siti ilA®lews Network, ANN,
http://www.asianewsnet.ngtktera sjednocuje 19 @dnich asijskych denikze 187

asijskych zemi. Agentura DPA téZz spolupracuje mdin Globalni medialni sluzby

(Global Media Services GmbHhttp://www.gms-mediaservices.jje/ktera se

zan®iuje na poskytovani nejlepSiho moznéheSeni pomoci nejnejsich
technologii, pedevsim v oblasti komunikace [DPA, 2011].

4.7 ITAR-TASS

ITAR-TASS (http://www.itar-tass.com/ http://www.tass-online.con/ je

oficialni zpravodajskou agenturou Ruska. Poskytuggodni i s¥tové novinky,
fotografie, produkty a dalSi sluzby. Agentura sidRusku v Mosk¥ na adrese: 10-
12 Tverskoy blvd. Agentura vznikla vroce 1904 @ j@ivodni nazev byl St.
Petersburg Telegraph Agency (SPTA). V roce 1914 pfgjmenovani résta St.
Petersburg na Petrograd, byla agentiiegnpenovana na Petrograd Telegraph Agency
(PTA). Roku 1918 byla agentura znoviejmenovana, a to na Russian Telegraph
Agency (ROSTA) a pozii, v roce 1925, vznikla Telegraph Agency of thevigo
Union (TASS), ktera fevzala veskeré funkce Russian Telegraph Agencyoc¥
1992, po rozpadu Seétského svazu, z ni vznikla dneSni Informi telegrafni
agentura Ruska (Information Telegraph Agency of drys Informatsionnoye
telegrafnoye agentstvo Rossii, ITAR-TASS). DnestipBtAR-TASS mezi hlavni
swtove zpravodajské agentury a zachovava si stattiedind statni informani
agentury Ruska. Seéasnymieditelem agentury je Vitali Ignatenko. Motto agemtu
zni: ,spolehlivé a kvalitni novinky v realnétase”. Zdroje agentury jsou dostupné

pro kazdého v Rusku i mimoéjp od hromadnych sdbvacich prosedk,
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akademickych instituci, az pdané organizace a soukromé osoby. ITAR-TASS ma
rozsahlou g1 zpravodaj, vlastni vice nez 130 kanc#l&a Rusku i v zahrafi,
spolupracuje s vice nez 80 zahtaiini zpravodajskymi agenturami. Agentura denn
vydava 400 reportdZzi z domova i zeitsvz oblasti domaci a zahrani politiky,
¢innosti prezidenta a organverejné moci, ekonomiky, spaleosti, kultury,
ndboZenstvi, ozbrojenych sil, trestii@nosti, mimdadnych situaci a ifrodnich
katastrof a sportu. Agentura nabizi 45 ie¢gZitych celodennich zpravodajskych
cykla v Sesti jazycich (rustép angliting, néméing, francouzstin, Sparlsting a
arabstig). Fotograficka sluzba agentury ITAR-TASS je r#$v v Rusku a jeji
fotoarchiv saha az do pétku 20. stoleti. Elektronicka databanka INFO-TASS
obsahuje vesSkeré agenturni materialy od roku 1987multimedialnich produkit
Denrg agentura vyrabi afpdava svym fedplatiteim materidly, které pokryvaji az
300 novinovych stranek.

Mezi hlavni produkty a sluzby agentury fsdovinové cykly (News Cycles)
které zahrnuji tzna oznameni s rubrikami, jako jsou oficialni im@ace o
prezidentovi, vI&8 a ministerstvech, informace z Moskvy a moskevskéasti,
z ruskych provincii a federalnich obvgdze Spoléenstvi nezavislych stiat
Agentura ITAR-TASS findsi denni a tydennitghledy, dokumentace a reference,
obsahujici vytazky z novin &asopis na téma biografie, Udaje o zemich a
mezinarodni politika. Vyznamnou sluzbou agentury j@i Graficky servis

(Graphics, http://www.graphics.itar-tass.coiktery produkuje grafiku a kometiea

0O &ni ve s¥t¢ vredlném case. Fotografické sluzby (Photg

http://www.tassphoto.coinzahrnuji fotografie udalosti v realnémase, maji vice nez

150 fotografickych zpravodajv Rusku a ve Spotenstvi nezdvislych stata
fotograficky archiv obsahuje vice nez 250 000 digiich fotografii a kolem jednoho
milionu negativi. Vydavano je 50 az 100 fotografii dénigentura ITAR-TASS se
také zamifuje na poskytovaniVojensko-technickych informaci (Military-

technical Information, http://www.arms-tass.spy/a méa velmi obséahl®atabaze

(Info-tass Databases http://www.info.itar-tass.cony které obsahuji 30
plnotextovych bazi a celkem asétpniliont zaznand [TASS-ONLINE, 2011].
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4.8 TASR 'tasr °

Tlatova agentara Slovenskej republiky (TASRitp://www.tasr.sk/ je

slovenska zpravodajska agentura a jzena zakonent. 385/2008 o Tléovej
agenture Slovenskej republiky a o zmene niektoZ@konov z 23. z& 2008. Dle
tohoto zakona je TASR ,¥ejnopravni, narodni, nezavisla, inforna instituce,
ktera poskytuje sluzbu ¥gnosti v oblasti zpravodajstvi“. Hlavnim sidlemeatury

je Pribinova ulice:. 25 v Bratisla¥ ve Slovenské republice. Agentura TASR vznikla
1. dubna 1992 atensnim od Cesko-slovenskej ttavej agentdry pod provizornim
nazvem Cesko-slovenska tt@va agentlira Slovenskej republiky. Generalnim
feditelem TASR je Jaroslav Reznik, ktery agenturdeved dubna 2007. Hlavni
¢innosti agentury TASR je ziskavani gesi zpravodajstvi, coz zahrnuje vyhledavani
aktualnich, wasnych, owfenych, nezkreslenych a nestrannych informaci,
zpracovanych ve fortn textové, zvukové, zvuke@vobrazové, obrazoveci
multimedialni. Agentura ziskava zpravodajstvi z deeni ze zahratii a pokryva
vSechny oblasti Zivota — politiku, ekonomiku, kuituspol€ensky Zivot, sport, &du

a vyzkum, zdravotnictvi, kriminalitu, organyiggné moci, organizace, narodnostni
mensiny a etnické skupiny, Zijici na uzemi Slovénsdpubliky a dalSi oblasti. Toto
zpravodajstvi pak agentura dodava na z&kkmluv, slovem, obrazem i zvukem,
elektronickym meédiim, periodickému tisku, stejimko nemedialnim subjeki na
Slovensku a v zahrafii Z organiz&niho hlediska je agentura TAS&er¢na na:
usek generalniheéeditele, zpravodajsky usek (ktery vede Séfredaktoykonava a
koordinuje zpravodajskénnosti), usek obchodu a marketingu, ekonomickyk (ese
na usek informatiky. Zpravodajsky usek je dalenén na: domaci redakci
(zpravodajstvi, pokryvajici politické, kulturni,@péenské a vSeobecné oblasti Zivota
v SR, zpravodajstvi od regiondlni zpravada spolupracovni¥, ekonomickou
redakci (ekonomické zpravodajstvi z domova i zeraaii), zahranini redakci
(zahranéni zpravodajstvi z oblasti politiky, kultury, spoh®sti a zpravodajstvi
v anglickém jazyce, obsahujici téZz wybagenturnich zprdv a komefiaze
slovenského tisku), sportovni redakci (sportovnragpdajstvi z domova i ze
zahranti), obrazovou redakci (obrazové zpravodajstvi z akan ze zahrafii) a na
redakci dokumentmich databazi (uchovava agenturni zpravodajstviytvaiy

specializované databaze, zpracovava reSerSe adykatalSi dokumentai sluzby).
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Regionalni pobtky ma TASR, kromi Bratislavy, v Zilirs, Liptovském Mikulasi,
Prievidze, Banské Bystrici, Pre§gvlirnaw, ve Vrano¥ nad Tofou, v KoSicich,
Zvolere, Povazské Bystrici, v Ldenci, Nite, v Galdikovo a ve Vysokych Tatrach.
Zahrangni pob@ky TASR se nachazeji v Prazéeska republika), Bruselu (Belgie)
a Vv Budapesti (Mdlarsko). Distribuce zprav probiha dupres gFistup ges
www.tasr.cz(kliknutim na odkaz ,Vstup do klientskej zény* navodni strance
agentury) pomoci fiistupového jména a hesla, presiictvim FTP protokolu,
zasilanim vybranych zprav préstinictvim elektronické posty, pomoci softwarového
systému Lotus Notes, v XML formatu, priednictvim RSS (Really Simple
Syndication, format pro vyému obsahu zaloZzeny na XML) kafAlpomoci SMS
zprav nebo podle dalSich individualnich f#etst klienta. TASR je od roku 1994
¢lenem Evropské aliance tiskovych agentur (Europ®éiance of News Agencies,
EANA), ktera sdruzujeidni evropské tiskové agentury.

Hlavni sluZzbou a produktem TASR peskytovani zpravodajskych servid.
Pati sem pedevSimdomaci servis ktery obsahuje idezité a zajimavé informace
z celospoléenského hlediska i zpravy z regiorSlovenska. Domaci servis vyda
denrg priblizn¢ 130 zprav a jélenén do gehlednych kategorii (népdop = doprava,
env = Zivotni prosgedi, hms = p&asi, jus = soudy, kul = kultura a @m, obs =
obchod a sluzby atd.), které uniofi klientim pomoci RSS kan@lpohodinou
distribuci vybranych zpravEkonomicky servis prindSi ekonomické informace o
hospodéském @&ni doma i v zahrati a deng vydava zhruba 110 zprav.
Zahraniéni servis piinaSi dent vice nez 100 zprav ze zahréniKrom¢ viastniho
zahrantniho zpravodajstvi v Praze, Bruselu a Budape$tbipa a zpracovava
redakce zpravodajské servisy ngfiich s¥étovych a narodnich tiskovych agentur.
Exportni servis denr vydava nejdlezitéjSi domaci, politické, ekonomické,
spol&enské a kulturni slovenské udélosti v anglickéemématkém jazyce. Tento
servis nabizi dernkolem 30 zprav v anglickém a 20 zprav &meckém jazyce.
Sportovni servis piinaSi dend kolem 100 zprav, rozhoviy koment&i a
zajimavosti ze slovenského a éwwého sportu. Fotoservis TASR @inasi
nejaktual®jsi fotoreportaze ze vsecthildzitych udalosti na Slovensku i v zahgdni
Fotoarchiv TASR obsahuje jeden milion obrazovychnzém, které jsou pibézne
digitalizovany. Rhem ti dni agentura vyprodukuje 550 fotografii¢ehoz 200 je
z produkce TASR a zbytek z produkce zahmaiwh agentur. Velmi dynamicky se
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rozvijejicim produktem agentury TASR je jajidioservis,ktery poskytuje kvalitni a
rychlé zvukové zpravodajstvi zeésa i domova ve formatu MP3. Optimalni délka
zadznamu je 30 sekunifideoservisagentury TASR nabizi de&ir?0 videozprav ze
vSech regiofi Slovenska i od spolupracoviiikze zahrai. Videozpravy jsou
poskytovany v modernim systému Video tiskovy sefviideo Press System), ktery
umoziuje fidit zpravy podle kliovych slov a anotaci, poskytujétpypa formati
videozprav (AVI, MPEG, FLV, MP4 a 3GP-mobile), dtsgpy ponera videozprav
(16:9 a 4:3) a dva typy kvality videozprav (nizkébo vysoka kvalita). Posledni
sluzbou ze zpravodajskych sekviagentury TASR je jejarchiv, ktery umo#uje
piistup ke slovnim, obrazovym a zvukovym informacimkespecializovanym
databazim. fstup do archivu je podmin vytvarenim gistupového hesla, které je
Gctovano dohodnutou pauSalni sumou a poplatkem zdokaktazenou zpravu.
Agentura TASR nabizi i dalsi produkty, jako je ntoning médii a agenturniho
zpravodajstvi, bulletiny ve sloven&tima anglétiné a poskytovani reSerSi, které
piipravuje redakce dokumestdch databazi. DalSi sluzbou agentury je Byznys
TASR (Business TASR)Jedna se o aplikaci, ktera do sebe kazdyghnpinut
integruje nejaktuak)si textové zpravy a tento systém se jednodusalujst do
pocitate uzivatele. V aplikaci je obsazeno 38 kategonbdBkt je k dispozici ve
dvou verzich — TASR Business Free (zdarma prejmest, titulek zpravy a kratky
text) a TASR Business Pro (placena verze s pinyniemzprav). DalSim produktem
je Hotline servis, ktery kombinuje SMS zpravy a e-mail a jeho cilgenco
nejrychleji informovat klienta o mintddnych skuténostech, tykajicich se
dulezitych, strategickych nebo krizovych situaci kgespol€nosti, instituci, firng
apod. Posledni sluzbou RR servis TASR — OTS(originalni textova sluzba), ktera
vydava informace, které jsou v nosnych zpravodajskservisech agentury TASR
ozna&ené jako OTS. VSechny zpravy jsou ihned po vydé&fdtypné na webové

strance agentury ve specialni sekci PR servis OARSR, 2011].

vl I~

49 CTK 12>

Ceskéa tiskova kancela (CTK, http://www.ctk.c)/ je nejwtsi ceska

zpravodajska agentura. Celkova histafiek saha az do Rakouska-Uherska k prvni
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statni tiskové agente K.K. Telegraphen — Korrespondenzbureau (Korrbyjeg)z
samostatnéhd’eskoslovenska 2&ijna 1918, kdy se z rozhodnutiegsednictva
Narodniho vyborugeskoslovenského zrodila Ceskoslovenska tiskova kandelé
Prvnim oficialnimreditelemCTK byl Emil Cermak, ktery byl po deseti letech tvrdé
prace na svém postu propirstna popud ministra zahr&ni Edvarda BeneSe.
V listopadu 1918 zmla pisobit ve Vidni prvni zahraemi odbaka CTK a v prosinci
1918 zahdjilasinnosti i prvni mimoprazska odtka v Brrs. V Gnoru 1919 s€ TK
slowila s bratislavskou Slovenskou tiskovou kantjel§Slovenska tléova
kancelaria, STK) vagenturu pod jednotnym nazvémaskoslovenska tiskovéa
kanceld. Pro styk prazského ietli s filialkami v krajich pouzival@ TK armadni
vysilatku v Praze na P@éh¢ a pozdji si pronajala rozhlasovou stanici v Satalicich u
Prahy. CTK postupré uzavirala smlouvy o poskytovani zpravodajstvi I&yai
swtovymi a narodnimi tiskovymi agenturami (Havas, ReuROSTA). Ve 20.
letech 20. stoleti zapala agentura téz s distribuci obrazk fotografii zakaznikm.
Postup# vznikala vCTK oddleni pro zpravodajstvi obrazkové (distribuceckto
celomi a fotografii) a odéleni fotografické (reportaze a ateliérové fotografi
Fotografie v &chto letech roznaseli odiateiim posléci Sestkrat denh V roce 1930
usnadnila dorépvani zprav potrubni posta, kter6TK vyuZzivala az do jglomu 80.
a 90. let 20. stoleti. V té ddlmela agentura své zpravodaje 2 Berlirg, Rimg,
Krakow, Vidni, Bélehradt, Zahebu, Bukuresti a v Sofii. Vikeznu 1939, po okupaci
Némeckem a vytvieni protektoratuCechy a Morava, se v buddWTK usidlila
prozatimni ®8mecka sluzebna pro tisk.éBem 2. swtové valky bylo zastaveno
vysilani CTK do ciziny, bylo zrudeno rozhlasové vysilani aaaiové zpravodajstvi.
V kvétnu 1945 se pracovni€iTK podileli na povstani, zmocnili se budo@K a
vytvorili zaklad ozbrojené ochrany tiskového odbdteské narodni rady. V té dbb
vypukl v budo¥ CTK pozar, ktery ji poskodil natolik, Ze v ni daleagura nemonhla
pusobit. Ri pozaru doslo ke zdéni slovniho archivu. Do opravené budovy
v Opletalow ulici seCTK vrétila v roce 1947 a postupbyl ziizen dalnopisny okruh
Praha — Brno — Ostrava. V roce 1948 byla zaloZzeslamentani redakceCTK,
ktera vydavala souhrnné materialydgzmym vyraim a aktualnim probléam. V 50.
letech doSlo k rozEni dalnopisného okruhu a k zahgjeni déalkovékiengsu

fotografii. Od roku 1964 m&TK povolenou edini ¢innost, v jejimz ramci vydavala
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¢asopis100 + 1 zahranini zajimavostV roce 1965 byly uvedeny do provozu
dalnopisné okruhy Praha —i##a— Londyn a Praha — New York — Washington.
V roce 1968, po okupacieskoslovenska vojsky zemi Var$avské smlouvy, obsadi
vojaci budovuCTK. Redaktdi se do ni vratili aZ podkolika tydnech. V roce 1970
byla CTK, spolu s ostatnimi vychodoevropskymi agenturapiijata za ¢lena
Evropské aliance tiskovych agentur (European Atlianf News Agencies, EANA).
V 2. polovirg 80. let z&ala byt budovana Databanka zpravodajskych infornf2ai
17. listopadu 1989 se agentura zbavila stranick&heni a z&ala usilovat o
nezavislé a nestranné zpravodajstvi. V dubnu 18®@jia CTK vydavani fiznych
sckleni za uUplatu (Viejna informé&ni sluzba, VIS). 15. listopadu 1992 vznikla na
zékladt Zakonag. 517 z roku 1992 & eské tiskové kancefa(viz priloha &. 2),

v souvislosti s fipravovanym rozélenim Ceskoslovenska, samostatiiéska tiskova
kanceld&. V 90. letech 20. stoleti S€TK prizpasobila technologickému pokroku
v podolg vydavani digitalnich fotografii, vyuzivanim inteto, zgistupiovanim
novin v elektronické podah rozstovanim svych databazitizenim elektronické
digitélni databanky fotografii, zasilanim textovyeprdv na mobilni telefonyi
ziizenim své Infobanky (koma@i agenturni sluzba, v jejimz ramci nabidiK své
kompletni zpravodajstvi &estire i anglicting, v¢etrg dokumentanich databazi,
televiznich a rozhlasovych zpravodajskych relaelektronické podad obrazového
zpravodajstvi a infografiky) [Majstr, 1998]. V rocE999 CTK zaloZila dc&inou
spole&nost Neris, zagtenou na sluzby pro internet a nova média. 21.t$tmkamena

v CTK obdobi multimedializace a za#eni pozornosti na vlastni agenturni
zpravodajstvi a aktivity v oblasti tzv. novych miédCTK vytvorila sluzbu
zvukového zpravodajstvi a spustila sluzbu videoapatajstvi.

Hlavni sidloCTK je v Opletalo¥ ulici 5/7, 111 44 Praha 1. Odéiy v Ceské
republice jsou v:Ceskych Budjovicich, Usti nad Labem, Ben Zling, Jihlaw,
Hradci Kralové, Liberci, Pardubicich, Plzni, KlagnOlomouci, Ostra® Mladé
Boleslavi a v Karlovych Varech. Odéky ve s¢té se nachézeji v: Bratislav
(Slovensko), Mosk¥ (Rusko), VarSa¥ (Polsko), Vidni (Rakousko), Londgr{Velka
Britanie), Bruselu (Belgie), Berlén(Némecko) a v New Yorku (USAX eska tiskova
kanceld je veejnopravni instituce izzena Zakoneng. 517 z roku 1992 & eské
tiskové kancelé (viz prilohac¢. 2). Stat neodpovida za zavazky agentury a agentur

neodpovida za zavazky statiTK neni dotovana ze statnich ptestki a hlavni
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zpasob financovani tvd vynosy z prodeje zpravodajstvi. DoZion organem je Rada
CTK, volena Poslaneckou &movnou ParlamentuCR. Jejim poslanim je
.poskytovat objektivni a vSestranné informace pwwlb®dné vytvéeni nazot".
Zakladnim heslem agentury je: rychlost, spolehltiveosiezavislost. Produka&TK
zahrnuje slovni zpravodajstvi &estirg, slovenstid a v anglting, obrazové a
zvukové zpravodajstvi, videozpravodajstvi, infoiiafa dalsi servisyCTK dodava
svym Kklienim deng v praiméru 700 textovych zprav, az 400 fotografii, 10
videopispsvkl, 50 zvukovych zaznaina sedm grdf Palet zamgstnané k 1. 1.
2011 cinil 313, ztoho 230 reda&kich pracovnik (redaktodé, zpravodaj,
fotoreportéd, kameramat). Sowasnym generalnirfeditelemCTK je Milan Stibral,
ale ten podal rezignaci k 9. 6. 2011. Novym geménalreditelem se, na zaklad
vybérovéhotizeni, stal 3i Majstr, ktery nastoupi do své funkce 10. 6. 2@ITIK ma
svou vlastni agenturu Neris pro internet a novaiendOd 1. z& 2010 funguje Neris
jako sowast CTK pod nazvemCTK Online. Poskytuje zpravodajstvi pro internet,
mobilni média a informmi panely, vyrabi weby na kli Provozuje zpravodajské

internetové serveryCeské noviny ffttp://www.ceskenoviny.z/ Finaréni noviny

(http://www.financninoviny.cy/a Sportovni novinyhttp://www.sportovninoviny.cg/
[CTK, 2011].

CTK nabizi mnozstvi sluzeb, mezi které ffiatSlovni zpravodajstvi
Infografické  zpravodajstvi, Fotozpravodajstvi, Fotobanka CTK, TV
zpravodajstvi, Videobanka, Zvukové zpravodajstvi, Protext, Databaze CTK,
Oc¢ekavané udalosti Sluzby na miru, On-line sluzby a Internetova reklama.
Zakladnim produktem agentury je j§lovni zpravodajstvi které ginasi informace
zdomova i ze s¥a, véestire i anglicting, 24 hodin sedm dni v tydnu. Zahrnuje
vSeobecné, ekonomické a sportovni zpravodajstviavyp ze swta zabavy a
zivotniho stylu, filmu, hudby, moddy, slavnych osobti apod. Infografické
zpravodajstvi zahrnuje vektoroveé grafy, tabulky, mapky, schématdlashove
animace, které ighled® znazotiuji dialezité udalosti. Z ekonomiky napvyvoj
schodku statniho rozpt, vyvoj inflace, zahratiniho obchodwi hospodéskych
vysledlka jednotlivych od¥tvi, z politiky zobrazi pé&ty ziskanych mandat po
volbach, preference politickych straéi popularitu politikKi podle pfizkumi
vefejného miwni. Fotozpravodajstvi obsahuje fotografie z domova i zetsy které

porizuji fotoreportéi v Praze, v regionalnich centrech, na Slovenskwahranti.
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Zahranéni cast je tvdena téz vybrem dalSich tiskovych agentur (AP, DPA, APA,
ITAR-TASS, Keystone a dalSi). Detije do fotozpravodajstvi razeno pes 300
fotografii z nejvyznamgSich udalosti v politice, ekonomice, kukua sportu.
Aktualitni servis je po sedmi dnechrepeden do fotoarchivu. Je zde zahrnuto
domaci, zahratini a sportovni fotozpravodajstvi GTK téZ prebira fotografie od
agentury AP na zaklad partnerstvi. Fotobanka CTK

(http://multimedia.ctk.cz/cs/fofpo/ je tradEnim producentem a poskytovatelem

fotografii z domova i ze zahraiiuz od roku 1918. Fotobanka obsahujespgt
milionu fotografii od 20. let 20. stoleti az po gaanost. Zhruba milion fotografii je

v digitalni podok a na péibézné digitalizaci celého archivu se neustale pracuje
Obsah fotobanky je roZten podle témat a obsahuje pakihp systém vyhledavani.
TV zpravodajstvi nabizi den& aZz deset reportdzi z domova i zé&tay aktuality,
kulturu, zabavwi showbyznys. Jejich pmérna délka se pohybuje v rozmezi 1,5 —
2,5 minuty. TV zpravodajstvi je dostupné ve forrohtero internet i v HD TV
kvalité, pro televize ve formatu 16:9. TV zpravodajstviraije domaci a zahraimii
aktuality Ci oblast Zivotniho stylu.  Videobanka CTK

(http://multimedia.ctk.cz/cs/vidgobbsahuje vice nez 5 000 reportazi z politiky, o

celebritach a Zivotnim stylu, o lidech, sportu,énina architektie, wdé¢ a vesmiru a
zadba¥ a volném casu. Videobanka umadje téZz vyhledavani videi ve svém
videoarchivu, ktery je rozten podle kategoriiZvukové zpravodajstvi poskytuje
v praméru 50 zvukovych nahravek dehrve formatu MP3 v délceiilizné 30
sekund. EnaSi vyjadeni politiki, umglcu, sportové a dalSich osobnostideském
nebo slovenském jazyce. Tematicky se &ae na spolénost, zivotni styl, zdravi,
zajimavosti, kuriozity, krimi, pohromy, neésti, politiku, kulturu a sport. Archiv
zvukovych nahravek obsahuje vice nez 70 000 zaznaiskova sdleni Protext je
placena sluzba, kterou je mozno vyuzffi mformovani o novych produktech,
sluzbach, zmnach ve spolmosti, o psadanych tiskovych konferencich, akcich
humanitarniho, kulturniho nebo sportovniho charak{gostednictvim TV, videa
nebo rozhovoru. Odiateli zprav sluzby Protext jsou média, ekonomiciéra,

statni sprava a prdstdnictvim stranekttp://www.protext.czi cela veéejnost. O

jednotlivych databazich CTK jsem se jiz zminila vkapitole 3.6. Krém
dokumentaénich databazi které jsou rozéleny na jednotlivé tematické kategorie,

uchovavaCTK téz firemni databaze neboli informace o firmach (vice nez 3,4
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milionu firem), které zahrnuji i informace pro irstery, analytiky, obchodniky s
cennymi papiry, marketingové pracovniky a noiend/ rdmci databazi uchovava
CTK svéarchivy, a to Archiv slovniho zpravodajstéiTK, ktery obsahuje veskeré
slovni zpravodajstW TK v ¢eském jazyce od roku 1988, zpravodajstvi v &tigti a
od r. 2007 i ve slovensén Dokumenty jsou uspgadany vzdy do jednoho
kalend&niho roku a vyhledavani je mozné podlecdliych slov, titulku zpravy,
obdobi, oboru a servisu. Druhym archivem je Fotuar€ TK (viz Fotobanka TK).
CTK piinasi gehledy @éekavanych udalosti natiptich 10 dni doma i v zahrahi
(tiskové konference, zasedani, serfengstatni navsvy, sympozia, soudnidéni,
divadelni a filmové premiéry, sportovni udalostialosti v kultie). AgenturaCTK
poskytuje pl& vyhovujici Sluzby na miru (individualni vykEr informaci ze vSech
agenturnich servisa prace na zakazkunline sluzby (multimedialni zpravodajstvi
pro internetové servery a zpravodajstvi na Kez nutnosti zagstnavat vlastni
redakci, informani sluzby pro mobilni operéatory a jejich zdkaznikyodolE SMS a
MMS servisu) a zprogdkovavainternetovou reklamu, ktera umo#uje vyuZzit
stranky zpravodajskych serdie€ TK k inzerci jak na internetu, tak i v mobilnich
zadzenich £TK, 2011].

Jako hlavni distribéni cesty zprav pro klienty vyuzivlTK predevsim své
InfobankyCTK (placena sluzba, ktera vyzaduje zadani uzivieééls jména a hesla,
piistup do ni a dalSi informace je mozné ziskat kaateénim obchodniho odbkeni
CTK), Videobanky a Fotobanky do nichZ je moZn§isjup pomoci libovolného
internetového prohlize. Distribuce dale probihargs satelitni fenos, ktery je
nezavisly na pozemnich linkach, dale pfednictvim pronajatych linek a protokolem
FTP ges internet. Dodavani zprav probiha tééspe-mail servi€TK, pies Lotus
Notes (softwarovy systém Lotus), ve far8MS a MMS pimo na mobilni telefon a
dalSimi specidlnimi Zsoby podle pdeb zakaznik. Mezi hlavni odbratele
zpravodajstvi a daldich sluzebTK pati média — magaziny, televize, mobilni
zaizeni, deniky, rozhlas a internet. Vyznamnymi miedidi zdkazniky jsou ndp
Ceska televize, vydavatelstvi Economia a.s. a jajlyt predevsim Hospodgké
noviny a tydenik Ekonommebo spolénost LiveSport pro své sportovni weby
EuroFotbal.cz a TenisPortal.cz. DalSimi &ibeli zpravodajstvi jsou fingni a
poradenské firmy, p@myslové a obchodni firmy, PR a reklamni agentury,

nakladatelstvi a DTP (DeskTop Publishidgsky stolni publikéni ¢innost), nadace
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a neziskové organizace. Mezi vyznamné firemni zdikgzpati nag. Patria Online,
a.s., Ogilvy Public Relations, spol. s r.0. neba@dadit Bank Czech Republic, a.s.
Sluzeb CTK vyuzivaji téZ veéejné instituce z oblasti statni spravy a samospravy
piispivkové a rozp&tové organizace, odbory a politické strany. Vyzngmin
zakazniky jsou nap Lekasky odborovy klub — Svazeskych lek&i, Krajské
zastupitelstvo — Hradec Kralové nelieska biskupska konference. V neposledni
fadt dodavaCTK své zpravodajstvi jednotlivien dle jejich individuélnich peeb a
piani [CTK, 2011].

v s

svém oboru. & uz se jedna o stovou ¢i narodni agenturu, kazda z nich ma
v oblasti své fisobnosti velky vliv. Zde uvedené agentury jsou @omkem
z celkového mnozstvi tiskovych agentur na&t&v Témetr kazda zem ma svou
.Jednicku“ mezi agenturami. Zth evropskych bych jeStrada zminila nap

Sparglskou agenturu EFEh{tp://www.efe.con)/ kterd byla zaloZena roku 1939 a

dnes je hlavni agenturou, kterd produkuje zprawbdaye Spa&lstiné a zarove
pati mezi @t nejvyznamgjSich se¥tovych agentur na $t€. Agentura EFE
zamestnava vice nez 3 000 profesian&l0 narodnosti, kié pracuji ve vice nez 181
meéstech ve 120 zemich. EFE distribuuje miliony zprav r@&né, a to ve form
textové, obrazové, zvukové, multimedialni i ve férrideo zprav ve Spaisting,
portugalstig, angliting, arabstig, katalanstia a galicijstire. Mezinarodni kanceta
ma v 38 zemich po celém &¥ a narodnich kancdiaje celkem 33 po celém
Spartlsku. Hlavni kancelaje v Madridu. Dalsi vyznamnou evropskou agentjeou

italska ANSA (Agenzia Nazionale Stampa Associdttp://www.ansa.il, ktera

vznikla v roce 1945 a jeji hlavni sidlo je v ItaliRim&. ANSA je druzstvem, které
méa 34 ¢lena. V Italii ma agentura celkem 22 kanadéla pisobi ve vice nez 80
meéstech v 74 zemich &ta. Deni distribuuje vice nez 3 500 zprav, 900 fotografii a
nékolik videi. Hlavni hodnoty agentury ANSA jsou ,dpblivost, Uplnost a
nezavislost®. Za Evropu zminim jéSaustralskou agenturu APA (Austria Presse

Agentur, http://www.apa.al, ktera je narodni tiskovou agenturou a zéaiopedni

informani sluzbou pro Rakousko. APA paimezi nejstarSi agentury &a, jeji
historie sah& az do roku 1849. Samotna agentura gga@la pod spalaost APA-

Gruppe, kterd zahrnuje jeéStalSi dc&iné a podilové spotmosti. Hlavni sidlo
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agentury je ve Vidni v Rakousku, dalSi kanteléna v Rakousku a v zemich EU
(hlavni sidlo pro EU je v Bruselu). Zhruba 100 tddai denré sestavuje a vydava
500 ¢lanka ze vSech oblasti. Z mimoevropskych agentur zminagk. australskou
AAP (Australian Associated Pressitp://aap.com.ay/ egyptskou MENA (Middle

East News Agencyttp://www.mena.org.ejj/cinskou XINHUA (New China News

Agency, http://www.xinhuanet.com/english20)0nebo latinskoamerickou Prensa

Latina (PL, Agencia Informativa Latinoamericana, 8., http://www.prensa-

latina.cu)), ktera sidli na Kubv Havar. Po celém sst¢ vSak existuje ndégberné

mnozZstvi tiskovych agentur, z nich&t$ina ma na svém Uzemi mnohaletou tradici.
Ve dvou ffehlednych tabulkach, ioze ¢. 7, je sepsan seznam tiskovych agentur
jednotlivych zemi sita, z ¢asti podle knihy World Media Handbook : selected
country profiles z roku 1990 a 2t&i ¢asti podle aktualnich informaci, ziskanych

Z internetu, pedevSim z internetovych stranelattp://www.mondotimes.coma

http://www.allnewspapers.comlabulky jsem rozgila na oblast Evropy a zbytku

S\éta.
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5 Porovnani zpravodajskych agentur z hlediska jejic

s informacemi a vyhodnoceni vysledk

5.1 Srovnavaci analyza

a

h prace

V této ¢asti chci porovnat jednotliva kritéria vySe uvedemypravodajskych

agentur, a toiedevsim z hlediska jejich prace s informacerfedavani informaci i

z hlediska velikostti nabizenych sluzeb agentur. Informace jsou uvedesstidény

v prehledné tabulce, diky které jsou dana kritérialsngporovnatelna.
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Poznamka: informace jsou ziskané z internetovy@nek agentur. Vippadt TASR
aCTK jsem vyuZzila i vyrénich zprav za posledni zZegneny rok (2009), dostupnych
na webovych strdnkach agentur.
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5.2 Vyhodnoceni vysledk ¢ srovnavaci analyzy

Ve vySe uvedené tabulce jsem porovnavala jednothviééria deviti
vybranych zpravodajskych agentur, které jsem popis v kapitolec. 4. Mezi
srovnavaci hlediska jsem fzdila jak obecné informace o agewmt(rok zalozeni,
sidlo, pravni formu, jméndeditele ¢i heslo agentury), tak informiai moznosti
agentur (druhy poskytovaného zpravodajstviitpa@antstnand, paty domacich i
zahrantnich odbdek ¢i poéty vydanych zprav derin

Z hlediskaroku zaloZeni je nejstarSi zpravodajskou agenturou francouzska
Agence France-Presse, ktefs@bi na trhu jiz 176 let. Druhou nejstarSi agentyeo
americka Associated Press, ktera existuje 16XKleme téchto dvou vznikla v 19.
stoleti je& agentura Reuters (v roce 1851). DalSi agenturykanve 20. stoleti,
piicemZ naopak nejmladSi je slovenska ¢dlg& agentlra Slovenskej republiky,
zaloZena v roce 1992. Z hlediska vybudované tradidevality zpravodajstvi tedy
mohou byt z vybranych agentur nejtoeargjSi AFP, AP a Reuters. Kazda z agentur
ma sveéhlavni sidlo, negasgji v hlavnim neést statu, ve kterém gsobi (krong
Bloomberg a AP, které sidli v New Yorku a DPA, &idlv Hamburku). Pro kazdou
agenturu je dnes sanfepmosti vlastniwebova stranka na které je zuejnovano
zpravodajstvi a dalSi sluzbyg.vinformaci o agente. Webové stranky agentur
vznikaly predevsSim v 90. letech (1994 — 1998) 20. stoletizsajem sluzby internet.
Co se tyge pravni formy agentur, ¢astou formou je neziskova organizace fipac
AP, AFP, TASR & TK, pricemz AP je neziskovym druzstevnim podnikem, TASR a
CTK jsou #izeny zékonem). Agentury Bloomberg a DPA jsou spuetmi
s ritenim omezenym, Reuters je loeu spolénosti firmy Thomson Reuters a UPI
je dceinou spoleénosti firmy News World Communications. Agentura RAASS
je statni agenturou, tzn. Ze je vlasta statem. Z hlediskinan¢nich prijmia je na
tom nejlépe agentura Bloomberg, kter4 Seeln ticetileté existence vypracovala do
velmi uznavané spaleosti v poskytovani finamich a obchodnich informaci.
Ohledrg piijmu je na druhém mistagentura Reuters, n&etim agentura AP, na
Stvrtém AFP, pata je ITAR-TASS, Sesta DPA, sedma, WBMACTK a nejmensi
piijmy ma TASR. VSechny agentury maji dweslo¢i motto, které vyjaduje zandr a
vystizeni agentury. N&astji spaciva v charakteristice dodavani informaci (rychlost,
spolehlivost, pesnost, aktualnost, jasnost apod.). Nejvidmmacich odbdek,

celkem 146, ma agentura AP, ktera ma c#lipos kazdém stét USA, v rekterém
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std€ ma dokonce odhlek rekolik. AFP i DPA maji kazda okolo 50 domaéacich
odbatek. Bloomberg a ITAR-TASS maji doma zhruba 30 @éekp TASR iCTK
jich maji 15 a Reuters 14. Naopakahrani¢nich odbaiek méa nejvice Reuters,
celkem 158. Vice nez 100 zahrarich odbdéek maji agentury DPA a ITAR-TASS.
Pres 90 odb&ek v zahrarii maji agentury Bloomberg, AP a AFP. UPI jich ma
kolem 80 a méh nez 10 zahradnich odbdek maji agenturyCTK a TASR.

Z hlediskapo¢tu zaméstnanai je rozhod® nejwtSi agentura Reuters, ktera ma
kolem 15 000 zagstnand@. Velké mnozstvi zagstnané ma i agentura Bloomberg
(témef 13 000). Teti nej#tSi agenturou, dle gtu zangstnand, je agentura AP,
ktera jich ma vice nez 4 000. AFP méa &rA 000 zamsstnand a agentury DPA a
ITAR-TASS jich maji kolem 1 000. MenSimi agenturagsiou, podle pé&tu
zamestnand, CTK, TASR a UPI. VSechny agentury vysilaji sgravodaje dofady
zahrani¢nich zemi V nejvice zemich, v zhruba 300, jich pracuje pgenturu AP a
rozsahlou si zahraninich zpravoddj ma i Reuters, ki€ jsou ve vice nez 200
zemich. Také agentury AFP a ITAR-TASS maji zpray@dee vice nez 100
zahranénich statech. Ostatni agentury maji zpravodaje mm&z 100 zemich.
Reuters poskytuje zpravodajstvi v ngfim mnozstvi jazyki, a to celkem v 10
jazycich. Také agentura AFP se snaZi co nejviceowyhpoptavce a inasi
zpravodajstvi v celkem osmi jazycich. Agentura IFARSS nabizi Sest jazyka AP
pét jazyki. Ostatni agentury nabizeji zpravodajstvi zpravidéa fech jazycich.
V poctechvydanych zprav denré je na tom nejlépe agentura AP, ktera vydava az 7
000 zprav, velké mnozZstvi zprav dénrydavaji téZz agentury Reuters, Bloomberg a
AFP. Jest agentura UPI vyda vice nez 1 000 zprav defstatni agentury vydavaji
mére nez 1 000 zprav de#n Nejvice odbératelda, az 10 000, ma bezpochyby
agentura Reuters. ¥dném zawsu za ni, z hlediska ptu odkErateli, jsou agentury
AP a AFP. Agentury UPI, ITAR-TASS, DPA a Bloomberyaji také znéné
mnozstvi odbratel, a to viadech tisit. CTK a TASR maji méa nez 1 000
odkerateli zpravodajstvi. VSechny uvedené agentury specializuji na oblast
zveejiovani novinek a udalosti ze vSech moznych wbarto jak z domova, tak ze
zahranéi (politika, kriminalita, ekonomika, obchod, kulgyrzdravi, ¥da, zdbava,
sport atd.). Agentury Reuters a Bloomberg se slegja piedevSim na oblast
finan¢nich a obchodnich tih ITAR-TASS navic podrokninformuje o ruské viata

statnich  zalezitostech. VSechny agentury poskyttgxtové a obrazove
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zpravodajstvi (pouze Bloomberg nema obrazové zpravodajstdyukové
zpravodajstvi nema pouze Reuters, AFP a ITAR-TAS@deo zpravodajstvi
poskytuji, krond UPI a ITAR-TASS, vSechny agentur@Grafické zpravodajstvi
neni Uplk casté, pesto se tato sluzba neustale hgsi a dnes ji nabizeji agentury
Reuters, AFP, DPA, ITAR-TASS GTK. Co se tge archivii a databazj vétSina
agentur zviejnuje predevsim vydané fotografie. Slovni zpravodajst¥istppiuji ve
svych archivech agentury Reuters, Bloomberg, UFAPAITAR-TASS, TASR a
CTK (prostednictvim InfobankyCTK). Nejvétsi archiv zpravodajstvi méa bezesporu
agentura Reuters, kteryifpm obsahuje zpravy pouze do roku 2007. Velké iaych
slovniho zpravodajstvi maji téZz agentury AFP a ITARSS. Kazda z uvedenych
agentur poskytuje d@akou dalSi zajimavou sluzby & uz je to vlastni televizndi
rozhlasové vysilani, orientace na dalSi zajimavéryhii spoluprace s dalSimi
firmami a institucemi. V tak silné konkurenci zpoalajskych agentur, by dnesia
kazda z nich findSet ®¥co navic a neustéale ropdvat svou nabidku. A to, dle mého
nazoru, vSechny uvedené agenturyigl

Pokud tedy porovnam vSechna kritéria vybranych fagernjednoznang
AP, kterou bych zadila rozhodd na druhé misto. f&ti nejlépe hodnocenou
agenturou je, dle srovnavaci analyzy, francouzglentara AFP. Na&tvrtou pozici
bych zdadila agenturu Bloomberg, ktera ovSem v kratké édelé existence
dokazala, Zze uspre konkuruje i agenite Reuters. A pokud jeji usghy budou takto
pokratovat i nadéle, rive se v blizké budoucnosti stat kwou jednékou mezi
agenturami. Patou nejisjSi agenturou je ruska ITAR-TASS a na Sestémapést
némecka DPA. Agentura UPI skdifa na sedmém mistale domnivam se, Ze j&st
pied deseti az patnacti lety by byla mnohem vySe ylodnoceném Zzéfkku,
protoze v poslednim desetileti Zn& omezila svowinnost. Redposledni agenturou,
z vy3e deviti hodnocenych, jgeska CTK a jako posledni se umistila slovenska
TASR. Samoiejm¢ o nich nelze tvrdit, Ze jsou nejmedsgEsné,¢i snad nejhorsi,
protoZze z hlediska velikosti ostatnich 8tave kterych agentury tgobi (USA,
Francie, Nmecko, Rusko), jsou agentu§TK a TASR naprostymi jedikami ve

své domovig.
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6 Zaver

Svou diplomovou préaci na téma ,Infortim okruh zpravodajskych agentur
z hlediska oboru Inforngmich studii* jsem zasfila na funkci informaci ve
zpravodajskych agenturach. Zabyvala jsem se zigkdvazpracovanim informaci a
zdiraznila jsem téz funkci inforndaiho pracovnika ve zpravodajskych agenturach.
Soustedila jsem se na vztaZzeni problematiky agenturaffravodajstvi do naseho
oboru Inform&nich studii. Prace byla roddna doctyt hlavnich kapitol, ve kterych
jsem postupé teoreticky popsala agenturni zpravodajstvi, je@kladni vlastnosti.
Podrobr jsem vyltila, co je agenturni zprava, jak takova zprava kanjeji typy
v jednotlivych od¥tvich ¢i jak jsou zpravy vybirany. Zmémo je taktéz aktualni
téma o internetové Zurnalistice. DalSi kapitola veémi podrobg vénuje praci
zpravodajskych agentur. Nastinila jsem nejprve pbeccharakteristiku a historii
agentur, jednotlivé kategorie a r@kehi zpravodajskych agentur, obory, kterymi se
agenturni zpravodajstvi zabyva, i to, jak jsou agen informace ziskavany a
zpracovany. Zmigna je téz oblast distribuce informaci hromadnyndlaccim
prostedkiim a veéejnosti. V poslednicasti kapitoly, ¥nujici se zpravodajskym
agenturam, je popsana uloha infotmidao pracovnika v agenturach. V dalSi kapitole
jsem se podrokinvénovala deviti vybranym stovym i narodnim zpravodajskym
agenturam. Informace jsem ziskavala pri@rizninternetovych stranek agentur, ale i
z dalSich zdrdj. V pripadt CTK byl pro mé ptinosem osobni rozhovor s panem Ing.
Robertem Mikou, vedoucim dokumetna redakce. JelikoZz se po celémétgv
nachazi obrovské mnoZzstvi zpravodajskych agengpracovala jsem fghlednou
tabulku agentur ve vybranych stateclétav Tabulka se nachazi vilpze ¢. 7. A
konen¢ v paté kapitole prakticky porovnavam a zhodnoctgna kritéria deviti

vybranych zpravodajskych agentur.

Hlavnim cilem mé prace bylo popsat a zhodnotit twphd oboru
Informaénich studii v informéni podpde zpravodajskych agentur, a taktéz
vyhodnotit praci s informacemi ve zpravodajskyckerggrach. K cili jsem postupn
dochazela jiz od p@tku prace, konkréji je rozvinut ve teti kapitole, pedevsim
na jejim konci, pokréuje ¢tvrtou kapitolou a graduje v paté kapitole, kdeiekticky
zhodnocena prace s informacemi ve vybranych ageriiuDomnivam se, Ze cil mé

prace jsem splnila, a tofgurevsSim diky studiu odbornych matekiakziskavani
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pottebnych informaci z nejer¢jSich zdrofi a tvorbou a zhodnocenim srovnavaci
analyzy zpravodajskych agentur. Pokud shrnu vyslediiskané ze srovnavaci
analyzy deviti agentur, nejlépe se na trhu zpragégieh agentur uplétje agentura

Reuters. Velmi dote si vedou také agentury AP, AFP a Bloomberg.

Prace se nakonec mérndliSuje od jejiho zadani, kde jseravpdre v prvni
kapitole zamyslela popsat obécproblematiku informaci, jejich definici, praci
S nimi, ziskavani informaci atd., ale vzhledemrkuo Ze je toto témaiihs Siroké a
obecné a nevztahuje se v takové&ark tématu mé prace, rozhodla jsem se, Ze se
rovnou zandtim na agenturni zpravodajstvi a praci s informaocesripravodajskych
agenturach. Jinak jsemiyodni zadani prace dodrZela, pouze jseidata navic
kapitolu, ktera popisuje vybrané&eové a narodni zpravodajské agentury. ¥édit
kapitole jsem také cia vice rozvést oblast médii, ale taktéz jsem usgauge toto
téma je moc Siroké. Srovnavaci analyzu, jeji vyloo@ni a vyvozené zéry jsem

ponechala ve spalaé paté kapitole.

Psani celé prace progrbylo velkym ginosem a obohacenim, protoZe jsem se
hloubsji mohla zabyvat tématem, které&majima, a kterému bych se v budoucnosti
rada ¥novala. Nas obor Inforntaich studii je, a jisti nadale bude, vice a vice
certny a nepostradatelny. Inforgrd specialisté se v agenturnim zpravodajstvi
uplatiuji a stavaji se té#&h nezbytnymi, pré¥ proto, Ze jsou odborniky na préaci
s informacemi. Cela oblast agenturniho zpravodajstbezpochyby perspektivnim
oborem, & se nitize zdat, Ze diky snadnémdigiupu k informacim mohou mit
zpravodajské agentury v budoucnu existerproblémy. Dle mého nazoru jsou to
vSak zcela neopodst&meé obavy, protoZze agentury dokazuji, Ze se umiekexf
vyporadat s rozvojem inforndaich technologii, sekundovat jejich rozvoji, néyi o
par kroki naged. A vzhledem k tomu, Ze o nové udalosti a zpsenbudou lidé

vzdy zajimat, nemusi se agentury o svou existedici b
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PFilohy
Priloha €. 1

Top 100 pa‘adi (vékova hranice nad 15 let) za rok 2009 (1.1. - 31.)2.

Pofadi Néazev pdadu Stanice Datum Od Do Rating

1 Televizni noviny NOVA 1.1.2009 19:30:00 19:57:086,0%
2 Televizni noviny NOVA 17.11.2009 19:30:00 19:35:134,5%
3 Televizni noviny NOVA 20.1.2009 19:30:00 19:56:433,7%
4 Televizni noviny NOVA 2.11.2009 19:30:00 19:55:533,6%
5 Televizni noviny NOVA 1.2.2009 19:30:00 19:55:533,6%
6 Televizni noviny NOVA 18.1.2009 19:30:00 19:57:533,5%
7 Televizni noviny NOVA 25.1.2009 19:30:00 19:55:033,2%
8 Televizni noviny NOVA 4.1.2009 19:30:00 19:56:033,0%
9 Televizni noviny NOVA 27.1.2009 19:30:00 19:56:333,0%
10 Televizni noviny NOVA 9.2.2009 19:30:00 19:56:332,9%
11 Televizni noviny NOVA 1.11.2009 19:30:00 19:5%:432,9%
12 Televizni noviny NOVA 5.1.2009 19:30:00 19:58:122,9%
13 Televizni noviny NOVA 19.10.2009 19:30:00 194%: 32,9%
14 Televizni noviny NOVA 22.2.2009 19:30:00 19:32::432,8%
15 Televizni noviny NOVA 11.1.2009 19:30:00 19:53:032,8%
16 Televizni noviny NOVA 10.2.2009 19:30:00 19:5B:232,8%
17 Televizni noviny NOVA 15.10.2009 19:30:00 1945: 32,7%
18 Televizni noviny NOVA 12.1.2009 19:30:00 19:%7:432,7%
19 Televizni noviny NOVA 3.11.2009 19:30:00 19:54:332,6%
20 Televizni noviny NOVA 3.2.2009 19:30:00 19:57:582,5%
21 Televizni noviny NOVA 28.12.2009 19:30:00 19@b: 32,5%
22 Televizni noviny NOVA 25.12.2009 19:30:00 1955: 32,5%
23 Televizni noviny NOVA 6.1.2009 19:30:00 19:57:182,5%
24 Televizni noviny NOVA 16.2.2009 19:30:00 19:89B:332,4%
25 Televizni noviny NOVA 1.3.2009 19:30:00 19:54:482,4%
26 Televizni noviny NOVA 28.1.2009 19:30:00 19:57:432,4%
27 Televizni noviny NOVA 9.11.2009 19:30:00 19:55:032,3%
28 Televizni noviny NOVA 7.1.2009 19:30:00 19:58:482,3%
29 Televizni noviny NOVA 8.1.2009 19:30:00 19:58:282,3%
30 Televizni noviny NOVA 29.1.2009 19:30:00 19:56:132,2%
31 Televizni noviny NOVA 15.2.2009 19:30:00 19:55:232,1%
32 Televizni noviny NOVA 28.10.2009 19:30:00 19%8l: 32,1%
33 Televizni noviny NOVA 8.11.2009 19:30:00 19:33::432,0%
34 Televizni noviny NOVA 16.11.2009 19:30:00 19(B: 32,0%
35 Televizni noviny NOVA 2.2.2009 19:30:00 19:56:531,9%
36 Televizni noviny NOVA 12.10.2009 19:30:00 19%B: 31,9%
37 Televizni noviny NOVA 26.10.2009 19:30:00 19B5: 31,9%
38 Televizni noviny NOVA 30.11.2009 19:30:00 198B: 31,9%
39 Televizni noviny NOVA 8.2.2009 19:30:00 19:56:021,9%
40 Televizni noviny NOVA 24.11.2009 19:30:00 1965: 31,9%
41 Televizni noviny NOVA 22.11.2009 19:30:00 193%3: 31,8%
42 Televizni noviny NOVA 14.12.2009 19:30:00 19%®: 31,8%
43 Televizni noviny NOVA 14.1.2009 19:30:00 19:58:131,8%
44 Televizni noviny NOVA 19.1.2009 19:30:00 19:5%5:431,8%
45 Televizni noviny NOVA 28.9.2009 19:30:00 19:56:531,8%
46 Televizni noviny NOVA 20.10.2009 19:30:00 19FY: 31,8%
47 Televizni noviny NOVA 17.2.2009 19:30:00 19:55:131,7%
48 Televizni noviny NOVA 15.1.2009 19:30:00 19:%:431,7%
49 Televizni noviny NOVA 20.12.2009 19:30:00 19%%: 31,7%
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50
51
52
53
54
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57
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Priloha €. 2
Zakon 517/1992 Sh., @€' eské tiskové kanceléi

517/1992 Sb.

ZAKON

Ceské narodni rady

ze dne 21fijna 1992

o0 Ceské tiskové kancefa

Ceska narodni rada se usnesla na tomto zékon

§1

(1) Ziizuje seCeska tiskova kancel&dale jen "tiskova kancef§ se sidlem v Praze. Tiskova kandela
(2) Tiskova kancelaje pravnickou osobou, kterd naklada s vlastnimetkajm, jehoz zakladem je
majetek pevedeny L eskoslovenské tiskové kandadl) a to do dobyipvodu viech majetkovych a
jinych prav tiskové kancelé na jiny pravni subjekt zvlaStnim zakonem nebotypesn podle
zvlastniho zékona. Tiskova kandeldastnimi Ukony nabyva prav a zavazuje se. Tiskavdceld se
zapisuje do obchodniho rejiétu. Tiskova kancetépouziva zkratkd TK.

(3) Stat neodpovida za zavazky tiskové karfeedétiskova kancetdeodpovida za zavazky statu.

1) § 4 zakonat. 136/1991 Sb., o rozteni pisobnosti meziCeskou a Slovenskou Federativni
Republikou aCeskou republikou a Slovenskou republikou weech tisku a jinych inforngmich
prostedk.

§2

(1) Poslanim tiskové kanceé# je poskytovat objektivni a vSestranné informace pvobodné
vytvareni nazoi.

(2) Tiskova kancekaposkytuje sluzbu wejnosti Sfenim slovniho a obrazového zpravodajst@ieské
republiky a ze zahrati

(3) Stejnou sluzbu poskytuje tiskova kanteldo zahrarii.

§3

(1) Tiskova kanceld poskytuje za Uplatu slovni a obrazové zpravodajestatnim hromadnym
sElovacim prostedkim i jinym pravnickym a fyzickym osobam.

(2) Tiskova kancefaziizuje st odbaek, zpravoddj a spolupracovnik v Ceské republice a v
zahranti.

(3) Tiskovad kancefa je opravena vykonavat za podminek stanovenych pravniredpisy
podnikatelskoiinnost, kter4 nesmi ohrozit jeji poslani.

(4) Tiskova kanceianesmi provozovat rozhlasové a televizni vysil@nnasmi mit majetkovoucast
2) na obchodnim jmi fyzické nebo pravnické osoby, ktera je provozuje

2) § 6 a 61 zdkon&a 513/1991 Sh., obchodni zakonik.

§4

(1) Organem, jimz se upfatie pravo véejnosti na kontrolu tiskové kancétaje Rada tiskové
kancelde (dale jen "Rada"). Rada ma sedleni. Cleny Rady voli a odvolavéeska narodni rada.
(2) Clenové rady jsou voleni na futihi obdobi gti let, a to i ogtovrg. V takovém pipack viak ne na
vice nez na dvpo sol¥ jdouci funkini obdobi.

(3) Rada je ze sv@innosti odpo¥dnaCeské narodni rad

(4) Clenstvi v Rad je verejnou funkci.3) V souvislosti s jejim vykonerfigiusiclenim Rady odrina,
jejiz vysi ugi svym usneseniieska narodni rada.

(5) Rada voli ze svéhoretlu fedsedu a odvolava ho.

3) § 124 odst. 1 zakonia 65/1965 Sb., zakonik prace, veszhpozdjSich gedpidi (Uplné zrni ¢.
451/1992 Sb.).

§5

(1) Clenstvi v Rad je neslditelné s funkci poslancefgdsedy nebo mistégdsedy viady, ministra,
vedouciho jiného G&dniho organu statni spravy nebo jejich ésthi.

(2) Clen Rady nesmi mit funkce v politickych stranachae politickych hnutich ani nesmigobit v
jejich prosgch pi vykonu své funkce v Ra&d dale nesmi bytlenem orgafh spolé&nosti, které
provozuji hromadné stbvaci prostedky, ani zastupovat obchodni zajmy, které by mdhly v
rozporu s vykonem jeho funkce nebo by mohlyif@pwvé ovliviiovat jeho nestrannost a objektivitu
rozhodovaniClen Rady nebo osoby jemu blizké4) n&gmit zadny finatini zajem na provozovani
hromadnych stlovacich progedki dany vlastnictvingi pracovrépravnim vztahem.
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4) 8 116 zakona&. 40/1964 Sb., atansky zakonik, ve 2ni pozdjSich gedpisi (UpIné zrni ¢&.
47/1992 Sh.).

§6

(1) Clenstvi v Rad zanika:

a) uplynutim funkniho obdobi,

b) odstoupenim z funkce,

¢) odvolanim z funkce,

d) zbavenim nebo omezenimigpbilosti k pravnim Gkaim,

e) amrtim.

(2) Ceska narodni raddena Rady z funkce odvola:

a) zaniknou-li pedpoklady pro vykon funkce uvedené v § 5 tohotamnak

b) byl-li pravomock odsouzen pro amyslny trestdip,

¢) nevykonava-ltadreé po dobu vice nez Sestigial svou funkci.

(3) Ceska narodni radatbe odvolat Radu, neplni-li Rada opakoyamé gisobnosti podle § 8 odst. 1
pism. a), b) a c), § 8 odst. 2 tohoto zakona, & femstatuje-liCeska narodni rada viishu Sesti
meésial svymi usnesenimi opakowv@rze tiskova kancetaneplini své poslani podle § 2 tohoto zakona.
§7

(1) Cinnost Rady s#di jednacimadem, ktery Radaime do 30 di od zaatku funkéniho obdobi.
(2) Rada pijima rozhodnuti nadpolodmi vétSinou hlag vSech svycklena.

§8

(1) Do pisobnosti Rady nalezi:

a) dbat na dsledné plani poslani tiskové kancet

b) jmenovat a odvolavat generalnitealitele (dale jenreditel"),

¢) schvalovat rozpt®t a za¥re¢ny (et tiskové kancel@,

d) schvalovat na navileditele Statut tiskové kancédg ktery zejména upravi organizaclenenti,

e) rozhodovat o stiznostech tykajicichieditele,

f) rozhodovat o stiznostech tykajicichcgenosti tiskové kanceta,

g) dohliZzet na vyuZiti ¢elovych dotaci dle § 10 odst. 2 tohoto zékona.

(2) Rada pedkladaCeské narodni radvyroéni zpravu oginnosti a hospodani tiskové kanceta.
Rada hospodapodle vlastniho rozptu.

(3) Naklady nainnost Rady a od#my jejichélent se hradi z prostdki tiskové kancelid.

§9

(1) Statutarnim organem tiskové kandelge reditel. Jeho funkce je nesltelna s funkcemi
uvedenymi v § 5 tohoto zakorizeditel neniZe bytélenem Rady. Ze svéinnosti je odpovdny Rad
a ma pravo se zastiovat jejiho zasedani.

(2) Reditel je jmenovan Radou na fufmik obdobi Sesti let.

(3) Reditel nize byt Radou odvolan tajnym hlasovaniteg uplynutim funkniho obdobi, vyslovi-li
se pro jeho odvolani alesppét ¢lend Rady. Odvolani vstoupi v platnost jmenovanim nouélditele.
§10

(1) Finargnimi zdroji tiskové kancefé jsou pijmy z Uplatného poskytovani svych sluzeb,
vyplyvajicich z hlavniho fedmétu cinnosti, a dale fijmy z dalSi podnikatelsk&nnosti.

(2) Tiskova kanceiamize dostat éelovou dotaci ze statniho rozfto Ceské republiky, ktera vdak
nemize byt poskytnuta na kryti ztraty z hospiuid.

§11

Pro (&ely tohoto zakona se rozufiéskoslovenskou tiskovou kancél@eské republiky dle zakora
123/1965 Sb., @eskoslovenské tiskové kandélae zréni pozdjsich gredpisi, tiskova kanceladle
tohoto zékona.

§12

(1) Ode dne &innosti tohoto zakona do zvoleni prozatimnfhditele je statutarnim organem tiskové
kancel&e ministr kulturyCeské republiky.

(2) Do doby jmenovanieditele je statutarnim organem tiskové kaneef@ozatimnieditel, kterého
zvoli Ceska narodni rada nejpagjiddo 30 drii od nabyti ginnosti tohoto zakona.

(3) Cleny Rady zvoliCeskéa narodni rada nejpagicdo 90 drii od nabyti Ginnosti tohoto zakona.
§13

(1) Tento zadkon nabyv&imnosti dnem 15. listopadu 1992.

(2) Ustanoveni § 3 odst. 4 nabyvéninosti dnem 1. ledna 1993.

(3) Tento zakon pozbyv&imnosti dnem zaniku tiskové kancidgpodle § 1 odst. 1 tohoto zakona.
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Priloha €. 3

Tabulka: Doméacnosti vybavené osobnim piita¢em a internetem, 2 &tvrtleti

2010
Domacnosti vybavené
osobnim pfipojenim k | vysokorychlostnim
pocitacem internetu internetem
v tis. %" | vitis. | %Y v tis. %"
Celkem 2,442.4159.3| 2,305.5|56.0 2,098.3| 50.9
Typ domacnosti
Doméacnost bez déti 1,503.1|49.9| 1,422.4|47.2 1,293.1| 429
jeden dospély bez déti 265.428.6| 244.3|26.3 228.9| 24.7
dva dospéli bez déti 563.244.3| 530.1|41.7 474.8| 37.3
tfi a vice dospélych bez déti 674.5|83.0| 648.0|79.7 589.4| 725
Domécnost s détmi 939.384.8| 883.1|79.8 805.2| 72.7
jeden dospély s détmi 52.0|70.6 46.1|62.5 39.4| 535
dva dospéli s détmi 622.9(85.0| 587.2|80.1 537.1| 73.3
tfi a vice dospélych s détmi 264.3|87.9| 249.8|83.1 228.7| 76.1
Velikost obce
do 1 999 obyvatel 615.055.9| 582.3|53.0 5145| 46.8
2 000-9 999 463.3|57.7| 439.3|54.7 402.7| 50.1
10 000-49 999 500.7 | 58.7| 480.7|56.4 4442| 52.1
50 000 a vice 863.463.3| 803.1|58.9 737.0| 54.0
PFijmové skupiny
prvni (nejnizsi) kvartil 198.3|21.2 175.9|18.8 165.0| 17.7
druhy kvartil 499.9|46.8| 448.5|42.0 407.1| 38.1
treti kvartil 754.7|75.1| 720.2|71.7 646.1| 64.3
ctvrty (nejvyssi) kvartil 755.4191.8| 733.5|89.1 669.9| 81.4

b Hodnota je procentem z celkového poctu
domaécnosti v dané skupiné

Zdroj: Cesky statisticky fad, 2010

Priloha €. 4
Tabulka: Vybavenost domacnosti inform&nimi technologiemi, vyvoj 2005 az
2010
%"
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Pocitac 30.0| 35.7| 39.6| 47.7| 54.2 59.3
Typ po Eitace
stolni pocitac X | 338| x x | 45.9 47.4
pfenosny pocitac X 6.8 x X 19.6 25.7
Pocet po éitaél v domacnosti
jeden pocitac X X X x | 40.7 41.5
dva a vice po¢itact X X X X 13.5 17.8
Internet 19.1| 26.7| 32.0| 41.7| 49.2 56.0
Typ zafizeni pFipojeného k internetu
stolni pocitac X 25.2| 29.9| 37.3| 414 44.2
pfenosny pocitac X 46| 6.7| 11.4| 16.9 22.7
Typ pfipojeni k internetu
vysokorychlostni pfipojeni 5.1| 15.1| 25.6| 33.1| 44.4 50.9
ADSL 10| 36| 83| 92| 136 14.4
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pfipojeni pres rozvody kabelové televize

bezdratové pripojeni (WLAN, Wi-Fi, WiMAX)
pfipojeni pfes mobilni sité (CDMA, EDGE, 3G/UMTS)

nizkorychlostni pfipojeni
vyta¢ena telefonni linka (dial-up)

ISDN linka

pfipojeni pfes mobilni sité (GPRS, HSCSD)

Poznamka: obdobi Setfeni — 2. &tvrtleti sledovaného roku

b Hodnota je procentem z celkového poc¢tu doméacnosti
Zdroj: Cesky statisticky fad, 2010
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Priloha €. 5
Tabulka: Pristup k internetu a Sirokopasmové pipojeni doméacnosti, 2006 —
2009 (%)
PFistup k internetu & . o
irokopasmové pfipojeni
2006 2007 2008 | 2009 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
EU27 49 54 60 65 30 42 49 56
Belgie 54 60 64 67 48 56 60 63
Bulharsko 17 19 25 30 10 15 21 26
Ceska 29 35 46 | 54 | 17 | 28 | 36 | 49
republika
Déansko 79 78 82 93 63 70 74 76
Né&mecko 67 71 75 79 34 50 55 65
Estonsko 46 53 58 63 37 48 54 62
Irsko 50 57 63 67 13 31 43 54
Recko 23 25 31 38 4 7 22 33
Spanélsko 39 45 51 54 29 39 45 51
Francie 41 49 62 63 30 43 57 57
ltalie 40 43 47 53 16 25 31 39
Kypr 37 39 43 53 12 20 33 47
Loty3sko 42 51 53 58 23 32 40 50
Litva 35 44 51 60 19 34 43 50
Lucembursko 70 75 80 87 44 58 61 71
Madarsko 32 38 48 55 22 33 42 51
Malta 53 54 59 64 41 44 55 63
Nizozemi 80 83 86 90 66 74 74 77
Rakousko 52 60 69 70 33 46 54 58
Polsko 36 41 48 59 22 30 38 51
Portugalsko 35 40 46 48 24 30 39 46
Rumunsko 14 22 30 38 5 8 13 24
Slovinsko 54 58 59 64 34 44 50 56
Slovensko 27 46 58 62 11 27 35 42
Finsko 65 69 72 78 53 63 66 74
Svédsko 77 79 84 86 51 67 71 80
Velka Britanie 63 67 71 77 44 57 62 69
Chorvatsko : 41 45 50 : 23 27 39
Makedonie 14 : 29 42 1 : 23 34
Turecko : 20 : : : 17 : :
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Island 83 84 88 90 72 76 83 87
Norsko 69 78 84 86 57 67 73 78
Srbsko 26 : 37 7 23
. data nejsou k dispozici

Zdroj: Eurostat
046/EN/KS-QA-

Priloha €. 6

Obrazek: Telekomunikace: vyhlidky pro rok 2000

Tel
Telegraphy clegraphy
—

Telephony

Telegraphy

Telephony Photo Facsimile Facsimile

&oum’] Sound

09-046-EN.PDF].

Telegraphy

Telegraphy

Low-Speed Dara
Photo

Phota
Facsimile Facsimile
Telephony
Stereo hi-fi sound

o Stereo hi-fi sound
\“:!ewuon Colour television

Facsimile

Telephony

Mobile telephony
Paging

Telex
Packet-switched data

Medium Speed Dara

’\Mub e Colour television
telephony

High Speed Data

Circuit-switched data
Telemetry
Teletex
Facsimile
Videotex
Telephony
Videoconference

Stereo hi-fi sound
Colour television
Sterco television

Mobile telephony
Paging

[http://epp.eurostat.ec.europaaaiie/ITY OFFPUB/KS-QA-09-

Telegraphy

Telex

Broadband data
Packet-switched data
Circuit-switched data
Telemetry

Teletex

Text facsimile
Facsimile

Colour facsimile
Electronic mail
Telenewspaper
Videotex

Speech facsimile
Telephony

Hi-fi telephony
Telephone-conference
Videoconference
Videotelephony
Stereo hi-fi sound
Quadrophony

Colour television
Stereo television
High-definition television
Mobile videotelephony
Mobile telephony
Mobile text

Mobile facsimile
Mobile data

Mobile videotex
Paging

FiG. 18. Telecommunications: Prospects for the year 2000

Zdroj: Read, 1992.

Priloha €. 7

Tabulka: Seznam zpravodajskych agentur ve vybranyclzemich s¥ta

EVROPA
Zemé Zpravodajska(é) agentura(y) Sidlo WWW stranky

Albanie Albanian Telegraphic Agency (ATA) Tirana http://www.ata.gov.al/
Arménie ARKA News Agency Jerevan http://iwww.arka.am/

Armenpress Jerevan http://www.armenpress.am/
Belgie BELGA News Agency Brusel http://Awww.belga.be/

Agence Europe S.A. Brusel http://www.agenceurope.com/
Bélorusko Belarusian Telegraph Agency BELTA Minsk http://news.belta.by/
Bosna a Hercegovina | ONASA Nezavisna Novinska Agencija Sarajevo http://www.onasa.com.ba/
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Bulharsko Bulgarian News Agency (BTA) Sofie http://www.bta-bg.net/
Ceska republika Ceska tiskova kancelar (CTK) Praha http://www.ctk.cz/
Dansko Ritzaus Bureau (RB) Kodan http://www.ritzau.dk/
Estonsko BNS Baltic News Service Tallinn http://iwww.bns.ee/
Finsko STT Suomen Tietotoimisto Helsinky http://iwww.stt.fi/
Francie Agence France-Presse (AFP) Pafiz http://www.afp.com/
APS Aquitaine Presse Service Bordeaux http://www.aquitainepresse.com/
Gruzie INTERPRESS News Agency (IPN) Thilisi http://www.interpressnews.ge/
Chorvatsko HINA Hrvatska lzvjestajna Novinska Agencija | Zahfeb http://www.hina.hr/
Irsko Ireland Int. News Agency (Independent) Dublin http://www.independent.ie/
Italie Agenzia Giornalistica Italia (AGI) Rim http://www.agenziaitalia.it/
Agenzia Nazionale Stampa Associata (ANSA) | Rim http://iwww.ansa.it/
Inter Press Service (IPS) Rim http://www.ips.org/
Adnkronos News Rim http://www.adnkronos.com/
Kypr Cyprus News Agency (CNA) Nikésie http://www.cna.org.cy/
Litva Lietuvos Naujienu Agentura ELTA Vilnius http://iwww.elta.lt/
LotySsko LETA (Nacionala Zinu Agentura) Riga http:/iwww.leta.lv/
Madarsko Magyar Tavirati Iroda (MTI) Budapest http://mti.hu/
Makedonie Makfax Skopje http://www.makfax.com.mk/
Makedonska Informativna Agencija (MIA) Skopje http://mww.mia.com.mk/
Moldavie Moldpres News Agency KiSinév http://www.moldpres.md/
Basa Press News Agency KiSinév http://iwww.basa.md/
Némecko Deutsche Presse Agentur (DPA) Hamburk http://www.dpa.com/
Nizozemsko Algemeen Nederlands Persbureau (ANP) Amsterdam | http://www.anp.nl/
Norsko Norsk Telegrambyra (NTB) Oslo http://mww.ntb.no/
Nyhetsbyraet Newswire Oslo http://mww.newswire.no/
Polsko Polska Agencja Prasowa (PAP) VarSava http://www.pap.pl/
Portugalsko Agencia LUSA Lisabon http://www.lusa.pt/
Rakousko Austria Presse Agentur (APA) Viden http://mww.apa.at/
Rumunsko Agentia Nationala de Presa (AGERPRES) Bukurest http://www.agerpres.ro/
Mediafax Bukurest http://www.mediafax.ro/
Rusko RIA Novosti Moskva http://en.rian.ru/
ITAR-TASS Moskva http://www.itar-tass.com/
Interfax Moskva http://www.interfax.com/
Sibirskoye Informatsionnoye Agentstvo (SIA) | Irkutsk http://sia.ru/
Recko Athens News Agency (ANA) Atény http://www.ana-mpa.gr/
Slovenska republika ;I’_II_aAcSo;;:\ agentdra Slovenskej republiky Bratislava http://www.tasr.sk/
Slovenska tlacovéa agentura (SITA) Bratislava http://www.sita.sk/
Slovinsko Slovenska Tiskovna Agencija (STA) Lublan http://www.sta.si/
Spojené kralovstvi Press Association Londyn http://www.pressassociation.com/
Velké Britanie Reuters Londyn http://www.reuters.com/
a Severniho Irska -
Mercury Press Agency Liverpool http://www.mercurypress.co.uk/
Srbsko Telegrafska agenda Nova Jugoslavia (Tanjug) | Bélehrad http://www.tanjug.rs/
Beta Press Bélehrad http://mww.beta-press.com/
Spanélsko Agencia EFE (National News Agency) Madrid http://www.efe.com/
Europa Press S.A. Madrid http://www.europapress.es/
Svédsko Tidningarnas Telegrambyra (TT) Stockholm http://Amww.tt.se/
Svycarsko Schweizerische Depeschen Agentur (SDA) Bern http://www.sda.ch/
Turecko Ihlas Haber Ajansi (IHA) Istanbul http://iwww.iha.com.tr/
Anadolu Ajansi (Anatolian Agency) Ankara http://mww.aa.com.tr/
Ukrajina Interfax Ukraina Kyjev http://www.interfax.com.ua/
Ukrainian News Agency Kyjev http://un.ua/
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SVET

Zemé Zpravodajska(é) agentura(y) Sidlo WWW stranky
Afghanistan Bakhtar News Agency (BNA) Kabul http://www.bakhtarnews.com.af/
Sabawoon Online Kéabul http://www.sabawoon.com/
Alzirsko Algerie Presse Service (APS) Alzir http://iwww.aps.dz/
Centre International de Presse (CIP) Alzir http://www.cip.dz/
Agence Algerienne Information (AAl) Alzir http://www.aai-online.com/
Angola Agencia Angola Press ANGOP Luanda http://www.portalangop.co.ao/
. Agencia TELAM Buenos Aires http://www.telam.com.ar/
Argentina Diarios y Noticias (DyN) Buenos Aires http://www.dyn.com.ar/
Noticias Argentinas Buenos Aires http://www.noticiasargentinas.com/
Agencia de Noticias Pampeana La Pampa http://www.notaspampeanas.com.ar
Australie Australian Associated Press (AAP) Sydney http://aap.com.au/
Bahrajn Bahrain News Agency (BNA) Manama http://bna.bh/
Bangladés Bangladesh Sangbad Sangstha (BSS) Dhéka http://www.bssnews.net/
Barma Myanmar News Agency (MNA) Yangon http://myanmar.com/
Bolivie Agencia de Noticias Fides (ANF) La Paz http://www.noticiasfides.com/
Agencia Boliviana de Informacién (ABI) La Paz http://wwwz2.abi.bo/
Brazilie Agencia Brasil Rio de Janeiro http://agenciabrasil.ebc.com.br/
ANBA (Agencia de Noticias Brasil-Arabe) Sao Paulo http://www.anba.com.br/
Agencia Estado Sao Paulo http://www.ae.com.br/
Burkina Faso Agence d’Information du Burkina Ouagadougou http://www.aib.bf/
Burundi Agence Burundaise de Presse (ABP) Bujumbura http://www.abp.info.bi/
Cina Xinhua Peking http://www.xinhuanet.com/
Egypt Middle East News Agency (MENA) Kéhira http://mena.org.eg/
Etiopie Ethiopian News Agency (ENA) Addis Abeba http://www.ena.gov.et/
Filipiny Philippine Information Agency (PIA) Manila http://www.pia.gov.ph/
Philippine News Agency (PNA) Manila http://www.pna.gov.ph/
Ghana Ghana News Agency (GNA) Accra http://www.ghananewsagency.org/
Chile Agencia Informativa Orbe S.A. Santiago de Chile | http://www.orbe.cl
Indie Indian News and Features Alliance (INFA) Nové Dilli http://www.infa.in/
Press Trust of India (PTI) Nové Dilli http://mww.ptinews.com/
United News of India (UNI) Nové Dilli http://www.uniindia.com/
Indonésie Antara (The Indonesia News Agency) Jakarta http://www.antaranews.com/
irak Iraqi News Agency (INA) Bagdad http://www.irag-ina.com/
iran Islamic Republic News Agency (IRNA) Teheran http://www2.irna.ir/
Jamajka The Commentator Kingston http://mwww.thecommentatorjm.com/
Jamaica Information Service (JIS) Kingston http://www.jis.gov.jm/
Jiji Tsushin-Sha (Jiji Press) Tokio http://wn.com/Jiji_Press
Japonsko - : -
Kyodo News Tokio http://english.kyodonews.jp/
The Japan Press Tokio http://j-press.co.jp/
Sun Telephoto Tokio http://www.suntelephoto.com/
Jemen Yemen News Agency SABA Sana'a http://www.sabanews.net/
Jihoafricka rep. South African Press Association (SAPA) Johannesburg http://www.sapa.co.za/
Jizni Korea Yonhap News Agency Soul http://www.yonhapnews.co.kr/
Jordansko Jordan News Agency PETRA Amman http://www.petra.gov.jo/
Kanada Canadian Press (CP) Toronto http://www.thecanadianpress.com/
Canada Newswire Ottawa http://www.cnw.ca/
Katar Qatar News Agency (QNA) Dauha http://www.gnaol.net/
Kazachstan Kazinform Astana http://www.inform.kz/
Kena All Africa Press Service (APS) Nairobi http://allafrica.com/
Kenya News Agency (KNA) Nairobi http://www.kenyanewsagency.go.ke/
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Kolumbie Colprensa E'ch;triten’ http://www.colprensa.com/
Anncol (New Colombia News Agency) Svédsko http://anncol.eu/
Kongo Agence Congolaise d'Information (ACI) Brazzaville
Congo News Agency Brazzaville http://www.congonewsagency.com/
Agence Congolaise de Presse (ACP) Kinshasa http://www.acpcongo.cd
Kuba Prensa Latina (PL) Havana http://www.prensa-latina.cu/
Agencia de Informacion Nacional (AIN) Havana http://www.ain.cu/
Kurdistan AK News (Kurdistan News Agency) Diyarbakir http://www.aknews.com/
Kuvajt Kuwait News Agency (KUNA) Kuvajt http://www.kuna.net.kw/
Lesotho Lesotho News Agency (LENA) Maseru http://www.lena.gov.ls/
Afrol News Maseru http://www.afrol.com/
Libanon National News Agency (NNA) Bejrat http://www.nna-leb.gov.lb/
Libérie Liberian News Agency (LINA) Monrovia
Lausanne,
Fondation Hirondelle Svycarsko http://www.hirondelle.org/
Libye Jamahiriya News Agency (JANA) Tripolis http://jananews.ly/
Madagaskar Agence Nationale d’Information Taratra (ANTA) | Antananarivo
Malajsie BERNAMA (Malaysian National News Agency) | Kuala Lumpur http://www.bernama.com/
Maroko Agence Maghreb Arabe Presse (MAP) Rabat http://www.map.ma/
Agencia Informativa GrupoLemus México D.F. http://www.grupolemus.com.mx/
Mexiko Agencia Mexicana de Informacion (AMI) México D.F. http://www.ami.com.mx/
Agencia Mexicana de Noticias (Notimex) México D.F. http://www.notimex.com.mx/
Alasei (Ag. Latinoam. Servicios Esp. Info.) Bonn, Némecko | http://www.alasei.net/
Medios Masivos Mexicanos México D.F. http://www.mediosmasivos.com.mx/
Nepal Rashtriya Samachar Samiti (RSS) Kéathmandu http://ww.rss.com.np/
Nigérie News Agency of Nigeria (NAN) Lagos http://www.nanngronline.com/
Novy Zéland New Zealand Press Association (NZPA) Wellington http://www.nzpa.co.nz/
Omén Oman News Agency (ONA) Ruwi http://www.omannews.gov.om/
Associated Press of Pakistan (APP) Islamabad http://app.com.pk/
Pakistan Pakistan Press International (PPI) Karadéi http://www.ppinewsagency.com/
United Press of Pakistan (UPP) Karadéi http://mwww.pnr-upp.com/
News Network International (NNI) Karaci http://www.nni-news.com.pk/
Pakistan News Service - PakTribune Rawalpindi http://www.paktribune.com/
Palestina Maan News Agency (MNA) Betlém http://www.maannews.net/eng/
WAFA (Palestinian News Agency) http://www.wafa.pna.net/
Paraguay IP Paraguay (Informacién Publica Paraguay) Asunciéon http://www.ipparaguay.com.py/
Peru ANDINA (Agencia peruana de noticias) Lima http://www.andina.com.pe/
Saudska Arabie | Saudi Press Agency (SPA) Rijad http://www.spa.gov.sa/
International Islamic News Agency (IINA) DZidda http://iina.me/
Senegal Agence de Presse Sénégalaise (APS) Dakar http://mwww.aps.sn/
Panafrican News Agency (PANAPRESS) Dakar http://www.panapress.com/
Severni Korea Korean Central News Agency (KCNA) Pchjongjang http://www.kcna.co.jp/
Somalsko Somali Press MogadiSu http://www.somalipress.com/
Spojené Arabské | Gulf News Dubaj http://gulfnews.com/
Emiraty WAM Emirates News Agency Abu Dhabi http://mwww.wam.ae/
Associated Press (AP) New York http://www.ap.org/
Z?]%jﬁgféﬁéty United Press International (UP1) Washington http://www.upi.com/
Bloomberg New York http://www.bloomberg.com/
Pacific News Service San Francisco http://www.pacificnews.org/
Starks News Service Chicago http://www.starks-news.com/
Sri Lanka Lankapuvath Kolombo http://www.lankapuvath.lk/
Sadan Sudan News Agency (SUNA) Khartoum http://www.sunanews.net/
Syrie Syrian Arab News Agency (SANA) DamasSek http://www.sana.sy/
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Thajsko Thai News Agency (TNA) Bangkok http://www.mcot.net/

Asia News Network (ANN) Bangkok http://www.asianewsnet.net/
Tchaj-wan Central News Agency (CNA) Taipei http://www.cna.com.tw/
Togo Agence Togolaise de Presse (ATOP) Lomé http://atoptogo.blogspot.com/
Tunisko Agence Tunis Afrigue Presse (TAP) Tunis http://www.tap.info.tn/
Turkmenistan Turkmen Press ASchabat http://www.turkmenpress.com/
Uruguay Merco Press Montevideo http://en.mercopress.com/
Uzbekistan Internews Uzbekistan Taskent http://www.internews.uz/

JAHON Information Agency TaSkent http://www.jahonnews.uz/
Venezuela Agencia Venezolana de Noticias (AVN) Caracas http://www.avn.info.ve/
Vietham VietnamPlus Hanoj http://www.viethamplus.vn/
Zambie Zambia News Agency (ZANA) Lusaka http://www.zana.gov.zm/
Zapadni Sahara | Sahara Press Service Tindouf http://www.spsrasd.info/
Zimbabwe ZimOnline Harare http://www.zimonline.co.za/

Zdroje: World Media Handbook : selected countryfiee, 1990,
http://www.mondotimes.com/, http://www.allnewspapeom/
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