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Abstrakt

Ve své diplomové praci Blesi trh Kolbenova, trh jako prostor, trh jako organismus
zkoumam, jaka je v o€ich navstévnikli povaha tohoto mista. Tvrdim, ze o trhu je mozné
hovofit jako o organismu, ktery nepfetrzité reaguje na podméty piichazejici jak z okoli, tak
od vlastnich aktérti trhu. Podoba trhu je ur€ovéana ¢tyimi hlavnimi prvky: prostorem, ve
kterém se trh kond, temporalni strankou trhu a jejim vlivem na modifikaci tohoto mista,
zde nabizenymi vécmi a samotnymi nakupujicimi. Na zakladé analyzy dat, pro jejichz sbér
jsem prevazné vyuzila zucastnéné pozorovani a polostrukturované a ndhodné rozhovory,
jsem dosla k zavéru, ze diky navzajem se ovliviiujici povaze vSech téchto Ctyt hledisek
blesi trh Kolbenova neni pevnym uskupenim, ale neustale se ménicim uspotadanim vyse

zminénych prvka, které reaguje na kazdou zménu.

Abstract

My diploma thesis, Kolbenova “flea market” — market as a space, market as an organism,
searches what is the nature of such a place as perceived by its visitors. | claim that the
market can be taken to be an organism continuously reacting to incentives from both the
market surroundings and the market participants. The perception of the market is
determined by four main elements — space, in which it is being held, temporal aspect of the
market and its influence on the changes of the place, the products being marketed and the
participants themselves. Based on the analysis of the data gained mostly by the
participating observation and semistructured and random interviews, | have concluded that
due to the interacting nature of the four aspects the Kolbenova flea market is not a fixed
subject, but is a constantly changing and reacting mixture of the four aforementioned

aspects.



Uvod

Na jafe roku 2007 jsem méla moznost navstivit v jednom malém anglickém
méstecku nedaleko Carlisle v tzv. car-boot sale. Pravda, néjakou dobu trvalo, nez se nam
misto konani podafilo nalézt a to i pies to, Zze reklama na trh byla uvetejnéna v mistnich
novinach. Mésto jsme museli nékolikrat projet, nez jsme si vSimli malé cedule vyrobené
Z kartonu, ktera navadéla za mésto k velkému parkovisti. I pres pomérné brzkou hodinu a
chladné pocasi bylo v prostoru trhu jiz znaéné mnozstvi nakupujicich. Pfesto ale misto
nepusobilo nijak stisnéné, protoze §lo o otevienou, ni¢im neohrani¢enou plochu. Mtj prvni
dojem ovlivnény stanky s levnym oblecenim a hot dogy nebyl nijak valny. SpiSe nez
cokoliv jiného mi car-boot sale pfipominaly trzisté, ktera se objevuji na vesnickych
poutich. Jak jsme ale postupovali dale od parkovisté, zacaly se pied ndmi objevovat malé
stolecky, na kterych bylo vylozené nejrtiznéj$i zbozi. Pokud nékdo nemél stolecek,
poslouzil si kufrem ¢i kapotou vlastniho auta nebo se spokojil s vécmi vystavenymi na
dece na zemi. Skala nabizenych véci byla opravdu bohata — od malych plechovych
krabi¢ek az po dfevéné komody. A stejné tak i jejich stav — nékteré vypadaly, Ze by do
nich stacilo lehce str¢it a rozpadly by se. Zajimavy byl i styl komunikace mezi
nakupujicimi a prodejci a 1 nakupujicimi mezi sebou. Lidé na sebe reagovali, zdravili se,
vzajemné se poStuchovali ke koupi n¢jaké véci. Cela atmosféra trhu byla Gplné€ odlisna od
ehokoliv, co jsem kdy vidéla, a tak, kdyz jsem se vratila do Cech, zac¢ala jsem se zajimat o
to, zda by se néco obdobného dalo nalézt i zde a naSla jsem blesi trh Kolbenova.

Béhem prvnich navstév tohoto mista jsem pocitila jisté zklaméni, Ze trh nespliiuje
mé piedstavy. PfiSlo mi, Ze je zde pfili§ lidi, Ze nabizené véci nejsou dostatecné ,,blesi* a
ze 1idé mezi sebou viibec nekomunikuji, Ze sem pfichazeji pouze koupit zboZi a socialni
stranka trhu Ze se tak Upln€ vytraci. Postupem casu se mi ale zacal postupné odkryvat
vnitini rytmus chodu trhu a ja jsem 1 pies vSechny své vyhrady zacala byt fascinovana
mistem, nabizenymi vécmi a i1 lidmi, ktefi trh navs§tévuji. Zacala jsem si klast otazky, jak
vlastné trh funguje; jakym zpiisobem se v ném nakupujici mohou orientovat, kdyz se
pravdépodobné neustdle méni a je tak potfeba vZdy znovu a znovu objevovat celou jeho
strukturu; jak lidé reaguji na zde nabizené véci, kdyz je jejich Skala tak obrovska, ze

zahrnuje véci od starych knizek a Strasovych koralki, pfes nadbytek a obleceni prodavané



na vietnamskych trznicich az k elektronice a balenym potravindm ¢i riznym cukrovinkdm
nebo jaci lidé a pro€ vlastné na trh chodi.

Otazek, které se pirede mnou vynofovaly, pfibyvalo, ale misto toho, aby se
soustiedily kolem jednoho tématu a pomohly mi tak detailnéji chépat chod trhu, se
objevovaly stdle nové a nové otazky, které se ptaly po smyslu véci z tak odlisSnych sfér
jako je prostor, Cas, véci a lidé. S nadé&ji, ze se mi podafi najit néjakou odpoveéd, jsem tedy
pro pochopeni chodu trhu je opravdu potieba pocitat nejen se vSemi vySe zminénymi
prvky, ale také soustfedit na jejich vzajemnou soucinnost. Nejde o rozmélnéni tématu, ale
naopak o potiebné zachyceni vSech slozek, které podle mého nazoru hraji roli v pochopeni
trhu, tak jak ho vidi nakupujici.

Vysledkem mého zkoumani je pravé tato prace. Hlavni otazky, které si v ni kladu,
se soustiedi na to, jakym zptisobem lidé nakupujici na blesim trhu Kolbenova vnimaji a
chapou zdejsi prostor a nabizené véci, jaké jsou jejich motivace pro navstévu trhu a zdali
lze na zdkladé vSech téchto slozek vyvodit, jestli je bleSi trh Kolbenova opravdu
fungujicim celkem ¢i pouze spojenim nékolika riznych trhli. Témto otdzkam odpovida i
struktura samotné prace. V prvnich dvou kapitolach se vénuji SirSimu socidlnévédnimu
diskurzu blesich trhti a teoriim a metodam, které pouzivam. V kapitole Trh jako prostor,
trh jako organismus rozebiram prostorové aspekty trhu a to, jakym zpisobem ovliviiuji
pohyb a vnimani trhu nakupujicimi. V Kkapitole Promeény trhu v zavislosti na casu
zkoumam, jaky rytmus je trhu vlastni, jak se trh proménuje v pribehu roku a jak tyto
zmény pusobi na nakupujici. V kapitole Véci na trhu aneb i haraburdi ma svou cenu Se
vénuji zde nabizenym vécem, jejich proménlivé hodnoté a stylu jejich prezentace.
V kapitole Lidé a jejich motivace pisi o duvodech, pro¢ nakupujici na trh pfichazeji a
v Kapitole Zarazeni blesiho trhu Kolbenova do Sirsiho kontextu se zabyvam otdzkou, CO
déla blesi trh blesim trhem. V zavére¢né kapitole shrnuji vysledky svého vyzkumu a

odpovidam na otazku, jakym zptisobem nakupujici chapou blesi trh Kolbenova.



Teoreticka cast

Obchod, obchodovani a prostor: blesi trhy v socialnévédném diskurzu

Na blesi trhy mtizeme nahlizet z riznych perspektiv. I kdyZ je pravdépodobné, Ze
nektera z téchto perspektiv bude na zékladé dan¢ho tématu pievladat nad ostatnimi, nelze
je od sebe zcela oddélit jednoduse proto, ze blesi trhy jsou natolik komplexnim jevem, kde
opomenuti jedné jejich slozky muize vést i k netiplnému pochopeni jiné. V nasledujici
kapitole se zaméfim pravé na jednotlivé piistupy, kterymi lze k bleSim trhlim pfistupovat.
Postupné tedy piedstavim nckolik textd, které se mi zdaji byt pro pochopeni vybranych
aspektl blesiho trhu zésadni.

Antropologie obchodu, kterda pod svou hlavickou =zastieSuje mnoho =z nize
uvedenych textd, je v Ceské republice nejéastdji reprezentovana klasickymi texty tohoto
oboru, k jakym patii naptiklad Esej o daru Marcela Mausse (1954). Samotna disciplina a
potazmo jeji novéjsi texty ovSem v eském kontextu jiz tolik frekventované nejsou, a proto
jsem se rozhodla predstavit $irs$i socialn¢ védni diskurz, ktery se k obchodovani vaze.

Jednou ze slozek blesich trhi je, jak uz jejich ndzev napovidd, zde probihajici
obchod, sména véci. Z této perspektivy se zdaji byt velmi podnétné studie ekonomické
antropologie pii uvazovani o blesich trzich jako o soucasti Sirsi sité¢ obchodu, ale také pti
promysleni otdzek socialni organizace prace, identity nebo gendru. John Brewer a Frank
Trentmann (2006) rozebiraji napfiklad obecné otazky tykajici se konzumu v globalni
spolecnosti. Soustfedi se zejména na tfi oblasti — €as, prostor a hodnotu. Oproti klasickému
obrazu spotfeby se zamécfuji na témata naSich snil a pfedstav, které mohou hrat
v nakupovani podstatnou roli nebo na vztah mezi centrem a periferii, ktery nechapou jako
jednosmérny, ale naopak jako vzajemné se ovliviiujici Frank Mort (2001) ukazuje na
piikladu anglické znaky Burton’s' jeji vyvoj, ktery byl ovlivnén jak kontaktem
s americkym trhem,tak 1 zmé&nou identity samotnych nakupujicich. Podstatnou pasdz
vénuje i otazce, jakym zpusobem se americké znacky adaptovaly na britském trhu. O
podobném tématu — tedy o zpusobu, jakych marketingovych a reklamnich strategii
vyuzivaji nadnarodni spolec¢nosti, aby se ptizplisobily jednotlivym statim, piSe i Michaela
Kehrer (2007), ktera tento jev sleduje na piikladu znacky Coca- Cola na egyptském trhu a

na tom, jak se jeji globalni reklamni kampan stavé relevantni pro lokalni egyptsky trh.

Anglicky fetézec obchodl s panskymi obleky
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Saulesh Jessenova (2006) naopak popisuje, jakou proménou prosel kazassky postsovétsky
bazar, ktery se podle ni z malé trznice stal vydéle¢nou komer¢ni spolecnosti, jez funguje
jako soucast celého kazasského trhu. I vyzkum Manon Boulianne (2006) se tyka vztahu
mezi mezindrodnim a lokdlnim obchodem. Pozornost ale vice soustfedi na mistni vyménné
trhy, které v Quebecu zastupuji mistni zahradkaiské organizace a pravé vymeénné trhy.
Boulianne dochézi k zavéru, ze vyména zbozi a riznych sluzeb v rdmci komunity nejen
pouze odpovida na urcit¢ materidlni potieby, ale ma i svij socialni vyznam v ramci
utvareni komunity samé, ¢imz se odliSuje od fungovani globalnich fetézci.

Ackoliv se témata téchto studii mohou zdat rozmanitd a na prvni pohled mozna i
nespojita s tématem blesich trhl, opak je pravdu. V kazdém z nich se autofi snazi uchopit
nejen vztah mezi mezindrodnim a lokalnim obchodem, ale 1 postihnout, ¢im se vlastné
lokalni obchod odliSuje — tedy dirazem na komunitu, kterd miize byt znovuvytvaiena
pravé skrze vazby formujici se prostfednictvim trhu, na individualitu jednotlivci.
Z citovanych praci vyplyva, Ze této specifi¢nosti lokalnich trhl jsou si dobfe védomy i
nadnarodni spolecnosti a ze se mnohdy snazi riznymi prostiedky docilit navozeni stejného
dojmu.

Pravé timto tématem se zabyva Naomi Klein (2001), ktera zkouma, jak je zbozi
nabizeno a jak je vytvaren jeho obraz. Tvrdi, ze to, co je v dneSni dob& prodavano, nejsou
samotné véci, ale znacky, které s sebou nesou urcity obraz Zivotniho stylu, znacky, ke
kterym si zdkaznici vybuduji emociondlni vztah. Dne$ni situaci na trhu Naomi Klein
popisuje jako spojeni konfekcniho zbozi kazdodenni spotieby se znackovymi dopliky.

Dal§i mozny zplsob, jak k danému tématu pfistupovat, ptedstavuji etnografické
studie, které se zabyvaji samotnymi nakupujicimi, jejich identitou, ale i nakupovanim jako
takovym a jeho roli v socidlnim Zivoté. Vzhledem k tomu, Ze jde podle mého nazoru o
studie, které hraji pro mlij vyzkum podstatnou roli, budu se jim vénovat detailné;ji.

Vyznamnou roli v tomto sméru vyzkumu hraje Daniel Miller. Jeho text The theory
of Shopping (1998) rozebira hned nékolik témat. Pfedné zkouma otazku, jakym zptisobem
je nakupovani zapojeno do naseho socidlniho Zivota, jak jej ovliviiyje, ale i jak je jim i
samo ovlivnéno. Soucasti tohoto vyzkumu je také nas vztah k vécem, vyznam, ktery jim
prikladame, hodnotu, jakou je ocenujeme - tedy jejich socidlni Zivot. V neposledni fadé
rozviji mySlenku podobnosti mezi nakupovanim a ritudlem obéti.

Millerova hlavni teze zni, Ze pravé prostiednictvim komodit je vytvarena
komplexnost soucasnych socidlnich vztahil. Jako dllezitd se béhem jeho vyzkumu objevila

témata odmeény (treat) a vyhodného nakupu (the thrift). Odménou Miller mysli véc, kterou
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nekupujeme z nutnosti, ale spiSe za ucCelem udé¢lat nékomu (pfipadné sob€) radost.
Vzhledem k tomu, Ze odména se netyka pouze nakupujiciho, ale i lidi v jeho okoli, mtize
se ji stat téméi cokoli - oblibené susenky zkonzumované jest¢ béhem cesty domi, biftek
pro pfitele, obleCeni pro dospivajici dceru. Tyto nakupy jsou v o¢ich Millerovych
respondentll néim odlisné od kazdodennich nakupovacich pochlizek. Druhym c¢astym
aspektem nakupi je podle Millera snaha o tzv. vyhodnou koupi. I kdyz by se mohlo zdat,
ze rozhodujici je v tomto ptipadé cena, neni tomu tak vzdy. ,,Vyhodnost® mlze spocivat
v mnoha vécech — ve velikosti baleni, v kvalité¢ zbozi, také i v penézich, které nakupem
usetifime. Vyhodnost ndkupu je urcena kritérii jednotlivych nakupujicich, a pravé v otdzce
ocenovani véci se Miller dostava i k tématu socidlniho zivota véci.

Na zaklad¢ ziskanych informaci Miller porovndva nakupovani s ritudlem obéti a
dochazi k zavéru, Ze v obou je mozné nalézt podobnou strukturu, kterou rozdéluje do tii
fazi. Nejprve se vénuje otazce utraceni (dissipation/ expenditure) — Miller poukazuje na
blizkost diskurzi, kterymi mluvime o nakupovani a o obé&ti. Druhou fazi vidi v negaci
tohoto diskurzu, ktera u obéti spociva v rozdéleni obéti mezi bozské a pozemské. Paralelné
pak v otazce nakupovani je tato negace vyjadiena stavem, kdy je v utraceni hledan prvek
Setfeni - tedy pravé vyhodného nakupu. Tieti faze, kterd ma v ritudlu obéti posilit socidlni
vazby, se v kontextu nakupovani vztahuje zpét k tématu odmeény, k péci o druhé. Miller se
tak vraci zp&t k samotnym vécem, které nakupujeme, a poukazuje na to, Ze vétSinou ani tak
nejde o to, co by odpovidalo vkusu obdarovanych, ale spiSe o véci, které by se libily naSim
nldedlnim* blizkym — tedy Ze se prostfednictvim téchto véci snazime zrealizovat nasi
predstavu o nich.?

V knize Shopping, Place and ldentity, jejimiz autory jsou Daniel Miller, Peter
Jackson, Nigel Thrift, Beverley Holbrook a Michael Rowlands (2003), je na otazku
nakupovani nahliZzeno z trochu odlisné perspektivy. Vyzkum provadény v londynskych
nakupnich centrech Brent Cross a Wood Green byl zaméfen vice na spojeni nakupovani
a prostoru a nakupovani a identity. Materialni kulturu — a tedy i nakupni centra — je tedy
podle Millera mozné chépat jako formu, skrze kterou je mozné identitu nejen objevit, ale i
znovu definovat.

Miller zde vychazi ze stejného stanoviska jako v knize The Theory of Shopping
(1998). Totiz Ze nakupovani je do zna¢né€ miry ovlivnéno naSimi socialnimi vztahy. AvsSak

na rozdil od predchozi knihy, ve které rozebiral spiSe obecnéjsi principy, které je mozné

2 Pravdépodobné nejlépe patrné na prikladu, kdy lidé nakupuji véci s vidinou imaginarniho partnera

(Miller 1998).



nalézt téméf u vSech nakupujicich, zde vénuje vétsi pozornost roli, jakou pii nakupovani
hraji takové kategorie jako napfiiklad rodina, v€k, identita ¢i narodnost. Tento piistup mu
ve spojeni s analyzou prostoru nakupnich center umoznuje detailnéjs$i zachyceni nékterych
nakupovacich praktik. Miller a ostatni tak ukazuji nakupni centra jako mista
s protikladnym obrazem. Na jedné strané jsou vnimany jako komfortni a bezpecné oproti
venkovnim obchodlim. Z nékterych rozhovorti ovS§em vyplyva, ze tento pocit bezpeci miize
byt naopak narusen napiiklad skupinkami teenagerii, které se v centrech zdrzuji. Jejich
vztah Kk nakupnim centrim je ovSem také ambivalentni. Jako misto rodinnych nakupt pro
né predstavuji nutné zlo, ale pro individudlni nédkupy ¢i nakupy s vrstevniky predstavuji
idedlni misto. Podobny dvojznacny pfistup k centrim maji i seniofi, kteti na jedné strané
citi vice nez ostatni urcitou nostalgii po osobnéj$im piistupu béhem ndkupt a také doprava
pro n¢ mnohdy ptedstavuje problém. Na druhou stranu vSak z jejich odpovédi vyplyva, ze
nakupni centra jim jednak umoziuji poznavat rizné novinky a ani otazka ceny pro né neni
nedulezitd. Nakupovani v konkrétnich obchodnich centrech pak mulze byt spojovano
s otazkou prestize (a tedy 1 identity). Svébytnym fenoménem jsou pro Millera tzv.
cheapjacky, které nabizeji levny, pifipadné velmi zlevnény sortiment (Miller 2003).
Zrodem nakupnich center se zabyva David Chaney (1983), kdyz uvazuje nad spojenim
architektonické podoby téchto prostor s obrazem identity nakupujicich, kterou mély
podporovat. Nakupni centra s novymi, velkymi vylohami maji plsobit jako oteviené,
jiskfivé prostory, které navozuji pocit bohatstvi a svobody, kde nakupujici neni nic¢im
omezovan. Pro tento styl nakupovani je typicka efektivnost a neosobnost. Chaney je tak
dava do spojitosti s takovymi modernimi prostory, jako jsou naptiklad nadrazi ¢i vystavni
prostory. V druh¢ eseji (1993) se zaméfuje piimo na konkrétni nakupni centrum v Anglii a
ukazuje na ném, jak je tento prostor dnes vniman i jako misto pro volny ¢as. Néakupni
centrum se tak pro Chaneyho stava formou socialni reality.

Jon Goss (1993) se soustfedi na popis nakupniho centra jako prostoru a na
fungovani jeho jednotlivych prvka. Goss je pfesvédcen, ze nakupni zony jsou jakymsi
zidealizovanym néstupcem samotnych ulic, kde nakupujici neni obtézovan neptiznivym
pocasim, dopravou ani méstskou kriminalitou. Nakupni centra se tak sice jevi byt vefejnym
prostorem pfistupnym pro vSechny, misto toho je ale Goss vidi jako vysoce kontrolované
misto, kdy témér kazdy architektonicky prvek slouzi tomuto uc¢elu — konzumu. Dokonce i
postava flaneura, ktery byva s ndkupnimi kolonddami cCasto spojovan a jehoz blizsi

charakteristiku nalezneme napftiklad u Elisabeth Wilson (1992), zde plisobi nepatfi¢né.



Vétsina vySe zminénych studii se né¢jakym zptisobem vénuje obchodnim centriim.
V této praci ovSem nemaji slouzit pouze jako protiklad pro blesi trhy. Podle mého nazoru
je potieba brat je spise jako soucast jednoho celku. Praktiky nakupujicich, jakoz i jejich
sny, které Miller popisuje, je mozné v urcitych variacich nalézt i u bleSich trhi, zdejsi
prodejci reaguji a nékdy i1 vyuzivaji trendy z vétSich fetézct a obchodnich center. A jetui
jiz zminény protiklad, ktery nakupujici citi mezi nakupovanim v obchodnich centrech a
blesich trzich.

Dalsi soubor texta predstavuji pfevazné studie Louise Crewe a Nicki Gregson, které
zkoumaji rizné aspekty second-handovych obchodi. V knize Second-hand Cultures se
Nicky Gregson a Louise Crewe (2003) soustfedi na prodeje véci z druhé ruky. Jejich
vyzkum je zaméten piredevSim na tzv. car-boot sales (volné ptelozitelné jako blesi trhy),
dopliujici materialy ale sbiraly také v prostiedi charity shopt a retro shopt®. Kniha slouzi
jako jakési uvedeni do tématu, a tak zde nalezneme popis obecnéjsich principti fungovani
car-boot sales. Autorky se nejprve zaméfuji na prostorovou a temporalni stranku car-boot
sales. 1 pfes zdanlivou neadekvétnost obého — car-boot sales se vétSinou konaji na
pfiméstskych parkovistich ¢i na polich za méstem obvykle v nedéli dopoledne — se t&si
velké popularité. Gregson a Crewe zdiraznuji nutnost vyznat se v prostiedi, mit o car-boot
sales urcité povédomi (local knowledge), coz umoziuje spravné se orientovat ve zdej$im
mikrosvété nejen nakupujicim, ale 1 prodavajicim. Dal§im tématem, kterému se vénuji,
jsou prodavané véci. NejenZe je zde cena urcovana na zdkladé porovndni s okolnimi
prodejci, ale také v kontextu cen z normalnich obchodii. Cena zde ovSem neni nikdy jista,
protoze véc svou hodnotu miize ztratit i1 ziskat, a to 1 opétovné. VSe zaleZi na strategiich
prodejcii a nakupujicich — ,,jak dokdzi ocenit vetes”. V neposledni fad¢ se pak zamétuji na
samotné nakupujici — co nakupuji, za jakym tcelem, jakym zptisobem — velkou pozornost
pfi tom vénuji nakupovani obleceni na car-boot sales, které se zda byt neproblematicté;si.
Dulezitd témata tu jsou dar a obdarovani, sbératelstvi a nostalgie. Jednotlivd témata
podrobnéji rozebiraji v sérii ¢lanku, které spole¢né napsaly.

Otazce car-boot sales se autorky vénuji kontinualng, vzdy se zaméfenim na urcity
rys. V eseji, kterou napsala Crewe spolecné se svou kolegyni M. Lowe (1995), se tak
zam¢eiuji na otazku prostoru spojeného s obchodem a poukazuji na odlisné kvality
pfisuzované prostorim trhii a prostorim nakupnich center. V dal§im ¢lanku vénovaném

car-boot sales se Crewe s Gregson (1996) soustfedi na vyvraceni myt o téchto prostorech

3 % , . ;2 v v v e v v v .
Oznaceni ,,car-boot sale, charity shop, retro shop nyni zamérné neprekldddm do Cestiny, protoze si

myslim, Ze vzhledem k jejich fyzické absenci na ¢eském trhu, neni mozné pouzit prosty preklad do Cestiny.
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jako mistech, kde 1idé z niz$i spolecenské tiidy nakupuji a prodéavaji kradené a nefunkéni
véci. Misto toho ukazuji trh jako misto spoluvytvarené lidmi, ktefi se na trhu pohybuji, a
zaroven jako misto spojené s festivitou. Ve stejném roce se spolecné s Beth Longstaff
(1996) vraceji k tématu car-boot sales jako marginalnim prostoriim a jejich regulaci ze
stran zastupiteltt mést. V nasledujici eseji (1997) se jejich pfedmétem zajmu stava samotny
akt obchodu na car-boot sales. Obchod zde popisuji jako nepiedvidatelné predstaveni,
které¢ vyzaduje urcCité znalosti, mize ale pfinést neCekany zisk a radost. V poslednim
¢lanku z této série (1998) vénuji pozornost faktu, Ze sména na car-boot sales je z velké
¢asti socidlni aktivita, pii které je pro lidi, podilejici se na ni, stejn¢ (a mozna i vice)
dulezitd zabava a kontakt s ostatnimi jako samotny obchod. Obchod zde chapou jako
socialng, kulturné i prostorové ovlivnény.

Z ptedchozich text je patrné, kolik oblasti vyzkum na bleSich trzich (v tomto
pripadé car-boot sales) zahrnuje. Mezi ostatnimi ale Crewe a Gregson vynikaji svym
zaujetim pro prostorovy ohled trhu, v némz propojuji ohledy ostatni. Studiim vénujicim se
prostoru bude patfit i nasledujici cast. SpiSe ale nez uceleny vycet literatury jde o nastinéni
n¢kolika moznosti, kudy se studie o prostoru mohou ubirat.

Zsuzsa Gille a Sean O Riain (2002) se vénuji otdzce, jakym zpasobem dnes
pristupovat ke kategoriim jako jsou socidlni vztahy, komunita, misto a k jejich vzajemné
propojenosti, kdyZz do téchto tradi¢nich vztahii vstoupila globalizace a pozmeénila je.
Zaroven ukazuji, jakym zplGsobem jsou globalni jevy =zakofenény V lokalnich
souvislostech. Problematickym se ukazuje tradi¢ni chapani komunity spojené s konkrétnim
prostorem. Pro globalni spole¢nosti jsou podle autorti charakteristické vSechny typy
spojeni — lokalni, globalni 1 propojeni lokalniho a globélniho - prostiednictvim kterych se
nepohybuji pouze lidé, ale i véci, texty, diskurzy atd.. Jednim z ptikladd, jak zachazet
s prostorem, Gille a O Riain ukazuji na piikladu Doreen Massey, podle které mista nejsou
statickd, nemaji pevné hranice, které by je jasné¢ oddé€lovaly od okoli, jejich identity, které
se vytvafi propojenim mistniho se Sir§im socidlnim okolim, nejsou homogenni. Lokalnost
je tak podle ni vytvarena na zaklad¢ neustalych kontaktli s okolim.

Jiny zplsob, jak pfistupovat k prostoru, mizeme nalézt u Yi-Fu Tuana (2005),
ktery se vénuje konceptu tzv. touchscape, tedy prostoru vnimanému prostfednictvim
dotyku. Yi-Fu Tuan pfipousti, ze pro dosp&lého ¢lovéka je primarni smysl, kterym vnima
sveé okoli, zrak. Nicmén¢ krajinu lze vnimat i ostatnimi smysly, a pokud se o to pokusime,
nas pocit z prostoru mize byt odlisny. Dotyk, vyZzadujici pfimy kontakt, odkryva véci diky

jejich rozdilnosti od poznavajiciho. Nicméné Yi-fu Tuan zdiraznuje, ze 1 pozndvani
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samotné je skrze dotyk ovlivnéno, protoZze my jako poznéavajici nestojime nestranné¢ mimo,
ale jsme soucasti pozorovaného svéta.  Stejné tak je mozné vyuzit i dal$i smysly —
objevuji se tak prace zamétfené na vnimani prostoru prostfednictvim sluchu, ale i ¢ichu.
V ¢astecné podobném duchu — tedy o krajiné jako o formé, jenz vyplyva z urcitého thlu
pohledu, myslenkového zdzemi a vyznamu (Cosgrove, Daniels 1988: 3). - uvazuji o
krajin€ i Denis Cosgrove a Stephen Daniels (1988). Krajina je pro n¢ kulturnim obrazem a
jako takovy je mozné ji Cist jako text. Ke krajiné tak pfistupuji a zkoumaji ji podobné jako
Geertz (1973) kulturu, tedy s dirazem na historicky kontext a diskurzy zde zahrnuté.
Stejné ke krajiné ptistupuje i J. Duncan a D. Duncan (1987), pro které krajina ptedstavuje
konkrétni formu ideologie v podob¢ urcitych texti.

Ve vyse zminénych pracich autofi nékdy hovoii o krajinég, jindy o prostoru ¢i mistu.
Ale ani tyto terminy nejsou fixni a samotné jejich uziti a napli se tak mize stat tématem
textd. Vztah mezi mistem a prostorem se tak napiiklad snazi uchopit Eric Hirsch (1995),
pro kterého predstavuje misto néco konkrétniho, blizkého, zatimco prostor je abstraktni.
Vztahu mezi mistem a prostorem se vénuje i Michel de Certau (1984), pro n&jz maji ale
tyto pojmy opacny vyznam. To konkrétni, co vytvéaiime, je pro de Certeaua prostor,
zatimco misto je abstraktni. De Certeau ukazuje na ptikladu chiize méstem, jak miize byt
prostor vytvaren, pfiCemz toto vytvafeni prostoru dava do spojitosti s tzv. taktikami,
kterymi si lidé pfizpisobuji a pretvafeji instituciondlni strategie. Kromé& mist, prostoru a
krajiny miZeme narazit i na tzv. Ne-mista, jak nazyva Marc Augé (1995) mista bez
identity jako jsou tfeba dalnice, hotelové pokoje €1 supermarkety.

Sirsi zabér literatury, ktery jsem nastinila v této kapitole, je pro pochopeni
fungovani mechanismu bleSiho trhu nezbytny. Je nutné brat v potaz literaturu tykajici se
riznych aspektid obchodu a smény, konzumu v globalni spole¢nosti, vztahi mezi lokalnim
a globalnim, zkoumani nakupujicich, jejich identity a nakupovacich praktik, jakoz i
samotnych prodejnich mist — nakupnich center a bleSich trhi konkrétné, ale také

prozkoumavani otazek vytvareni mista a prostoru obecné.



Teorie a metody

Téma mé prace zahrnuje nékolik oblasti — od prostorovych otazek, pres témata
socialntho Zivota véci az ksocidlnimu rozméru ndkupti a jednotlivym praktikam
nakupujicich. Proto je i rozsah mnou pouzitych teorii a metod rozmanitéjsi. V nasledujici
kapitole predstavim zakladni teoretické koncepty, se kterymi v této studii zachazim, a také
metody, které jsem pii vyzkumu pouzila.

VétSina mnou pouzitych studii, které se vénuji nakupovéni, néjakym zptisobem
pracuje s myslenkou, ze aktéfi trhu, at uz nakupujici ¢i prodavajici, maji o prostoru
(fyzickém i symbolickém), ve kterém se pohybuji, urCité povédomi, kterého vyuzivaji ve
svlj prospéch. Pfi zkoumani otdzky, zda a jakym zplsobem je mozna spoluprice mezi
védeckym pfistupem a lokalnimi perspektivami, hovoti Paul Sillitoe (1998) o mistni
znalosti (local knowledge). Argumentuje, ze je dilezité umét se podivat na dany problém i
Z opacné nez pievladajici perspektivy a Zze mySlenky a nazory druhych si zasluhuji nasi
pozornost. Zaroveinl s tim je potieba si uvédomit, ze naSe vlastni vyzkumné metody jsou
omezené, a proto bychom méli byt schopni pfipustit, Ze lokalni metody zalozené na lokalni
kulturni tradici mohou byt vhodnéjsi a u¢innéjsi nez ty nase. Na rozvojova témata by tak
podle Paula Sillitoa mélo byt nahlizeno jako na dvousmérny proces, kde je stejny diiraz
kladen i na védomosti a zkuSenosti téch druhych, protoZe pouze na zakladé porozuméni
specifickému  socidlné-ekonomickému kontextu pak budeme schopni nabidnout
odpovidajici spolupraci a techniku. Sillitoe ale zaroven poukazuje 1 na druhy smér toku
informaci, ve kterém jsou zapadni myslenky prenaeny do tradic ,,téch druhych®.* T kdyz
Paul Sillitoe pouziva koncept mistni znalosti (local knowledge) v odlisném kontextu, 1ze
jej podle mého nazoru aplikovat 1 na otdzku konzumu, obzvlasté pak na nakupni a prodejni
strategie aktéra trhu, jak rozvadim dale.

Kromé mistni znalosti (local knowledge) je pro porozuméni blesimu trhu podle
mého nazoru nutné téz pohlédnout na situaci optikou véci, to je vyuzit koncept socidlniho

zivota véci, tak jak jej ve svych pracich pouzili A. Appadurai (1986) a I. Kopytoff (1986).

Arjun Appadurai se ve své eseji Komodity a politika hodnoty (Appadurai, 1986)

zabyva otazkou véci a jejich hodnot. Prvotni definici komodity ,,jako objektu ekonomické

4 ,»-..people will incorporate and reintepret aspects of Western knowledge and practice into thein

traditions as a part of the ongoing process of globalizationn.” (Sillitoe, 1998:230)
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hodnoty* je podle Appaduraie potieba rozsifit. Proto také zminuje Georga Simmela, podle
kterého neni hodnota néjaka vlastnost piinalezejici véci samotné, ale naopak soud o véci
vynaseny subjektem (Appadurai, 1986: 3). Appadurai tuto myslenku pfijima a dale ji
rozvadi. Komodita je pro néj socializovana véc. Jde o véc v urcité situaci, kterda je
definovana konkrétnimi ¢asovymi, kulturnimi a socialnimi faktory. Z toho vyplyva, ze ,,byt
komoditou* neni konecny stav véci, ale véc se komoditou muize stavat, a to i opakovan¢.
To, zda tedy véc komoditou je ¢i neni, je do jisté miry otdzkou individualniho rozhodnuti
¢1 soudu. Nicméné Appadurai tvrdi, Ze ve vétsSiné pripadi je to vSeobecny konsenzus, ktery
uréuje, co je komoditou — jde o komplex socidlnich forem a distribuci védomosti
(Appadurai, 1986:41). V komplexni spolecnosti se pak sama obeznamenost s trhem muize
stat komoditou. Oproti tomu i1 zde bychom nasli tzv. neocenitelné véci — tj. véci, které

kvuli svému statusu nelze sménit.

Otazce sménitelnosti véci a jejich komodifikaci se vénuje 1 Igor Kopytoff ve své
eseji Kulturni biografie véci (Kopytoff, 1986). Podle n& komodifikace homogenizuje
hodnotu véci, zatimco kultura zajistuje, aby nékteré¢ véci ziistaly nesménitelné. 1 kdyz
bychom mezi témito nesménitelnymi vécmi Casto nasli neopakovatelné kusy, jedine¢nost
neni vzdy zarukou nesménitelnosti. A dokonce i u tzv. neocenitelnych a tedy
nesménitelnych véci se obcas setkavame s potiebou tyto véci n€jakym zplisobem ocenit a
zatadit, tj. uznat jejich hodnotu vSeobecné platnym zpiisobem, coZ povétSinou znamena

vyjadfit ji v penézich (napt. oceflovani uméleckych dél).

DalSim pfipadem, kdy mlZe dochazet k naruSeni tradi¢nich schémat, jsou rizné
obchody se zbozim z druhé ruky, kdy dochéazi k pfedefinovani Zivotnosti komodity.
Kopytoff se tak opét dostavd k moznému rozporu, ktery miize vzniknout mezi kulturnimi
vzorci komodifikace a vlastni snahou vnést do svéta véci vlastni hodnotovy systém
(Kopytoff, 1986:76).

Z obou vyse zminovanych textll vyplyvd pro milj vyzkum mnoho podnétného.
Ukazuje se, ze blesi trhy jsou ve vztahu ke komoditdm velice zvlaStnim mistem. Komodity
zde prodavané nelze povazovat za zbozi v klasickém slova smyslu. Jak Kopytoff
upozoriuje, zboZzi je vyrdbéno s tim, Ze mé pouze omezenou zivotnost. To je ale pravé na
blesich trzich popirano. Véci tak mohou byt komoditou déle nez obycejné nebo se ji opét
mohou stat. To, co tuto zménu umoziuje (mam-li uzit slov 1. Kopytoffa), je ¢asto pravé

konkrétni hodnotovy systém urcitého cloveéka, ktery ve véci objevi komoditu.
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Zdejsi postaveni véci ¢i komodit je dvojznacné. Na jednu stranu mizeme fici, ze
prodavajici objevil jejich potencial ,,byt komoditou®, a proto je prodava. Na trhu pak jen
¢eka na nékoho, kdo bude schopen tento potencial vidét také a patficné jej ocenit. Muze se
ale 1 stat, ze prodavajici naopak o tomto potencialu pochybuje a rdd by se véci zbavil a

teprve kupujici ji svym zajmem status komodity vrati.

Zdalo by se, Ze na bleSich trzich oproti klasickému nakupovani pievlada
individudlni urcovani toho, co komoditou je a co neni. Situace se ale zkomplikuje,
vezmeme-li v uvahu, ze lidé zde nemuseji nakupovat jen na zdkladé néjaké aktudlni
potteby - ,,potiebuji koupit zidli k mému stolu* - nebo estetického citéni - ,,to se mi libi, z
toho bych mohl néco udélat- (které je ale také pteci kulturné ovlivnéno), ale také
napiiklad na zaklad¢ své sbératelské vasn€. V tomto piipadé se Casto stava, ze sbirka je
vytvarena na zaklad¢ obecného konsenzu o cennosti téchto véci (a tedy se opét dostavame

k vSeobecné znalosti trhu).

Co se tedy stane, kdyz pak sbératel uvidi na trhu takovouto véc? Je vysoce
pravdépodobné, ze jeji majitel o jeji mozné hodnoté nevi (v opacném piipadé by byla
situace mnohem jednodussi), takze si ji jako komodity moc neceni. Nakupujici se
samoziejmé¢ bude snazit v ném tento pohled utvrdit a moznd bude jeji hodnotu jesté
snizovat. V okamziku, kdy véc koupi a je tedy jiz jeho, jeji hodnota jako komodity mtze
zavratné stoupnout. Samoziejmé bychom nasli 1 opacné ptipady, kdy se prodavajici snazi

kupujiciho pfesvédcit o vysoké hodnoté€ nabizené véci.

Hodnota véci, a tedy jeji potencidl komodity, se v tomto piipadé¢ béhem kratké
doby né¢kolikrat zménila. Nelze tedy délat nic jiného nez souhlasit s Kopytoffem, kdyz
tika, Ze ,,status komodity je u véci jisty pouze v okamziku smeény* (Kopytoff, 1986: 83).

Ma préce pojednava o blesich trzich, tedy o uskupeni, pro které piedstavuje prostor
jeden z klicovych elementd. Proto si myslim, Ze je dulezité i tento aspekt teoreticky
vysvétlit. Jednim z autoril, ktefi se prostorem zabyvaji a jehoz préaci jsem se rozhodla
vyuzit, je David Seamon (1980). K prostoru a k lidskému pohybu v ném pfistupuje na
zaklad¢ fenomenologické geografie, kterd se vénuje lidskému pobytu na zemi, tomu co je
vlastni lidské zkuSenosti v kontextu svéta. Zvlastni diraz pfi tom klade na fenomén

kazdodenniho pohybu v prostoru. Seamon se vymezuje jak proti behavioralnimu pfistupu,
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tak proti teoriim kognitivniho pfistupu k prostoru (spatial cognition), protoZze oba tyto
ptistupy podle jeho nazoru pristupuji k pohybu na zakladé predem vytvoienych teorii,
zatimco Seamon chape pohyb jako fenomén z pfirozeného svéta zaloZzeny na principu
impuls — reakce (Seamon, 1980: 150). Seamon tak jako podstatné vidi nasledujici
charakteristiky kazdodenniho pohybu: urcitd naucenost kazdodenniho pohybu ziskana
praxi, podstatna role téla a t€lesné a mistni choreografie. Tyto tii body jdou dale rozvijeny
v konceptech body-subject, time-space routines a place-ballets, které nyni vysvétlim blize.

Podle Seamona je velka ¢ast toho, co délame a jak se pohybujeme, vysledkem jisté
praxe, kterou jsme ziskali diky opétovnému opakovani téchto tkonti v minulosti a tuto
schopnost, diky které nemusime nad kazdym nasim krokem premyslet, prisuzuje télu a
nazyva ji body-subject.

., ...jde o schopnost télu viastni Fidit inteligentné chovani osoby, funguje tedy jako
specificky druh subjektu, jehoz podvedomé projevy obvykle popisujeme slovy jako
, automaticky“, ,, navykly“, ,, bezdécny “ ¢i ,, mechanicky “°. (Seamon, 1980: 155).

Spoji-li tyto praktiky, mohou vytvofit to, ¢emu Seamon fika body-ballet — jakési
organické propojeni vzajemné si odpovidajicich praktik v ¢ase. Na podobném principu
funguji i tzv. time-space routine, které nam v prubéhu vSedniho dne umoznuji jednat
automaticky. Tyto time-space routines si pravdépodobné nejlépe uvédomime, pokud dojde
K jejich naruseni a my jsme nuceni jednat jinak nez obvyklym zpsobem. A pravé prostory,
kde se prolinaji time-space routines a body-ballets jednotlivcl, charakterizuje Seamon jako
mistni balety (place-ballets). Jde o mista, s nimiz se poji znamé a rutinni ¢innosti, a proto i
tato mista plisobi znamé¢ a pratelsky. Nejde vSak jen o naSe rutinni chovani, ale i o
rozpoznani dalSich lidi spole¢né s jejich zaZitym jednanim v ur¢itém prostoru a case.
Jednotlivé prostory mohou pusobit jako mista® pravé na zakladé téchto vztaht, které
navozuji pocit sousedstvi.

,, Prostirednictvim navyklych vzoru potkavani v ¢ase a prostoru se tak prostor miize
stat mistem, které je utvareno lidmi a jejich specifickym casoprostorovym kontaktem.
Dynamika takového to mista pak tedy odpovida poctu lidi, kteri misto sdileji a tim vytvareji

Jjeho tempo a vitalitu. " (Seamon, 1980: 161).

> » - IS the inherent capacity of the body to direct behaviors of the person intelligently, and thus

function as a special kind of subject which expresses itself in a preconscious way usually described by such
words as ,,automatic, ,habitual”, ,involuntary”, and ,mechanical”.” (Seamon, 1980: 155).
6 .y , , . .

Rozliseni prostoru a mista viz Hirsch 1995.
»Through habitual patterns meeting in time and space an area can become a place shaped by the
people who come into spatio-temporal contact there. The dynamism of that place is largely in proportion to
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Prikladem mista, které funguje jako mistni balet (place-ballet), mize byt praveé i
trh, ktery splituje vse vyse fecené, nebot jak D. Seamon argumentuje: ,, Mistni balet (place-
ballet) jinymi slovy predstavuje environmentalni soucinnost, ve které lide a objekty
neumysinée vytvareji vétsi celek s viastnim rytmem a charakterem. V zdkladu trhu pod Sirym
nebem tak napriklad muzeme videt ekonomické transakce, ale v jejich podstaté jde o
mnoho vice....potkdvani pratel a zndmych se stavd stejné tak dileZitym jako nakupovani.«®
(Seamon, 1980: 163).

David Seamon uvazuje o prostoru z pohledu jednotlivcet, sleduje, jakym zptisobem
je misto vytvafeno prostfednictvim lidi. Vice aktérd vnasi do hry John Low (1992). Ve
svém textu Notes on the Theory of the Actor Network : Ordering, Strategy and
Heterogyneity piedstavuje zasady ANT teorie (Actor Network Theory). Aktéfi u né&j nejsou
pouze lidé, ale 1 véci. Lidé na sebe nereaguji pfimo, ale prostfednictvim nespocetného
mnozstvi riznych objektii. A prave i tyto objekty je potfeba vzit v potaz, protoze podle
Lowa je to prave heterogenita, co viibec umoznuje vznik spolecnosti. Tyto interakce mezi
objekty, mezi nimiz jsou zahrnuti i lidé, vytvareji sité, které stoji v zdkladu mechanismil
moci, spolecnosti, organizaci, ale i samotnych aktérti a mechanismu.

Instituci Lowe definuje jako proces heterogenniho inzenyrstvi, ve kterém jsou
pospojovany ¢asti socialniho, technického, pojmového i textudlniho (Lowe, 1992:2). Na
této definici se jasn¢ ukazuje, jak sité, organizace, spolecnosti, ale i samotni aktéfi podle
Lowa funguji. SpiSe nez staly stav je pro n¢ typicka nedokoncenost, zména. Ze vSeho
nejvic lze tedy hovoftit o procesu.

Sité ovSem casto v jejich celistvosti nevidime, protoze jsou skryté za jednodu$simi
procesy. Low pouziva pro tento stav termin punctualisations® a vysvétluje ho faktem, Ze
nejcastéji opakované procesy byvaji také nejcastéji prevadény do zkratky a slouzi jako
jakési vzorce.

Jak tedy spolecnosti (a potazmo 1 organizace) vlastné funguji? Podle Lowa stoji
Vv jejich zakladu sit’ vytvofena vzajemnymi vztahy mezi prvky. Tyto vztahy ovSem nejsou

stale, a proto je proménlivy i jejich mocensky ucinek. Jeden z hlavnich cild ANT

the number of the people who share in its space and thereby create and share in its tempo and vitality.”
(Seamon, 1980:161).

8 » Place-ballet, in other words, is an environmental synergy in which human and material parts
unintentionallly foster a larger whole with its own special rhythm and character. An outdoor marketplace,
for example, may be grounded in economic transactions, but is considerably more than just those
transactions....meeting friends and acquaintances becomes as important as buying.” (Seamon, 1980:163).

? Termin ,punctualisation” je odvozen od slova ,punctual®, coz znamena presny, dochvilny a
detailni.
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predstavuje prave analyza tohoto soupeteni mezi jednotlivymi prvky o to, jakym zptisobem
budou usporadany, neboli ,,prekladany* (translated). Ackoli Low soudi, Ze pteklad je ve
své podstaté lokalni a nahodily, snazi se definovat n€kolik obecnéjsich strategii, jak docilit
zvySeni ucinnosti (moci) siti. Patii sem trvanlivost, prostorova mobilita, systém
reprezentaci (pteklad je efektivnéjsi, pracuje-li jiz i s reakci prekladanych materiald) a
vypocitatelnost. Pro pochopeni Lowova pfistupu je podle mého nazoru dulezité také
vysvétlit, jakym zptisobem Lowe chépe ¢loveéka a jeho pozici v sitich. Jiz bylo fecCeno, Ze
lidé vzdy jednaji prostiednictvim ostatnich objektl a ¢lovek jako socidlni aktér tedy neni
nikdy definovan pouze vlastnim télem, ale je zapojen do SirSich vazeb, aktér se tak vlastné
stava siti.

»VSechny atributy, které béiné pripisujeme lidskym bytostem, se vytvadreji v sitich,

které télo i okoli prochazeji a dale ho vazi na ostatni. Aktér v ANT je tak také sit <10

1992: 4).

(Low,

Pokud tedy ale lidé a véci zaujimaji v sitich stejné postaveni, jak je od sebe
muzeme odliSit? Lowe tuto otdzku feSi na dvou rovindch. Po etické strance zde
samoziejmé rozdil vidi, nicméné analyticky vzato zde rozdil neni — hranice mezi nimi neni
stala a miize se posouvat na zaklad¢ toho, jaké atributy ptipiSeme lidem a jaké vécem.

Nez nyni pfejdu k pouzitym metoddm, rada bych vzhledem k pomérné riznorodym
teoretickym konceptim uvedla, kde je ve své praci pouzivam. V kapitole o prostoru
vychéazim predev§im z prace Davida Seamona a Castecné téz pracuji s konceptem mistni
znalosti (local knowledge) Paula Sillitoa. Koncept mistni znalosti vyuzivam i v
nasledujicich kapitolach o temporalité trhu a o nabizenych vécech na trhu. Sirokou $kalu
nabizenych véci zkoumam na teoretickém zaklad¢ praci A. Appaduraie a Igora Kopytoffa.
Kapitola zaméfena na nakupujici na trhu je jakymsi zavérecnym shrnutim, ve kterém
kromé jednotlivych motivaci ndvstévnika trhu vyuzivdm ANT (teorii aktérskych siti)
k tomu, abych propojila témata vSech kapitol a ukazala tak, jakym zpisobem trh funguje a
jak jsou na sobé¢ jednotlivé elementy zavislé.

Napiil cesty mezi teoretickymi koncepty a metodologickou ¢asti stoji v mé praci
myslenky Michala Foucaulta, obzvlasté pak jeho koncepty moci a diskurzu. Foucault se
diva na ¢loveéka jako na vysledek urcitych procesti. A pravé zkoumani téchto procesi —

ruznych praktik a instituci, se Foucault vénuje. Jednim ze zakladnich termint, se kterymi

10 »-.all attributes that we normally ascribe to human beings are generated in network that pass

through and ramify both within and beyond the body. Hence the term, actor-network —an actor is also,
always, a network.” (Low, 1992:4).
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Foucault pracuje, je diskurz, Ci-li urcita predstava o svéte, kterd ovliviije to, jak je svét
chéapan a jak v ném véci funguji. Diskurz se projevuje nejen skrze rizné vizualni a verbalni
formy, ale i v praktikach, které tento projev umoznuji. Proto je také pro zkoumani diskurzu
tolik dulezita intertextualita, ktera umoziuje zachytit riizné stranky projevu diskurzu.

Téma neodmyslitelné spojené s diskurzem je moc, pro Foucaulta je totiz diskurz
zaroven téz forma discipliny — vytvari subjekt, nechdva ho myslet a jednat danym
zpusobem (odpovidajicim diskurzu).

,Nase ja je utvareno skrze operace diskurzu. Stejné tak objekty, vztahy, mista a
pFibéehy: diskurz vytvari svét tak, jak mu rozumime.“** (Rose, 2001: 137).

Disciplinu a moc Ize podle Foucaulta nelézt vSude, ovSem ty diskursy, které jsou
zaroven spojovany s pravdou, jsou ty dominantni. Na zdklad€ Foucaultova pojeti diskurzu
je postavena i diskurzivni analyza, kterd sleduje, jakym zplsobem je moc artikulovana
skrze diskurz. Gillian Rose (2001) ji tematicky rozliSuje na dv¢ varianty, které se vzajemné
doplnuji. Prvni varianta, kterou Rose oznacuje jako diskurzivni analyza I., se soustiedi na
to, jakym zplsobem se diskurz projevuje skrze obrazy, texty a dalSi formy komunikace.
Diskurzivni analyza II. se naopak soustfedi na otdzky moci, reZimy pravdy, instituce a
technologie. (Rose, 2001:140)

Rose vychazi z toho, Ze diskurz je socialni fakt. Diskursivni analyza pak tedy muaze
zkoumat, jakym zpiisobem jsou konkrétni obrazy12 na zédkladé¢ reziml pravdy prezentovany
jako pravdivé a pfirozené. Podstatné je zde ale i to, co zobrazeno neni, co ziistava
nevyicené. Diskursivni analyza tak muze slouzit k odkryti mocenskych praktik.

Spravné pouziti diskurzivni analyzy I. podle Rose vyzaduje n¢kolik kroki. Predné
je potfeba vénovat pozornost vyb&ru materiald, se kterymi budeme pracovat. Ty by mély
piirovnava ke ikonografii*®, se kterou sdili intertextualitu pramend. Takto sesbirany
materidl mize diskurzivni analyza pouzit k odkryti struktury konkrétniho diskurzu a jeho
védéni. K praci s prameny vyuziva kédovani, které umoziuje podchyceni dilezitych témat
a vazeb mezi nimi. Déle je zde otdzka, jakymi zplsoby diskurz piesvédcuje, jaky je jeho

rezim pravdy. Pozornost ma byt vénovéana i samotné struktute diskurzu, jeji slozitosti i

u ,our sence of our self is made through the operation of discourse. So too are objects, relations,

places, scenes: discourse produces the word as it understands it.“(Rose, 2001:137).
Nebot’ Rose zde pracuje pfevazné s vizualnim materidlem, ale totéz plati i pro texty a dalsi.

B Metoda vytvorend Erwinem Panofskym, které se zabyva popisem, klasifikaci a interpretaci

rdznych zobrazeni.
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moznym rozporim, které se mohou objevit. A jak uz bylo feceno, diskurzivni analyza musi
vénovat pozornost kazdému detailu, tedy i tomu, co pfitomno neni, protoze i nepfitomnost
jistého prvku miize byt stejné¢ vypovidajici jako jeho piitomnost.

Diskurzivni analyza Il. pracuje s podobnym souborem materialt, ale vice se
soustiedi na samotné instituce, jejich praktiky a to, jakym zpiisobem je skrze diskurz
utvareny subjekt. V tomto typu diskurzivni analyzy hraje dilezitou roli vizualita, a proto se
Rose opét vraci k Foucaultovi (1977) a k jeho dilu DohliZet a trestat, kde se vizualitou jako
diskurzem zabyva ziejmé nejvice. Foucaultova teze zni, ze v prabehu 18. stoleti dochazi ke
zméné diskurzu trestani, kterou spojuje s disciplinarizaci a zrodem moderni spole¢nosti.
Nejnazorngjsi piiklad tohoto nového diskurzu Foucault vidi v tzv. panopticonu.
V zafizeni®, které uvadi v praxi zasady dozoru a které je architektoniky feseno tak, aby
dohliZejici mohl vidét vSechno, ale sam zlstava skryty, zatimco pozorovany si nikdy
nemuze byt jisty, zda je pravé sledovan ¢i ne, protoze svého dozorce nevidi. Disciplina se
tak skrze typ vizuality pfena$i na samotné dozorované. Aparaty a technologie tohoto
nového diskurzu ovSem nevyuziva pouze vézensky systém, ale 1 jiné instituce. Diskurzivni
analyza se nesoustfedi pouze na samotné diskursy, ale také na to, jakym zplisobem moc
vytvari jednotlivé subjekty (Rose, 2001:175). Rose tento proces ukazuje na piikladu muzei
a galerii. Na tom, jaké technologie pouzivaji, na textualnich a vizualnich technologiich
interpretace, na technologiich zobrazovani i na tom, jakym zplisobem jsou vytvafeni
navstévnici téchto instituct, jejich zaméstnanci i1 prostory pro né.

V ptedchazejici Casti prace jsem ve strucnosti predstavila zasady diskurzivni
analyzy, ktera je jednou z metod, které pouzivam pro analyzu ziskanych dat. Pro sbér dat
jsem vyuzila zucastnéné pozorovani, semistrukturovany rozhovor, ndhodny rozhovor a
dalsi metody. Mezi metodami pro sbér dat je nejvyraznéji zastoupeno zucastnéné
pozorovani. Zakladni uvedeni do zGc€astnéného pozorovani mizeme nalézt u Bernarda
(1995), ktery ho chape jako nepostradatelnou moznost, jak ziskat piistup k informacim,
které by nam jinak zistaly nedostupné. Aby se tak ale stalo, je potieba si s respondenty
vytvofit divérny vztah, coz nebyva vzdy snadné. Bernard proto popisuje, jak ve
fieldworku postupovat krok po kroku — od pfipravy na fieldwork, kterd by méla zahrnovat
nejen praci s relevantni literaturou, ale 1 praktické vyzkouSeni si pohybu v terénu,

sy w1z 7 I 1 v s . . v 7
pozorovani, délani poznamek ° naudeni se jazyka, pokud je to potfeba. Samotné

1 Vytvoreném v roce 1791 J. Benthamem.

Roberta M. Emerson (1995) v ¢lanku Writing Ethnographic fieldnotes rozlisuje dva hlavni zplsoby
psani poznamek - psani poznamek béhem vyzkumu pred respondenty nebo odlozené psani poznamek na
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zucastnéné pozorovani nasledn¢ déli na nekolik etap v zavislosti na nasi obeznamenosti
S terénem — pocatecni Sok, sbirdni informaci, navrat do terénu s detailngjsi predstavou o
vyzkumu. Zucastnéné pozorovani muze zahrnovat i dal$i metody, mezi nimiz miizeme
naptiklad nalézt vSechny mozné druhy interview, pfirozenou konverzaci, pozorovani,
dotazniky a dalsi (Bernard, 1995: 137).

Bernardiv vyklad maze poskytnout zékladni pfedstavu, jak zacastnéné pozorovani
probiha. Pfinosné€jsi se mi ale jevi prace autort, jejichz popis zucastnéné¢ho pozorovani je
soucasti jejich vlastnich vyzkumd. Jde o etnografie Lily Abu- Lughod (1986), P. Bourgoise
(2003) a P. Rabinowa (1977). Pro zacastnéné pozorovani se jako nejdiilezitejsi jevi dostat
se ke zkoumané spolecnosti co nejblize a dlouhodobé se podilet na jejich kazdodennich
¢innostech. Tomu ale pfedchazi ,,spravné uvedeni se do spolecnosti®, jehoz dllezitost
mizeme pravé sledovat u jednotlivych autort. Kazdy z nich zvolil odlisny zptsob. Lila
Abu — Lughot vyuzila svij rodinny ptvod, zatimco Bourgois ziskal své postaveni
v komunit¢ na zaklad¢ faktu, ze je antropolog — vzdélany ¢loveék z dobré spole¢nosti. Oba
ale vyuzili své postaveni zptisobem odpovidajicim danému prostiedi. Dal$i bod, na ktery
vySe zminéné etnografie poukazuji, je fakt, Ze pribéh vyzkumu, vybér tématu, vybér
metody — to vie je ovlivnéno samotnym etnografem®®. Zde oviem komplikace nekonéi,
protoze vztah mezi etnografem a objektem jeho vyzkumu je dialekticky. Etnograf i jeho
terén na sebe vzdjemné plisobi a ovliviluji se, takZe na zavér ani jeden z nich nezstane
nezménén (Rabinow, 1977).

Zucastnéné pozorovani v pfipadé mého vyzkumu s sebou nese jista specifika.
Vzhledem k tomu, Ze jednim z mych primarnich zajmu jsou lidé, kteti na trhu nakupuji,
vyvstava otdzka, jak se zapojit do zdejSi komunity? Respektive, zda zde néjaka takovato
komunita viibec je? Myslim si, Ze o komunité v souvislosti s trhem hovofit 1ze, i kdyz ne
Vv tradi€énim smyslu. Tato ma hypotéza bude rozvedena dale. Zde nicméné uvedu alespon
priklad ze studie Daniela Millera, ktery ¢elil podobnému problému a ¢inil tak podobnou
formou, pro jakou jsem se rozhodla 1 ja.

»Pokusil jsem se provést etnografii nakupovani...pisi , pokusil jsem se“, protoze
vezmeme-li v potaz absenci komunity a velky diiraz kladeny londynskymi domacnostmi na

soukromi, nebude se zde jednat o etnografie v tradicnim slova smyslu. S vétsim ¢i mensim

dobu, kdy bude etnograf mit soukromi. Dalo by se fici, Ze Philippe Bourgois (2003), k jehoz praci se jesté
vratim, zvolil tfeti zplsob — rozhovory nahraval, coz mu jednak umoznilo vice se soustfedit na samotny
prabéh rozhovort, ale hlavné se diky tomu mohl k nahranym rozhovorim vrétit a detailné j interpretovat.
Nahravani rozhovorli ovsem vyZaduje stejnou, ne-li vétsi, diivéru jako psani poznamek pred respondentem.
1 Viz také Paloma Gay y Blasco a Huan Wardle: How to read Ethnography (2007)
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prispénim sedmdesati Sesti domdcnosti jsem se pokusil prostrednictvim rozhovori,
pobyvdnim v domdcnostech a béhem ndkupii pochopit, co je nakupovani.“*" (Miller, 1998:
9)

Soucasti mého zucastnéného pozorovani, béhem kterého jsem se snazila pochopit,
jakym zptsobem trh jako takovy funguje a co ptedstavuje pro zdejsi nakupujici, byly i
dalsi metody, o kterych bych se rada podrobnéji zminila nyni. Patfi sem nahodné
rozhovory s aktéry trhu, které jsem béhem svych navstév na trhu provedla jak
s nakupujicimi, tak s prodavajicimi ¢i promotéry trhu. Déle pak semistrukturové rozhovory
s nakupujicimi, mentalni mapovani prostoru trhu od nakupujicich (zde jsem vychazela
z Lynche, 1960), vizualni analyza trhu na zaklad¢é zde pofizenych fotografii, zatazeni do
kontextu ostatnich trhii a obrazu o blesich trzich.

V zaklad¢ vSech vySe zminénych metod stoji otdzka, kde ziskat respondenty. Témi
se méli stat hlavné nakupujici na blesim trhu Kolbenka. Z vyse uvedenych etnografii
vyplyva kliCova role informatora, ktery etnografa uvede do konkrétni komunity a umozni
mu navazat dal§i kontakty. J4 jsem ovSem takového informétora neméla a vzhledem
k povaze mnou zkoumané skupiny (nakupujici), by pravdépodobné ani nebyl mozny.
Promotér trhu nijakym zpiisobem neshromazduje informace ¢i kontakty*® o nakupujicich a
ti se ani nesdruzuji pomoci socialnich siti'® & jingm zptsobem, proto se jedingm moznym
feSenim zdalo byt ziskat respondenty pfimo v prostoru samotného trhu®.

I zde se ovSem objevily komplikace. Poté, co jsem ziskala svoleni od promotéra
trhu délat zde vyzkum, vyvstala otdzka, kde najit vhodné misto pro osloveni nakupujicich.
Tento bod se mi zddl pro mij vyzkum kliCovy, protoZze na spravném osloveni
potenciondlniho respondenta a na jeho ochoté€ spolupracovat zavisel dalsi prib&éh vyzkumu.
Prvotni myslenka oslovovat nakupujici pfi vstupu na trh se na zakladé pozorovani ukézala
jako licha. Nakupujici by pfi pfichodu na trh pravdépodobné nebyli ochotni odpovidat na
mé otazky a ani pti odchodu, kdy Casto nesli n€kolik tasek, by situace nebyla lepsi. Navic

zde hrozilo riziko, Ze by tak z vyzkumu vypadli ti, co na trh pfijizd¢ji auty. Pfihodnym

v , | attempted to conduct an ethography od shopping...| say“attempted” because, given the

absence of community and the intensely private nature od London households, this could not be an
ethography in the conventional sence. Nevertheless through conversation, being present in the home and
accompanying householders during their shopping, | tried to reach an understanding of the nature of
shopping, through greater or lesser exposure to seventy-six households.”

Situace by byla jina, pokud bych se zaméfila na proddvajici na trhu. Zde by byla postava
informatora, ktery by mé do daného terénu uvedl, diky fungujicim sitim velice Zadana a uzitecna. A i ze
strany promotéra trhu by se teoreticky dali ziskat dalsi kontakty.

19 Jako tomu je napfriklad u blesiho trhu porfadaném na Namésti Miru.
Vzhledem k faktu, Ze Kolbenka neni lokalni trh a Ze zde tedy nakupuji lidé z riznych ¢asti Prahy i
mimoprazsti, nebylo mozné vyuzit ani letdkovou kampan, jako to napfiklad udélal Daniel Miller (1998; 1998)

19

20



mistem se tak nakonec ukazaly byt stanky s obcerstvim, které se na trhu nalézaji a kde se
lidé ¢asto zastavuji.

Nicméné nedlivéra ze strany respondentli byla patrna i zde, a proto se nakonec ma
interakce s nakupujicimi na trhu ¢asto omezila pouze na interview. Situaci pfi vyzkumu
ilustruje napf. tato ukazka z mych terénnich zapiskd:

.. .predpokladala jsem, ze délka rozhovoru je dana tim, jak dlouho budou pit kafe
(rozhovor s tiemi nakupjicimi byl pofizen u jednoho ze stanku s obCerstvenim). A méla
jsem pravdu. I kdyz mi prislo, zZe jsem si je nekolikrat béhem rozhovoru ziskala, stejné bylo

citit, jakoby se mi uplné neotevreli, jakoby mi uplné nedirveérovali....Ke kresleni mapy uz

.....

27.3.2010, Kolbenka)

Podobné komplikace jako ja fesily pii ziskdvani divéry také Gregson A Crewe:

., ...je treba zdiraznit, Ze nase snahy zpovidat lidi u vchodit a vychodii car-boot
sales a byt pritom vyzbrojeni teplym oblecenim spolu s deskami tolik typickymi pro lidi
délajici vyzkum v supermarketech, vyustily casto v sloZitd, neohraband a casto trapnd
setkani...byt dospéla zena a mit v ruce tyto desky nds nejen oddélovalo od lidi na car-boot
sales, ale hlavné to z nas cinilo Spehy obchodni komise...Po nékolika obtiznych vikendech
jsme pozmeénily nas zpiisob vyzkumu a najaly jsme studenty, kteri praci dokoncili. 2ec
(Gregson, Crewe, 2003: 208)

Bylo proto potfeba nalézt jest¢ dalsi zpusob, jak ziskat respondenty. Proto jsem
vyuZila ziskanych kontaktii na lidi, ktefi trh nav§tévuji nebo ho v minulosti navstévovali.
S kazdym z téchto respondentli jsem provedla semistrukturované interview, jehoz soucasti
bylo i nakresleni mentalni mapy trhu. Né&které z nich jsem na blesi trh v Kolbence i
doprovazela.

Pro ziskéni dalSich informaci jsem se rozhodla pouZit dotaznikovou metodu.
Dotaznik jiz ze zminénych divodi nebylo mozné distribuovat pfimo na bleSich trzich
v Kolbence. Rozhodla jsem se proto pozadat o pomoc organizaci, ktera disponuje kontakty
na uréitou skupinu nakupujicich na blesich trzich. Dotaznikové Setfeni ale nakonec

z organizacnich diivodii nebylo mozné provést. Mij vyzkum na bleSim trhu Kolbenka

2 »-.it must be pointed out that our endeavours to question people at the entrances and exits to

car-boot sales, armed with the familiar market-research equipment of warm clothing and clipboards, was a
difficult, awkward and often embrarrassing encounter....wielding clipboards as adult women constituted us
as ,outsiders” with respect to boot-sale participation and — more problematically — as potential DSS or
Trading Standards ,snoops”. After several troublesome weekends...we adapted our research strategy and
employed student labour to complete the task.” (Gregson, Crewe, 2003: 208)
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probihal od kvétna 2008 do ¢ervna 2010 (s vyjimkou obdobi listopad 2008 — duben 2009,
kdy jsem byla na studijnim pobytu v zahrani¢i). Jednalo se o pravidelné navstévy
sobotnich 1 ned€lnich trha, které trvaly zhruba od 30 minut do C¢tyf hodin. Mnou sesbirané
materidly — zapisky zterénniho pozorovani, fotograficka dokumentace, 15
semistrukturovanych rozhovort, 5 navstiveni trhu spolecné s respondentem, 8 rozhovort
ziskanych béhem trhu a 13 mentélnich map — jsem nasledn¢ zasadila do kontextu jiz
existujici literatury vztahujici se k tématu a zdroju dotykajicich se obrazli blesich trhii a
zvlasté pak Kolbenky (novinové Clanky, filmovy obraz trhu, diskuze zajmovych skupin
atd.). Vyzkum jsem doplnila o paralelni zkoumani blesiho trhu na Namésti Miru, ktery

bych rada porovnala s blesim trhem v Kolbence.

Etika vyzkumu

Prostor blesich trhi s sebou nese fadu myt, domnének a predsudkii. Jednim
Z nejcastéjsich je predstava, Ze jsou zde prodavany kradené véci a ze jde obecné o mista
spojend s nelegélni ¢innosti. Kdyz Gregson a Crewe (2003, 1996) popisuji ustaleny obraz o
car-boot sales, mluvi o ,,....udajné pochybnem charakteru véci (a jejich prodejcii)
nabizenych na car-boot sales — kradené, padeélané véci pokoutné nabizené zlodeji a
krimindiniky...car-boot sales se vymknuly kontrole.?* (Gregson, Crewe, 2003:28).

Tento nazor nejde na zdkladé mého pozorovani stoprocentné ani potvrdit, ani
vyloucit. Nicméné je pravda, Ze vzhledem k povaze mého vyzkumu, kde se soustiedim na
samotny prostor trhu a na to, jak je tento prostor vniman a utvafen nakupujicimi, zde tato
otazka neni Uplné klicova® a odpadaji tedy i etické komplikace spojené s vyzkumem
tématu z této perspektivy.

Vyzkum jsem v prostoru bleSiho trhu Kolbenova provadéla se svolenim
provozovatele trhu a také vSichni mi respondenti byli seznameni s divodem interview a

souhlasili s publikovanim. Jejich jména v praci nejsou uvedena.

2 ... the allegedly dubious nature of the goods for sale at car-boot sales (and their sellers) — stolen,

counterfeit, peddled by ,criminals” and ,,rogues”....that car-boot sales were literally out of kontrol.”
(Gregson, Crewe, 2003:28)
2 Respektive béhem rozhovor( s respondenty se toto téma objevuje, ale jiz v jiném kontextu.
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Empiricka cast

Trh jako prostor, trh jako organismus

Blesi trh v aredlu byvalé tovarny Kolben a Dan€k (Prazany obecné nazyvané
Kolbenka) ma hybridni charakter naptl prostoru a napal Zivého organismu. Vzdy o
vikendu se zdejsi prazdny prostor proméni tu na delsi, tu na krat$i dobu v misto pulzujici
zivotem. Opusténé plochy se zaplni auty, kiidou vyznacené obdélniky na zemi jsou
schovany pod staré koberce nebo pod konstrukce stankt, ¢imz jsou vytvoreny ulicky, po
kterych se za¢nou prochézet lidé. Co tuto zménu zplsobuje? Je to pravé samotny trh, ktery
S sebou pfindsi nezmérné mnozstvi lidi, véci, hluku, pachi, pohybu. V nasledujicich
radcich bych rada ukazala, jakym zplsobem se trh utvari, jak funguje, jak se proménuje

Vv pribehu ¢asu a jak jsou jim meénény nejen zde nabizené véci, ale i samotni ptichozi.
Predstaveni trhu, prostor

Blesi trh Kolbenova potada od roku 2004 spole¢nost Flohmarkt. Jedna se o trh pod
Sirym nebem, ktery se kond kazdou sobotu a nedéli varedlu byvalé tovarny
Ceskomoravska Kolben — Danék v prazskych Vyso¢anech. Podle provozovatele trhu se
s rozlohou 50 000 m? jedna o nejvétsi blesi trh v Ceské republice.

Prostor trhu se ze svého okoli nevydé€luje pouze opticky — zabirda velky holy
prostor obklopeny bloky nékdejsich tovaren - ale i fakticky — od ulice déli trh zed’ misty
chranénéd zlutym plechovym plotem, po bocnich stranach je pak vymezen parkovacimi
plochami a posledni ¢tvrtou hranici tvofi odjezdova cesta spolecné se zarostlym srazem.
Do samotného arealu trhu tak lze vstoupit pouze jedinym vchodem vedoucim z ulice
Kolbenova. Ten je diky vyraznému banneru, ktery nad nim visi a ktery informuje o
pofadané akci a o vstupném, patrny na prvni pohled. Neni to ovSem pouze tento banner, co
pfitahuje pozornost. Diky industridlni minulosti, ktera siln€ ovlivnila vzhled zdejsiho okoli,
zde kazdotydenni ruch pisobi témét nepatiicné. Stejné jako v piipadé anglickych car-boot
sales (Gregson a Crewe, 2003), které se obvykle konaji o ned€lnich dopolednech na

venkové ¢i méstskych pfedméstich, i zde objeveni tolika lidi vyvolava otazku, co se tu
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vlastné d¢je. Témét nevyuzité budovy a prostory byvalé tovarny umoznily nejenom vznik
trhu, ale také zpusobily, Ze bezprostiedni okoli trhu je téméf prazdné. VétSina dosud
stojicich budov, 1 kdyz v nékterych z nich bychom nasli mensi firmy, ptisobi opusténym
dojmem a na volnych plochach, pokud byly né&jakym zpisobem vyuzity, vyrostly
autoservisy ¢i prodejna kobercil, coz zrovna nejsou prostory, kam byste se vypravili pesky.
Nejblizsi obytné domy bychom tak nasli pfiblizn€¢ po péti minutach chiize smérem do
Vysocan. Proto také, pokud bychom k mistu konani trhu pfisli kdykoli mimo vikend, je
velmi pravdépodobné, ze zde mnoho chodcti nepotkame. Kdyz se tedy na zdejsi ulici
najednou zac¢nou v pravidelnych intervalech piijizdéjiciho metra objevovat zastupy lidi a
provoz aut v jednom sméru vyrazné zhoustne, jde o jasné znameni, ze zacal dalsi trh.

Vzhledem k tomu, Ze na zdejSi zastavce stavi pouze jedna tramvaj a to zhruba
jednou za pul hodiny, patii mezi nejéastéjsi zpusoby dopravy na trh metro nebo vlastni
automobil. Jiz v okamziku vystupu z metra je mozné zaznamenat neobvyklé mnozstvi lidi,
srovnatelné s vétsimi uzly jako jsou Florenc ¢i Andél. Tento dav se po vychodu z metra
nerozptyli, ale naopak pokracuje jednim smérem. Samotny trh zatim z ulice neni vidét, a
proto kdyby nékdo ndhodou v mnozstvi reklam, které jsou nejCastéji umistény na
nadzemnim kolektoru (kovovém ochozu) tdhnoucim se kolem velké casti arealu, piehlédl
poutac na blesi trhy, sta¢i pouze nasledovat ostatni. Dalsi véc, ktera pravdépodobné upouté
pozornost, je pomérné dlouha fronta aut ¢ekajici na vjezd do aredlu na stejném misté, ke
kterému mifi 1 skupiny navstévnika.

I kdyZ oproti béznému chodu ulice Kolbenova o vikendu ozivd mnoha navstévniky,
neni to nic proti tomu, co nds ¢ekd po vstupu do aredlu trhu. Jiz u vstupu je mozné
rozpoznat stalé navstévniky trhu od nové ptichozich. Ti, co na trh chodi pravidelng, si uz
béhem cesty pfipravuji mince, které je potieba vhodit do turniketli, oddélujicich samotny
trh a pies piijezdovou cestu, kterd vede od vchodu na parkovisté umisténé vedle trhu,
zamifi pfimo knim. Ti, co zde nejsou jesté tolik zbéhli, se mohou nechat zmadst
unimobuiikou, ktera nejenom Ze slouZzi jako kanceléate spole¢nosti Flohmarkt, ale byvala to
1 pokladna. Dnes uz si zde miiZzete pouze rozménit penize na potfebné mince, nicméné diky
specifickému umisténi hned u vstupu a vzhledu, ktery stale poukazuje na pokladnu, mnoho

lidi tape, zda maji stat ve fronté, ktera se tu tvoii, & zda mohou jit dale.?*

24 . s oaNv s . o v . v p v . o v v/ Y 71,0
Samotné umisténi turniketl ovSem také neprobéhlo Uplné bez problému. Néktefi z navstévnikd,

prevainé ti starsi, méli sjejich pouzivanim problémy, které se i pres pomoc ze strany poradateld a
dimyslnych ceduli s ndpisem ,mince vhodte do horni diry“, nepovedlo Uplné odstranit.
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Ti, co na trhu nikdy nebyli, si budou pravdépodobné po prichodu turnikety
pfipadat jako v jiném svété, protoze prakticky vSechno je zde odlisné od prostoru venku -
byval4 tovarna neposkytla trhu pouze prostor, ale prazdné budovy trh zarovenn dokonale
odd€luji od okoli. Vytvaii tak prostiedi, ve kterém si trh mize zit vlastnim Zivotem
nezéavislym na déni venku.

Prvni zménu, kterou je mozné zaznamenat bezprostiedné po ptichodu, nalezneme
pod naSima nohama. Povrch zde totiz neni nijak vyrazné upraven a navstévnici i
prodavajici si tak musi vystacit s cestami z udusané hliny, jez je misty vyspravena
navezenym Stérkem ¢i prechazi ve vybetonované plochy, které se tu jiz rozpadly na mensi
Casti a jinde zase staCily prorast travou. VétSina navstévnikd ale nemd moc casu nad
zdejSimi cestami pfemyslet, protoze jakmile na trh pfijdou, jsou davem neseni dal a dal do
jeho utrob, kde se o jejich pozornost jiz hlasi nepieberné mnoZstvi véci. O cestach tak
zacnou premyslet opét az v okamziku, kdy se pfed nimi najednou objevi obrovska louze
pfesné na tom misté, kde minule koupili ten skvostny kvétinac, nebo naopak kdyz z trhu
odchazeji a lehce Sokovani zjisti, Ze nejen véci, které si praveé zakoupili, ale 1 oni sami jsou
pokryti silnou vrstvou prachu, diky kterému se jejich ¢erné boty staly Sedivymi.

,, Obecné mi to prislo ....V tom pocasi, v jakym jsme tam byly, protoze to taky délalo
hodné, zZe se tam prasilo. Treba kdyby bylo pod mrakem, nebylo tolik prachu, tak bych si
Sla dat pivo s rFizkem...nevim...Kdyz jsem prisla domii, vsechno jsem vyprala — dokonce i
tkanicky od bot. * (uryvek z rozhovoru s respondentem, 24.4.2010).

JiZ nékolikrat jsem se zminovala o cestach na trhu, myslim tedy, Ze je nacCase
priblizit 1 jeho samotné rozvrzeni. Trh ma pomérné pevnou a pravidelnou strukturu, ktera
je déana stfidanim fad stank® a ulickami pro nakupujici mezi nimi. Pocet téchto fad neni
staly a zavisi na vice faktorech. VétSina ulicek je postavena soub&zné s vchodem na trh,
ovSem po obvodu trhu lze nalézt vnéjsi, kolmou fadu, kterd z tohoto schématu vybocuje a
trh svym zplsobem ohrani¢uje. Plidorys trhu je tak tvofen dvéma obdélniky, pifi¢emz
mensi z nich, ktery vede od vstupu na trh, sousedi po levé stran¢ s budovami tovarny.
Pokud je budeme sledovat a ptijdeme po jedné z nejfrekventovanéjsich cest na trhu, kterou
provozovatelé prekitili na ,,High Street”, dojdeme k budové, ktera jako jedina s trhem
pfimo sousedi, tj. neni od né¢j oddé€lena piijezdovou cestou vedouci na parkovisteé, a
zaroven tvoti roh, za kterym se trh dale rozsifuje. Druhé vyznamné cesté, kolmé na ,,High
Street, se pracovné fika ,,Wall Street”. Tato budova jest¢ do nedavna slouzila maximalné
jako odkladisté prazdnych krabic. Dnes jsou zde v dal§i unimobuiice umistény toalety,

které nahradily pienosné Toi Toi WC, a ptekvapivé pfed nimi opét nalezneme turnikety,
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tentokrat na pétikorunu. Potadatelé trhu tak zda se vyfesili problém, se kterym si mnoho
navstévniki kazdy tyden lamalo hlavu.

Vyjma nekolika malo véci, jako jsou stfelné zbrané, alkohol, ziva zvirata, cigarety
a dal§i®, se da na trhu sehnat témé&F cokoli, na co si vzpomenete. Je zde mozné prodéavat
nové i staré véci, takze nékteti prodejci trh vyuzivaji jako misto, kde se zbavuji jiz
nepotiebnych véci. Jini naopak shangji véci, které by zde pak znovu prodali a néktefi se
nez rozmanitéd. Daji se tu koupit kvétiny — umélé 1 zivé, textil — nenoSeny i secondhandovy,
ruzné potraviny — od poutovych pamlski pies susenky a rtizné bonbony az k zelening,
syrim, uzeninam a polévkam z pytliku, knihy, nabytek, dioptrické bryle, krajky, koralky,
autodopliiky a nahradni dily, novéd i pouzita elektronika, DVD a CD, hracky, obrazy,
mobilni telefony, boty, kosmetika, Cistici prostfedky, rybatské vybaveni, sklo a keramika,
vonavky, sbératelské kusy, noviny, telefonni karty pro voldni do zahrani¢i a mnoho
dalsich.

Tento nepteberny sortiment ale nebyva po trhu rozmistén ledabyle, naopak je zde
mozné najit ur€ity systém. Kromé zdkonem daného oddé€leni prodeje novych a starych
véci, které ovSem zda se neni vzdy zcela dodrzovano, existuji na trhu i urcité zony, ve
kterych vzdy prevlada konkrétni typ zbozi. Na pravé stran¢ za vstupem tak mizeme nalézt
z6nu, kde se pfevazné prodavaji rizné potraviny. Budeme-li postupovat po pravé strané
dozadu, dostaneme se do zony, kde I1ze koupit nové obleceni a novou elektroniku. Podobny
sortiment nalezneme 1 za vchodem na trh. Leva spodni ¢ast trhu je vénovéna tzv. bleSim
vécem. V prostiedni ¢asti pak muizeme koupit prevazné secondhandové obleCeni nebo
pouZzitou elektroniku®.

Nabizenému zboZi odpovida 1 styl jejich prezentace. Podobné jako Saulesh Yesssenova
(2006) nachézi na trhu v Almaty®’ riizné typy stankd, i prodavajici na Kolbence predvadéji
své zbozi mnoha zpisoby. VSichni vychézeji z predem predkreslenych obdélniki, které
jsou na zemi vyznaceny, ale to, jak je zaplni, uz zavisi na nich. Jidlo je tak naptiklad velmi
Casto prodavano z kovovych kontejnerti, které na trhu zdstavaji i béhem tydne a prodejci si
Vv nich tak své zbozi mohou nechat uschované. O vikendu pak jen pied kontejnery vystavi

v rw

zbozi na piipravené stoly. Ziejmé nejrozSifenéjSim typem prodejniho mista je stanek

25 . ;v . ) v p v v .. , . v, ;. v, v .
Nicméné i zde zaleZi na vykladu, protoZe véci jako vino, medovina ¢i vzduchové pistole ¢i noZe jsou

na trhu bézné k dostani.
2 Planek trhu viz pfiloha.
Jejim hlavnim tématem je proména malého sovétského trzisté v trh zapojeny do mezinarodniho

obchodu. V. mnoha ohledech je tak mozné nalézt mnoho paralel s trhem v Kolbence.
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Vv pravém slova smyslu. Jde o kovovou konstrukcei, kterd byva Casto zastieSena igelitovym
krytem. Stanek je tim nejenom chranény pfed piipadnym deStém, ale také oddélen od
svého okoli. I kdyz tento typ prodeje vyuzivd pomérné hodné prodejcti, nejcasteji ho
najdeme pravé u téch s obleCenim. Ti pak k prezentaci svého zbozi vyuzivaji nejenom
pulty v pfedni ¢asti stanku, ale i bo¢ni a nékdy i zadni stény. Tretim z nejrozsitenéjsiho
zptisobu prodeje je tzv. prodej ze zemé. Na rozdil od pfedchozich dvou variant ma prodej
ze zem¢ mnohem vice ruznych podob. Nejéastéji jsou tak prodavany ,,blesi véci® — tedy
star$i, pouzité veci, pripadné i sbératelské kousky. Klasické prodejni misto ma tak Casto
V zadni ¢asti zaparkované auto. V zavislosti na prodavaném zbozi to mtize byt osobni auto,
ale i dodavka. Nékteti prodavajici auto vyuzivaji i jako sedacku a sedi uvnitf, zatimco jini
si naopak s sebou nosi rtizné stolicky — rybaiska sedatka, zahradni zidle, pfepravky, ve
kterych si donesli proddavané zbozi, a n¢kteti dokonce sedi na sedacce, kterou chtéji prodat.
Pted autem pak byvaji vylozeny véci. Mohou byt jen tak poloZeny na néjaké podlozce na
zemi, nebo vystaveny na stolku (Casto k tomuto ucelu byva pouzit malifsky stolek),
pfipadné vystavené na kapoté auta®®. Obvykla je 1 kombinace téchto variant. Na trhu je
mozné proddvat véci 1 bez pronajatého mista jako tzv. pési prodejce, tento prodej ovSem

neni piili§ Casty.

Kromé prodejnich ploch se zde nachézi jest¢ zhruba pét stankid s obcerstvenim,
které jsou rozmistény v prostoru celého trhu®®. Viechna tato ob&erstveni vypadaji obecné
vzato velmi podobné. Jedna se o stfedné velké stanky, kde si mizete koupit teplé i studené
napoje alkoholické 1 nealkoholické a také jidlo, pfi€emZ mezi nejoblibenéjsi pochutiny zde
patii klobasy, langoSe, smazeny syr ¢i bramboraky. U vSech stanki jsou navic pfipravené
stoly s lavicemi a se sluneénikyao. Na trhu jsou to jedina mista, kde je mozné na chvilku si
odpocinout.

Stejné€ jako vSudypiitomny prach uto¢i na naSe smysly i mnoho dal$ich vjemd.
Obzvlasté v prostoru stankl s obCerstvenim. O tom, Ze prostor kolem nds nevniméame
pouze zrakem, ale i1 dal$imi smysly, nepiSe pouze Tuan (2005), ale naptiklad 1 Howes
(2005) nebo Feld (2005). Howes (2005), ktery se podobné jako Tuan (2005) vénuje

krajindm vnimanym hmatem, poukazuje na skutecnost, ze méstské prostiedi silné omezuje

8 I kdyZz oznaceni ,car-boot sale” odkazuje ke kufru auta, zboZi byva z praktictéjsich davodu

vystavovano na jeho kapoté.

» Mapka trhu viz pfiloha.

Béhem loriského roku se na rohu trhu u parkovisté objevilo jesté jedno obcerstveni nazvané
Hospoda u Bohuse. Na prvni pohled bylo patrné, Ze toto obcCerstveni neprovozoval stejny majitel jako zbylé
stanky. Po zimé zde obcerstveni jiz nebylo.
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moznost vnimat okoli jinymi smysly nez zrakem, protoze od prozitkl, které by daly
vyniknout i dal§im smyslim, je clovék ve méstech oddélen. Feld (2005) pak svou
pozornost obraci ke sluchu, kdyz tvrdi, Ze pokud hovoiime o mistu, vzdy k nému patii 1
jeho akusticka stranka, misto je vzdy vysledkem propojeni auditivniho i vizualniho. Mohli
bychom soudit, Ze na trhu piijde predevsim o zrak, protoze véci pieci vybirdme podle toho,
jak se nam jevi, jak je vidime. Nicméné tak jednoduché to neni. Mozna ze diky
specifickému umisténi, které vlastné jakoby je 1 neni soucasti mésta, se na trhu nékteré véci
projevuji jesté¢ markantnéji. Blesi trhy ¢i car—boot sales byvaji obvykle porddany na
mistech, ktera stoji nékde na pomezi. Nejsou uz soucasti mésta, ale nepatii ani na venkov
do volné piirody. Podobné na tom je i blesi trh Kolbenova. Je sice pofddany ve mést¢, ale
nejde o Howesovo mésto (2005). Industridlni predmésti, i kdyz je jisté vizudlné velmi
zajimavé, se piipadnym navstévnikiim otevird vice zpisoby. Tim, ze neni vytvotfené
primarn¢ pro pohyb lidi, nds nuti uvédomovat si vice i ostatni smysly, kterymi se snazime
tento pro nas nezvykly prostor uchopit. Netvrdim, Ze zde zrak nehraje velkou roli, nicméné
1 dalsi smysly se zde vyrazné projevuji.

Trh je neobvykle rusné misto. Uz pii vychodu z metra se ocitneme v davu lidi, jenz
nas doprovazi az na trh samotny a ktery, pokud jsme jeho soucasti, je i velice hlasity. I
kdyz se tyto skupiny na trhu ¢éasteéné rozptyli, trh samotny pulzuje. K povidani
nakupujicich se pfidava vyvolavani prodavajicich, hudba od prodavaci CD, bzukot kolem
stankl s obCerstvenim, smichany z halasu posedavajicich, praskani opékajicich se klobas a
vyvolavani objedndvek od stankli. To vSe je podbarveno neustdlym praskanim Stérku pod
koly ptijizdé&jicich a odjizdé€jicich aut.

Stejné tak vyrazné trh vnimdme i1 hmatem. Jiz dfive jsem se zmifovala o
vSudypfitomném prachu, ktery na vSem ulpiva, a o hrbolatych cestach, které¢ znesnadiuji
chiizi. Vzhledem k tomu, ze trh se kond po cely rok a neni kryty, vSichni jeho aktéfi jsou
vystaveni povétrnostnim podminkdm. V Iété tak neni Uniku pfed vedrem, od podzimu se
pro zménu zacina ochlazovat do té miry, Ze nejvice nakupujicich je mozné najit pravé u
obcerstveni, kde si kupuji teplé napoje nebo i néco ostiejsiho. Dést’, ktery nas na trhu miize
zastihnout prakticky kdykoli, nds mlZe nejenom nepiijemné promocit, ale také zmeénit
obraz trhu — to kdyz zaplavi polovinu prodejnich mist. Nepisobi tu na nas ale pouze tyto
vnéjsi podminky. Socidlni stranka trhu je velice vyraznd, a proto musime pocitat s tim, Ze
na nas budou pusobit i dalsi zde ptitomni lidé. I kdyz je trh velmi rozlehly, neda se fict, ze
by byl i1 prostorny. Je tfeba proto pocitat s tim, ze na nékterych mistech mize dochazet

k tlacenicim Ci obrnit se proti moznym $t'ouchanctiim.
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Prostor trhu nds nuti vnimat ho vSemi smysly, protoze plisobi na celé nase télo. To
ale neni jediny moment, kdy se na trhu s télesnosti mizeme setkat. S dalsimi aspekty
télesnosti se setkdvame i1 u prodavanych véci, obzvlasté pak u obleceni z druhé ruky. Jak
ukazuji Gregson a Crewe (2003), pokud uz se lidé odhodlaji koupit si secondhandové
obleceni, d&e se tak v okamziku, kdy je spojitost sjeho piedchozim vlastnikem -
obzvlasté s jeho télem — téméf nepostfehnutelnd. Pokud tomu tak neni, véc si vétSinou
nekoupi, jak ukazuje rozhovor s jednim jejich respondentem:

,,..Vadi mi to. Musel by to byt vyjimecny kousek. Umim si predstavit, Ze bych si
koupil néjaké designové kalhoty, protoze je nosil nekdo mlady. Myslim si, Ze clovek, ktery
si kupuje designové obleceni, bude mit jednak dobrou osobni hygienu, ale bude se i dobre
starat o své obleceni, bude ho dobfe prat..“ **(Gregson, Crewe, 2003: 160).

Vsichni jisté maji zkuSenost, jak rukama prozkoumavali véc, ktera je nécim zaujala
a jejiz koupi zvazovali. VétSina aktérii trhu by pak jist¢ mohla vypravét o umasténych
rukach od klobas, langos$t a jinych pochutin — o jejich chuti ani nemluve.

Blesi trh Kolbenova nas tak nuti mnohem vice uvédomovat si prostor i skrze ostatni
smysly. Obraz, ktery tak o trhu jako misté ziskdme, je pak mnohem plastictéj$i nez
kdybychom trh vnimali pouze zrakem. Gregson a Crewe pocit z takového trhu shrnuji do
jedné vystizné véty

»-vecné blativé misto vystavené vrtosivému pocasi, prostoupené viini parkii

Vrohliku a charakteristické haldami obycejnych véci do domdcnosti a obleceni.®

(Gregson, Crewe, 2003:13).

V piedchozi Casti jsem se vénovala popisu podoby trhu. Nyni se budu soustredit na
jeho strukturu, na to, jak je trh utvaren, jaké jsou jeho dlilezité body a jak a jestli viibec trh
funguje jako celek.

Prvni névstéva trhu Kolbenova se ¢lovéku miize pomérné siln¢€ vryt pod kizi a ne
kazdy je pak ochoten se na trh vratit a néjak blize se s nim seznamit nebo dokonce stat se
jeho soucasti.

~Kolbenka mi prijde, Ze to je totdalné zvidstni fenomén, tim Ze tam na ctyrech

metrech ctverecnich miize nekdo prodavat stary lity sklo z dvacatych let, vorisky, co

31 » Well | do mind. It would have to be an exceptional pair. I'd be more likely to buy a designer pair

of pants because a young person’s worn them. I'd imagine they had better body hygiene and the fact that
they're buying designer suggests that they're trying to pull and so they’d be especially careful about
washing. They “d be washing hard.” (Gregson, Crewe, 2003: 160)

32 ,Often muddy, at the whims of the weather, pervaded by the smell of household goods and
clothing...” (Gregson, Crewe, 2003: 13)
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posbiral na zahrade, co prodava néjaka mala cikanska holka az po army vyprodej...Jednou
Jjsem tam stravila tri dny po sobé a je to strasna haluz. Je to strasné divny, a kdyz jsem tam
byla poprve, tak jsem z toho méla strasnou depresi, abych pravdu rekla. Ale pak jsem
V tom nasla takovy perverzno, co se mi tak jako libilo...Pro mé to je takovy Babylon —
chaos, Spina, tenhle aspekt, ale myslim, Ze to hodné zdalezi na momentalni naladé.”
(rozhovor s respondentem, ¢erven 2010).

Vyse uvedeny uryvek z rozhovoru pomémeé hezky shrnuje dojmy, které si vétSina
navstévnikd odnasi po své prvni navstéve trhu. Cast z téchto dojmi je dana jiz zminénym
citlivéjsim smyslovym vniméanim tohoto prostoru, ¢ast pak souvisi s dalsimi faktory, o
kterych budu hovoftit v nasledujicich kapitolach. Otazka prostoru se tu objevuje ve
spojitosti se slovem chaos, coz je zfejmé pievladajici dojem, ktery si vétSina ndvstévnikh
ze svych prvnich navstév odnasi. Zda se vsak, ze tento pocit nevzbuzuje ani tak samotna
struktura trhu a Ze je proto potieba hledat jest¢ nékde jinde. Nasledujici uryvek, byl pofizen
béhem rozhovoru, kdy respondentka zaroven kreslila mapu trhu, tak jak si ho pamatovala a
jak si pamatovala svilj pohyb na ném:

,, Celkove jsem méla dojem, zZe to bylo takhle do obdélniku, kdy byly takhle jedna
rada stanku vepredu, jedna vzadu a pak to slo po raddach. Obcas mezi tim bylo néjaké
obcerstveni, nebo tam stal s téma pneumatikama... Je to takovy labyrint.... Prostorové mi
prislo, Ze se tam da zorientovat. Treba ty stanky tam nejsou poradd, ale jsou tam ty stanky
S jidlem, to miizou byt orientacni body, plus ty rohy. Kdybych se tam méla s nekym sejit,
tak bych vekla, kdyz pujdes od turniketu , tak jsem v pravym rohu. To si myslim, Ze je
prehledny. To problém neni. Jako probléem mi prijde, to co tam prodavaji, ty lidi, co tam
prodavaji a lidi, ktery tam chodi. “ (rozhovor s respondentkou, kvéten 2010).

Pravidelné €lenéni trhu se zda byt neprobematické, presto se mi béhem navstév
trhu, kdy jsem doprovéazela n¢koho, kdo tu byl poprvé, mnohokrat stalo, Ze se doty¢ny
piestal orientovat, kde uZ byl a zda nejde touté fadou vicekrat. Cim si to ale vysvétlit?
trh se tyden od tydne méni a stejnd teoreticky zlstavd pouze struktura, kterd je ale
uchopitelnd i pro novacky? Jedno z moZznych vysvétleni lze najit pomoci praci Lee a
Ingolda (2006) a Davida Seamona (1980). Jde o to, ze lidé, ktefi na trh chodi pravidelnéji,
zdejs$i prostor vnimaji jako zndmé misto (Hirsch, 1995) pravé diky své opakované
pfitomnosti. Takovato mista, s nimiz se poji urcité rutinni ¢innosti, a proto i ony pusobi

zname a pratelsky, Seamon (1980) nazyva place-ballets (mistni balet). Nejde ovSem pouze
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o nas a naSe navyklé chovani, které se k témto mistim vaze (body-ballet), ale také o to Ze
jsme schopni rozpoznévat i dalsi lidi s jejich vlastnimi nadvyky a stereotypy.

Jde o0 ,,..environmentdlni soucinnost, kde se lidské a materidlni neumysiné
podporuji a vytvareji tak vetsi celek s viastnim rytmem a charakterem. Venkovni trh tak
napriklad miize byt zaloZen na ekonomickych transakcich, ale ve skutecnosti jde o mnohem
vic...potkavani se s prateli a znamymi se stava stejné tak duleZitym jako nakupovani.*
(Seamon, 1980: 163).

Jestlize Seamon hovoifi o zndmych mistech, které plsobi pratelsky a kde se
setkavaji znami, pak by se pfi tomto popisu kazdému pravidelnému navstévnikovi trhu
Jisté vybavily pravé stanky s obCerstvenim. Jde o jakési pevné body, které je mozné vzdy
nalézt na stejném misté. V¢EtSina ndvstévniki sem béhem trhu zaviti, ale ne jen tak
k ledajakému obcerstveni - lidé preferuji konkrétni stanky v uréitou dobu. Neéktefi jsou
zvykli hned po pfichodu na trh zavitat k prvnimu obcerstveni, dat si néco malého a teprve
poté pokracovat dale na trh. Jini jdou naopak nejdiive prozkoumavat vystavené véci a az
poté si daji klobasu. A pak jsou tu i taci, ktefi na trh ani tak nechodi shanét véci jako spiSe
piimo si sednout ke svému stanku a setkat se tu s prateli.

Ale podobna mista lze nalézt 1 ve zbytku trhu. Jisté, jsou zde prodejni mista, ktera
jsou pronajimana dlouhodobé stejnym prodejcim. Mezi né Ize zaradit vétSinu stankt
sjidlem a 1 nékteré ,trznicové“ obleceni. Domnivdm se, Ze je mozné fict, zZe na
pravidelného nakupujiciho ovSem podobné pisobi i1 zbytek trhu, kde se slozeni
prodavajicich méni Cast&ji. Jiz diive jsem se zminovala o zonach trhu, ve kterych vzdy
prevlada urcity typ nabizeného zbozi. Toto zonovani je zachovano témet vzdy a umoziuje
tak aktérim trhu (nakupujicim i prodéavajicim), aby se pro né stal zndmym a piijemnym
mistem. Mistem, které dovoluje zachovavat urcité stereotypy. ProtoZe 1 kdyZ se jednotlivi
prodavajici mohou ménit, rdz mista zlstdva stejny. Nakupujici tak casto nad svym
pohybem na trhu nemuseji pfili§ pfemyslet, pouze se fidi navyklym chovanim.

»Chodime sem pravidelné. Vidycky prijedeme, podivame se, jestli nenajdeme néco,
co by se nam hodilo. Dame si tu klobdasu a pivo a zase jedeme domii.*“ (rozhovor
s respondentem, kvéten 2010).

Jistou obdobu tohoto tématu nabizi i Paul Sillitoe (1998) v konceptu mistnich
znalosti (local knowledge), kde hovoii o vyhodach védéni zalozeného na vlastni lokalni
zkusenosti. V souvislosti s prostorem tu lze mluvit o vyhodach, které lze ziskat ze
spravného umisténi svého stanku. Prodejci konkrétniho zbozi vi, kde je pro né¢ vyhodné

prodavat, protoZze misto je jednim z faktori, které ovlivituji cenu. Vysledkem rozdilného
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hodnotového systému miize byt, Ze stejna véc md na jinych mistech rlznou cenu.
(Gregson, Crewe, 2003: 56).

~Minuly tyden jsme méli stanek vepredu. Bylo to dobré misto, ale tady vzadu je to
lepsi. Chodi tu vice lidi. Priste budeme chtit zase sem.“ (terénni denik, rozhovor
s prodejcem, Kolbenka, ¢ervenec 2008).

Pravidelni nakupujici se na trhu mohou citit pfijemné, protoze trh si zachovava
svou strukturu a své zony a dovoluje jim tak vytvaret urcité typické trasy, po kterych se
pohybuji. I kdyz si své jednani nakupujici vétSinou neuvédomuji, prodejci si ho jsou
pravdépodobné¢ védomi a umi snim pracovat. Zrozhovori vyplyvd, ze lidé cilené
nepiemysleji o tom, jakym zplsobem se na trhu pohybuji. Pokud jsem se ale svych
respondentll naptiklad zeptala, kde se daji sehnat nejlepSi véci nebo kam jdou na trhu
nejdiive, vétsina lidi si uvédomila, Ze se po trhu pohybuje vzdy ptiblizné stejnymi cestami
a ze veci, kvili kterym pfisli, hledaji na konkrétnich mistech.

Mozna ze 1épe pochopit, jakou roli hraji ve vytvareni mista lidé a jejich pohyb, ndm
pomuze Lee a Ingold (2006), kteti k tématu pfistupuji skrze chizi. Lee a Ingold tvrdi, ze
pokud s dal§imi lidmi sdilime rytmus chlize, muze to vést k vytvoieni zvlastni blizkosti
mezi zuCastnénymi lidmi. Zaroven i cesty, a potazmo i1 mista jako takova, ozivaji skrze
pritomnost chodce. (Lee, Ingold, 2006: 69, 77) Blesi trh Kolbenova muze pusobit jako
chaotické mravenisté, ve kterém se ale pravidelni navstévnici umi vyznat, protoze zdejsi
prostor pro né neni cizi a ani ostatni lidé, ktefi by za jinych okolnosti tvofili spiSe
nepiijemny dav, vétSinou nepisobi pirehnané rusive. Jsou soucasti mista, ozivuji prostor,
délaji z trhu trh.

Na zavér této kapitoly bych rada ve strucnosti shrnula, co bylo feceno o trhu jako
prostoru. Blesi trh Kolbenova je diky svému umisténi v byvalé industridlni ¢asti mésta
mistem, které se nam nabizi ne pouze prostfednictvim zraku, ale mnohem vice plsobi i na
nase ostatni smysly. Diky prazdnému aredlu se trh mtze pravidelné konat kazdy tyden a
zachovava si svilj pevny tvar. Samotna struktura trhu je sice proménliva v zavislosti na
nékolika faktorech, nicméné neformalni udrZovani zon s jednotlivymi typy zboZzi a
obeznamenost s chodem a fungovanim trhu poméhéa navstévnikovi orientovat se v tomto

nestalém prostiedi a pfijmout ho.
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Pronikani trhu za jeho hranice - podkapitola k prostoru trhu

Nyni, kdyz jsem ukazala, jakym zplisobem blesi trh Kolbenova funguje v prostoru
byvalé tovarny, rdda bych naznacila jest¢ jeden aspekt ,,vymezovani trhu® vii¢i svému
okoli.

I kdyz je trh od svého okoli oddélen budovami byvalé tovarny a kroky potadatele jako
oploceni celého arealu ¢i pfidani turniketi smétuji jesté k vétSimu odtrzeni, trh piesto za
sv¢é hranice pronika. Jiz dfive jsem se zmifiovala o vlivu, jaky ma probihajici trh na ruch a
pohyb na ulici Kolbenova. Neni to ovSem to jediné, co nebo koho zde miizeme potkat.
Blesi trh Kolbenova ldkd néavstévniky z raznych socidlnich skupin, lidi rizného véku,
ruznych zajmi. Kazdy sem ptichdzi z vlastniho diivodu a hleda zde néco jin¢ho. Trh tak
napiiklad navstévuje pomérné velké mnozstvi cizinci, pfevazné pak muzi z vychodni a
jizni Evropy. Neni proto moc velkym ptekvapenim, kdyz se v metru u prodeje jizdenek
kromé upfesiiujiciho textu v Cestiné objevila 1 verze napsana azbukou. Text byl ovSem
napsan rucné a béhem nékolika tydnii zmizel. Ztejme se tak jednalo o pokus konkrétniho
zaméstnance fesit aktualni situaci.

Na stejnou skupinu se zamétuji 1 najati brigadnici, ktefi pfed vychodem z metra smérem
Kk trhu rozdavaji malé listeCky nabizejici ptilezitostnou praci. Tyto liste¢ky, velké zhruba
jako navstivenka a obsahujici telefonni C¢islo, ale brigadnici nenabizeli kazdému.
Sousttedili se pfevazné na muze, ktefi bud’ nemluvili ¢esky, nebo svym zjevem a
oble¢enim budili dojem cizince. Dalsi véc, kterou zde jesté pred vstupem na trh mohou
ziskat, jsou letacky upozoriiujici na moznost volani do zahranici v prostorach trhu.

Trh, nebo 1épe feCeno jeho navstévnici, ale poutaji pozornost i dalSich lidi. U vychodu
Z metra tak lidé v posledni dobé potkdvaji dvojice nabizejici Strdznou veéz i agenty
ruznych firem, ktefi nabizeji své produkty. Jedno sobotni dopoledne se tak kolemjdoucim
nabidl zajimavy obrazek, kdy zhruba na deseti metrech vedle sebe stidlo pét Zen
nabizejicich mobilni telefony.

Tito lidé si Casto vybiraji pravé chodnik vedouci podél metra, protoze jde o cestu, kudy
chodnik lemujici zed’ trhu je vystaven pfimému slunci a jako takovy miZze byt pro
nékolikahodinové stani velmi nepfijemny. Jako nejcastéjsi motiv pro tento typ prodeje se
mi na zakladé mého pozorovani zd4 byt pravé financni otdzka. Nejde o to, Ze by na trhu

nebylo mozné prodavat zbozi bez pevného stanky (viz prodejci novin Blesk, sbirka na
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détsky domov v Hornich Pocernicich) nebo ,,virtudlni* zbozi (elekronické karty VZP), ale
o ¢astku, kterou by bylo potieba za tento prodej zaplatit.

I kdyz samotny trh jevi spiSe tendence uzavirat se, jeho okoli je stale Castéji vyuzivano
témi, ktefi se snazi zaujmout co nejvice lidi. Je pravda, ze vzhledem k ne uplné obvyklé
socialni skladb&é navstévnikl se jedna o trochu jiné agenty, nez na které jsme zvykli od
nakupnich center, ale princip ziistava stejny. Nabidnout své zbozi co nejveétSimu mnozstvi

potencionalnich zédkaznikd, aniz by se za to muselo platit.
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Promény trhu v zavislosti na ¢asu
V ptedchozi kapitole jsem se vénovala prostorové strance trhu a tomu, jakym

zpusobem prostor ovliviiuje vnimani trhu zdej$imi navstévniky. Neni to ale pouze prostor,
co d¢la trh trhem. Dal$im faktorem, se kterym musime pocitat, je Cas.

Trh se kona po cely rok kazdou sobotu a ned¢€li od 6 hodin do 13:30. Tato oficidlni
,oteviraci doba“ ale o opravdovém chodu trhu mnoho nevypovida. Je tomu tak proto, ze
trh se méni nejenom v zavislosti na ro¢nim obdobi, ale i ze dne na den, ba dokonce i
Vv pribéhu nékolika hodin mizeme pozorovat zménu. V nasledujici kapitole se proto
zam¢eiim na popis tohoto chodu, ktery se spolupodili na celkovém obrazu trhu. A protoze
chod trhu pro nakupujici se li§i od toho, jak trh probihd pro prodavajici, je tfeba
pripomenout, Ze trh zkoumam z pohledu nakupujicich.

Jiz vySe bylo feceno, jakym zpusobem se okoli trhu méni ve dnech, kdy trh
probihd. Sviij rytmus ale ma trh 1 béhem dne. Velké skupina nakupujicich sem ptichazi uz
béhem casnych rannich hodin a snazi se zde nalézt pravé poklady. Tito lidé obvykle zamifi
do ,blesi ¢asti“ trhu, kde byvaji nejcastéji prodavany ,kaufy“ - tedy véci, kterych si
nakupujici velmi ceni, ale koupi je za pro néj rozumnou ¢i dokonce nizkou cenu. O tom, Ze
jde opravdu o znaéné mnozstvi lidi, svéd¢i fakt, ze v neddvné dobé byla na zadost
prodavajicich zménéna oteviraci doba pro nakupujici ze Sesti na sedm hodin. Prodéavajici
tak maji vice Casu pfipravit si sva prodejni mista a podle nékterych respondentl 1 vétsi
prilezitost obhlédnout véci konkurence a nalézt vlastni ,kauf*, ktery by bylo mozné
pozdéji se ziskem opét prodat. Podobnou situaci zaznamenaly 1 Gregson a Crewe:

,, Ostatni prodejci se kolem nas nahrnuli hned, jak jsme prisli. Zacali jsme vyndavat
veéci z auta a oni je okamzité kupovali. Kupovali, jakmile jsme ty véci polozili na stul. Stali
jsme tam a vsude byly samé ruce. — ,,Co chcete za tohle? Co chcete za tamto?*“ Cpali ty
véci do velkych igelitek. (Gregson, Crewe, 2003: 55)*

I to patii k mistni znalosti (local knowledge) prodejcli — nejen védét, kde prodavat
vlastni zbozi, ale také co nabizeji ostatni a umét mezi tim rozpoznat potencionaln¢ dobie
prodejné véci.

[ kdyzZ se jiz od rana pohybuje na trhu pomérné dost lidi, miiZze se ndm po prichodu

hlavnim vstupem zdat, Ze je trh poloprazdny, Ze se teprve probouzi a ¢eka nejen na

3 As soon as we got there all the other sellers came round and as soon as we were getting the stuff

out of the car they were buying it. They were buying it as soon as we got it on the table! You know we were
stood there and it was hands everywhere — ,, what do you want for this?“ ,,What do you want for that?“
They were stuffing things in great big plastic bags. (Gregson, Crewe, 2003:55)
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nakupujici, ale i na prodejce. Pfedni ¢asti trhu se da pohodlné prochdzet, aniz by ¢lovek
nardzel do protijdoucich. Z ¢asti je to dano i tim, ze nékteti z prodejcti dosud nejsou na
svém misté, a tak misto aby byly jejich stanky plné zbozi, nakupujici prochazi kolem
prazdnych konstrukci. VétSinou se jedna o stanky s oblecenim, jejichz majitelé si mista
pronajimaji dlouhodobg, a proto také vi, ze jejich potenciondlni zakaznici ptichazeji na trh
az pozdéji, a tak nemusi mit své zbozi vystavené jiz od rana. Dokonce i stoly pied
obcerstvenim jsou dosud prazdné. Trh tak pusobi skoro az ospale a ¢lovék se musi ptat,
kam se pod¢li vSichni ti lidé, ktefi spolecné s nim ptichézeli.

O to prekvapivéji pak plisobi zadni, ,,blesi” ¢ast trhu, kde je naopak obchod jiz
Vplném proudu. Lidé zde chodi od jednoho prodejce k druhému, skldni se nad
vystavénymi vécmi a hledaji, co by mohli koupit. Nekdy tak dochazi i k mensim kolizim —
to kdyZ je né€kdo natolik zaujat nabizenymi vécmi, ze piehlédne dalSiho nakupujiciho.
Dalsi lidé sem prichazi z parkovisté prinalezejiciho k trhu, které ma vchody pravé zde.
Zadni c¢ast trhu se tak rano stava nejziveéjsi ¢asti celého trhu, odkud se ruch pomalu
rozsifuje dale.

Mezi devatou a desatou hodinou tak mlzeme pozorovat, jak se dosud relativné
prazdné stanky s obcerstvenim zacinaji plnit. Pfichazi sem jednak lidé, ktefi jsou na trhu jiz
od rana a nyni si chtéji odpocinout a diky vydatné svaciné v podobé¢ klobasy ¢i bramboraku
nacerpat nové sily. Zaroven se tu ale zastavuji 1 nové pfichozi, kterych v tuto chvili za¢ina
vyrazné piibyvat a kteti se zde chtéji rozkoukat, aby tak 1épe pfivykli zdejSimu tempu.
Posezeni pied obCerstvenim se tak rychle plni a zlistane to tak témét az do konce trhu.

Jestlize rano trh zapliiuji pfevazné sbératelé, ktefi mifi do zadni Casti trhu, pak
kolem desaté hodiny pfichazi druha vlna nakupujicich, jejichz cil uz tak jasny neni. V tuto
chvili se zapliiuje cely trh. VSechny stanky jsou oteviené a nabizeji své zbozi. Lidé se
pohybuji rovnomérné po celé plose trhu a neni mozné fici, zda je zajem o né€kterou z jeho
Casti vetsi nez o ostatni. V tomto rozpolozeni trh zlistava zhruba az do poledne, kdy se
zaCind pomalu vyprazdiovat. Stejné tak jako se blesi ¢ast trhu probouzi nejdiive, nejdiive
také konc¢i. Neodchazeji odsud pouze nakupujici, ale prekvapivé rychle mizi i prodejci.
Béhem pil hodiny tak miiZe zadni Cast trhu zcela osifet. NeZ se tak ale stane, je mozné
obCas pozorovat zajimavé situace. Pfevazné pfileZitostni prodejci totiZz radéji prodaji
zbyvajici zbozi za velmi nizké ceny, nez aby ho museli odvazet zpét. U jejich stanku se
pak za¢nou zastavovat lidé, kteti jako magnet pfitdhnou dalsi. Pfimo pfed nami tak muize

o0zit jedna z predstav o blesich trzich, kdy se nakupujici doslova perou o nabizené véci.
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Kolem jedné hodiny se po celém trhu pohybuje jiz minimalné lidi. Né&kteti jeste
posedavaji u obCerstveni, jini prochdzeji kolem stankt s jidlem a oblecenim v ptfedni Casti
trhu. Vesmes ale vSichni sméiuji k vychodu. Neni to vSak pouze proto, Ze trha ma oficialné
za nekolik desitek minut koncit. Témét shodné trh probihal i v dobé, kdy se jeho dvete pro
navstévniky uzaviraly az v 15 hodin. Vypada to tedy, Ze to poradatelé trhu se ptizptsobili
jeho pfirozenému chodu a ne naopak.

Dalo by se fici, Ze takto vypada primérny den, kdy trh funguje. Tak jednoduché to
ale neni. Je potieba brat v ivahu dalsi faktory, které zde hraji roli. Témto faktorim se nyni
budu postupné vénovat.

Prvni, co musime zvazit, je zda popisujeme trh, ktery se kona v sobotu ¢i v nedéli.
V nedéli se totiz atmosféra trhu méni — a to diky jedné skupiné navstévniku. Jiz v kapitole
o prostoru jsem zmiflovala skupinky cizinci, ktefi trh navstévuji a na které se soustiedi
pozornost riznych obchodnich agentii. V naprosté vétSing se jednad o muze ve véku od 20
do 60 let ze zemi vychodni a jizni Evropy. Na trh pfichazeji nejcastéji jednotlivé nebo po
dvojicich.

UZ v metru je patrné, Ze nedélni sloZeni navstévniki trhu bude odlisné. Vzhledem
K tomu, ze velkd ¢ast navstévnikt vyuziva k dopravé na trh metro a Ze na stanici
Kolbenova vystupuji prakticky pouze lidé, ktefi na trh mifi, jiz dole u eskalatorti je mozné
vypozorovat vzorek navitévniki. O sobotach byva tato skupina pomérné rozmanita. Zeny i
muzi jsou zastoupeni piiblizn€ ve stejném poméru, na trh mifi lidé rizného véku — od
rodi¢li doprovazenych malymi détmi po penzisty podpirané htilkou — a i socidlni sloZeni
navstévnikii trhu se zdd byt na zaklad¢ pozorovani pomérné riiznorodé. Oproti tomu
ned¢lnimi navstévniky trhu se stavaji pfevazné muzi a z velké ¢asti prave cizinci.

I kdyZ na trh pfichazeji jednotlive, zd4 se, Ze jde o jejich misto setkavani, protoZe
jiz za vchodem u prvniho obcerstveni mizeme byt svédky toho, jak se zde postupné
schazeji, zdravi se a vytvareji hloucky, ve kterych nadale setrvavaji. Vypada to dokonce,
jakoby obzvlast’ pro tuto skupinu®* nehrala ekonomicka stranka trhu hlavni roli, ale v&tsi
diiraz je naopak kladen na socialni aspekt — na mozZnost potkat své pratele, popovidat si a
odpocinout si. Vétsina z muzli sem pfichazi ve svateCnim obleCeni. Nesmime si ovSem
predstavovat oblek s kravatou, ale spiSe norméalni obleceni jako jsou jednoduché kalhoty,
nékdy 1 sportovni teplaky, s trickem ¢i kosili, vZdy ale Cisté a Casto ve svateni Cerné

barve. Na trh se tak zaroven dostavéa i néco z atmosféry vesnickych pouti, nddech lehce

34 . ar s .. o . v . P ’ svyvs AT .,
Ndsledujici rozbor cizincll na trhu je zaloZen na vizudlni analyze. Blizsi kontakt nebyl kvali jazykové

bariéfe mozny.
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omselé svateénosti. Oproti tomu Cesi preferuji prevazné nevyrazné viedni obledeni. Na
tento dvoji pfistup k oblékdni se muizeme divat bud pragmaticky a brat ho jako
prizptsobeni se veétSiny navstévnikl prostiedi trhu nebo podle mého ndzoru je za nim spise
potieba spise hledat odlisSny pohled obou skupin na trh jako takovy. Zatimco pro skupinu
cizincli trh pfedstavuje pravdépodobné predevSim misto setkdvani a svatecni udalost,
pohnutky vétSiny ostatnich névstévnikl, i kdyz zdaleka nejsou pouze ekonomické, jak
bude rozvedeno dale, se specialnim oble¢enim nepocitaji. Ba naopak — spise je vyhodné
svym obleCenim zapadnout mezi ostatni. ObleCeni ale neni ta jedind véc, kterou se cizinci
odlisuji. Dal$im napadnym znakem jejich pfitomnosti na trhu je jejich obliba ve stancich
s obcerstvenim, obzvlasté pak dvou z nich. Stanky byvaji od desaté hodiny plné obecné,
nicmén¢ vétSina navstévnikil se zde zdrzi maximdlné pll hodiny, zatimco skupinky cizincii
zde setrvavaji mnohem déle. Oba dva tyto stanky se sezenim se nalézaji u zadni ¢asti trhu
(viz mapa), ktera se svym zptisobem modifikovala na zaklad¢ pfitomnosti cizinct na trhu.
Nalezneme zde stanky, ve kterych jsou prodavany cizojazy¢né a prevazné pak ruské DVD
a CD nosi¢e. Za nejvyraznéjsi reakci na jejich pfitomnost zde ale mizeme pokladat
postaveni n€kolika telefonnich automatti ur€enych pro volani do zahrani¢i. Tyto automaty,
postavené v jednom velkém dfevéném piisténku, se na trhu objevily na jafe roku 2010,
poté, co zde stejna firma jiz del$i dobu prodavala pouze telefonické karty se stejnym
vyuzitim. Firma Odorik tak reagovala na dobré zkuSenosti z trhu a kromé& provozovny
v centru Prahy oteviela dal§i pobocku zde. Kromé malého stanku v predni ¢asti trhu a
nahdnécu s letd€ky u vychodu z metra tak na druhém konci trhu vyrostla stavba, ktera
svym vzezienim vybocuje ze svého okoli. Stoji totiz v tésném sousedstvi kovovych
kontejnerti z jedné strany a malych stankt ¢i prodejcti, ktefi své zbozi prodavaji ze zemé,
ze strany druhé. Pfesto si ovSem na nezdjem navstévnikll nemlZe st€zovat a tento zdjem
vyrazn¢ roste praveé v nedéli.

Abych shrnula vySe napsané — nedé€lni atmosféra trhu se 1i$i od té sobotni a to
hlavné diky cizinciim, ktefi sem chodi. Ne Ze bychom je zde nemohli potkat i v sobotu,
nicméné¢ v nedéli se jejich pocet zvysuje a diky jejich odliSnym strategiim pohybu po trhu
jsou jejich skupiny mnohem vyrazngjsi a raz trhu pozménuji — urcité ¢asti trhu tak ptsobi
jakoby pomaleji a ne tak hekticky, ale pfesto jsou zaroven zivejsi a hluénéjsi nez zbytek
trhu. Vysvétleni miizeme hledat ve faktu, ze rytmus pohybu cizinci po trhu je odlisny od
vétSiny navstévnikl. Tim, ze se po trhu pohybuji ve vétsich skupinach, pomémé dlouho
zlstavaji na tomtéz misté a zdrzuji se pievazné v jedné ¢asti trhu, vybocuji z jeho bézného
chodu a ozvlastnuji ho.
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Poslednim faktorem, kterému se budu vénovat a ktery souvisi s ¢asovou strankou
trhu, je zptisob, jakym se trh méni v pribéhu celého roku. Jiz diive jsem popisovala, jakym
zpusobem mohou povétrnostni podminky ovlivnit podobu trhu, a proto se tomuto tématu
s jednou, podle mého nazoru nejvyraznéjsi, vyjimkou jiz nebudu vénovat. Rada bych se ale
soustfedila na zménu nabizeného sortimentu, kterd je sezoén€ vazana a kterd trh proméiuje.

Ztejmé nejvyraznéj$i zmeény muzeme pozorovat v obdobi velkych svatki, jako jsou
Velikonoce, DusSicky ¢i Vanoce. Béhem doby, kterd jim ptfedchazi, se trh na rGznych
mistech zacind zapliiovat vécmi, které nenechaji nikoho na pochybach, jaka ¢ast roku se
blizi. Pfed Velikonocemi se tak zde objevi pomlazky, kvétiny a vénce. Ty se ve vétsi mire
vraceji spole¢né s kaliSkovymi svickami hlavné pfed Dusickami. Vanoce pak s sebou
pfindsi nejen predpokladané vanocni stromky (umélé, ale i zivé), ale také ozdobné fetézy,
vanocni ozdoby, dekorace, cukrovi a jako obvykle umélé ndhrobni kvétiny. Zvlastni na
tomto sortimentu je, ze kromé stank, které se na néj specializuji, ho mizeme nalézt i na
mnoha jinych mistech, kde pfedstavuje pouze dopliikové zbozi k bézné nabizenym vécem.
A 1 kdyZz bychom mohli ocekdvat, Zze jako dopln¢k budou tyto vanocni véci pouze U
nekterych typua stanktl, opak je pravdou. Daji se totiz koupit ve vSech Castech trhu, ovSem
s jistymi modifikacemi. U prodejct, ktefi prodéavaji véci z druhé ruky, tak lze sehnat
napiiklad star$i draténé ¢i sklenéné ozdoby, zatimco prodejci s drogerii ¢i s novym
oblecenim své stanky ¢astéji dopliiuji o fetézy na stromecek.

Kromé téchto ocividné sezonnich véci se na trhu ale objevuje 1 dalsi, ne tak zjevné
zbozi, které zde bud’ setrva pouze po urcit¢ obdobi, nebo se cyklicky navraci. Patii sem
napiiklad letni a zimni pneumatiky, které kazdé jaro a podzim zaplni skoro kazdy roh trhu.
Stejné tak se sem v lét€ vraci prodavaci s ovocem a zeleninou. Na podzim tu pro zménu
nachazeji utocisté¢ prodavaci poutovych cukrovinek a neni ani tolik neobvyklé potkat tu
néjakou mensi atrakci. Na podzim roku 2008 se tu tak na nckolik tydnl objevil stanek
,Stastné kostky*, kde bylo mozné vyhrat drahou elektroniku. Stanek byl velmi oblibeny, a
to 1 pres to, ze nejcastéjSi vyhrou byvala malad plySova hracka. S nadchdzejici zimou
pfibyvaji rizné lyZe, sanky a dalsi zimni vybaveni, jako naptiklad teplé obleceni.

Mimo to se ale také na trhu téméf s zeleznou pravidelnosti objevuji pravé ,.trhaky*.
Jedna se o zbozi, které se momentalné zda byt velmi popularni, a proto ho béhem pomeérné
kratké doby zacne na trhu proddvat velké mnozstvi prodejct. Jak rychle se ale na trhu
objevi, tak nahle také mizi. Nejcastéji takovéto ,,trhaky* mizeme nalézt v zon¢ s jidlem.

Paradoxné to mnohdy byvaji potraviny, které bychom na trhu necekali, jako napiiklad
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jogurty, syry ¢i pudinky. Jest¢ paradoxnéjsi se ovSem jevi, ze i pies to, ze jsou tyto
potraviny ¢asto vystaveny celé dny na slunci, své kupce si najdou.

Krom¢ potravin trh také reaguje i na aktudln€ Zadané zbozi v jinych oblastech. Toto
zbozi se sice nevyskytuje u tolika prodejcti jako riizné druhy potravin, ale své misto zde ma
a nakupujici s nim pocitaji. Stejné ale jako maji o prostoru a nabizenych vécech jisté mistni
povédomi (local knowledge) (Sillitoe, 1998) prodejci, tak i nakupujici operuji na zaklade
vlastnich znalosti nejen trhu, ale i SirSiho ekonomického okoli. Jak potvrdila jedna
respondentka:

- ..Je potreba zndt nejenom ceny na trhu, ale také rizné akce v obchodech. Tenhle
tyden méli v Lidlu zlevnéné noze. Ted jsme je tady videli u jednoho stanku a byly drazsi.*
(rozhovor s respondentem, biezen 2010).

V ptedchdzejicich odstavcich jsem se vénovala tomu, jakym zpiisobem se trh
proménuje v prubéhu roku z hlediska nabizenych véci. Je ale potfeba zminit jest¢ jeden
faktor, ktery aktudlni podobu trhu vyrazné ovliviiuje, a tim je zima — tedy obdobi roku
zhruba mezi prosincem az Unorem. Trh probiha v prubéhu celého roku bez ohledu na
povétrnostni podminky. Presto se ale pravé v obdobi mezi prosincem a Unorem vyrazné
meéni. Ubyva zde nakupujicich i prodejcii, takze zadni ¢asti trhu osifi téméf upln€ a i
vétSina kontejnerovych stankd, které na trhu ziistdvaji permanentné, je zaviena. Dokonce i
nékteré stanky s obCerstvenim — mista, u kterych je Zivo, i kdyz jind mista na trhu zeji
prazdnotou — jsou zaviené. Nékteré z typl prodej, jako jsou napiiklad prodej ze stanki ¢i
Z kontejnerd, jsou na rozdil od prodeje ze zemé 1épe uzplisobeny k tomu, aby odolavaly
Spatnému pocasi, a tak bychom mohli ocekdvat, ze trh bude v zim¢ sestavat predevSim
z téchto stankii a ze se tak i zazi spektrum nabizenych véci. To je ovSem pravda jen
castecné. Trh sice nabizi méné rozmanité zbozi, ale to je dano spiSe sniZenim poctu
prodejcti obecné nez prevladanim jednoho typu zboZi na ukor ostatnich. I kdyz se totiz
klasické prostorové rozvrstveni trhu, které funguje po zbytek roku, rozpada, prodejci ze
zadnich casti trhu nemizi, ale ptestéhovavaji se dopfedu na uvolnéna mista. Vedle sebe se
tak najednou ocitaji klasické kovové stanky s oblecenim, hromada nejriiznéjSich véci
pocinaje nabijeckou k telefonu a konc¢e kovovym odznackem — to vSe vylozené na staré
dece a vedle krabic s DVD, které u vedlejsiho stolu nabizi dalsi prodejce. Trh tak vlastné
ve své zmenSené a ne tolik prehledné formé zije dal a to 1 pfesto, ze 1 néktefi
z pravidelnych navstévnika trhu pfipousti, Ze sem v zimé¢ nechodi.

V této kapitole jsem se vénovala tomu, jakych zplsobem se trh proménuje

v zavislosti na Case. Ukézala jsem zde, ze trh ma sva specifika nejen v urcitych ro€nich
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dobéach, ale Zze se odliSuji 1 sobotni a ned€lni trhy a Ze i samotné dny maji svijj vlastni
rytmus. Tato temporalni stranka trhu se ukazala byt dilezitou nejen z hlediska nabizenych
veci, kterymi se budu zabyvat v nasledujici kapitole, ale také k ukézani na jednotlivé

skupiny navstévniki a jejich chapani trhu.
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Véci na trhu aneb i haraburdi ma svou cenu

V ptedchozich kapitolach jsem se vénovala prostoru a ¢asu na trhu a tomu, jakym
zpusobem tyto dva faktory ovliviiuji jeho podobu. Zaroven jsem se v obou kapitolach
dotkla i témata véci nabizenych na trhu a pravé na ty se nyni hodlam zamétit podrobnéji.

Jak jsem jiz uvedla dfive, na trhu se da sehnat téméf cokoli, na co si Clovék
vzpomene. Véci tak rozmanité jako mixér ¢i broz ze 30. let, praci prasek ¢i valaSské
kolace, pneumatiky ¢i staré knihy, a tak bych mohla pokracovat do nekonecna. VSechny
tyto véci ale v oCich nakupujicich spojuje jedna véc a to i1 piesto, ze samotni nakupujici
netvoii zrovna jednotnou skupinu se stejnymi zajmy a cili a trh tak mohou vnimat odli$né.
Dalo by se fici, ze tim, co vSechny poji, je touha najit zde opravdovy kauf. Nezélezi na
tom, zda se bude jednat o vyhodné baleni suSenek ¢i staré sklo za nizkou cenu, dalezité je
ziskat hledanou véc co nejvyhodnéji. A praveé slovo vyhodné zde hraje podstatnou roli.
Musime brat v uvahu, Ze jestlize je néco vyhodné, nejedna se o obecné platnou vlastnost,
ale spiSe o soubor nékolika faktorii (ekonomickych, estetickych, citovych a jinych), které
pro kazdého jednotlivce definuji situaci individualné. Jak ukazuji Gregson a Crewe (2003),
pravé pokud mluvime o vécech z druhé ruky, stava se otdzka hodnoty véci a potazmo i

,»Vpadd estetickych hodnot do ekonomické sféry se tak ve sveté veci z druhé ruky
stava stalym téematem, kde se prostrednikem mezi estetickou a ekonomickou hodnotou stava
pravé véc sama, véetné jeji minulosti ageografie.“* (Gregson, Crewe, 2003: 138)

K tématu hodnoty véci najdeme mnoho podnétného naptiklad v pracich Arjuna
Appaduraie (1986) a Igora Kopytoffa (1986). Arjun Appadurai (1986) se zabyval otazkou
komodit, které¢ nechépe jako pouhd synonyma pro véci, ale naopak mezi obéma terminy
vidi podstatné rozdily. Komodity podle n€¢j mohou ptedstavovat urcité stadium zivota véci,
jsou potencidlem ukrytym ve vécech. (Appadurai, 1986: 13) Nelze ovSem jednoduse fici,
ze kazda komodita je véc a vSechny véci se mohou stat komoditami. Komodita nemusi
nutné¢ byt véc, ale mize se napiiklad jednat o znalost néfeho, o mySlenku. Do této

kategorie by patfily patenty ¢i naptiklad autorska prava.

35 . . . . . .
,» The invasion of aesthetic value by economic value is, then, a recurrent theme in the second-hand

wolrd, and what mediates aesthetic and economic value is the commodity, its histories and its
geographies.” (Gregson, Crewe, 2003: 138)

44



Existuji i véci, které ze své podstaty komoditou byt nemohou, a pokud uz se ji
stanou, ztrati tak ze své podstaty to, ¢im se odliSovaly od ostatnich véci. Mezi takovéto
veéci patfi napiiklad rizné nabozenské predméty. Appadurai (1986) by tyto predméty
pravdépodobné zaradil do specidlni skupiny komodit, kterou nazyva ,pfevracené
komodity* (commodities by diversion) a ktera tvofi podskupinu takzvanym ,,proménénym
komoditdm* (commodities by metamorfosis), jejichz hlavnim znakem je, ze 1 kdyz se
puvodné jedna o véci, které nemély status komodity, ptesto se ji staly. Kromé¢ této skupiny
Appadurai uvadi dale skupinu ,,komodit z uréeni* (commodities by destination), tedy véci
uré¢enych primarné k obchodu a skupinu ,,byvalych komodit™ (ex-commodities).

Na komodifikaci tedy muzeme nahlizet jako na proces, ktery je vysledkem
vzajemného pisobeni Casovych, kulturnich a socidlnich faktort. (Appadurai, 1986: 15)
Vsechny tyto faktory jsou v prostfedi bleSich trhl jest¢ umocnény. NeZ se ale dostanu ke
konkrétnim ptikladiim, je potieba jest¢ uvést dalsi specifika, kterd se k bleSim trhim ve
spojitosti s komoditami vazou. Jiz vySe bylo feceno, Ze za urcitych okolnosti se mohou stat
komoditou 1 védomosti, a pravé ty hraji na bleSich trzich podstatnou roli a to hned
v n¢kolika rovinach. V predchozich kapitolach jsem tyto védomosti oznac¢ovala jako mistni
znalosti (local knowledge) a ukazovala jsem, jakym zptsobem z nich mohou prodejci i
nakupujici ziskavat vyhody - schopnost orientovat se v prostoru trhu, védét, kdy se na trhu
prodava konkrétni zbozi, umét porovnat ceny véci nejen na trhu, ale 1 se zboZim mimo néj
atd.. Appadurai (1986) za pomoci vyzkumu Clifforda Geertze na marockém bazaru toto
vyuzivani védomosti potvrzuje a ukazuje ho v jeho obchodni podobé — tedy, Ze b&hem
obchodovani vyhoda pro jednoho €asto znamena ztratu pro druhého.

Wtruktura i kulturni forma bazaru pusobi dvousecné — na jednu stranu ztéZuje
ziskavani spolehlivych informaci, na druhou ale usnadnuje jejich hledani.....vyhledavani
informaci, které je priznacné pro trhy a bazary, je uplatnitelné na vsechny druhy smeény,
kde kvalita ani cena neodpovidaji obvyklym normam, a to i presto, zZe diivody pro
nedostatek standardnich norem, pro proménlivost cen a pro nespolehlivou kvalitu
specifickych veci mohou byt velmi riiznorodé“>® (Appadurai, 1986: 43).

Aplikujeme-li vySe uvedené na blesi trh Kolbenova, zjistime, jak proménlivy

opravdu miize byt status komodity a na kolika faktorech zavisi. Stejné tak slozita se jevi 1

3 ,Much of the institutional structure and cultural form of the bazzar is double-edged, making

reliable knowledge hard to get and also facilitating the search for it........ bazaar-style information searches
are likely to characterize any exchange setting where the quality and the appropriate valuation of goods are
not standardized, though the reasons for tha lack of standardization, for the volatility of prices, and for the
unreliable quality of specific things of a certain type may vary enormously.” (Appadurai, 1986:43)
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otazka hodnoty zde nabizenych véci. Jiz z definice trhu jako takového — tedy mista, kde
jsou sménovany ¢i prodavany veéci — bychom mohli oznacit jako komodity vSechny
nabizené véci. Zatimco ale zbozi nabizené v béznych obchodech tento status ma a nikdo ho
nezpochybiiuje, véci na trhu Casto vzbuzuji otazku, zda se patii, aby byly prodavany?
Nebo jinak feceno, zda se jedna o komodity? Tato nejasnost ohledné jejich postaveni je
vysledkem spolupodileni se zdej$iho prostoru, nakupujicich i prodavajicich lidi a i véci
samotnych. Témto faktorim se nyni budu podrobnéji vénovat.

Jiz v kapitole o prostoru jsem ukazala, jakym zplisobem muZze umisténi na trhu
pozitivné ¢i negativné ovlivnit zajem o nabizené véci, jak miize zménit jejich hodnotu.
Jeden z respondentti Gregson a Crewe (2003) o trhu prohlasil, ze je dulezité identifikovat
mista s maximalni hodnotou, stanky a mista, které mu umozni najit pravy tlovek (Gregson,
Crewe, 2003: 58). Obdobné to ovSem plati 1 pro nakupujici. I oni musi rozpoznat to pravé
misto. Krom¢ segmentace trhu ale na véci a jejich status komodity ma vliv i trh obecné.
Tento vliv se naptiklad projevuje u véci, jez by bézn¢ za komodity povazovany byly, ale
Z individudlnich diivodd tomu tak neni.

»Itreba spodni prddlo bych si tam nekoupila, nebo veci typu zubni kartdacek, mydio,
Sampony, i kdyby to bylo zabalené, drogistické vec. (rozhovor s respondentem, cerven
2010).

,,Mozna bych si tam nekoupila ani kosmetiku. Prijde mi to takovy — maze se to na
oblicej. Je to moc blizko k zemi** (rozhovor s respondentem, duben 2010).

»lézko Fict, treba na ty Kolbence bych si nekoupila boty ani obleceni. Obleceni mi
tam prislo tak nechutny, ze i kdyz se mi tam néjaké tricko libilo, tak kdyz jsem vidéla tu
hroudu tech hromad ostatnich véci, tak mi to prisel fakt humus.“ (rozhovor
s respondentem, kvéten 2010).

Z téchto ukéazek zrozhovorli je patrné, Ze véci, které obycejné za komodity
povazujeme, jimi z né¢jakého diivodu na trhu pro ¢ast nakupujicich byt prestdvaji. Nejedna
se vSak pouze o véci z druhé ruky, jako jsou naptiklad noSena tricka ¢i secondhandové
obleceni obecné. U téchto véci bychom mohli poukazat na jejich stav, ktery svédci o
pfedchozim uzivani, coz v klasickém smyslu Zivota komodit znamen4, Zze tato jejich draha
uz je u konce a nemély by byt proto nadéale prodavany. Jak ale vysvétlit, ze zbozi, které
muZeme sehnat 1 v kamennych obchodech, nepouzité a doposud zabalené v originalnim
baleni, se na trhu zda byt nepatficné? Odpovédi mliZze byt, Ze toto zboZi nenapliiuje nasi
pfedstavu o komodité, protoze komodita to neni pouze véc, ale véc v ur€ité situaci a jako

takovou ji urcuje 1 jeji okoli. Pokud se ndm to zdd nepatii¢né k obrazu, ktery mame o
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prezentaci konkrétniho zbozi, pak se tato nepatfi¢nost pienasi i na samotné zbozi. Je to
podobné jakoby se naptiklad v kvétinafstvi rozhodli rozsitit sviij sortiment o pneumatiky ¢i
Vv zamecnictvi nabizeli plySové hracky. Obraz nékterych typt komodit na trhu tak mutze
v disledku paradoxné naruSovat samotny prostor trhu. Paradoxné proto, Ze zatimco
nékterym vécem, u kterych by to nikdo neocekéval, status komodit proptij¢uje, jinym ho
naopak ne pfimo odebira, ale vyrazné zeslabuje.

Dalsim faktorem, ktery se podili na vytvafeni hodnoty na trhu nabizenych véci, jsou
samotni nakupujici a prodavajici. Vzhledem k tomu, ze se tomuto tématu budu podrobnéji
vénovat v piisti kapitole, zamé&fim se nyni pouze na aspekt spojeny s hodnotou véci.
Appadurai (1986) poukazuje na dulezitou roli, kterou v prostfedi trhu hraji védomosti.
Védomosti nebo také mistni znalosti (local knowledge) se dokonce mohou stat i
komoditou. V obecné roviné nejde o jednostrannou vyhodu, ze které by mohla profitovat
pouze jedna strana, ale naopak o soustavu vzajemn¢ na sebe reagujicich jednotlivct, jejiz
fungovani je umoznéno pravé diky informovanosti obou stran. V individualni sféte hraji
ale védomosti zasadni roli a to hlavné pii obchodech, ve kterych se cena a potazmo tedy i
hodnota véci dohaduje mezi nakupujicim a prodejcem. Pfi bézném nakupovani, kdy je
cena vyrobku déana, ji nakupujici prakticky nema Sanci ovlivnit a muze se pouze
rozhodnout, zda li hodnota, kterou véci ptfisuzuje, odpovida pozadované cené. Na blesich
trzich je tomu ale trochu jinak. Jak jsem jiz ukédzala vySe, cena zde neni nikdy jista. Vice
nez pii jinych koupich je zde nakupujici odkdazan sdm na sebe, na vlastni estetickd i
hodnotova méftitka, podle kterych se ma rozhodovat a posuzovat nabizenou cenu. Pokud se
mu nezdd, Ze by odpovidala hodnoté véci, mize se ji pokusit smlouvanim zménit. Je ale
potfeba si uvédomit, ze cilem smlouvani nemusi byt pouze dosazeni ceny, za kterou se
koupé¢ bude zdat vyhodna, ale mize se jednat i o hru, ve které jde v prvé fadé o samotné
smlouvani a az druhotn€ o konkrétni véc. A konecné je tu i smlouvani, kdy je nakupujici
schopen zafadit s1 véc mezi objektivné uznavané cenné komodity a kdy této své znalosti
umi vyuzit ve svlij prospéch.

Ptes vSechny piileZitosti, kterymi trh k smlouvani vybizi — druh nabizeného zboZi,
styl jejich prezentace, obklopujici prostor, absence cenovek atd. — ale mnoho lidi tuto
moznost nevyuziva. Smlouvani vidi jako jakousi schopnost, kterou ¢lovék ovlada nebo se
ji ¢asem nauci a ktera se v prostorach trhu jevi velmi uziteCna. Sami si ale na zakladé
Spatné zkuSenosti €i strachu z netispéchu smlouvat netroufaji.

,,Ja smlouvat neumim. Ja nesmlouvam v tom smyslu, jako zZe by rekl, Ze to stoji

padesat a ja ze vic jak 40 nedam. Tak to ne. Ale mam takovy ty reci, ze je to drahy. A
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uvidim, jestli se ten clovek chytne nebo ne. Davam najevo, ze bez té veci muzu byt a bud’ to
vyjde, nebo ne. Ale vylozene smlouvat....Chtéla bych to umet. Mam kamaradku, kterda umi
smlouvat. Nekolikrat se ji to vyplatilo. Ja bohuzel na to...nevim, jestli je to o nejakym
Zaludku..Prosté to neumim, ale chtéla bych. Musim Fict, zZe bych chtéla.” (rozhovor
s respondentem, ¢erven 2010).

Mezi divody, pro¢ nakupujici smlouvaji méné a s ¢astéjSim netspéchem, mizeme
na trhu Kolbenova vidét i v tzv. profesionalizaci zdej$iho prodeje. Na trhu piibyva
prodejcti, kteti své zbozi radéji nabizeji zplsobem, na ktery jsme zvykli z kamennych
obchod ¢i trznic. A pravé na odliSné zptisoby prezentace zbozi se nyni chci zaméfit.

Nez se ale dostanu k jednotlivym piipadim, je potieba zminit jesté jeden teoreticky
koncept, ktery osvétluje, jak a pro¢ mize urcity typ prezentace napomoci prodeji konkrétni
komodity. Igor Kopytoff (1986), poukazuje na skutecnost, Ze kazd4d komodita je vytvofena
s tim, ze je konecna. Tento systém, ktery funguje na obecnych principech, se ale muze
dostat do konfliktu s individualnim nazorem jedince.

wJedinec je tak casto chycen mezi kulturnim ramcem komodifikace a viastni snahou
vnést osobni systém hodnot do svéta véci.“® (Kopytoff, 1986: 76).

Diky tomuto individudlnimu nazoru se komoditami mohou stat i véci, které by
jinak neprosly sitem obecného vnimani. Ve spojitosti s bleSimi trhy jsou to pravé cCasto
véci z druhé ruky. Ty by podle béZnych méfitek jiz nemély byt prodavany, ale jednotlivy
nakupujici v nich musi vidét néco, co je pro n€ déla atraktivnimi. Prekvapivé se jedna o
jejich minulost, o stopy predchoziho uzivani, které véc zasazuji do konkrétniho kontextu,
ptitazuji ji vlastni ptibeh a vydé€luji ji od véci stejného druhu. Podobny princip popisuji 1
Gregson a Crewe: ,, To, co nés bavi na koupi véci z druhé ruky, je samotné hledéni;
objeveni pfedmétu mezi hordou ostatnich véci, jeho vyloveni z neznama diky spojeni
symbolické a ekonomické hodnoty, kulturniho a ekonomického kapitalu.« *®

Crewe, 2003: 74).

(Gregson,

Tyto stopy predchoziho uzZivéani ale na véci zase nesmi byt pfili§ patrné, protoze
jinak se stdvaji nezddoucimi a mohou naopak od koupé odradit. NejproblematictéjSim se

Vv tomto ohledu zdd byt secondhandové obleceni. Kvili pomérné intimnimu spojeni

3 »,The individual is often caught between the cultural structure of commoditization and his own

personal attemps to bring a value order to the universe of things.” (Kopytoff, 1986: 76)

38 »The pleasure of second-hand spaces of exchange are about making ,the find” for themselves, to
identify it among the mass of goods, and to capture it from the unknowing in a way that conjoins symbolic
and exchange value, ecomonic and cultural capital.” (Gregson, Crewe, 2003: 74)
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s byvalym vlastnikem a hlavné s jeho télem naopak nakupujici preferuji, aby pfipominek
byvalého pouzivani neslo obleceni co nejméng.

,Asi bych si tam nikdy nekoupila detsky hracky, ty mné prijdou takovy olezly. To
mam takovy odpor ke starym vecem, malo co si koupim i ze sekdce nebo tak.....Jedno
tricko jsem si koupila, Ale obleceni asi ne....Nevim, jestli je to néjaky klenot, ale koupila
Jjsem si tam glady (zn. Gladiator — poznamka autorky) za stovku. A bylo tam i vyrazeny, zZe
Jjsou roku asi 1980. Jo a staré zZehlicky, takové ty jak se do nich davaji Zelizka, protoze nasi
je sbiraji. Hodné staré.* (rozhovor s respondentem, kvéten 2010).

Vyse uvedena citace je slozena z Gtrzk z rozhovoru s respondentem a pomérné
presné ilustruje rozporuplné pocity spojené se starymi vécmi. Prvni ¢eho si mulzeme
vS§imnout, je rozpor mezi pouzitym oblecenim obecné a konkrétni vybranou véci. Prvotni
pfesvédceni o nezajimavosti noSené¢ho obleeni byva naruSeno nécim, co nakupujiciho
donuti o véci uvazovat a Casto si ji i koupit. Tato nahld zména nazoru mize mit vice pficin,
jejich rozebrani se ale budu podrobnéji vénovat v dalsi kapitole spolecné s piibuznymi
tématy. V tuto chvili tedy pouze uvedu, ze i pies obecnou nechut’ né€kterych nakupujicich
Kk obleceni z druhé ruky mize u nich nahle dojit ke zméné nazoru na konkrétni véc. Jedna
se ale pouze o doCasnou zménu, kterd vyraznéji neovliviiuje jejich celkovy dojem z daného
typu komodit.

Druhym tématem, které z rozhovoru vyplyva, se opét vracim k riznym etapam
Zivota véci. Z citované ukazky je mozné vy¢ist, jak rozdilné mizeme chapat jednu a tutéz
véc v pribéhu casu. V okamziku, kdy véc jiz neni nova, pfestava byt komoditou
Vv tradi¢nim slova smyslu. Tento status se ji ale po urcité dob¢ vraci. Otazkou tedy zlstava,
kdy je v€c dostatecné stard na to, aby to zvysilo nas zajem o ni a ne naopak. Samoziejmé
se zde opét dostdvame na pldu, kde nelze zobeciiovat, protoze vzdy musime zvazit
konkrétni véc a konkrétniho nakupujiciho. Pfesto je ale podle mého ndzoru mozné fict, Ze
pokud kupujeme véci z druhé ruky, zalezi ndm na tom, aby byly v takovém stavu, Ze je na
nich sice patrné, ze jiz nékomu patiily a nékdo je uzival, ale konkrétni stopy tohoto uzivani
jiz ziejmé nejsou. Tento stav véci ndm totiZ umoziuje predstavit si minulost véci podle
naSich predstav. Véc na sob€ nese stopy predchoziho uzivéani, ale jsou tak neurcité, Ze
dovoluji, abychom si minulost véci upravili k naSemu obrazu. To, co nés na véci laka, neni
jeji opravdova minulost, ale minulost, kterou si jsme schopni pfedstavit.

~Predstavované vzpominky vazané ke komodite vytvareji jeji hodnotu, nakupujici
tak znovuobjevenim stop po predchozim vlastnéni doslova vytvari vyznam. Na druhou

stranu V pripadech, kdy komodita nese prilis mnoho znaku po predchozim majiteli,
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vyuzivame odlisné metody, které tyto znaky vymazou a odstrani*° (Gregson, Crewe,

2003: 144).

Posledni téma je v rozhovoru pouze naznacené, proto nejdiive uvedu jesté ukazku
z dalsiho rozhovoru.

,, Pak jsem si kupovala (na blesich trzich — poznamka autorky) véci, kterée maji
hodnotu. Takova kavova znacka, ktera prodava konvicky, porcelanovy filtry, tak jsem si
koupila ten filtr. Ten jsem si koupila v Berline na tom nejvétsim blesim trhu. Tam uz nejsou
levny veci. Ten filtr stal 5 euro. Tam védi, Ze si to lidi koupi, i kdyz to neni levné.*
(rozhovor s respondentem, kvéten 2010).

U obou respondentd se objevuje téma znackovych véci, které¢ je mozné na blesich

trzich sehnat za zlomek své pivodni ceny. A pravé znackové véci, at uz se jedna o
obleceni ¢i jiné designové doplitky, podle mého ndzoru velmi piesné ilustruji situaci véci
na blesich trzich. Jedna se totiz o komodity, kterym je vSeobecné ptidélena urcitd hodnota.
Tato hodnota s ¢asem ale nemizi, protoze se vaze na samotné jméno znacky (Klein, 2001).
I kdyz tedy znackova véc jiz mad néjakou minulost, stale zlstdva komoditou, protoze
VvV tomto piipad¢ je komoditou samotnad znacka a ne konkrétni véc. Nakupujici na blesich
trzich posléze mohou pracovat se svoji znalosti téchto znacek a jejich hodnoty. Nejsou to
ale pouze oni — i prodejci se snazi reagovat, at’ uz je to nabidkou pravych znackovych véci
nebo ¢astéji jejich napodobeninami.
V piedchozi ¢asti kapitoly jsem se vénovala tomu, jaké druhy véci jsou na trhu prodavany
a jakym zptisobem je urcovana jejich hodnota. Zaméftila jsem se piredevsim na véci z druhé
ruky, protoze v jejich ptipadé je otazka hodnoty nejvice proménna. Na bleSim trhu
Kolbenova se ale neprodavaji pouze tyto pouzité veci, naopak se zde da sehnat i nové
zboZi. I kdyz u nékterych zde prodavanych potravin je pojem novy relativni. A 1 kdyz sem
nakupujici pfichazeji s riznymi zadméry, viem je spolend touha vyhodné poftidit konkrétni
véc. Aby je ale tyto véci zaujaly, musi byt prezentovany nalezitou formou. A praveé
riznymi formami prezentace véci na trhu se nyni budu zabyvat.

Nejprve se budu vénovat vécem z druhé ruky. Podle Gregson a Crewe (2003) je

potieba tyto veci nabizet specifickym zplsobem.

3 ,Here is the imagined memories trapped within the commodity that create value, and the

consumer’s work here involves recapturing these former traces of ownership in order to, quite literally,
produce meaning. Secondly we look at a very different set of practices, namely divestment rituals where
the commodity problem is, in contrast to recovering meaning, that there is too much trace of previous
ownership, traces that need to be expunged, removed “ (Gregson, Crewe, 2003: 144)
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., Tvrdime tedy, zZe secondhandové véci jsou nejlépe nabizeny zpuisoby, které co
nejvice podporuji situace, kdy je cena vyjedndvina. Uspésné zpiisoby reprezentace véci
Z druhé ruky jsou tak ty, které nechavaji zakaznika, aby se rozhlizel a aby véc nasel sam. <%
(Gregson, Crewe, 2003:53).

Véci z druhé ruky si Casto pojime s predstavou, ze jsme je objevili, nasli mezi
harampadim. Nejde ale o n¢jaké nepiijemné nucené hledani, Cemuz svéd¢i 1 tvrzeni mnoha
respondentli, ze na nakupovani pouzitych véci musi mit ¢lovék néaladu, ale spiSe o hru a
zébavu, ktera muze (ale také nemusi) byt odménéna néjakym nalezem. Tomu musi
odpovidat i zpisob vystaveni nabizeného zbozi. Véci jsou tak Casto vylozeny na dece ¢i na
malém stolku, byvaji poskladany vedle sebe, ale ne zase ptehnané urovnang, aby na prvni
pohled nebylo patrné, co vSechno tu je. Nakupujici si tak ¢asto musi k vystavenym vécem
kleknout a n¢kdy se jimi doslova i prohrabévat, aby objevil, zda nenajde néco podle svych
predstav.

Ja nerada chodim K tém, co jsou vylozené profesiondlové, kteri se vylozené zivi
timhle tim a ktery ¢lovéka nenechaji se ani pordadné podivat a hned mu zacnou vysvétlovat
co a jak, a jak néco clovek vezme do ruky, aby se na to podival, tak hned u néeho stoji a
,,POZOV, pozor, je to vzdcnost, je to drahy“ - takhle si prosté nepredstavuju prodej na trhu.
Ja si to chci prohlédnout, mé nezajima jestli je to z roku toho a toho nebo jaky je to obdobi,
ja chci aby mé to zbozi néjak oslovilo. A takovej viezlej prodejce ten mé spis odradi. Takze
ja si rada prohlidnu vSechno, ale nejsem moc rdda, kdyz mi ten prodavajici do toho moc
mluvi.*“ (rozhovor s respondentem, duben 2010).

,» Projdu to, ale snazim se, aby ty lidi vedeéli, Ze nemam absolutné zajem. Aby neméli
chut’ na mé néco pokrikovat. Zacit mi néco nutit. Myslim si obecné, Ze tahle cast trhu je
takova ukrvicenéjsi. Zatimco vzadu té nechaji ty lidi si to prohlédnout. Kdyz vidi, Ze zacinds
byt zaujaty, tak se té snazi podchytit. Ale clovek je min atakovany. (rozhovor
s respondentem, ¢erven 2010).

Oba z respondentti zdiraznuji stejné véci, které u prodeje véci z druhé ruky povazuji za
podstatné. V prvé tade jde o prodejce, kteti své zbozi piiliS nenabizeji, ale spise cekaji, az
k nim nékdo pfijde a mezi vystavenymi vécmi si vybere sam. To, ze véci musi byt
vystaveny tak, aby si je zdjemce bez velkych potizi mohl vzit do ruky a prohlédnout si je,

je véc druha. Dalsim pomérné Castym znakem prodeje pouzitych véci je absence cenovek.

40 We argue, then, that the most appropriate regimes of representation for second-hand goods are

those that maximize the possible in terms od creating the conditions for value determination. Successful
second-hand regimes of representation, then, are those that appear to allow consumers to do the work of
looking and to find things for themselves.” (Gregson, Crewe, 2003: 53)
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I kdyz toto pravidlo neplati stoprocentné, vétSina prodejcti radéji cenu zakaznikovi sdé€li
ustné v okamziku, kdy projevi zajem. Nejde ovSem vzdy o nabidku ke smlouvani, jak by se
mohlo zdat. Pravdou je, ze urCit dopiedu, ktefi prodejci budou ochotni smlouvat, je
prakticky nemozné, dokud to nakupujici nezkusi. SpiSe jde o soucast prezentace véci, kdy
je nakupujici nejprve zcela ponechan véci samotné a teprve, kdyz se zdd, ze ji propadl,

zacne o ni dostavat informace, mezi nimiz je i cena.

Oblibenost nakupu véci z druhé ruky je podle mého nazoru mozné v obecnéjsi
rovin¢ vidét pravé v odlisSném zplisobu zachazeni s nabizenymi vécmi. Nejde pouze o
nabizené komodity, ale i styl jejich prezentace, ktery se 1isi od zptisobu pouzivané¢ho v
klasickych obchodech. Nakup véci z druhé ruky je vice osobni, vyzaduje vEétsi zapojeni jak
ze strany nakupujiciho, tak ze strany prodavajiciho. Je také vice nepfedvidatelny —
nakupujici si nemuize byt nikdy jisty, co na trhu objevi, o to vétsi radost ale mize pripadny
nalez prinést. Pro ¢ast nakupujicich se tak spiSe jednd o hru nez o opravdové shanéni
konkrétni véci.

Na blesim trhu Kolbenova ovSem nejsou proddvany pouze pouzité véci, ale je zde
mozné koupit i nové zbozi. I jeho prodejci se snazi upoutat pozornost, vyuzivaji k tomu ale
jiné prostiedky. Jejich zbozi je komoditami v klasi¢téjsim slova toho smyslu a jako
takovému je mu vlastni 1 mnoho ze stylu prezentace téchto véci. Toto zboZi neni témét
nikdy prodavano jen ze zemé, ale spiSe z klasickych kovovych stanki, kde je vyrovnano
tak, aby bylo dobfe viditelné a tvoftilo, kdyz uz ne vzdy pusobivy, tak alesponi napadny
celek. Casto se tak stavé, ze zbozi je z dosahu nakupujicich a ti si o né musi fict prodejci,
pokud si ho chtéji prohlédnout. Tento handicap se nektefi prodejci snazi od¢init hlasitym
vychvalovanim svého zboZzi a ldkdnim kolemjdoucich. Svym potenciondlnim zakaznikiim
jsou ale schopni nabidnout i sluzby, které bychom na takovémto misté¢ neocekdvali, jako
napiiklad moznost vyzkouset si, zda elektronika skute¢né funguje ¢i nabidnout zaruku.

Na rozdil od véci z druhé ruky byva u novych véci vétSinou uvedena jejich cena.
Pro tento tah miizeme nalézt hned nékolik vysvétleni. Tim nejprozaictéjSim by jisté bylo,
ze jde o snahu prodejct piedejit neustdle se opakujicim dotazim na cenu. Musime brat ale
v uvahu 1 fakt, Ze pokud né€kdo na trhu prodava nové zbozi, Sance, Ze jiny prodejce bude
mit tytéZz ¢i podobné véci je podstatné vEétsi. Uvedeni ceny se tak zda byt logickym
krokem, kdy se prodédvajici snazi ostatni upozornit na vyhodnost nakupu jeho komodit.
Napsand cena ale zarovenl slouzi i1 jako jakési upozornéni na slevu, jako vysledek

smlouvani bez nutnosti smlouvat. Prodejci novych véci si tu tak vypijcuji urcité triky od
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prodejcit z normalnich kamennych obchodd. Oblibenym slovem na téchto velkych
cenovkach byva ,,Akce®. Toto slovo vyvedené ve vyraznych barvach jest€¢ nad samotnou
cenou laka nakupujici, aniz by presné fikalo, v ¢em ona akce spociva. Vyjimecné byva
nahrazeno i slovem ,,sleva®, ovSem ne tak Casto, jak bychom mohli o¢ekéavat. Na rozdil od
slova ,sleva® totiz ,,akce v sob¢& obsahuje i jisty temporalni prvek, ktery odkazuje na
casovou omezenost nabidky, a ma tak povzbudit k rychlému nékupu. Tento vyznam je ale
na trhu Kolbenova ponékud zastien faktem, Ze zminéné cedule jsou na vétSin€ stanka
umistény permanentné, a tak na n¢ pravdépodobné¢ mohou reagovat pouze nové piichozi
nakupujici. Dalsi velice oblibenou metodou byva umisténi cedule s dvéma cenami,
pricemz vyssi Castka je preskrtnutd. Efekt mé tak byt podobny jako s napisem ,,akce™ —
tedy upozornéni potenciondlniho nakupujiciho na moznost vyhodnéjsi koupé. Podobny
zamér ale neni jedina véc, kterd tyto prodejce poji dohromady, a tak i tyto dvoji ceny
zustavaji na stancich vystaveny do té doby, dokud jsou citelné.

Podle mého nazoru toto znazoriiovani cen ukazuje na zplsob, jakym jsou v této
¢asti trhu pojimany komodity. Zatimco v sekci, kde jsou prodédvany véci z druhé ruky, je
Skala nabizenych komodit velmi riznorodd a prezentace nabizené¢ho zbozi spociva
prevazné na ukazani zbozi samotného, v ¢asti trhu, kde je prodavano nové zbozi, je
nabidka riznych druhti komodit mensi. Vice prodejci zde prodava zbozi stejného druhu, a
tak musi pfijit s né¢im jinym, ¢im by zaujali pozornost nakupujicich. Ve vétSiné piipadi je
to prave cena. Nezélezi na tom, zda jsou vystavené komodity opravdu zlevnéné, ¢i se na né
vztahuje néjaka specidlni akce. Dulezité je néjakym zplisobem se vymezit vic¢i ostatnim
prodejcﬁm41, Prodejci se seconhandovymi vécmi to mohou délat prostfednictvim
nabizenych véci, prodejclim s novymi vé€cmi Casto zbyva pouze cena komodit.

V této kapitole jsem se vénovala vécem nabizenym na bleSim trhu Kolbenova a na
zpusobu jejich prezentace. Ukazala jsem, ze trh nabizi nepiebernou skalu komodit, kterou
1ze nejjednoduseji rozde€lit na nové veci a pouzité véci s minulosti. Inspirovana pracemi A.
Appaduraie (1986) a 1. Kopytoffa (1986) jsem zkoumala, jakym zplisobem se na trhu
pracuje s hodnotou véci, jak je utvafena a jak se mize ménit. Hodnota véci a tim i status
komodity se ukdzal byt obzvlasté¢ proméenlivy u véci z druhé ruky, ty si tak diky tomu
mohou dovolit styl prezentace, ktery by byl u novych véci neproveditelny. Zatimco totiz

veci z druhé ruky jsou atraktivni svou nepfedvidatelnosti, nové véci nabizené na trhu jsou

41 . rs . o , o v. , . o vr_er v v/ . o . .
Specificky zpUsob vymezeni se v(ic¢i ostatnim prodejcim vyuZivaji néktefi z prodejcli s potravinami,

ktefi se oproti cedulim s nizkou cenou jinych prodejci snazi bojovat vlastnimi vzkazy o neproslé dobé
trvanlivosti svého zbo#zi.
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ze své podstaty monotematictéjsi, a proto musi byt prezentovany i prostfednictvim své

ceny a jejiho pripadného snizeni. To ale vétSinou byva pouze virtudlni.
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Nakupujici a jejich motivace
V ptedchazejicich kapitolach jsem zkoumala, jakym zplsobem je utvarena

prostorova a temporalni stranka trhu a jak tyto dvé stranky trhu spole¢né s riznymi druhy
zde nabizenych véci ovliviiuji jeho podobu. Popis fungovéani trhu ale nemuize byt
kompletni, nebudeme-li brat v potaz i posledni slozku, ktera se na jeho podobé¢ podili, a tou
jsou samotni nakupujici na trhu. V této kapitole se proto budu vénovat pravé nakupujicim,
jejich motivacim a zplsobim pojimani trhu, ale také tomu, jaky celkovy obraz o trhu
vznika, propojime-li v§echny zminéné faktory, tedy prostor, ¢as, nabizené véci i samotné
nakupujici.

V kapitole o prostoru jsem naznacila, Ze specifické rozdéleni trhu do urcitych zon
muze ovliviiovat zpiisob, jakym se nakupujici po trhu pohybuji. Abych situaci ptiblizila,
uvedu nejdiive n¢kolik utrzka z rozhovora s respondenty.

,,Ja si myslim, Ze do riiznych sektorii chodi riizni lidé. Jezis, ted’ to budu kastovat —
nizsi trida si tam jde koupit prosly spagety za 3,50,- a travi den v casti, kde je cinsky textil,
proslé potraviny, nebo neprosié ale laciné. Urcité je ale cast lidi jako ja, kteri se tomuhle
snazi vyhnout. A jdou primo do casti nebo se zastavuji pouze u prodejcu, kteri maji treba
laciné autodily. Pak jsou lidi, kteri vedi, Ze tam lidi jezdi prodavat to, co maji na piidach,
hledaji jeden svij secesni hrnicek, ktery zrovma v jejich setu chybi nebo hledaji néjaky
stary latky, coz takhle jedna moje kamaradka chodi jenom do této casti, nenecha se
stresovat tim, co nechce videét. “ (rozhovor s respondentem, ¢erven 2010)

., Pohybovali jsme se v obou castech trhu. Protoze mé zajimalo, co tam viibec je.
Proste mé to zajimalo. Jednou mé to zajimalo vic, pak kdyz uz jsme tam byli podruhé, tak
Jjsme se vice vénovali tomu, co nas zajimalo, protozZe uz jsme tak néjak vedeli, co tam kde
Jje.* (rozhovor s respondentem, duben 2010)

,,Potom, kdyz to obejdu a Ze to obchazim poctive, nevynecham ani jednu ulicku
mezi téma stanky a vSechno si to musim poradné prozkoumat a prohlidnout, protozZe co
kdyby tam bylo néco zajimavého, tak pak stejné projdu i to ostatni, Ale ne Ze bych koukala
uplné na vsechno. Pak uz chodim mezi stanky, kdyz je tam nabytek, tak si ho prohlédnu.
Pochopitelné se ale nezajimam o autodopliky, autoradia, elektrospotrebice, takze kdyz to
vidim, tak to vynecham. * (rozhovor s respondentem, duben 2010)

Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze respondenti vnimaji trh shodné a z jejich
odpovédi ze je patrna fungujici segmentace trhu podle nabizeného zbozi, ktera ovliviiuje 1

pohyb nakupujicich. Podivame-li se ale na jejich odpovédi podrobnéji, najdeme mezi nimi
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urcité odchylky, které ndm pomohou lépe pochopit jednotlivé motivace nakupujicich a
jejich nakupni praktiky. MUzeme si tak naptiklad v§imnout, ze pro obcasné navstévniky
neni struktura trhu tak zfejmé a zvédavost je vede po celém trhu. Z tetiho uryvku je také
patrné, ze ne vSichni stali navstévnici chodi pouze do své oblibené Casti trhu, ale naopak
obhlizeji 1 zbytek trhu. Slovo obhliZeji je tu na misté, protoze se nejednd o soustavné
hledani, ale spiSe nezavazné prochéazky. Néktefi z nakupujicich, které jsem potkala piimo
na trhu, sice rozdé€leni trhu vnimaji, ale zadnou preferovanou ¢ast nemaji a trh prochéze;ji
postupné cely. V tuto chvili to tedy vypada, Ze obecné fici, zda si jednotlivé casti trhu Ziji
vlastnim zivotem, ¢i zda a jak jsou propojeny, neni mozné. Misto toho je potieba zamérit
se na jednotlivé divody, pro¢ 1idé na trh chodi a z nich se pozdé&ji pokusit odvodit, co pro
n¢ trh znamena a jak ho chéapou.

Za zakladni texty vénujici se nakupujicim a nakupovéani obecné povazuji prace
Daniela Millera The Theory of Shopping (1998) a Shopping, Place and Identity (1998).
Podle D Millera pouzivame slovo nakupovani ,,.. pro oznacovani sité aktivit, mezi kterymi
hraje sména komodit pouze malou roli. Nakupovani tak ziistava socialnim aktem, ve kterém
hraje socidlni vyména stejnou roli jako vyména zbozi.“** (Miller, Jackson, Thrift,
Holbrook, Rowlands, 1998: 14).

Vzhledem ale ke zpisobu vybéru respondenti, ve kterém kromé piedem
domluvenych interview figurovali i lidé ziskani pfimo na trhu u stanki s obcCerstvenim, je
mozné, ze se mi nekteré strategie nakupovani nepodafilo plné zachytit. K jejich
kompletnimu a podrobnému prozkoumdni by pravdépodobné bylo tfeba rozsahlejsi
dotazovani zalozené ptimo na kontaktech z trhu s moznosti odménit respondenty za jejich
vynalozeny cCas. Piesto si myslim, Ze diky dlouhodobému zG¢astnénému pozorovani se mi
podafilo situaci vyrovnat.

Motivy nakupujicich na bleSim trhu se zdaji byt obdobné jako u jinych forem
nakupovani. V nasledujici ¢asti kapitoly predstavim ty z nich, které se mi béhem vyzkumu
podatilo rozkryt. I kdyz budu jednotlivé motivy pfedstavovat postupné, v kazdodenni praxi
trhu od sebe nejsou vzdy jednoznacné odde€lené a mohou se navzajem piekryvat.
Z predchozich kapitol i odpovédi respondentil je zfejmé, ze na trhu funguje segmentace

podle nabizeného zbozi a ze navstévnici trhu jsou si ji védomi a pracuji s ni. I kdyz ale lidé

2 ,Shopping is a term we use to denote a network of activity of which the actual point of purchase of

a commodity is but a small part; shopping for goods remains a social activity built around social exchange as
well as simple commodity exchange.” (Miller, Jackson, Thrift, Holbrook, Rowlands 1998: 14).
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vyhledavaji na trhu rizné véci, vétSinu z motivil jejich ndkupti, o nichz budu nyni psat,
muzeme nalézt témef u vSech bez ohledu na to, pro jaky typ zbozi na trh pfisli.

Jako jeden z nej¢astéji zminovanych motivii nakupu na blesich trzich byva uvadéna
vyhodnost zdejsi koup€. Tomuto tématu jsem se z perspektivy hodnoty véci vénovala jiz
v pfedchozi kapitole. Nyni bych se rdda zaméfila na pohled nakupujicich, protoze si
myslim, Ze neptijde o totoznou zalezitost, ale naopak o novy pohled, ktery mize dosud
feCené zasadit do SirSitho kontextu a tim mozna i 1épe osvétlit vztahy mezi jednotlivymi
vrstvami trhu - prostorem, ¢asem, vécmi i lidmi.

Podivame-li se tedy na otazku z pohledu nakupujicich, zjistime, Ze touha koupit
néco vyhodné¢ nemusi byt vdzand na konkrétni predmét. Jakoby spiSe Slo o uritou
predispozici, jakoby samotny vyhodny ndkup byl cilem a konkrétni véc pak pouze
pasovala do pfedem ur¢ené situace. Ale ani to, co je vyhodné, neni urcené predem. Nejde
pouze o synonymum pro levné, ale pro spravny pomér mezi cenou a kvalitou (Miller,
Jackson, Thrift, Holbrook, Rowlands, 1998: 150). Skala vyhodného tak mtize byt dokonce
1 u jednoho ¢loveka velmi Siroké a proménliva.

,, Urcité a strasné casto se mi stdava, ze si koupim néco, co vitbec nepotrebuju, nikdo
kolem mé to nepotrebuje, ale libi se mi ta véc, libi se mi ta cena a rikam si — t0 Se jednou
bude hodit. Takze ja mam doma sbirku japonskych paraplicek, které kdo vi, jestli nékdy
pouziju. Kdyz je nékde vidim za stovku nebo pod stovku, tak nikdy neodoldam. A pritom to
neni ani sbératelska vasen pro japonska paraplatka — to proboha ne. Ale uz jich mam
doma pét. * (rozhovor s respondentem, ¢erven 2010).

» 10 je spontanni pomateni smyslu. S tim tam nejdu, ale treba dlouhodobé néjakou
véc chci, a kdyz ji tam maji, tak si ji koupim. “ (rozhovor s respondentem, kvéten 2010).

Z vyse citovanych ukéazek z rozhovori s respondenty je tento aspekt vyhodné koupé
patrny. Obé respondentky tu zdiiraziuji neplanovanost nakupt, které ucinily i na zakladé
ptiznivé ceny. Zaroven stim ale ob¢ ptipoustéji dlouhodoby, 1 kdyZ ne pifimo
podporovany, zdjem o konkrétni typ zbozi, jako naptiklad o dalsi ptirGstek do sbirky, o niz
jeji majitelka odmitd mluvit jako o sbirce. V té€chto pfipadech je tedy otazka ceny a jeji
vyhodnosti jizZ zaméfena na néjaky typ zbozi. Z n¢kterych dalSich rozhovori potizenych na
trhu naopak vyplyva, ze vyhodnost ndkupu, moznost nalézt kauf, se vaze k celému trhu
jako takovému. Jedna rodina tak naptiklad ptichazi na trh, ktery prochazi cely a na zakladé
ceny se rozhoduje, které zbozi koupi. Jejich denni ndkup pak muze obsahovat tak
rozmanité véci jako niZz, plastikovou hracku, starS§i keramickou misku ¢&i néco

z elektroniky.
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Jaky je tedy vztah mezi hodnotou véci a lidmi, ktefi na trh ptichdzeji proto, aby zde
vyhodné nakoupili? Podle mého nazoru je mozné fici, ze jak véci, tak i 1idé jsou zde spolu
s pon¢kud abstraktnéj$imi prvky, které tvoii prostor a ¢as, vzajemné propojeni do jednoho
celku, feknéme do sit€, mam-li uzit terminologii Johna Lowa (Low 1992), jehoz
vysledkem je praveé aktualni podoba trhu. Lidé, ktefi trh navstévuji, protoze zde hledaji
néjaky kauf, nemohou byt spojovani pouze s nékterou z ¢asti trhu, protoze je mizeme
nalézt po celé jeho ploSe. Touha Setfit se totiz mize vazat jak na nadkup levnych potravin,
tak i na koupi porcelanového slona. N¢ktefi z nakupujicich se tak mohou zaméfit na ¢ast
trhu, kde se prodavaji nové véci, jini naopak preferuji spiSe blesi ¢ast trhu, a pak jsou tu i
taci, ktefi trh pojimaji jako celek a zajimaji se o vSechno. V téchto piipadech totiz nejde ani
tak o uSetfeni pfi ndkupu konkrétni véci, ale o Setfeni jako takové. Cilem neni vyhodné
nakoupit, ale uSettit (Miller 1998: 103). Z této perspektivy je tedy velice obtizné vyvozovat
né&jaka obecna pravidla pro pohyb nakupujicich po trhu, protoze prvek tzv. vyhodné koupé
muzeme nalézt u nakupujicich ve vSech ¢astech trhu.

Pro druhy, ¢asty motiv ndkupu na blesim trhu pouzivam oznaceni nostalgie. I kdyz
bychom ocekévali, ze se tento motiv bude vazat pouze na véci z druhé ruky, které jsou
prodavany v blesi ¢asti trhu, neni tomu tak, coz hodlam ukazat dale. Motiv nostalgie
muizeme spojit s jiz zmilovanymi vécmi s historii. Zatimco ale dosud jsem o téchto vécech
hovofila v souvislosti socidlniho Zivota véci a soustfedila jsem se na to, jak ma takovato
véc vypadat a jaky by mél byt jeji idedlni stav, tedy podil mezi zndmkami uZivani a
sterilnim novym vzhledem, aby vzbudila zajem nakupujiciho, nyni bych se rada zamyslela
nad tim, proc€ ta ktera véc v konkrétnim ¢lovéku vyvola pottebu vlastnit ji.

,»V této podskupiné jsou patrné dve strategie vytvareni vyznamu — jedna stavi na
rodinné historii a pribézich, druha na vymyslené minulosti véci. <P (Gregson, Crewe, 2003:
152).

Gregson a Crewe (2003) v této citaci shrnuji dva mozné piistupy, kterymi mizeme
chapat nase okouzleni vécmi z druhé ruky. Obéma je ale spolecné zaujeti pro minulost a
véci samotné pak vlastné slouzi jako prostfednici mezi ndmi a minulosti. A k otdzce
minulosti se dostavaji i moji respondenti.

., Vétsinou to koupim, i kdyz tu véc mam doma uplné identickou. Mam treba takhle

4x ne 3x stejnou slanku, kterou vim, zZe méla babicka. Vim, Ze to mélo dvojce mé druhé

43 . . . . . ol : . .
»Two particular strategies of meaning creation are evident within this sub-group: one relies on

familial history and storytelling while the other is based around unknow imaginative histories.” (Gregson,
Crewe 2003: 152).
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babicky. Ja jsem oboje podédila a tu treti jsem si stejné koupila — ja mam hroznée rada sety
a tohle sbiram. Takze ano, koupim si néco ciste z nostalgie, kdyz mi to néco pripomene.
Nekoupila bych si néco z cisté nostalgie, kdyby mé to melo za mésic zruinovat. Ale myslim
si, Ze jsem ochotna jit relativne vysoko. Kdyz se mi ta véc libi a tu cenu tam citim.*
(rozhovor s respondentem, ¢erven 2010).

,,Ja nehledam urcity predmet, ja nehledam konkrétni véc, protoze nejsem sbératel,
odbornik. Nerozumim tomu. Ja hleddam spis to, co mé oslovi pocitove. Nebo je v tom trochu
nostalgie. Ja tam uvidim tFeba néco, co jsem videla jako mala, strasné se mi to libilo,
néjaka drobnost nebo néco a v tu ranu si reknu, to si musim koupit, protoze to jsem méla,
kdyz jsem byla mala, a tak si to koupim, je to treba jen néjaka blbost, ale prosté déla mi to
dobre, Ze to zase mam. *“ (rozhovor s respondentem, duben 2010).

V obou rozhovorech se objevuje téma nepiedvidatelnosti nakupu. Nakupujici si
neuvédomuji, ze maji o n¢jakou véc zdjem, dokud ji na trhu nespatfi. Nemohou si to
uvédomit, protoze o ni uz dlouho nepiemysleli, a kdyby se jich na ni n¢kdo zeptal,
pravdépodobné by si na ni ani nevzpomnéli. Jakmile ji ale na trhu uvidi, vzpominky se jim
vybavi a s radostnym ,,Jé¢€, to jsme méli doma, kdyz jsem byla mala.”, berou véc do ruky.
Casto jde o véc, kterou oni sami nebo nékdo jim blizky vlastnil nebo po ni alespoti touzili.
Nejde tedy 0 konkrétni pfedmét, ale spise o to, co reprezentuje — o vzpominky na détstvi ¢i
mladi, na blizké, na vyjimecné udalosti. Mohli bychom fici, Ze tak jde o ur¢itou modifikaci
situace, kdy véci pfisuzujeme minulost. Tentokrat do ni ale misto fiktivnich pifib&éht
vkladame vlastni vzpominky, které bychom si radi néjakym zptisobem uchovali. Potfeba
takovouto véc vlastnit pak roste ptimo umérné tomu, jak silné citové pouto se vaze k tomu,
co pro nas reprezentuje. Hodnota, kterou ji tak pfisuzujeme, mize jit velmi vysoko.

Je pravda, ze tyto vé&ci nejcastéji nalezneme prave€ v blesi ¢asti trhu, kde maji
prodavané véci nejveétsi potencial zapisobit na nakupujici svou historii. Mizeme se s nimi
ale setkat 1 tam, kde bychom to viibec neofekavali. Naptiklad v ¢asti trhu, kde byvaji
prodavany potraviny.

wJako na blesdaku bych si fakt nic nekoupila. Krome tech polivek, protoze jsem si
pamatovala, ze kdysi, kdyz jsme jezdili do Neémecka nakupovat, jsem ty polivky znala.
Vedela jsem, Ze jsem koupila néco, co jsem znala.” (rozhovor srespondentem, duben
2010).

,,Z obcerstveni bych si tam nekoupila opravdu nic...Jo — Balisto (druh susenek —

pozn. autorky). Ty byly dobré. Ale je pravda, Ze tady ty cukrovinky nebo caje...Caj bych si
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tam koupila, tam prodavaji desné velké baleni a to jsou dobry caje. Tata nam je vozil, kdyz
Jezdil na sluzebni cesty. ** (rozhovor s respondentem, kvéten 2010).

V souvislosti s potravinami se tedy prvek nostalgie objevuje také. Na rozdil ale od
veci z druhé ruky zde nejen slouzi jako pojitko k vlastni minulosti, ale 1 jako jakési ujiSténi
o nezavadnosti nabizené¢ho zbozi. Oba respondenti ptipousteji, Ze za normalnich okolnosti
se potravindm na trhu vyhybaji. Diky piedchozi zkuSenosti, kterd je v obou piipadech
pravdépodobné 1 siln€¢ ovlivnéna vzpominkami, jenz se poji S vyjimecnymi momenty
z jejich détstvi (ndkupy v cizing; otec, ktery privazi exotické darky ze sluzebni cesty), jsou
ale ochotni své zasady porusit.

S tématem nostalgie mizeme pojit jesté¢ jeden moment nakupti. Ten se nevaze na
nabizené véci, ale na samotny zpusob prodeje. Miller, Jackson, Thrift, Holbrook a
Rowlands (1998) ukazuji, Ze dnes$ni prodejni strategie a styl prezentace zbozi (Chaney
1983), které jsou typické prevazné pro obchodni centra, vnimaji pfevazné starsi lidé jako
neosobni a Casto i matouci. Ti tak mohou pocit'ovat nostalgii po osobnéj$im piistupu pfi
nakupech. Na druhou stranu ale star$i 1idé ocetiuji moznost vyzkouset riizné novinky a i
pfijatelné ceny, které obchodni domy nabizeji, jim pfipadaji sympatické. Tento
ambivalentni vztah, ktery zaujimaji k obchodnim domtim, mohou blesi trhy castecné
odbouravat. Prodejci jsou schopni nabidnout nové zbozi za relativné nizké ceny. Piesto i
zde zUstava otazka pomérné sloZité dopravy a profesionalizace prodeje. Nostalgie po
starSich zplsobech prodeje na trhu funguje, zjistit ale do jaké miry bude pfedmétem
dalsiho vyzkumu.

Vratim-li se k nostalgii, kterou nakupujici pocit'uji ve spojitosti s vécmi, jenz jim
pfipominaji minulost, objevi se velmi blizko dal§i z motivii. Tim je sbératelstvi. Mnoho
z vySe napsaného o nostalgii plati i pro sbératelstvi. Nékteré sbirky dokonce i na zakladé
nostalgie vznikaji a jsou udrZovany pii Zivoté. Presto je mozné vypozorovat urCité
odliSnosti, o kterych bych se nyni rdda zminila. I kdyZ ani sbératelé neptichazeji na trh
s konkrétni predstavou, jejich ofekavani, co by zde mohli nalézt, jsou vice zacilené na
néjakou oblast. Zatimco tedy lidé, ktefi propadnou kouzlu urcité véci na zdkladé k ni
vazané vzpomince, véc vlastné¢ objevi a koupi spiSe ndhodou, sbératelé po trhu cilen¢
patraji po prfedmétech, jez by si mohli do sbirky doplnit. A je to pravé toto samotné
hledani, které byva vétSinou z nich uvadéno jako to, co je na nakupech tak bavi (Gregson,
Crewe 2003: 184). Pokud je lov korunovan uspéchem, nastava vyjednavani o cen¢, v jehoz
zakladu stoji otdzka urceni hodnoty véci (viz kapitola Teorie a metody a Véci na trhu aneb

i haraburdi md svou cenu).
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Pro dal8i z motivi — péci o druhé - jsem si vypijcila ndzev od Daniela Millera.
Jedna se o termin z knihy The Theory of Shopping (1998), ve které se vénuje nakupujicim,
jejich nédkupnim praktikdm a i samotnému nakupovani. Nakupovani Miller chape jako
jednu z forem, prostfednictvim které je manifestovana laska (Miller 1998: 18, 22).

., Spise nez formou materialisticke smrti jsou ale predméty prostredky, kterymi je
vytvdren vztah. “ ** (Miller 1998: 128).

Tento citat podle mého néazoru vystizné ukazuje, ze podle Millera miizeme
v zakladu kazdého nakupovani nalézt vyjadieni vztahu k n¢jaké osobé. Nemusi jit ale
nutné¢ o nékoho jiného — tou 0sobou muze byt i samotny nakupujici nebo dokonce i nékdo
imaginarni. Véci, které kupujeme a posléze darujeme, totiz nemaji byt pro konkrétni
osoby, ale spiSe se jejich prostiednictvim snazime docilit toho, aby se obdarovani pfiblizili
naSi ptedstavé, kterou o nich méme. (Miller 1998: 108). VSechny typy nakupl — o
kazdodennich, rutinnich nakupti potravin az k nakupim pro radost a na vyjime¢né udalosti
- jsou tak prostoupeny koupémi riznych darti, snahou usetfit a nasSim vztahem k druhym.

I kdyz Miller vychazi ze studie, kterou provedl pfevazné v anglickych nékupnich
centrech, jeho vysledky jsou pfenositelné i na jiné formy nakupovani, coz dokazuje jeho
priklad s ,.cheapjacky* (jakymi si anglickymi obdobami obchodi ,,VSe za 39,- K& )
(Miller 1998: 57). ((Miller, Jackson, Thrift, Holbrook, Rowlands 1998: 155). Nepiekvapi
nas proto, kdyz mnoho nakupujicich na trhu odpovi, ze zde kupuje darky pro své blizké.
Nékteti se rozhoduji na zakladé ceny. Podle jedné respondentky je na trhu vyhodné
nakupovat détské hracky a obleceni, protoze diky, feknéme, rychlé spotfebé obojiho se zde
jejich nékup vyplati. Obdobné odpovidali 1 dal$i — naptiklad star§i manzelsky par, ktery
zde svému synovi vyhodné kupoval nalozené rybicky v laku. U téchto ndkupii je patrna
snaha uSetfit, vyhodné koupit (Miller by pro tento typ nakupu pouZil slovo ,thrift* —
»setrnost®). Na trhu ale lidé kupuji 1 jiné typy dart. Jde o véci, které jsou peclivé vybirany
na zaklad€ nasi znalosti povahy a zalib budouciho obdarovaného. Nebo 1épe feceno na
zéklad¢€ nasi piedstavy o ném.

, Urcite a milionkrat jsem na blesaku neékomu darek koupila. S mym byvalym
pritelem jsme si viibec nedavali nove darky. Strasné jsme méli radi véci, co maji néjakou
historii. Snazim se kupovat véci — at’ uz obleceni nebo nadobi - prosté vsechno to kupuju

po bazarech. A darky? Mné osobné darky z druhy ruky potési nejvic. A rada je i davam.

4 Objects are the means for creating the relationships of love between subjects rather than some

kind of materialistic dead.” (Miller 1998: 128).
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Pokud maji smysl. Prvni musi byt ten jejich smysl. Nekoupila bych nékomu néco z druhy
ruky jenom proto, ze je to z druhy ruky.* (rozhovor s respondentem, ¢erven 2010).

., Asi jo — kdybych tam videla koupily jsme tam ty indicky hlavy, tak to je blbost. Tak
to jo — takovy darek klidne. Kdybych védéla, Ze nékdo shani néjaky specidlni jojo, tak ho
taky koupim. Ale Ze bych tam sla vylozené shanet darek, tak to ne. Jediné ze bych vedéla,
Ze nekdo néco shani, co je normalné o hodné drazsi a tam to maji, tak....nebo odzndacky
bych tam treba jesté koupila, Mam docela dost kamaradii, kteri je sbiraji. Ale asi bych tam
kvuli tomu cilené nesla. *“ (rozhovor s respondentem, kvéten 2010).

Opét tu mizeme vidét podobné schéma jako u predchozich motivii — tedy ptivodné
nijak neplanovanou koupi, kterd se uskutecni na zékladé okouzleni véci. To je tentokrat
zaloZeno na nasi predstavé, ze pro nékoho nam blizkého jde o dokonaly darek. Nezélezi uz
tedy tak moc na tom, zda doty¢ného opravdu tolik zname, ¢i zda se ndm konkrétni véc libi,
ale mame zabrany koupit si ji sami pro sebe, a tak ji radéji koupime jako darek pro nékoho
jiného.

,,Jo — to by se mohlo hodit tomu, to tomu. Stejné to spis kupuju pro sebe. Ale to mas
to samé, kdyz vybiras darek pro kamardda. Tak ho viastné taky kupujes pro sebe.
(rozhovor s respondentem, kvéten 2010).

S nakupovanim darku souvisi i posledni motiv, o kterém bych rada napsala. Jedna
se 0 pojimani navstévy trhu jako vyletu. Gregson a Crewe (2003) tento rys bleSich trht
popisuji velmi trefné.

LwDiilezité je, Ze zabava je zde vytvarena, pouze kdyz jsou lidé pospolu, bavi se,
délaji si legraci a sméji se, sdileji predstavy i humor.“* (Gregson, Crewe 2003: 99).

Jiz dfive jsem psala o skupinkach cizincl, pro které je trh prevdzn€ mistem
setkavani. Jsou ale i ostatni, ktefi kazdotydenni navstévy na trhu chépou spiSe jako
které byvaji tvoreny tfemi aZ péti osobami. Na trh chodi v pomérné brzkych hodinach, aby
si mohli prohlednout blesi cast trhu. Poté, coz byva zhruba tak po dvou hodinach, se
zastavuji u nékterého ze stankil s obCerstvenim, kde si daji klobasu ¢i brambordk. A teprve
pak zase pokracuji dale. Byla by chyba myslet si, Ze tito lidé na trh nechodi nakupovat.
Nicméné hlavni divod jejich navstév je byt zde a nakupovat spolu, spole¢né prochéazet
kolem jednotlivych stankli a vybirat si mezi vystavénymi vécmi, spolecné si dat néco

nezdravého u stanku s obCerstvenim, spolecné vybrat néjakou drobnost, kterou dovezou

* Importantly, the fun is only constituted here through being together, to talk, laugh and mock,

through shared assumptions and shared humour.” (Gregson, Crewe 2003: 99).
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domil — protoze co by to bylo za vylet, kdyby z néj néco nepfivezli — a nakonec spole¢né

Na trhu tak naptiklad miizeme narazit na skupinku zhruba Sedesatiletych Zen, které
sem jiz nekolikaty rok pravidelné chodi, pfi¢emz jedna z nich vzdy piijede autem, aby
mohly odvést ptipadny ndkup. Nechodi sem pro nic konkrétniho, ale vétSinou neodejdou
S prazdnou, i kdyZ se jednou jedna o hlinény kvétinac a jindy zase o pastiku ¢i uzeniny.
Mezi témito ,,vyletniky* se také pomérné Casto objevuji lidé, ktefi na trh za normalnich
okolnosti nechodi, ale které sem ptivede zvédavost.

., Vlastne jsme se tam dostali nahodou. Jeli jsme na okolo na Lhotu. Kdyz jsme
vyrazeli, bylo krasné, ale kdyz uz jsme byli kolem Kolbenky , tak se uplné zatdhlo, takze
jsme — asi nam to padlo do oka. Je to dobre oznaceny.* (rozhovor s respondentem, duben
2010).

V této Casti kapitoly jsem se soustfedila na ptredstaveni riznych motivaci, které
mohou navstévniky trhu vést ke zdejsi navstéve, a dokondila jsem tak vycet prvki, které
povazuji za podstatné pro pochopeni chodu trhu. . Ukézala jsem, Ze i ptes to, Ze je na trhu
prodavano riiznorodé zbozi, motiv pro ndkup cokolddové tyCinky jednoho nakupujiciho
muze byt totozny s motivem jiného, ktery si ztrhu odnasi starozitnou sklenici. Jako
nejcastéj$i motivaci pro navstévu blesiho trhu Kolbenova jsem identifikovala motiv
vyhodné koupé€, nostalgie, sbératelstvi, pée o druhé a motiv navstévy blesiho trhu chépany

jako vylet.
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Zarazeni bleSiho trhu Kolbenova do Sirsiho kontextu
V ptedchazejicich kapitolach jsem se snazila porozumét jednotlivym aspektim

blesiho trhu Kolbenova. Ukazala jsem, ze propojenim Ctyi raznorodych prvki, tu vznika
zvlastni fenomén, ktery diky své nepfedvidatelnosti a neopakovatelné atmosféfe
pravdépodobné nema obdoby. Je ale vilbec mozné porovnavat blesi trhy mezi sebou
navzajem? A na jakém zaklad¢ bychom toto porovnani méli stavét? Blesi trh jako forma
nema presn¢ vymezené hranice a kazdy si pod timto slovnim spojenim muze vybavit néco
jiného.

,Malé namésti a tam par lidi, kteri maji vyloZené bud’ na stanku nebo na zemi par
veci typu vetesnictvi. “ (rozhovor s respondentem, kvéten 2010)

,»Kdysi u nas na Smichdci byl obrovsky blesi trh v prostordach toho nadrazi. Tam to
bylo kazdou sobotu. Vypadalo to uzasné. Bylo to az po ty nadrazni haly, i venku ale i
vevniti. Na téch kolejich, vSude. Méli tam obrovsky deky a tam snad sto prodejcii a strasné
moc lidi. Pres jidla a snad i néjaky zvirata tam prodavali. VSechno. Bylo to
megalomansky. *“ (rozhovor s respondentem, kvéten 2010).

,Ja si predstavuju néco jako jsem vidéla v Anglii na jejich car-boot-sales — kdy se
lidi sejdou v urcity den na urcity misto, oteviou auta a vylozi to, co doma nechtéji a co
jesté pro nékoho muzZe mit néjakou hodnotu, nebo taky nemusi. Je to zabava. Je to
spolecenska uddlost. * (rozhovor s respondentem, duben 2010).

Jak vyplyva z vyse citovanych ukdzek z rozhovori, co ¢lovek, to jina ptedstava, jak
blesi trh vypada. Miizeme vypozorovat, Ze idedlni blesi trh jednotlivych respondentti, vzdy
né&jakym zpisobem vychazi z typu trhu, ktery je jim znamy. Nejde ale o to, ze by n¢ktera
Z ptedstav o blesim trhu byla spravnéjsi nez jind. Spise jde o rizna pojeti.

Abych nédzornéji ukazala, co mam na mysli, struéné zde porovnam dva prazské
blesi trhy. Tim prvnim jsou Blesi trhy Kolbenova a tim druhym Pravé blesi trhy pofadané

v w7

na Namésti Miru a na nébfezi u Palackého ndmésti. Oba tyto trhy maji ve svém néazvu
Vzhledem Ktomu, ze predstaveni Blesich trhi Kolbenova jsem vénovala zhruba
predchazejicich 80 stran, zaméfim se nyni na Pravé blesi trhy. Tyto trhy jsou potadany
V samém centru mésta, nejsou ni¢im ohrani¢eny a kazdy kolemjdouci se zde mtlize zastavit
a prohlédnout si vystavené zbozi, které je striktnéji vymezeno, aby odpovidalo predstave

toho, co na bleSich trzich m4 byt prodavano. Cilem by mélo byt zabranéni pfiiliSné
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profesionalizaci trhu a uchovani dojmu prodeje ze ,,starych pad“. Coz se postupem cCasu
zdé byt vzhledem k nabizenému zbozi stale t€z5i a tézsi. Pokud bych to méla shrnout, tento
trh mé& pisobit jako pfijemné zpestieni sobotniho dopoledne v centru mésta, kde si

nakupujici mize dat fair trade kavu a koupit si ru¢né vyrobeny nadramek ¢i stary budik.

, Hlavné je to prilezZitost pro obyvatele stravit prijemny cas uprostred krasného mésta,
zkusit si zasmlouvat, najit presné to, co 'tak dlouho hledali’, divit se nad tim, co vSechno
existuje a da se prodat nebo si jen tak cisté popovidat se svymi spoluobcany. Vsichni jsou
vitani i deti si mohou s pomoci svych rodicii vyzkouset sviij prvni prodej za specidlnich
podminek ze strany poradatele. Samozrejmé se jednda o obchod, ale predevsim jde o
dobrou ndladu. Blesi trh Zije ze zapomenutych a plnych sklepi a piid, které jsme se
rozhodli konecné uklidit. Blesi trh ma rad komory babicek, deétské pokojicky odrostlych deti
nebo ulozné prostory pod posteli rodicii. Vsechny ty véci opredené vzpominkami mohou
znovu probudit fantazii, rozdar radost nebo jen cisté fungovat.“ (propagacni material

provozovatele Prazskych trhi).

Cokoli, co by mohlo puasobit rusivé, je z trhu vylouceno. Podle mého nazoru tak
vedle sebe mizeme vidét dvé koncepce bleSich trhd, kdy v jedné varianté zdanlive
neexistuji pravidla a trh je ponechan jakési samoregulaci toho, co zde bude nabizeno,
v druhé naopak pfesné vymezeni pravidel, které maji zarucit, Ze si trh udrzi sviyj tvar.
Nemyslim si ale, ze je mozné néjak hodnotovée soudit, ktera z téchto variant je lepsi a ktera
reprezentuje ,,pravy blesi trh*.

O tom, Ze ob¢ varianty mohou existovat vedle sebe a Ze se dokonce mohou délit i o
stejné nakupujici s dal$imi vznikajicimi trhy svéd¢i nasledujici citét:

., Kdyz to reknu jako hodné snobsky, tak je takovy intelektudlnejsi ten trh
(respondentka mluvi u trhu na Namésti Miru — pozn. autorky). Je to uplné jina — jako
nerikam, ze tam clovék nekoupi Sunt a nerikam, ze tam neprodava chlapik, ktery mad v sobée
flasku rumu, ale prosté je to takové celozelenejsi. A ta Kolbenka je proste masakr, to je
babylon, totdlni. Ale Naplavka je takovd ucesand. Clovék tam jde na prochdzku. Jdes na
prochajdu, na zacatku si koupis fair trade kafe, projdes se az k tomu tajemstvi a pak uz
jdes dal. Miizes jit az nekam do Modran a nebo to otocis a jdes zpatky. Je to u reky — je to
uplné jina atmosféra. A ta Kolbenka . To je prosté... asi i tim, Ze je to na okraji Prahy.
Clovék tam jede tim metrem, uvitd ho tam horda néjakych ukdcek hned u vylezu z metra,

pak zaplati tu dvacku podivnym typiim, aby tam viibec mohl, prorve se tim Suntem v nadéji,
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Ze tam najde tu svoji véc. Je to uplné jiny. Ale nedokadzu rict. Oboje mam rada. Nevim, co

se mi libi vic. * (rozhovor s respondentem, ¢erven 2010).

68



Zavérecné shrnuti
Na zaklad¢ ziskanych dat, jejich analyzy a tedy ziskané znalosti prvki, které

utvareji trh, jiz mohu odpovédéEt na otazky, jakym zpiisobem trh funguje, jak je utvaien a
jak ho vnimaji jeho navstévnici. Podle mého nazoru je nutné cely trh chépat jako sit’ ve
smyslu, jak ji definuje Low (1992) v kontextu ANT. Zakladnimi a rovnocennymi prvky, se
kterymi musime pocitat, jsou zdejsi prostor, temporalni modifikace trhu, zde nabizené véci
a samotni nakupujici na trhu.

Piivodné industrialni prostor, ve kterém je blesi trh Kolbenova pofadan, umoznuje
dlouhodobé konani trhu v relativné¢ zakonzervovanych hranicich. Ackoli je samotna
struktura trhu v zavislosti na nékolika faktorech promeénliva, neformalni dodrzovani zén
S jednotlivymi typy zbozi a obezndmenost s fungovanim trhu poméha nakupujicimu
orientovat se vtomto nestalém prostiedi a pfijmout ho. To vSe i pies to, ze diky
specifi¢nosti prostoru je zde nakupujici mnohem vice nucen vnimat své okoli, protoze to
se mu nenabizi pouze zrakem, ale v daleko v&tsi mife plisobi i na ostatni smysly.

Dalsi rovinou, kterd pii vytvareni podoby trhu hraje roli, je jeho temporalita.
Z mého vyzkumu vyplynulo, Ze tempo trhu je velmi nestalé a kromé viditelnych sezonnich
zmén dochazi také k odliSeni sobotnich a nedé€lnich trhi a dokonce i béhem jednotlivych
dnt mizeme pozorovat zmény v rytmu fungovani trhu. Tato temporalni stranka
neovliviiuje pouze Skalu nabizenych véci, ale 1 jednotlivé skupiny navstévnikl a jejich
pojimani trhu.

Blesi trh Kolbenova nabizi Sirokou $kalu komodit, mezi nimiz mizeme nalézt jak
nové véci, tak véci s historii (tedy véci z druhé ruky). Ukazalo se, Ze téma statutu komodit
- v€ci nabizenych ke sméné — nehraje roli pouze pii vytvareni ceny konkrétni véci, ale
ovlivituje také styl prezentace nabizené¢ho zboZzi. Zatimco pii ndkupu véci z druhé ruky
jsme pfitahovani jejich neptfedvidatelnosti, nové véci k tomu, aby nas zaujaly, Casto
potiebuji poukdzat i na svou ,,vyhodnou cenu®. ZkuSenosti z trhu ale také ukazuyji, ze véc,
které si jeden den nikdo nevSimne, se pfiSt¢ miize stat vyhleddvanym artiklem a zménit tak
sviyj status (Appadurai, 1986).

Poslednim c¢lankem déleZitym pro pochopeni fungovani trhu jsou samotni
nakupujici, konkrétné¢ pak jejich motivace k navstévam bleSiho trhu Kolbenova. Mezi
nejcastéji zmiflované motivy patii snaha o vyhodnou koupi, nostalgie, sbératelstvi, péce o
druhé¢ a trh jako zdbava. Tyto motivy ndkupl lze nalézt napfi¢ celym spektrem

nakupujicich na blesim trhu Kolbenova.
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Pokud propojime vSechny Ctyfi vySe zminéné prvky a vezmeme-li pfi tom v Givahu
jejich proménlivost, zjistime, jakym zpiisobem blesi trh Kolbenova funguje. Prostorové
rozvrzeni bleSiho trhu Kolbenova v sobé odrazi specifika trhii potadanych pod Sirym
nebem, a tak, 1 kdyz se pravidelné kona prakticky uvnitt mésta, zachovava si fad vlastni
klasickym blesim trhiim. Proménlivost a nestalost prostfedi je navic umocnéna zménami,
kterymi trh prochazi v ramci celého roku. Je to prave tato proménlivost a moznost objevit
neocekavané, co sem tyden co tyden pfivadi navstévniky. Ti jsou vedeni riznymi
motivacemi, za jejichz spole¢ny znak ale mizeme pokladat jistou neurcitou predstavu ¢i
touhu po nécem, kterd dochdzi svého naplnéni na trhu pii konfrontaci s nabizenymi vécmi.
Tyto motivace nejenze mohou zmeénit status jednotlivych véci, zménit jejich hodnotu, ale
dlouhodobé mohou zptsobit i zmény ve struktuie trhu. Prodavajici se mohou pfizplsobit
pfanim a stereotypim nakupujicich a pozménit uspotédani trhu, ucinit ho napiiklad
v nékterych jeho ¢astech stabilngjsi. Blesi trh Kolbenova tak neni pevnym uskupenim, ale
neustdle se ménicim usporadanim vyse zminénych prvka, které reaguje na kazdou zménu.

Ptes tuto proménlivost je ale podle mého ndzoru mozné fict, Ze trh funguje v ocich
nakupujicich jako celek. Jiste, existuje tu segmentace, prostfednictvim které jsou na trhu
prodavané véci rozdéleny. A 1 kdyz je tato segmentace neoficialni, aktéfi trhu jsou si ji
védomi a na zaklad¢ vlastnich preferenci se rozhoduji, které ¢asti trhu budou navstévovat.
To ale neznamena, Ze by zaroven neméli piehled o tom, jak vypada a funguje zbytek trhu.
Vsichni z mych respondentl byli schopni popsat cely trh, 1 kdyZ se sami zdrZuji pouze
v nékteré jeho €asti a jiné zavrhuji. Pod pojmem blesi trh Kolbenova chépou celou plochu
trhu 1 se vSemi jejimi zvlaStnostmi. Trh tak opravdu funguje jako organismus sloZeny
Z jednotlivych casti, které, 1 kdyz do jisté miry funguji autonomné, patii dohromady a

vytvaii celek, ktery reaguje na zmény a piizplsobuje se jim, aby mohl sdm Iépe fungovat.
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