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Posudek

Autor si pro svou diplomovou praci zvolil téma alternativniho online marketingu tzv. digitalnich
informacnich produktl. Jednd se o jednu zoblasti, kde miizeme pozorovat vyrazny riist vlivu
informacnich technologii na ckonomiku a tedy tzv. ,informacni ekonomiky™. V praci autor ukazuje
vyhody pouziti modernich internctovych technologii v oblasti internetového marketingu a
seznamuje s hlavnimi technikami tvorby ndavstévnosti webovych stranek, predstavuje druhy
informacnich produktii, proces jejich tvorby a uvedeni téchto produktt na trh, seznamuje s
nalezitostmi  dil¢ich komponent informaéniho produktu. V zavéru pak charakterizuje velké
mnozstvi informaénich produktii a analyzuje efektivitu vyuziti alternativniho online marketingu
digitdlnich informacnich produktl jako celku. Je potieba fici, Ze si autor zvolil téma skutecné
komplexni a ndro¢né, zejména s ohledem na fakt, Ze v oblasti alternativniho online marketingu
existuje velmi malo Ceské literatury. V rdmci zpracovani zvoleného tématu muscl také autor
prokdzat znalosti jak z oblasti eckonomiky podniku, tak z oblasti informacéni védy.

Z price je naprosto ziejmé, Ze se jedna o oblast, kterou se autor aktivné zabyva a v niz se realizuje.
To je na jedné strang vyhodou préce, protoZe se jedna o opravdu komplexni vhled do této specifické
oblasti marketingu. Na strané druhé autorova specifickd odbornost vede k tomu, Ze Ctendr
neseznameny blize soblasti online marketingu maze v nékterych kapitolach ponékud tdpat
v mnozstvi specifickych cizich pojmd, jez mnohdy zatim ani nemaji Cesky ekvivalent. Je vSak
potfeba Fici, Ze v ramci zpracovavani prace a po konzultacich ucinil autor velky pokrok v pribliZeni
textu prace $ir§i obei ¢tendit a nejednd se jen o dilo pro specialisty na oblast online marketingu, ale
o velmi komplexni pojednani o novych smérech online marketingu informacnich produktii.

Nicméné i pies tento velky posun ve formé textu prace by prece jen prace snesla ponékud vetsi
snahu o prevedeni cizich pojml do Cestiny. Prestoze marketingovy segment pouziva dnes velké
mnozstvi anglickych pojmt, odborna price, jakou prace diplomovd je, by méla mit za snahu
prevadét tylo pojmy v piiméfené mire do Cestiny a anglické pojmy ponechdvat jen v odlivodnénych
pipadech. Dalsim drobnym nedostatkem je ob&asnd nejednotnost pouzivani pojmt (infoprodukt vs.
infoproduct) ¢i nejednotnost pouzivani malych a velkych pismen u nékterych pojma.

To ovSem nesnizuje odbornou vahu préce, kterd v komunité pracovniklt z oblasti online marketingu
muze byt jisté velkym piinosem. Z prace neni Gplné zeela zfejma vyuzitelnost prace pro informacni
pracovniky — zdvér prace se soustied{ spiSe na vyuZziti marketingové.

Po formalni strance je diplomova prace zpracovdna velmi kvalitngé, autor vhodné definuje
pouzivan¢ terminy, spravné cituje a uvadi potfebné bibliografické udaje a praci dopliuje
o ilustrativni graly a tabulky, které prihodné dopliiuji popisovanou problematiku.

S odkazem na vySe uvedené konstatuji, Ze diplomova prace maze byt zietelnym pifnosem pro
oblast informacni védy i pro oblast marketingu a proto konstatuji, ze prace spliiuje standard
kladeny na diplomovou praci a doporucuji ji k obhajobé s hodnocenim ,,vyborné*, avsak
v piipadé, Ze autor pfi obhajobé vysvétli a zdlvodni vyuzitelnost prace pro oblast informadéni védy,
resp. pro informacni pracovniky. V opaéném ptipadé bych navrhoval hodnoceni ,,velmi dobie®.
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