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Abstrakt:

Cilem této diplomové prace je pfiblizit komplexné pohled na
problematiku pfenaSeni videa na internetu. Prvni kapitola Ctenére
seznamuje

s technickou strankou streamingu a jinych technologii. Druha cast
predstavuje hlavni role uzivatell a také zakladni charakteristiky
socialnich aspektl, které online videa pfinaSeji. Ve treti kapitole je
poukazovano predevsSim na sou€asné a mozné dalSi budouci vyuZziti
této technologie. Ve Ctvrté kapitole se divame na online videa pohledem
klasickych teoretikd médii a sociologickych teorii médii. V zavéru jsou

shrnuty hlavni poznatky prace.

Abstract:

This diploma thesis aims to provide a general overview of the issue
of IP video transmission. First chapter gives in-dept introduction of the
technical side of video streaming and online video generally and its
functions. The second part presents the main roles of theusers and
genres in this field and it also show the main social aspects of the
online video technologies. The aim of the third chapter is to refer to the
current use of technology and to its possible further usage. In the fourth
chapter, we look closely at the streaming video trough the perspective

of classical media theory, media philosophy, and also from the



sociological point of view.
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Uvod

Tato prace nazvana Videostreaming - popularni fenomén: online video
neni pouze streaming mapuje jednotlivé oblasti online videa a klade
zvlastni zretel na dopady tohoto fenoménu vzhledem ke standardnim
komunika¢nim schématim a spolecenskym dUsledkiim. Z nazvu této
prace je patrné, Ze se snazi popsat jednotlivé pojmy, které se v oblasti
prendseni digitalniho videa vyskytuji. Videostreaming byva cCasto
pouzivan jako souhrnny pojem oznacujici prakticky synonymum online
videa. Rada bych zde tento vSeobecny omyl uvedla na pravou miru a
predstavila i ostatni technologie, které s pfenosem digitalniho videa

souvisi.

Je zarazejici, jak rychle si online videa vydobyla svou vyznamnou
pozici na siti. Diky uZivatelsky pfivétivému softwarovému prostiedi a
zvySujici se kompatibilité telefonll, fotoaparatli, pocitacli a jinych
zafizeni, je internet doslova zaplaven videi nejriiznéjsi umélecké a
vypovédni hodnoty. Cilem této prace neni hodnotit obsah online videi,
coz by ostatné bylo prakticky nemozné. Cilem této prace je popsat
princip fungovani pfenaseni videa po siti a uvést do souvislosti zakladni
charakteristiky s timto fenoménem spojené. DalSim cilem této prace je
snaha ukazat online video jako novou medialni formu a pokusit se
nastinit jeji mozné dopady na uZivatele tohoto média. V této souvislosti

se budu snazit vychazet zklasiki medialnich teorii, pfedevsim



Herberta Marshalla McLuhana jeho teorie horkych a studenych médii a
globalni vesnice. SoucCasné je ideové smeéfovani této prace velmi
ovlivnéno teorii technickych obrazl Viléma Flussera a teoriemi

technologické determinace spolecnosti.

Chtéla bych se na technologie online videa podivat také o¢ima teoretik(
meédii a vénovat se tomuto fenoménu ve svétle teorie konvergence
médii

a technologického determinismu. Konvergence médii neni pouze
technologickou zménou, méni zaroven i vztahy mezi recipienty,
producenty médii, trhem a mnoha dalSimi (Jenkins, 2004). Dilezitou
charakteristikou konvergenci médii je fakt, Ze se jedna o stale plynouci
proces, ne o jednu zménu, kdy se skokem posouvame do véku novych

médii.

Pokud by platilo McLuhanovo ,Medium is a message“, méli bychom se
také pokusit definovat, co nového tyto technologie prinaSeji, pfipadné
¢eho jsou extenzi (McLuhan, 2000). Také bych se chtéla pokusit
nahlizet na online videa pohledem ponékud skeptického Neila
Postmana a snaZit se najit analogie mezi jeho globalizacnimi teoriemi a
distribuci multimédii po internetu, pfipadné se podivat na nékteré Zanry
online videi pohledem infotainmentu. Domnivam se, Ze existuje jesté
cela fada dalSich vyznamnych teorii, které je mozné s online videi a
streamingem spojovat, zameéfim se na né predevsim ve Ctvrté kapitole

této prace.

K tomuto tématu jsem se dostala diky svému z4jmu o videoart a tim, Zze
jsem se sama pokouSela nataCet a publikovat mensSi videa. Mnoho
mych znamych zcela bez okolkd publikuje sva dila na velkych
videoserverech a maji radost z toho, Zze podobnych mist na internetu je

stéale vic.

Video a obrazova komunikace je popularnim fenoménem, ktery se od
tradi¢nich vizualnich médii liSi mimo jiné svou interaktivitou, dostupnosti
¢i komplexnosti. Obrazova komunikace pomalu zacind potlacovat
klasickou linearni, textovou komunikaci a tento jev se zarovein odréZi i

na nasi spolecnosti. Stejné tak jako sam McLuhan tvrdil, Ze jeho teorie



jsou pouze hledanim a kladenim otazek, ani ja si nekladu za cil vytvorit
vSeobjimajici teorii vysvétlujici vliv online videi na spoleCnost. Pro
vyvozovani zAavérd je tato technologie prili§ mlada. MiZzeme se vSak
pokusit definovat jeji teoretick& vychodiska, popsat jeji hlavni specifika

a predlozit zasadni soucasné teorie o plsobeni téchto médi.

0.1 Metodika

Tato prace je rozdélena do nékolika Casti, z nichz kazda se
problematice streamovani a jinych prenosl online videa vénuje
z odlisného pohledu. V druhé kapitole bude objasnén pojem online
video a jeho aspekty predevsim
z technické stranky. Technologie samotnd ma totiz velky vliv na
vyuzivani jejich prostiedkd a celkovy zplisob komunikace. Ve treti ¢asti
jsou popsany role, které v souvislosti sonline videem mizZzeme
definovat a zéaroven role socialniho chovani, ktera tato technologie
pfindsi. V nasledujici Casti této prace se vénuji moznostem této
technologie, jejich vyuZivani a pfipadnym dalSim variantam vyuZiti.
Pata kapitola je pojata pro diplomovou praci pomérné netradic¢né, a to
jako soubor eseji, které se vénuji vlivu online videa, ale i obecngji
obrazové komunikaci na spolecnost. Zamérem této Casti je informovat
Ctenafe o hlubSich souvislostech, které vizualni komunikace potazmo
online video pfinasi. V této kapitole jsem dcerpala z praci autord,
predevsim teoretik(i médii, jejichZ mysSlenky povaZzuji ve vztahu k oboru
novych médii za klicové. Na tuto kapitolu navazuje zavér, v némz bych

rada vysledky této prace zhodnotila jako celek.

Celkovy rozsah prace je 78 stran a nendlezi k ni zadné pfilohy. Tato
prace byla vytvofena na zakladé studia pramend souvisejicich
S problematikou

a na zakladé reSerSe v odbornych oborovych databazich a na internetu.
Pfi zpracovani prevzatych materidldl jsem pouzila tzv. Harvardsky
systém,

tj. metodu citovani pomoci prvniho Udaje zaznamu a data vydani, podle
normy CSN ISO 690.



1 Zpusoby fungovani technologie  pFenosu

digitalniho videa po siti

N 4

Cilem této casti je priblizit nejvyznamnéjSi principy technologie
prenaSeni digitalnich videi. Domnivam se, Ze je nejprve nutné vysvetlit
jak popisovana technologie funguje, abychom z popsané struktury
mohli pfipadné odvozovat jeji dalSi vlastnosti a moZnosti jejiho
plsobeni. Z technického hlediska mizeme rozliSovat dva hlavni
procesy s online videem spojené. Na jedné strané stoji technologie
vzniku videa - tedy editace, komprese, pfenos dat po siti, pfipadné
mUZeme pfidat i predchazejici digitalizaci. Na druhé stran&, a to je
mozna ta znaméjsi a zajimaveéjSi ¢ast, se jedna také o dlsledky a
efekty tohoto pfenosu — tedy moznost spousténi témeér jakéhokoliv
videoobsahu pres internet, resp. vlastni umisténi komprimovanych videi

na videoserverech a samotny fakt jejich okamzité dostupnosti.

Online videa se stala jednou z charakteristik tzv. webu 2.0, tedy
internetovych strdnek nové generace. Web 2.0 je ¢asto oznaCovan za
vymysl medialnich teoretikl a za samoziejmé vylsténi dlouhého
rozvoje technologii. Faktem vSak je, Ze internet se od svych pocatk(
velice zménil, pfedevSim ve smyslu vétSi multimediality a interaktivity.
Video se stalo nedilnou soucésti internetu a jeho podil na siti neustale
narlista. Jsme zvykli béZzné provozovat video-hovory, sledovat digitalni
vysilani i sledovat videozpravodajstvi. Pojdme se nyni podivat, co nam
online videa vlastné umoznuji a jednotlivé technologie jejich pfenosu

funguiji.

1.1 Podstata online videa (vymezeni a pfinosy)

Ze v3eho nejdfiv je nutné vysvétlit jednotlivé pojmy s online videem
souvisejici. Samotny pojem video vznikl z latiny, kde oznaCuje tvar
slovesa ,visio“ (Cesky vidét) v prvni osobé singularu. Video, tedy
latinsky ,vidim*, naznacuje, Ze se jedna o médium plsobici predevsim
na viemy oka. Pojem video ma v nasem prostfedi mnoho vyznamd, a

tak si pod nim, stejné jako napfiklad pod pojmem internet, kazdy muze
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predstavit néco jiného. Video mlZze oznaCovat samotny prehravac
videokazet. Video mize =zaroveni oznaCovat obsah natoleny na
paskach &i uloZzeny na CD/DVD. Video mize znamenat technologii, na
niz je zaloZeno televizni vysilani. Video mlze nékdo vnimat jako
jakykoliv multimedialni obsah, ktery miZeme prehravat na pocitaci a

ktery je nejCastéji oznaCen napfiklad pfiponou ,.avi“. VSeobecné
pouzivana slovnikova definice zni potom takto ,Video (z latiny, vidét) je
technologie pro zachycovani, zaznamenavani, prehravani, pfenos a
obnovu pohyblivych obrazki pouZivajici elektronické signaly nebo
digitalni média. Video je predevsim spojeno s televizni vyrobou. Pojem
video spolecné oznacuje digitalni a analogové zplsoby ukladani
obrazovych zdznamdi. MiZe byt nahravano a prenaseno v rlznych
formatech - v podobé diskovych zaznamd, kazet Ci soubori nebo
pfimym vysilanim.” (Wikipedia, 2009) Charakterizovat video lze také
tak, Ze jsou to sekvence po sobé jdoucich obrazkd, které promitaji-li se
rychle po sobé, vyvolavaji iluzi obrazu. Ov8em tato definice je ponékud
zavadéjici a mdzZe byt stejné pouzita i napfiklad pro film. Zakladnimi
charakteristikami, které u videa rozeznavame, je rozliSeni obrazu,
snimkova frekvence a barevnd hloubka. Zakladnim principem
technologii vyuZivajicich pohyblivy obraz je rychlé a plynulé
zobrazovani jednotlivych snimkl za sebou. Prvni videa byla zaloZena
na standardu snimkové frekvence 6-8 snimk( za vtefinu (frames per
second/ dale jako fps). Postupem Casu a vyvojem technologie jsme se
dostali na soucCasny standard 25 nebo novéji 29,9 fps. Vyzkumy
ukazaly, Ze pro oklamani oka

a vytvoreni iluze pohybu je tfeba zajistit frekvenci alespon 10 fps.

1.1.1 Klasické video

Video v klasickém pojeti je v postaté zplsob zaznamu a prenosu
obrazového a zvukového materidlu na magnetické pasce, kterou je
mozné prehravat pomoci jednoduchého zafizeni - videopfehravace.
Technologie videa byla vyvinuta na prelomu 50. a 60. let. Jiz dlouhou

dobu predtim byly tendence vytvofit technologii umozniujici
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zaznamenavat pohyblivy obraz na néjaky druh magnetického materialu.
Technologie videa byla vytvofena v Japonsku

a prvni videopasky a videorekordéry urCené k prodeji, se do Ameriky
dostaly roku 1959, jako nesmirné drah& nova technologie teprve
hledajici moznosti vyuZziti. Video bylo nejdfive vyuzivano predevsim pro
Ucely televizniho vysilani, pro néz pfineslo moznost jednoduchého
nahravani poradd a jejich pozdéjsSiho vysilani. ,Pocatkem 70. let byly
zahajeny pokusy zpfistupnit videotechniku kromé profesionalniho
studiového vyuZiti i okruhu soukromych spotiebiteld. Vice neZ 50
riznych, vétsinou nekompatibilnich technologii zaznamu, které byly
soucasné vrzeny na trh, se ale nemohlo prosadit, dokud v poloviné 70.
let nevyvolaly japonské a evropské koncerny Philips a Sony novymi
standardy a hodnotnymi pristroji boom domacich rekordéri. Obchodu
S kazetami nechtél dlouho nikdo vérit, filmové spolecnosti se obavaly
ztrat v pokladnach kin. Obchod s videem se rozbéhl teprve koncem 70.
let, kdyZ jeden neuspésny hollywoodsky herec zverejnil v ,Los Angeles
Times“ maly inzerat, vnémZ nabizel zapdjceni svych filma.“
(Gronemeyer, 2004)

Pomérné Casto také byva video zastinéno v medialni historii aurou
televize,

0 niz jako o fenoménu byly napsany stovky studii, o jejim vlivu, historii
¢i nebezpedi. Staci se podivat do katalogtl rdiznych narodnich knihoven
Ci svétovych databazi a zjistime, Ze literatura zabyvajici se vlivem videa
je mnohem skromnéjSi a z vétSi Casti se jednd bud o navody pro
zacinajici video-nad3ence nebo o technickou analyzu novych formatd a
vylepSenych technologii. Klasické video vyuZiva jako rozhrani
predevsim televizni obrazovku a Casto je tomu i obracené, nebot
televizni vysilani Casto vyuziva videotechniky. Myslim, Ze i tato
skuteénost mlze byt prikladem vzajemného viivu médii - jedno
ovliviiuje druhé a v mnohém se vzajemné prolinaji. Podobné miZzeme

v dnesni dobé nahlizet napfiklad na internet.

Video je samostatné stojicim médiem. LiSi od klasického filmu ¢i
televizniho vysilani mnoha vlastnostmi, z nichz nékteré povazuji za
ddlezité zminit.

12



* MoZnost manipulace - je mozné video vracet Ci zastavovat
a predevSim prehravat opakované. Klasické video také pfineslo obrovské

ZjednodusSeni ve stfihu oproti filmu.

* Velkd mobilita - video Ize pustit bez promitacky Ci signalu televizni
antény, Ize s nim jednoduSe manipulovat, napf. VHS kazety jsou pomérné

odolny material.

* Svoboda - video byva v prostiedi videoartu &asto nazyvano jako
svobodné médium, které umeélclim umoznilo ovlivnit vlastnimi nahravkami
napr. televizni vysilani, jednalo se v podstaté o umoznéni zpétné vazby
a interakce. Zaroven pfichod VHS kazet umoznil i béznému divakovi

moznost nahravani zdznamda.

e Dostupnost - video se postupem casu stalo velmi dostupnym

a bézné vyuzivanym materidlem napfiklad ve srovnani s filmovou kamerou.
Jednim z ¢asto zminovanych meznik( dostupnosti videa byva uvedeni na
bézny trh pfenosné kamery Sony Portapak, jejiz prodej v 70. letech byl

opravdu masovy a zpUsobil jisté zlidovéni videa.

 Editace - video pfineslo nové moznosti editace obrazu a pfidavani
dalSich efektd. Video také poprvé umoznilo rozdéleni obrazovky - na jedné
strané miZeme napfiklad sledovat zabér na detail hrace a na druhé strané

celek hristé.

1.1.2 Digitalni video

Video zaznamy na nas v dnesni dobé ,Cihaji“ vSude. Video mizeme
nataCet na digitalni fotoaparat, mézeme je nahravat na mobilni telefon,
prohlizet video-zpravy na internetu, provozovat video-konferencni
hovory nebo sledovat digitalni televizni vysilani. Ve vSech vySe
zminénych prikladech se jedna o video digitdlni. Pfechod
z analogovéeho k digitalnimu videu byl proto nutnym predpokladem pro

vznik dneSnich online videi.

Prvni tendence digitalizovat video se objevily zaCatkem 80. let, kdy

zacalo byt analogové video prevadéno na digitalni kvili jednodussi
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manipulaci

a lepsi editaci jednotlivych efektll. Ve svych pocatcich byla digitalni
technologie velice nakladné a jeji pofizeni si mohly dovolit pouze ty
nejvetsi televizni spole€nosti. Mozna i proto trvalo pomérné dlouho, nez
se digitalni video ,vkradlo® i do naSich domacnosti a zafizeni, jez bézné
pouzivame. Prvnimi systémy digitalniho videa pro bézné pouziti byly
aplikace Quicktime od firmy Apple, jeZ se objevily na trhu zacatkem 90.
let 20. stoleti. Tyto systémy vSak zpocatku vyzadovaly nejprve slozité
digitalizovat analogové video. Teprve postupnym zleviiovanim
technologie zaCalo a prakticky mohlo byt digitalni video opravdu

~r

uzivatelsky privétivé.

Jako digitalni video muiZeme oznacit jakoukoliv obrazovou i
multimedialni informaci uloZenou na médiu v binarni podobé. ,Lze jej
také chapat jako soubor elektronickych signalti zaznamenanych
pomoci nahravaciho zafizeni na urcCity typ vnéjsi paméti. Nejcastéji se
setkavame s paskou typu Mini-DV. Samoziejmé Ze toto nemusi platit
vZdy. Datovym uloZisttm miZe byt i pevny disk, pamétova karta Ci
opticka pamét, napiiklad DVD-R/RW ¢&i Blu-ray. Diky témto
prostiedkm je pofizeni a zpracovani videa mnohem flexibilnéjsi, nez je
tomu u technologie analogové.” (Varnac, 2008) Mezi hlavni vlastnosti
digitalniho videa patfi moznost vytvareni libovolného poctu kopii

zadznamu bez ztraty kvality.

Dulezitym faktorem také je, Ze digitalni video je dnes prakticky zdarma
a dostupné z mnoha zafizeni. Proto jej mizeme oznalit za masové
a svobodné médium. Zafizeni podporujici alespon prehravani
digitalniho videa dnes, minimalné v zapadnim svété, vlastni témer
kazdd domacnost. Myslim, Ze jednou z charakteristik konvergence
médii je také cenova politika novéjSich technologii. Novéjsi technologie
se po urCitém zevSednéni zpravidla stava nékolikanasobné dostupné;si
nez ta pUvodni. Analogii tohoto jevu mdlzeme vidét napiiklad na

klasickych a online denicich nebo u pevnych a mobilnich telefond.
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1.1.3 Online video

Ackoliv termin online video literatura hojné vyuziva, neexistuje pro néj
zadna jednotna definice. Rada bych tohoto faktu vyuZila a definovala
hranice tohoto pojmu pro G&el mé prace. Casto se v pramenech
setkavame s pojmy ,video na internetu”, ,online video* Ci také
zavadegjici nazev ,streamované video“. V této praci se budu zabyvat
primarné videem ve formétu pro prehravani

a distribuci v ramci sité internet. Online video bych tedy definovala jako
mnozinu video soubor(, které je mozné prehravat a distribuovat online.
Pod pojmem online rozumim ta videa, ktera jsou dostupna pomoci
prostfedkll pristupu k vefejné siti internet, tedy zpravidla webovy
prohlize€. Tato definice souCasné oddéluje od popisované skupiny
mnozinu videi, které internet vyuZivaji pouze jako distribucni kanal

meédii (napf. P2P site).

1.1.3.1 Prog€ je online video novym médiem?

Na tuto otdzku se da jednoduSe odpovédét uz samotnym faktem, ze
online video je online, tedy dostupné pres sit" internet. Internet sam o
sobé byva Casto definovan jako nové médium, ackoliv jsou novym
médiem mySleny spiSe internetové aplikace. Je vSak online video

médiem samo o0 sobé&?

Podle obecného tfidéné a definic médii (napf. Jirak a Képplova) patfi
online video do skupiny masovych médii. Tato mnozina médii je
definovana takto: ,Masova média slouZi celospoleCenské komunikaci,
jejiimz napadnym rysem je, Ze sdéleni sméruje od jednoho zdroje k
publiku - velkému mnoZstvi lidi. Jeden ucastnik takové komunikace se
ocita % roli vysilatele (podavatele)

a druhy (publikum) v roli prijemce. Lidé v postaveni prijemce maji mezi
sebou navzajem slabé nebo Zadné socialni vazby, vétsinou se neznaji,
tvori "masu”. Masova média jsou schopna vytvorit ve spole¢nosti nové
socialni vazby, napriklad integruji - spojuji lidi podle politické orientace,
coZ bylo pfiznacné zviasté pro dobu, v niZz byl hlavnim médiem
periodicky tisk tzce propojeny s modernimi politickymi stranami.” (Jirak,

Kbépplova, 2007). Jak je vidét z vySe uvedené definice, s pfichodem
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elektronickych meédii a internetu prestavaji nékteré z charakteristik
masovych médii platit. Z toho divodu se zaéina hovofit o nové skupiné
médii - tzv. sitova meédia (nékdy nazyvana téz elektronickd). Tato
skupina neni stéle jednotné definovana, zahrnuje vSak média, jejichz
vlastnosti umoznuji jak komunikaci masovou, tak

i interpersonalni. Online video se svou povahou nejlépe hodi pravé do
této skupiny — oproti klasickému videu neni totiz toto médium pasivni (je
mozné na néj reagovat, komentovat jej, preposilat i odpovidat). Zaroven
si online video stale vice vytvafi silnou pozici jako Zurnalisticky nastroj a
vznikaji

i nové formaty (video blog, video reportaz ¢i video navod).

1.1.3.2 Kdo vyuzZiva online video a jakym zplsobem je online video

vyuzivano?

,Ucinky médii nemuseji nutné souviset s jejich obsahem.* (Meyrowitz,
2006) Vyznamnou charakteristikou elektronickych médii obecné je také
zména pozice jednotlivych roli. Masova média ve smyslu rozhlasu,
tisténych novin Ci televize definovala pfijemce pouze jako publikum
(masu). ,Navic jak se zda, skute¢ny proces komunikace
prostiednictvim masovych médii nevyhnutelné vede k ustaveni vztah(
masového charakteru mezi podavateli a prijemci. Tyto vztahy jsou
nutné jednosmérné a neosobni a vétSina masové komunikovanych
sdéleni pochazi z centralizovanych primyslovych ¢i byrokratickych
organizaci, jeZ maji od svych predpokladanych ,adresat(" znacny
odstup. Ze strany podavatele, ktery publikum chape jako vzdalené

a nediferencované a nikdy se s nim nemiZe v pravém smyslu seznamit
, je tento proces c¢asto vypocitavy ¢i manipulativni. At uZ tomu tak je Ci
nikoliv, konzument média byva ¢asto pojiman jako pasivni pozorovatel
uZ proto, Ze jeho moZznosti jakkoli se do komunikacniho procesu zapojit
(napfiklad odpovédi Ci reakci) jsou velmi malé nebo Zadné." (McQualil,
2007) Na rozdil od toho elektronicka média svou interaktivni povahou
prevraci role uZivatell (vice v ¢asti 3.2 - Role), decentralizuji média a

prinaseji vice rovnovahy do vztahd mezi jednotlivymi rolemi.
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Jako u vétSiny jinych médii, i u online videa je pomérné slozité definovat
ur€itou skupinu jeho uzivateld. Obecné se da fici, Ze online video miZe
vyuzivat kdokoliv (stejné tak jako napf. televizi i rozhlas). Pro své
vlastnosti se vSak da definovat, k jakym sdélenim je online video
vhodnéjSi Ci naopak. Zakladni charakteristikou je samoziejmé
dominance vizualniho obsahu. Oproti jinym formam je zde vSak spojena

s moznosti video komentovat i jinak na néj reagovat.

Online video je nutné vnimat nejenom jako Ctverec s video obsahem,
ale jako fenomén celé www stranky, véetné webové adresy, komentar(

a jinych odkazd.

1.1.3.3 Jakymi kandly je online video distribuovano?

Online video mize byt pfehravano kterymkoliv uZivatelem pfipojenym
k siti internet. Technologie pfehravani videa pfimo na siti funguje na
mnoha prehravacich platformach a i samotny prenos videa miZze byt
realizovan nékolika zplsoby (vice v €asti 2.3 — Formaty a moZnosti
prenosu). V zasadé mize byt video uloZeno na serveru a prehravano
z né&j, nebo prehravano zivé. Zaroven mdze byt pfistup k videu placeny,
¢i zdarma. ObCas byva definovana také skupina videi pfistupnych
pouze pro uréitou skupinu uZivateld vramci privatni sité, vtomto

pfipadé se vSak nejedna o online video.

S otazkou distribuce také Uzce souvisi problematika kvality videa.
ZkuSenosti a o¢ekavani divakd online videa se vyrazné lisi od jinych
forem video prenosl (jako tfeba IPTV). VétSina divakli ma mnohem
mensi oCekavani od online videa, obzvlast pokud se nékdy pokouseli
sledovat online video pfes dial-up pfipojeni. Lidé se zdaji byt ochotni
tolerovat potiZze, které by v klasickém televiznim vysilani netolerovali —
napfiklad vtefiny prazdné obrazovky pfed spusténim videa, nizké
rozliSeni, problémy se synchronizaci audia a videa a jiné technické
nedostatky. Samozfejmé se technologie stale vyviji a internetové video

se neustale zlepSuje k divacké spokojenosti. (Simpson, 2008)
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1.2  Jaké jsou hlavni principy pfenosu digitalnich videi?

Az do nedavné doby bylo prehravani multimédii na internetu mozné
pouze pomoci stahovani. Bohuzel ale ani v dne3ni dobé nedosahla
vétSina uzivatell takové rychlosti internetu, aby pro né bylo snadné
soubory stahovat. Stahovani videa pres internet miize zabrat nékolik
dlouhych hodin a i proto bylo nutné pfijit s feSenim tohoto problému.
Timto feSenim se stal nejprve streaming, tedy mozZnost soubor zaroven
stahovat a prohlizet. Na obrazku 2.1 mGzeme vidét velmi zjednodusené
schéma streamingu. Video miZeme bud nataCet na kameru a pfimo
prenaset k uzivatellm. DalSi moznosti je prenaset video ve formé
zaznamu uloZzeném na videoserveru. PfendSeny material se v pocitaci
nejprve zakdéduje (zkomprimuje a rozlozi na jednotlivé pakety) a
uzivatelQv prijimac je pak opét dekoduje a promitne. MiZzeme hovofrit o
dvou hlavnich krocich postupu, z nichZ se technologie sestava. Prvnim
bodem je vlastni editace a komprese materialu, tedy vlastné Uprava a
zmenSeni audiovizualniho materidlu do takové velikosti, aby bylo
mozné soubor prehravat standardnim zplsobem a nebyla pfilis
poSkozena kvalita souboru. Druhym Ukolem je zajisténi vlastni
synchronizace, prendSeni a prehravani souborl. KaZzda prenosova
technologie se s témito ukoly vyrovnava trochu jinak. Ja se pokusim

alespon o shrnuti zasadnich principd.
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Obr. 1 Hlavni principy streamingu - Streaming diagram (Contenta, 2009)
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Oba vySe zminéné hlavni body pfenosu jsou feSeny nejcastéji pomoci
tzv. kodekl a architektur. Architektury pomahaji synchronizovat tok dat
a pracovat s pfenaSenymi soubory. Synchronizace se v zdsadé pouziva
ke sjednoceni prehravani audia a videa soucCasné. JeSté vice
vSeobecné bychom mohli hovofit o Ukonu, ktery zarucuje plynulé
prehravani

a dopliovani dat souboru do bufferu (Cesky vyrovnavaci pamét).
Architekturam se také nékdy mize fikat formaty, pficemz vSak jde
ovsem

0 zavadegjici oznaCeni. Mezi nejznaméjSi architektury patfi Windows
Media, Quick Time, Real a nebo Flash. Je pravda, Zze kazda z vySe
zminénych architektur vyuziva své vlastni formaty, nicméné vétSinou je
kazda architektura schopna prehravat i vice rozdilnych formatl. Kazdy
format ma sva specifika, pro néz jsou formaty rizné aplikovany pfi

rozli€ném vyuZiti (pfehravani na webu, nebo z disku apod).

Kodek je zkratkou pro pojmy kodér/dekodér a komprese/dekomprese.
Kodek umoznuje kompresi audio ¢i video souboru do takové velikosti,
aby bylo mozné tento soubor pfenaset pfes internet a prehravat. Pro
predstavu — jedna vtefina nekomprimovaného NTSC videa miZe zabrat
az 26 MB disku — v téchto méfitkach by bylo asi pomérné narocné
sledovat zaznamy trvajici desitky minut, zaroven by bylo prakticky
nemozné tak velké soubory skladovat na serverech. Kodek je vlastné
oznaceni pro kddovaci

a dekddovaci algoritmus. Existuje mnoho druhl kodekd, které jsou ne
vzdy kompatibilni a ¢asto se chybgjici kodeky stavaji velkou pfekazkou
pro Uspésné prehrani multimedialnich souborl. V zasadé vsak existuje
nékolik zasadnich kodekd, jeZ jsou nejcastéji vyuzivany — predevsim
jsou to Real Video, Windows Media, MPEG4 a Flash.

Vzhledem k neustéale nové vznikajicim prehravaclm a technologiim
vSak stéle vznikaji dalSi a dalSi moznosti jaky kodek vybrat. K prohlizeni

prenaSenych materidl(l je nutny vhodny prehravac. V soucasné dobé

existuje na trhu nékolik hlavnich a nejCastéji vyuzivanych platforem a
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prehravacl. Rada bych alespor zminila Real, Windows Media, Quick
Time, Flash

a MPEG 4. V podstaté se jedna o ostry konkurenéni boj téchto nékolika
platforem, respektive jejich producentl, ktefi vytvareji vlastni
streamovaci technologie (od kodekll pres architektury az po servery).
Kazdy prehrava¢ ma sva specifika a vzhledem ke konkurenci jsou tyto
produkty pravidelné upgradovany a vylepSovany. Kazda z technologii
ma své zastance, nicméné se zda, Ze bude muset dochazet k vétSimu
propojovani a kompatibilité systém( jako dlsledek tlaku uZivatel(. Je
totiz uzivatelsky nepohodiné mit na pocitaCi nainstalovano vice
prehravacl a ty pouzivat na zakladé zvoleného prehravaného formatu.
Kazda z vySe uvedenych architektur poskytuje svij prehrava¢ zdarma
ke staZeni. NejCastéji pouzivanymi jsou Vv soucCasné dobeé
pravdépodobné systémy, jeZz produkuji Microsoft (Windows Media) a
Apple Macintosh (Quick Time), coz je pravdépodobné podminéno tim,

Ze jsou soucasti nejcastéji prodavanych operacnich systému.

1.3 Formaty a moznosti pfenosu

Kazda z architektur ma také svlj vlastni zplsob kédovani. Kédovani
slouzi predevsSim ke kompresi a dekompresi a urCeni vystupniho
formatu videa. Format videa neoznacuje pouze jakou bude mit soubor
pfiponu, nybrz urCuje také systém celého kédovani a komprese. To
znamena, ze také udava, ktery ze softwarli budeme muset pro jeho
spusténi pouZit. Komprese souboru miZe byt ztratova, coz oznacuje
zda originélni data lze ziskat kompletné dekompresi, Ci bezztratova. U
videa je zpravidla vyhodnéjSi vyuzivat ztratovou kompresi, kdy se
béhem komprese redukuje soubor o nadbytecné informace, takze pfi
dekompresi neziskame zpét kompletni plvodni soubor. U pohyblivych a
multimediélnich aplikaci je toto vyhodné nebot urcita ztrata informaci
neni pfi  pouziti snimkové frekvence okem rozpoznatelna

a vysledny soubor je mnohem mensi.

Dodnes si mnoho medialnich teoretikll a sociologli lame hlavu nad tim,

jak se tak nekvalitni videa, jaké nabizi napfiklad server
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www.youtube.com, mohla stat tak neuveéfitelné popularnimi. Je faktem,
Ze jednou ze slabych stranek online videa byva, Ze soubor je natolik
zmenSeny, Ze obsah byva Casto velmi obtizné sledovatelny. U vétSiny
online videi byva dnes pouzito rozliseni 320 x 240 pixeld.

V soucCasné dobé nepsanou soutéz o vytvoreni standardu komfortniho
rozliSeni vyhrava technologie HD (Cili High Definition, dale HD; Cesky
vysoké rozliSeni), ktera vyuzivdna napfiklad pro vysilani digitalni

televize. Vyhodou HD systému je, Ze pfinaSi vysoce kvalitni obraz.

Nevyhodou miZe byt narocnost na rychlost a kvalitu pfipojent.

1.4 Popis technologii a vymezeni zakladnich pojmu

Charakteristikou online videi je prfedevSim jejich dostupnost a
uzivatelska privétivost. | malé dité je schopné vytvofit amatérsky zabér
a nahrat jej na néktery z videoserverll, z néhoz Ize embedovat (Cesky
odkazovat) na vlastni webovou stranku. Sou€asné moznost prohlizeni
tisich videi zdarma je podminéna pouze vlastnictvim zafizeni, které
prehravani takovych soubor(l podporuje, tedy zpravidla pocita¢ i
uskutecrnovat za pomeérné nizkych naklad(

a technickych narokd. Zvlastni kapitolou je pak cena prehravani.
Néktera videa a vysilani Ize odemknout i dorucit pouze po registraci Ci
zaplaceni poplatku, nékteré servery nabizeni pfehravani videa zcela

zdarma (napfiklad archiv pofadd CT).

Technologie streamingu byla poprvé vyuzita v ramci produktu Real
Audio,

a to v roce 1995. Firma Progressive Networks jej uvedla na trh jako
novy prehrava€ umoznujici poslouchat kvalitni audio pres internet, aniz
by bylo nutné soubor stahovat. Az o dva roky pozdé&ji se objevuji prvni
prehravace online videa. Na trhu se vté dobé bleskové po sobé
objevuji produkty vice firem, Microsoft pfinasi software Windows Media
Player nebo napfiklad spolecnost Apple pfichazi s Quick Time Player.
DalSim vyznamnym producentem byla firma Macromedia, ktera pozdéji

vyvijela  napfiklad technologie na nichz funguje  server
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www.youtube.com, kdy je v jednom serveru spojeno mnoho moznych
funkci - mimo streamingu napfiklad text messaging nebo multi-way
audio a video. Obrovsky Uspéch tohoto multifunkéniho modelu se také
stal vzorem pro vétSinu obdobnych portald.

KdyZz hovofime o online videu, mluvime sice vSeobecné o prenaseni
digitalizovaného signélu pfes internet, nicméné tento pojem zahrnuje
mnoho zpUsobl pfenosu, coZ bézny uzivatel Casto nerozliSuje.
Technologicky vzato se jednd o metodu zaloZenou na pfenosu
digitalniho videa skrze IP. ,IP (Cesky internet protokol) je béZna metoda
formatovani a adresovani datovych paket( ve velkych multifunkénich
sitich, jako je napriklad internet.” (Simpson, 2008a), piSe ve své knize
Video over IP Wes Simpson. Datovymi pakety jsou oznacovany
jednotky informaci - bytQ, které jsou uloZeny ve spravném formatu tak,
aby je bylo mozné vysilat pres IP sit. UloZeni ve spravném forméatu
zahrnuje predevsim oznacCeni cilové adresy souboru, priority
a poradi daného paketu, aby sit mohla paket dorucit poZzadovanému
pfijemci. IP sit mlze fungovat na mnoha rozliénych sitovych
technologiich - nejznaméjsi jsou pravdépodobné Ethernet, WIFI nebo
LAN.

V zédsadé se vSak jednd o stejné pakety jako napfiklad ty, které
vysilame napfiklad emailem. Vzhledem k narokiim nékterych aplikaci
byl vyvinut také protokol umoZnujici prfenos multimedialnich paket(
RTP (Real-time Transport Protocol, Cesky protokol pro pfenos
v realném Case). RTP protokol je ur€eny pfedevSim pro sitové aplikace
zaloZzené na okamzité odezvé prijemce, jako je napfiklad telefonni Ci

M M s

napriklad ztrata nékolika paketd informaci.

Existuje také mnoho rlznych technologii pfenosu, od jednoduchych
aplikaci pro néz vyuzivame webkamery (napfiklad video-hovory) az po

slozita vysilaci feSeni typu HDTV™.

! HDTV-Highdefinition Televison — jedna se o systém streamovani videi ve
vysokém rozliSeni. Na tomto principu je zpravidla zalozeno napfiklad digitalni
vysilani.
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Z technologického hlediska je nutné rozliSovat nékolik forem prenaseni
videi pFes internet a streaming je pouze jednou z nich, ackoliv se toto
oznaCeni Casto pouziva laickou vefejnosti jako zastfeSujici pojem.
Technicky miZeme online videa rozdélit na nasledujici zakladni
kategorie, z nichz kazda je vyznamné odliSna od ostatnich. Domnivam
se proto, Ze kazda z nize uvedenych technologii by mohla byt vnimana
jako samostatna komunikacni forma. Rada bych nejCastéjSi metody
prenaSeni multimédii alespori stru€né popsala a objasnila jejich

specifika.

Videostreaming Ize rozdélit na tfi nejb&zné;jsi zplsoby pfenosu dat, jsou

to:

* True streaming
* Download and play
» Progressive download and play

Mimo to stoji jesSté dveé dalSi vyznamné moznosti pfenosu multimédii

pres internet, a to:

* Multicasting

» Technologie P2P (napfiklad podcasting)

1.4.1 True streaming

Pfi vyuziti true streamingu je signal digitalniho zaznamu, at uz
zkomprimovany ¢i ne, rozdélovan do IP paketll a posilan  siti
pfenosovou rychlosti, jez se rovna rychlosti pfehravani videa. Proto se
také tato technologie nazyva ,true* (Cesky opravdova, prava).
V podstaté totiz znamena, Ze délka programu opravdu bude
streamovana stejné dlouhou dobu. Streamovany obsah bude poté na
obrazovce prijemce dekodovan

a zobrazovan pomoci samotného softwaru pfehravace. Pfi vyuZiti true
streamingu je nutné zajistit specialni nastaveni serveru, coz byva Casto

> v

nakladnou prekazkou pro rozSifeni této technologie. Je totiz nutné, aby
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vysilaci server byl stale v kontaktu s kazdym pfijimajicim klientem. Tato
technologie také vyZzaduje pomérné vysokou rychlost pfipojeni. Jelikoz
neni jednoduché zajistit stalou pfenosovou rychlost dat, tu zajistuje tzv.
streamovaci server, je zpravidla nezbytné vyuZivat v prehravaci
vyrovnavaci paméti, tzv. buffery. Do nich se datové pakety skladaji
dopfedu a vyrovnavaji tak rychlost prehravani. Tento zp(sob
streamingu neumoznuje uklddani zaznamu ani Zadnou jinou manipulaci
s nim (napfiklad zastavovani Ci pretaceni zaznamu). Jedna se tedy
spiSe o analogii vysilani. Pro tyto Gcely byva také true streaming
nejCasteji vyuzivan, pro zivé prenosy sportovnich udalosti, konferenci
nebo napfiklad prednasSek, vyhodou tohoto systému je také jeho

relativné nizka nakladnost (oproti dfivéjSim moznostem Zivého

prenosu), jelikoz vysilany signal neni tfeba nikde ukladat.

V nékterych terminologiich je true streaming oznacovany také jako live
streaming. Rozdilem vsak je, Ze pfi vyuZiti live streamingu je digitalni
signél pfenasen z vysilace pfimo k pfijimaci v redlném cCase, tedy v
okamziku vysilani. VSichni pfijemci dostavaji stejny signal, ktery se
ovSsem muize liSit kvalitou. VyuZiti live streamingu neustale roste a stava
se béznym, ze témér kazda vyznamnéjsi konference &i zasedani jsou
streamovany. U pfimého pfenosu nemlze divak pfimo ovlivnit sled
prvk(l zaznamu a tak se vlastné jedna o internetové vysilani (anglicky
internet broadcasting). NejCastéji byva oznacovano jako webcasting
(Cesky vysilani na www). Diky webcastingu mizeme sledovat digitalni

vysilani Ci poslouchat internetové radio.

1.4.2 Download and play

Podstatou technologie download and play je fakt, ze se obsah stahuje
do pocitace pfijemce a poté je prehravan. V momenté kdy uzivatel zada
piikaz k pfehravani, zacne se kontinualné vysilat signal k serveru a ten
obratem vysila pakety poZadovaného souboru. Zalezi na rychlosti
pfipojeni, za jak dlouho bude soubor stazen a prehran. Rozdil oproti
true streamingu je predevSim vtom, Ze soubor miZe byt stazen pfi

rychlém pfipojeni témér okamzité. Po staZeni je video soubor prfehravan
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pomoci pfislusného playeru (Cesky prehravac). Download nad play
vyuziva k prenosu klasické protokoly, tedy pfedevsim HTTP a FTP.
Tento zplsob streamingu se nejcastéji vyuziva pro jiz ulozené video
soubory. Multimedialni soubory mohou byt pfi vyuZiti této technologie
ukladany na standardnich serverech, coz je dalSim z pozitiv tohoto
zplsobu. Ackoliv je cesta download and play nékdy povazovana za

~s o w

méneé uzivatelsky pfivétivou a zdlouhavou, je stale zaroven povazovana
za nejjednodussi metodu jak obejit firewally, jejichz nastaveni nékdy
znemoziuje pfimé prehravani. Dalsi velkou devizou tohoto zplsobu je
vySSi kvalita prehrdvaného obsahu a také fakt, Ze uZivatel se stava

majitelem kopie souboru, je uloZena pfimo v jeho pocitaci.

1.4.3 Progressive download and play

Tato technologie v sobé zahrnuje vyhody obou dvou pfedchozich
moznosti. Proto také byva Casto nazyvana jako kompromis mezi true
streaming

a download and play (dale jako progressive download). Progresive
download rozdéli ¢asti pozadovaného obsahu na mensi dily, které jsou
vysildny do playeru. V. momenté kdy jsou staZeny jednotlivé Casti
souboru, mohou byt pfehravany. Pro plynulé pfehravani je nezbytné,
aby jednotlivé Casti videa dorazily jeSté pfed momentem jejich prehrani.
V pfipadé, Ze se tak nestane, dochazi Casto k tomu, Ze soubor béhem
prehravani ,zmrzne* a na prehravaci se zobrazuje napfiklad napis
.buffering”, ktery znaci, Ze jeSté nejsou stazeny vSechny segmenty

pozadovaného videa.

Na principu progressive download jsou zaloZzeny témér vSechny
klasické webové video portaly, napfiklad www.youtube.com. Dulezité
pfedevSim je, Ze jiz po stazeni nékolika prvnich sekund pfispévku je
spusténo prehravani. Vyhodou je také dostupnost prispévkl v
okamziku, kdy je uZivatel skuteCné potfebuje. Podobné jako pfi
prehravani z videorekordéru se Ize zpravidla pohybovat po pfispévku.
Napfiklad pravé vysilané zpravodajstvi je mozné pustit od zacatku jiz v

pribéhu vysilani (pokud jsme tfeba nestihli zacatek). Déle je vyhodna
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moznost jednoduché kontroly souboru. Soubor je stale bezpecné
uloZen na serveru a nemélo by byt mozné jej ménit. Zaroven je mozné
obsah chranit heslem nebo nutnou registraci nebo jinymi

bezpecnostnimi zplsoby (vice v ¢asti 2.6 DRM).

Je také velice snadné s takovym obsahem zachéazet z pohledu autora,
respektive toho, kdo soubor publikuje na webu. Diky uZivatelsky
privétivym softwarlim, mdze umistit video na server prakticky kdokoliv.
Progressive download je pro svou jednoduchost a nulové naklady
nejrozsifenéjsi technologii pravé mezi neprofesionalnimi  tvdrci.
V souvislosti s online videem tak jak bylo definovano v ¢asti 2.1.3, je

pravé progressive download nej¢astéji vyuzivanou metodou.

Tato metoda, ackoliv nejcastéji vyuzivana, ma vSak mnoh& omezeni.
Asi nejvyznamnéj$im z nich, Ze obsah dorucovany timto zpisobem ma
zpravidla omezenou délku. Je totiz technicky velmi slozité dorucovat
touto cestou del$i videa, coz je také jednim z hlavnich dvodd proc¢

online videa netrvaji déle nez nékolik minut.

1.4.4 Multicasting

Pro kompletni vy€et technologii pfenosu videa bych zde rada zminila
i multicasting a P2P. Nejedna se sice pfimo o bézné feSeni online
videa, ale v literatufe jsou uvadény jako dalsi zplsob distribuce videa a
maji s online videem leccos spolecného. Vzhledem k neprehlednosti a
mnozstvi pojmU v oblasti videa pouZivanych pokladadm za vhodné zde

tyto pojmy alespon strucné objasnit.

Multicasting je nékdy také uvadény jako skupinové adresovani. Tato
technologie vyuziva specidlnich multicastovych protokold, které
oznacCuji specialnim mnohonasobnym adresovanim jednotlivé pakety,
které posléze IP routery (Cesky smérovace) rozesilaji k hromadnym
pfijemcim. Zcela zjednodu$ené feceno se jedna o systém, ktery vysila
jeden signal soubézné k mnoha uzivatelm. VSichni pfijimajici uzivatelé
dostavaji stejny signal ve stejnou dobu, coz kopiruje principy vysilani.

Analogie vysilani je také v tom, Ze v momenté&, kdy uZivatel zacne
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pfijimat multicast, mu neni umoznéno se pohybovat v ramci souboru.
Uzivatel musi sledovat stejny obsah jako ostatni pfijemci. Jeden server
tak dokadZze obslouzit fakticky vSechny  klienty,  ktefi

0 to pozadaiji.

V dnesni dobé je multicasting stale jeSté implementovan v pomeérné
malém mnoZstvi smé&Sovacich operacnich systém(, a proto je tato
technologie relativné vzacné podporovana. Jeji vyznam vSak stale roste
v souvislosti

s digitalnim televiznim vysilanim, tzv. IPTV2. Multicasting totiZ umoziiuje
také distribuci multimédii ve vysokém rozliSeni obrazu. Pfedevsim proto

si IPTV ziskava stale vétSi mnozstvi pfiznivcl.

Analogii multicastingu je tzv. unicasting, ktery funguje obdobné jako
multicasting. Rozdil mizeme nejlépe vidét na obrazku 1.1. Unicasting
v podstaté reprezentuje tradic¢ni formu dorucovani obsahu po siti, kdy
vysilajici server oznaci kazdy paket adresou a ten potom putuje
k pfijemci. Cim vice je pfijemc(, tim vice je vyslano paketd. Vyhodou
unicastingu oproti multicastingu je to, Ze pfijemce mize se souborem
manipulovat, tedy miZe vracet, posouvat & pozastavovat obsah.
Nevyhodou je naro€nost na rychlost sité. Pfi vysilani obsahu k mnoha

uzivatelim zaroven muze doruceni obsahu trvat velice dlouho.

L L

Viewer 1 Viewer 1
e (= _ [
Viewer 2 Viewer 2
[ gc::.
Viewer 3 Viewer 3
Unicasting Multicasting

IP Unicasting vs. Multicasting

Obr. 2 Unicasting vs. Multicasting (Simpson, 2008b)

2 IPTV —zkratka pro Internet Protocol Television — oznacuje televizni vysilani
pfes IP protokol, tedy televize je v podstaté dodavana jako soucast
internetového pfipojeni.
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1.4.5 Technologie P2P

Posledni architekturou, kterou bych zde rdda zminila je zprostfedkovani
multimedialnich soubor pomoci takzvanych P2P siti (Peer to Peer,
cesky ,rovny s rovnym“, pouziva se také ,klient-klient*). P2P sité jsou
pro svou funkcnost nékdy také nazyvany vymeénne. VyuZziti nachazeji
predevsim pfi predavani soubord, jejichZz velikost prekracuje moznosti
zaslani tradi¢nimi protokoly, napfiklad formou emailu, coZz u videa
vétSinou plati. Pro tyto Ucely byly vyvinuty nové aplikace pro pfenos
velkych soubord. Asi nejzndméjsi prenosovou aplikaci je FTP (File
Transfer Protocol; ¢esky protokol pro prfenos souborll). Tato aplikace
vyuziva pro prfenos TCP protokol (Transmission Control Protocol,
nepreklada se). V soucasné dobé tento zplisob dorucovani soubord

opét nabyva na popularité, a to predevsim diky podcastingu.

Podcasting je v podstaté prenos audia ¢i videa pomoci RSS kanall
(Rich Site Summary, nepreklada se). RSS kanaly umozniuji uzivatelim
prijimat

a stahovat si data na zakladé vlastnich podavk(. Soubory Ize uloZit
a prehravat v pfenosném zafizenim, napfiklad viPodu. Z nazvu
zafizeni iPod firmy Apple je také odvozen pojem podcasting.
Disledkem podcasting boomu je také to, Ze ¢im dal vice zafizeni (MP3
prehravace, mobilni telefony) podporuje tyto technologie. V podstaté se
vS8ak na strané vyrobce jedna pouze o zabudovani nékterého
z prehravacu.

P2P je zaloZena na vyméné dat mezi jednotlivymi uZivateli. V tomto
pfipadé je architektura siti zaloZzena na principu klient-klient, oproti
tradi¢nimu klient-server. Jednotlivi klienti si tak vymeénuji data pomeérné
velkou rychlosti mezi sebou. Mezi klasické P2P aplikace patfi napfiklad
Napster nebo BitTorrent.

1.5 Legislativa

Distribuce videa na internetu je také jednou z velkych legislativnich
otazek
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a prinasi fadu problém(, jez by se daly rozdélit do dvou vétSich celkd.
Pfedné jde o otazku ochrany autorského prava, pod niz by bylo mozno
zahrnout i problémy spojené s ochrannou osobnosti. Druhym
v sou€asnosti hojné diskutovanym tématem je otadzka internetové
kriminality, tzv. ,cybercrime®, jez byla jednim ze stéZejnich témat
lonskych konferenci organizovanych Evropskym soudnim dvorem na
pldé EU. Vzhledem k tomu, Ze je legislativni stranka online videa témér
nejcastéji diskutovanou, pokladam za vhodné v hrubych rysech nastinit

obsah zminénych oblasti.

Pokud jde o problematiku ,copyrightu“ a autorského prava na internetu
v CR, pak tato otdzka nema doposud svou specialni pravni Gpravu a jeji
pravidla se vyvozuji z obecného pravniho predpisu, jimz je zakon C.
121/2000 Sb.,

0 pravu autorském a pravech souvisejicich s pravem autorskym. Tento
z&kon obsahuje v Hlavé Il, Dile Il Upravu prava vyrobce zvukové
obrazového zédznamu k jeho prvotnimu zdznamu. Zvukové obrazovy
zaznam pak zakon definuje v § 79, jako ,zaznam audiovizualniho dila
nebo zdznam jiné fady zaznamenanych, spolu souvisejicich obrazii
vyvolavajicich dojem pohybu, at jiz doprovazenych zvukem, Ci nikoli,
vnimatelnych zrakem, a jsou-li doprovazeny zvukem, vnimatelnych i
sluchem.” (Zakon 121/200, 2000) VSeobecné jsou pod tento pojem
zahrnovany i objekty pfenasSené technologiemi online videa. Autorsky
zakon dale obsahuje obsah prava vyrobce k zvukové obrazovému
zadznamu, pfiCemz jeho soucasti je i pravo na vysilani a jiné sdélovani
zvukové obrazoveého zaznamu verejnosti. Pod pojmem jiné sdélovani je
mozno si pfedstavit i online video. Toto pravo vSak pfisluSi pouze jeho
tvirci. Pokud je predavano na osoby dalsi, pak se jiz jedna o
poskytovani prav k vyuziti zvukové obrazového zaznamu, za coz
v souladu se zakonem tvirce mlzZe pozadovat protipinéni. Realita
internetového prostiedi se v8ak od pravni Upravy diametralné lisi.
Anonymita a bezbrehost virtualniho prostoru umoziuje jeho uzivateldim
pfestupovat veSkeré zakazy a bofit bariéry. Snaha vytvofit celosvétova
eticka pravidla pro vyuzivani internetu a tim i distribuci videa je tak

zcela utopicka.
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Druhym okruhem, jenzZ je v souvislosti s pojednanim o videostreamingu
potieba zminit, je otdzka kyberkriminality. Kriminalita na internetu je
umoznovana predevSim absenci jakékoliv komplexni pravni regulace
a rovnéz velkou mirou anonymity, kter4 na siti panuje. Tyto faktory
umoznily vznik celé fady specializovanych odvétvi kriminality, at’ jiz jde
o] propagaci

a sdileni détské pornografie, pfes zneuziti osobnich udajl k nelegalnim

¢innostem az po sofistikované hackerstvi.

Toto zhavé téma se postupné stava ohniskem zamu fady
mezinarodnich organizaci a v souvislosti stim je vyvijena snhaha o
néjakou regulaci webového prostredi. V roce 2001 byla Radou Evropy
piijata Dohoda

0 potirani internetové kriminality, ktera je zamérfena na posilovani vazeb
mezi statnimi Ufady a agenturami jednotlivych signatafskych zemi v
oblasti boje s kyberzlo€innosti. Asi nejvyznamnéjsi z podminek smlouvy
je 24 hodinova pohotovost sloZzek pravniho vynuceni, které musi byt
schopny okamzité poskytnout pomoc, pokud ji Ufady jiné signatarské

zeme budou potfebovat.

1.6 DRM

S legislativni problematikou, pfedevsim autorskym pravem, souvisi také
ochrana dat. Asi nejvyznamnéjSim pojmem této oblasti je tzv. DRM
(Digital Rights Management), Cili sprava digitalnich dat. Jedna o
souhrnny pojem oznacujici technologie, které umoznuji ochranu,
kontrolu a spravu digitalniho obsahu. DRM a bezpecnost obsahu jsou
zakladnimi vlastnostmi jakéhokoliv systému pfenosu videa, jelikoz jejich
Ukolem je ochrana vlastnictvi prav poskytovatelll obsahu. (Simpson,
2008c)

Ochrana dat a princip jejich podminéného pfistupu ma dlouhou tradici.
Jiz

v 70. letech byl vyvinut systém na zamykani videopések. Principy DRM
jsou Siroké verejnosti znamé napfiklad z ochrany audio a video CD a

DVD proti dalSimu vypalovani. V prostfedi online videa se jedna spiSe o
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systém kontroly pfenosu dat. Potfebu chranit publikovany material maji
predevSim spolecnosti a jednotlivci distribuujici multimediélni zaznamy.
Vétsina distributor( totiz nevlastni samotna autorska prava a pravo na
distribuci

a publikovani si kupuje. Takto zakoupené pravo je vétSinou smluvné
omezeno riznymi zpdsoby, zpravidla ¢asové nebo kupfikladu poctem
vydanych kopii dila, ¢i dokonce shlédnutim materialu. S pfichodem
internetu a moZznosti nekonecného kopirovani materiélu je vSak velky
problém vydavany material uhlidat, nebot sami uZivatelé zverejiuji Ci

poskytuji nakoupeny multimedialni obsah.

VSeobecné je DRM uzivateli velmi negativné pfijiman. Mnoho uzivatel(l
neustale hleda zplsoby jak DRM prolomit a protoze ¢asto vétSinou
zplsob najde, vyvijeji softwarové firmy stale vykonnéjsi systémy
ochrany, které vSak casto v disledku obtéZuji i bé&zné uzivatele.
Typickym pfikladem jsou napfiklad soubory Windows Media, které Ize
diky DRM prehrdvat pouze na platformach Windows. VedlejSim
efektem DRM byva nizsi pocet zakaznikl aplikaci vyuZivajicich DRM a
rozkvét P2P siti, kde uzivatelé obsah sdileji mezi sebou. Na principu
DRM jsou zalozeny i nékteré streamingové aplikace, napriklad iTunes,
zminéné Windows Media a DRM pouziva tfeba i BBC. Na tomto
principu jsou také casteCné zalozeny komercni aplikace Videa on
Demand, pfedevsim tzv. online videopdj¢ovny. Pouzivani DRM je stale
horkym tématem a mezi uzivateli zvednulo tak mohutnou vinu protestt,

Ze se Casto piSe o soumraku téchto technologii.
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2 Vyuziti online videa a online video ve vztahu

k rolim jez pFinasi

.Pokud byl rok 2007 rokem video technologii, rok 2008 byl rokem jejich
sledovani. V Cervenci 2008 sledovani videi v USA dosahlo (podle
Nielsen Online) poctu vice neZ 119 miliond lidi, 8,5 miliard videi a témér
3 hodiny sledovani/uZivatele denné." (Sylvester, 2008/2009) V
souvislosti s témito ¢isly mGzeme mluvit jiz o opravdovém fenoménu,
kterym se online video v kratké dobé stalo. V em spociva jeho
atraktivita a popularita? V této kapitole bych se od technické stranky
rada posunula k oblasti obsahu videi

a zaroven krolim, jez mizeme ve vztahu k témto technologiim

definovat.

To, co utvari rozdily mezi jednotlivymi médii, je v prvni fadé zplsob,
jakym dané médium pfijimaji a pouZivaji jeho recipienti a uzivatelé.
Kazdé meédium pro uzivatele pfinasi nové role, at uz role Ctenare,
posluchacCe, divaka, herce, hlasatele a podobné. Pojdme se nyni

pokusit zaméfit se na to, jaké role pfinasi kategorie online videa.

Druhou popisovanou oblasti bude to, co vySe zmifiované aktéry k této
technologii pfitahuje, tedy jak a k Cemu ji vyuzivaji. Tato oblast opét
Uzce souvisi s vlastni technickou strankou — co nového tato technologie

nabizi oproti tém pfedchozim?

2.1 Socialni chovani v prostfedim novych médii

Kazdé médium pfinasi nové procesni modely, jejichz dlsledkem je
i transformace stavajicich a pfinaSeni novych roli medialnich aktérd.
Kazdy z nas neustale figuruje v néjaké socialni roli, ktera urcitym
zplisobem ovliviiuje naSe chovani. Prostfedi online videa a
elektronickych médii obecné pfinasi zcela nové pohledy na socialni role

a chovani.
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.Vzorce informacniho toku patii k ,zakladnim kamendm* socialniho
statusu. Lidé se stejnym statusem ve spolecnosti maji obvykle pristup
ke stejnym situacim. Napfiklad détem se tradicné nedovoluje vstupovat
do urcitych situaci a seznamovat se s informacemi, které poskytuji.
Také muzi a Zeny plvodné byvali oddéleni do riznych socialnich sfér.
Rozsahla zména usporadani socialnich prostredi, k niZz doslo
v dlsledku uzivani novych médii (nebo jinych faktord, jako jsou
industrializace, valka Ci pfirodni katastrofa), by proto méla ovliviiovat
nejen chovani jednotlived, ale i celych kategorii lidi. Tim, Ze nova média
proménuji typy situaci, k nimz ma kazda socialni kategorie pfistup,
mohou ménit také pojeti Siroké Skaly socialnich roli.* (Meyrowitz,
2006a). Meyrowitz se ucCinky elektronickych médii na socialni chovani
detailné zabyval. Myslim, Zze je vhodné pfipomenout alespon hlavni

body, které jsou podle néj pro nova média charakteristické.

* Univerzalnost - novad média se vyznacuji univerzalnosti svého rozsahu,
pocéitaé poskytuje uZivatellm stejny pristup k datim ze vSech oborl, nové
technologie nijak neomezuji zprostfedkovani dat z riznych odvétvi ani rlizného

charakteru.

» Demokracie - nova meédia jsou svobodnymi néstroji zaloZenymi na
principu sdileni informaci, informace jsou v novém prostfedi dostupné vSem a
zaroven kazdy ma moznost informace publikovat, demokraticky aspekt novych
médii byva nékdy nazyvan jako soumrak autorit a pocatek skupinové identity

spolecnosti.

* Prolinani sfér - spfichodem novych médii se méni naSe vnimani
vefejného a soukromého prostoru (internet je soucasti domacnosti a naopak
vefejny prostor je monitorovan napt. soukromymi priimyslovymi kamerami).
Média vstupuji do naSeho soukromi a stejné je tomu i naopak. Zaroven je
napfiklad internet prostfedim, které plodi nové neviditelné sféry, jez mohou

uzivatelm pfinasSet pocit anonymity.

* Pozornost - nova meédia se svou povahou stavaji také zabavnou formou
traveni volného €asu, vyznamnou vlastnosti novych médii je jejich schopnost
upoutat lidskou pozornost. Meyrowitz napfiklad
u televize definoval, Ze tato média maji schopnost strhavat pozornost k jedné
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udalosti vSech k jedné udalosti. U internetu by se vzhledem k jeho roztfiSténosti

dalo spiSe mluvit o opacném efektu.

* Lovci a sbéraCi - nova média maji tendence potlacovat vyznam mista a
usporadani procest. ,V tom jak elektronicka média znovu spojuji mnohé sféry
interakce, jeZ byly predtim jasné oddélené, se mozZna vracime do svéta jeSté
starsiho, neZ je pozdni stredovék. Mnohé rysy naseho ,informacniho véku* nam
mohou pripominat nejprimitivnéjSi  formy socialniho a politického Zivota:
spole¢nost lovcl a sbéracl. VZdyt kocujici lidé, lovci a sbéraci neméli Zadny
vztah vérnosti k néjakému tzemi. Také jim v zasadé chybi ,smysl pro misto“ a
konkrétni ¢innosti a druhy chovani nejsou spojeny s konkrétnimi fyzickymi

usporadanimi.” (Meyrowitz, 2006b)

* Hybridizace - tendenci novych médii je stale vétsi prolinani aplikaci
a moznosti, jez zprostfedkovavaji. Jedno zafizeni v sobé zpravidla kumuluje
ohromné mnozstvi funkci a aplikaci — typickym prikladem je pocitac, ktery

slouzi zaroven jako psaci stroj, televize, telefon, zdroj informaci a dat, etc.

* Noveé situace plodi nové chovani - kazdé médium s sebou pfinasi nove
komunikaéni modely, které nas nuti prizplsobit jim své chovani.
U online videa Ize zminit napfiklad to, Ze v nas vyvolavaji védomi, Ze si Ize
jakoukoliv udalost prohlédnout témeér vrealném cCase, at uz se jedna

0 vyznamny projev €i sportovni utkani.

2.2 Role

Jak bylo naznaCeno vySe, v prostiedi novych médii, pro nez je
charakteristickd hybridizace a vzajemné prolinani, Ize hranice
jednotlivych roli definovat pouze velmi téZzko. V nasledujicim oddilu
bude nastinéno jaké role mizeme rozliSovat v prostfedi online videa.
Samotny vyraz definovat role by byl ponékud zavadegjici, jelikoz zde
neexistuji Zzadnd striktni déleni. Popisované rozdéleni je pak odvozeno
od rolf, které mlzeme nalézt

u tradi¢nich médi.

Jak mézeme vidét na obr. 3, marketing rozdéluje prostfedi online videa

do nékolika zakladnich kategorii uzivateld a tvircd, jez na sebe plynule
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navazuji. Domnivam se, ze schéma tohoto fetézce je dostateCné
nazorné, ackoliv celou situaci uréitym zptlsobem zjednodusuje a
v prostfedi online videa lze najit mnoho vyjimek, které tomuto schématu
neodpovidaji. Literatura jako nejvyznamnégjSi posun oproti tradi¢nim
médiim definuje pfedevSim fakt, Ze jednotlivé role ¢asto nefunguji jako
fetézec po sobé nasledujicich ¢innosti. Autor online videa tak mize byt
z&roven uzivatelem

i producentem.
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Obr. 3 Nazorné rozdéleni funkci a roli v oblasti online videa

a zaroven priklady velkych firem, které tyto funkce zastavaji (Patrick, 2009)

2.2.1 Producenti

Role producentll online videa byva v literatufe nejméné zmifovana.
Producenty online videi Ize rozdélit na profesionaly a laiky, pfiCemz
druha skupina je pocCetnéjSi a jsou v ni zahrnuti vSichni nadSenci
natacejici

webkamery a digitalni kamery. Tato skupina je zcela specifickou pro
prostredi internetu

a jeji medialni analogii mizeme vidét napfiklad v blogovani. Pravé tato
skupina, do niz se mize zaradit prakticky kazdy, se stala zakladem

tvrzeni
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0 svobodném charakteru internetu a online videi. Pfi¢iny boomu
laického videa mlzZeme vidét v dostupnosti zafizeni, které podporuji

vytvareni videozaznamU a zaroven k uzZivatelsky privétivym aplikacim,

které umoZznuji témér kazdému aby svij obsah zverejnil.

V zaplavé laické produkce se lehce ztraceji profesionalni producenti.
Vedle klasickych televiznich a filmovych producentt stoji jeSté skupina
producentl videa. Oproti tradi¢nimu videu vSak v prostfedi online videa
ziskavaji nova pole plsobnosti. Jejich nejcastéjsi roli je zajiStovani
produkce korporatnich videi (viz Cast 4.2.1.1 Korporatni video),
marketingovych materiald

a technické zajistovani Zivych prenosa.

2.2.2 Provozovatelé

Hlavnim Ukolem provozovatelll je dbat na plynuly provoz serverl i
portald, predprodavani a umistovani reklamy, coz je také nejvétsi zdroj
jejich pfijmG. Jejich dalsi cinnosti je kontrola obsahu, jedna z
neoblibenych Cinnosti, predevsim vzhledem ke své Casové a financni

narocnosti a vysledné efektivite.

Novym fenoménem pfichdzejicim pfedevsim s nastupem IPTV je role
provozovatelll jako ,tfidi€l“ obsahu. Provozovatelé totiz ¢asto od
producent nakupuji celé baliky riznorodého obsahu, ktery pomoci
sofistikovanych softwari (CMS - Content Management Service, ¢esky
servis fizeni obsahu)

a ,...prostiednictvim kterého svij, nebo zakoupeny obsah slucuji/déli
do kanall a pridavaji k nému kontextovou reklamu. UZivatel ma potom
k dispozici sofistikovany prehravac, kde si vybira nejen jednotlivé klipy,
ale

i kanaly podle obsahu.“ (Ziskal, 2009) Ret&zec tak mUZe byt opét
porusen

a provozovatel se stava zaroven producentem.

Unikatni pozici zastavaji také provozovatelé serverl a webovych
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stranek. Tato pozice také Casto byva ofiSkem pfi feSeni soudnich
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sporll. ,PrestoZe je video obsahu obecné prisuzovana na Internetu
velka budoucnost, potyka se s problémem chybéjiciho univerzalniho
obchodniho modelu, ktery by nebyl!
v konfliktu s autorskymi pravy.“ (Houser, 2008) Nutno podotknout, Ze
nejde pouze o prava autorska, ale také napfriklad prava o ochrané osob.
Online video obsah vytvareny a publikovany laickymi uZivateli totiz z
velké c&asti poruSuje platnou legislativu. Z hlediska zdkona je za
zverejiovany obsah odpovédny provozovatel serveru, pro néhoz je
vSak ve vétSiné pripadl témé&F nemozné kontrolovat a tfidit veskery
publikovany obsah. Tato otazka zde nabyva jeSté jinych souvislosti,
nebot Casto je provozovatel serveru nékdo Uplné jiny neZ provozovatel
portalu, na némz video zobrazujeme. Je tedy Ukolem brzké budoucnosti
vymyslet takovy obchodni model

a legislativni podminky, které by vyhovovaly vSem stranam a situaci
zpfehlednily. Nabizi se vSak otézka, zda tim video servery neztrati

unikatni atmosféru kyberpunku.

2.2.3 Distributofi

Vyznamnou roli, kterou bych zde rada kratce zminila je distribuce online
videa. Distribuce videa je Uzce propojena s pozici provozovatele
serveru, protoze je nutné aby oba uzivali kompatibilni technologie.
Ukolem distributor online videa je pfedevsim dorucit pomoci
dostupnych technologii a kanalll poZadovany video obsah uzivatelim
do jakéhokoliv zobrazovaciho zafizeni. Pro kazdou sluzbu je vhodna
jind distribu¢ni architektura a proto je na poli privatnich kanald stale

velka konkurence uchazecl o zakazky.

V z4sadé se dé fici, Ze distribuce je zavod o lepsi, rychlejsi a stabilngjsi
prenosovou technologii a sit. Nebezpecnym konkurentem na poli
distribuce videa jsou také P2P distribucCni sité, které jsou zaloZeny na
trochu jiné sitové architektufe. Cilem distributord online videa je
vytvoreni idealniho distribu¢niho modelu zajistujiciho doru€eni obsahu
ve vysoké kvalité

a v kratké dobé do jakéhokoliv zafizeni.
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2.2.4 Uzivatelé

Jako zasadni roli v oblasti online videa je logicky moZzné oznacit
uzivatele, nebot’ kde neni poptavka, neni ani nabidka. Bylo by pomérné
zajimavé rozebrat pojem uzivatel také lingvisticky. Shledavam velmi
atraktivnim tvrzeni, ze v ramci oblasti online videa, miZeme
respondenty rozdélit do kategorie uzivatel, tedy ten co obsah uziva a
pouziva a uZivatel, ten ktery si obsah uziva jako prostfedek zébavy a

traveni volného casu.

Jak piSe ve své studii o chovani uzivateld Weisz, hlavni rozdil oproti
jinym médiim je interaktivita online videa. Weisz(v vyzkum byl zaméren
predevS§im na uzivatele video serverd  GoogleVideo a
www.youtube.com. Cilem vyzkumu bylo zjistit chovani uzivateld pfi
sledovani stejného aryvku poradu

S mozZnosti dale chatovat a surfovat a bez této moznosti. Vysledkem
studie bylo zjisténi, Ze vice nez polovina uzivateld, ktefi mohli chatovat
vykazovali mnohem vétsSi znalosti o promitaném obsahu, zaroven tito
uzivatelé meéli diky konzultovani obsahu s ostatnimi mnohem

vytfibenéjsi ndzor na obsah. (Weisz, 2006)

,0Online video je potfeba vnimat jako specifické prostiedi, které
generuje svij viastni typ producentd, distribuce i divakd, a kazda tato
skupina reprezentuje jinou perspektivu, pokud jde o pojeti Zanrg.
Vznikaji tak prakticky motivované pohledy na Zanrové typy, které se
¢asto vice nebo méné lisi." (Zikmundova, 2008) DalSi charakteristikou
rostouci popularity online videa je, Ze uZivatelé se stavaji zaroven
producenty, prijemci i kritiky video obsahu. Diky vySe zminéné
interaktivité jiz bé&hem samotného vyhledavani videi zohlednujeme
dostupné komentére Ci ratingy. Zaroven pak velmi ¢asto sami video
komentujeme a hodnotime. Co se tyCe konkrétniho divackého chovani,
dostupna literatura se nejCastéji vénuje analyze videa on demand a
divakl velkych videoserverl, coz je asi nejjednoduseji analyzovatelna

uzivatelska skupina.

Jednim z nejvice citovanych dlvod( obliby online videa je marketingovy
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jev oznaCovany jako tzv. long tale (Cesky dlouhy ocas). Jedna se o
oznaceni jevu, kdy je nékteré odveétvi tak Uzce zamérené, Ze by na
béZzném trhu sotva naSlo odbyt i uplatnéni. Vzhledem k nizkym
provoznim nakladiim a vétsi moznosti kontaktu s klienty je vS8ak mozné
s takovymi komoditami obchodovat na internetu. Long tale teorie se
nevztahuje pouze k videu, ale

k internetu jako celku a mizeme z ni pro nase Ucely vychazet.

DalSimi z dlvodll vysoké popularity online videa je také rychlost
zverejnéni

a dostupnost. Videa na internetu se objevuji prakticky okamzité v
momenté néjaké udalosti. Faktor dostupnosti je myslen tak, Ze velka
Cast lidi travi den pripojena k internetu pomoci nejrliznéjsich
hardwarovych zarizeni

a napfiklad notebook se stava jednim z nejpopularnéjSich cestovnich
doplrikd. Dostupnost mize byt myslena i ve smyslu prenositelnosti,

neni raritou, Ze lidé sleduji online video na balkéné, ve vané Ci v posteli.

3 Online video a jeho vyuziti a distribuce

At jiz vyuzijeme jakoukoliv technologii pfenosu, jeho vystupem je
videosoubor putujici universem sité internet. Video na internetu na nas
vyskakuje z posty, pfi sledovani zpravodajstvi, v ramci nejriiznéjsich
socialnich siti nebo tfeba jako reklama na webu. Video sméle fadime
do kategorie médii, ackoliv pro nas neni vzdy zcela jednoduché
excerpovat z né& jadro informace a urCit vypovédni hodnotu
sledovaného obrazu. NaSe spolecCnost se stava ¢im dal vice vizualné
zaméfend, coz ve svém dile tvrdil napfiklad Vilém Flusser (Flusser,
1994). Tento autor vysvétluje trend vizualni kultury v podstaté jako
urCity navrat ke kofenlm spolec¢nosti. Dalo by se fici, ze linearni,
textova, kultura, ktera hrala po nékolik tisicileti prim pfenosu informaci,
je na ustupu. Tézko soudit, zda do jaké miry je toto tvrzeni pravdivé,
nicméné faktem je, Ze pomér obrazll a textu v médiich se

v poslednich letech stéle vice obraci ve prospéch obrazd.
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Prijimani vizualnich informaci se stalo ddlezitou soucasti naSich Zivotd
predevSim s pfichodem televize. VétSina vyzkum( potvrzuje, Ze
zplsobdm traveni volného ¢asu v priiméru dominuje sledovani televize.
Sledovani televize je Casto synonymem pro lenoSeni a ,nicnedélani,
jedna se o pasivni formu pfijimani informaci bez nutné zpétné vazby.
Zajimavé je, Ze i samo oznaceni ,divat se na televizi* vyjadfuje urcitou
miru pasivity. Knihu ¢teme, radio poslouchame a internet prohlizime.
Kazdé z téchto Cinnosti je mnohem aktivnéjSi nez pouhé divani. Pravé
online video tuto situaci vyznamné meni. Divak online videa je Castéji
oznacovan jako uzivatel, ktery je schopen si poZzadovany obsah aktivné

vyhledat, pfipadné jej okomentovat a poukazat na néj svému okoli.

Tato kapitola je rozdélena na tfi logické celky. Prvni z nich je vénovan
zevrubnym obsahovym kategoriim, do nichz mlzeme online video
zaradit. Toto rozdéleni je uvedeno na zakladé tradi¢nich Zurnalistickych
zanr(

a uvadim jej zde pravé predevsim kvdli srovnani s tradiénimi médii.
(McQuail, 2007a). DalSi dvé Casti popisuji nové Zanry a zplsoby

distribuce obsahu, které s sebou pfinasi praveé online video.

3.1 Typy obsahu online videa

Tradi¢ni i nova média sice Casto definuji nové vlastni zanry, z hlediska
obsahu se vSak vétSinou mozné urcit nékolik jejich hlavnich kategorii.
Tato charakteristika se tyka meédii obecné. Je vhodné zde alespon
zminit, jaké typy obsahu videa se na siti nejCastéji objevuiji.
V souvislosti s obsahem videi se logicky nabizi pojem Zanr, coz je
ovdem v prostfedi online videa oSemetny termin. Zanry se v prostfedi
online videa natolik prolinaji a méni, Ze je obezfetné&jSi se vénovat spiSe

obecnéjSim medialnim formam téchto sdéleni.

Tato Cast zevrubné popisuje hlavni medialni formaty, s nimiz se
mizZeme

u online videa setkat. Ktomuto tématu v souCasnosti neexistuje
jednotné rozdéleni a vymezeni, coz mlze byt dano jiz zminénym

prolinanim. V néasledujicich oddilech budou proto definovany hlavni
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aspekty nejvyznamneéjSich medialnich forem, pficemz se nejedna o
dogmatické rozdéleni, spiSe jde o urCity kompromis vyplyvajici z Cetby

mnoha pramen(.

3.1.1 Zpravodajstvi

Stejné jako kazdé predchozi médium, i online video méni revolu¢né
podobu forem zpravodajskych sdéleni. TéméF vSechny online deniky
zaradily videozpravodajstvi jako souCést svych sluzeb a vznikaji
dokonce takové, které jsou na produkci videozpravodajstvi zalozZeny.
Charakteristikami zpravodajského videa byva predevSim rychlost
zverejnéni, Ci kratké zpravodajské pfispévky doplnéné minimem textu.
Autenticita a rychlost zvefejnéni video zpravodajskych zprav je ¢asto na
Ukor kvality. Jejich nespornou vyhodou je vSak jejich rychla dostupnost.
Jiz par minut po udalosti se mizeme podivat pfimo na zaznamy mista,
neni tfeba Cekat na veCerni vysilani televiznich  zprav.
Videozpravodajstvi také vede zebricek nejcastéji sledovanych obsahi
na internetu. Jako zddvodnéni tohoto jevu je uvadéno predevsim to, Ze

pro své vlastnosti jej Ize sledovat i v praci €i ve Skole. (Gannes, 2009)

3.1.2 Vzdélavani

Vzdélavani je tradicné jednou z hlavnich domén videokultury obecné.
Diky charakteristické nazornosti videa, tedy tomu, Ze dokaze
zprostredkovat najednou data, informace, metodiku a znalosti, je video
vyuzivano jako jeden z velmi G¢innych Skolicich nastroji. Mezi hlavni
formy vzdélavacich videi se rfadi predevSim online kurzy, Skolici obsahy
korporéatnich videi, Ci

e-learningové aplikace vyuZivajici online video. Online video umoznuje
sledovat prfednasky vyznamnych vyucujicich po celém svété a
plnohodnotné timto zplsobem studovat, pficemZz moZnost shlédnout
alespon cCast prfednasSek v podobé videa nabizi jiz vétSina velkych

univerzit. Charakter online videa také umoznuje jeho vyuziti jako
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prostiedku telemediciny C¢i rozSifovani zakladniho know-how do

rozvojovych oblasti.

3.1.3 Zabava

Jednou z nepopularngjsSich a nejvyuzivanéjSich kategorii jsou zabavna
videa, nebo videa, jeZ sledujeme za uCelem traveni volného Casu.
V této kategorii mizeme nalézt legalné i nelegalné zverejiiovany obsah,
obsah vytvoreny profesiondly i amatéry ¢i obsah nabizeny zdarma i za
poplatek. V této kategorii mizeme nalézt prakticky vSe od filmd,
hudebnich klipti pres videoblogy az po erotiku. Vymezeni této kategorie
je velmi problematické, protoze do ni Ize zafadit témér jakykoliv obsah,
ktery nékdo sleduje ,pro zadbavu".

3.1.4 Reklama

Jako ve vSech ostatnich popularnich médiich, ani v oblasti online videa
se nevyhneme reklamé a marketingu. V tomto prostfedi se reklama
mozna stale jesté hleda a zkousi nové metody dorucovani. V soucasné
dobé je jednou z hlavnich novinek tzv. viraini marketing, coZ je zptsob
Sifeni reklamy pfimo jejimi recipienty. Docilit tohoto idealu vSak Ize
pouze velmi pfesnou definici cilové skupiny ve spojeni s dobrym

napadem, naCasovanim a provedenim.

Reklama je zaroven hlavnim zplsobem vydélku, a tedy i existence,
mnoha videoserverl. TéméF kazdé online video v sobé nese né&jaké
reklamni sdéleni, pficemZ marketing rozeznava sdéleni v ramci videa
samotného, v ramci webové stranky nebo reklamniho pruhu béziciho

nad Ci pod videem.

3.2 Dalsi zptisoby distribuce videa
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Asi nejbé&znéji vyuzivanym zplsobem doruceni videa je jeho vyhledani
a spusténi na nékterém z videoserverll, kdy je vyuzivan predevsim
progressive download. Online video se vSak k divakim dostavam i
pomoci mnohych dalSich sluzeb, predevSim rlznymi analogiemi
vysilani.

Vysilani je definovano jako kontinudlni pfenos multimedialniho signalu,
pficemz u online videa mluvime o pfenosu digitalniho signalu pomoci
pocitaCové sité. Literatura rozeznava dva hlavni druhy vysilani,
broadcasting a narrowcasting. Nejedna se pfitom o technologie
samotné, tyto pojmy oznacuji pfedevsim velikost skupin, jimzZ je vysilani
uréeno, ¢emuz jsou ovSem prizplsobeny i technologie pfenosu téchto

vysilani.

3.2.1 Narrowcasting

Online videa jsou idealnim prostfedkem uskuteCnovani tzv.
narrowcastingu. Narrowcasting oznacuje vysilani pro Uzkou skupinu
respondent(. Casto se jedna o specializované zajmové stanice, nebo
napfiklad uzaviené firemni vysilani. Narrowcasting je technicky
pomeérné slozitou oblasti, kterd ¢asto nardzi na nejriznéjSi omezeni.
NejvyznamnéjSimi Ukoly je spravné nastaveni serveru a sité, pfiCemz

ddlezitou roli hraje spravny odhad poctu pfipojenych uZivateld.

Narrowcasting je v podstaté opakem broadcastingu, ktery je uren pro

pocetné publikum. (Simpson, 2008d)

3.2.1.1 Korporatni video

Firemni vysilani byva Casto oznacovano také jako korporatni video,
které literatura oznacuje jako jednoho z nejvyznamnéjSich priklad
narrowcastingu. Korporatni video je stale rozrlstajici se fenomén, ktery
provozuji firmy za ucCelem zlepSit informovanost, povédomi a vlastni

prezentaci. Tento typ vysilani vyuZivaji soukromé firmy, prvky statni

44



spravy

i napfiklad velké neziskové organizace.

Korporatni video je zaméfeno predevSsim na dvé oblasti — vlastni
vzdélavani zaméstnancl a sdileni informaci. Je vSeobecné& znamym
faktem, Ze video je vyborny vzdélavaci prostiedek a k témto Gcellm
bylo také zpocatku vyuzivano. Lidska pamét je stavéna tak, Ze pro nas
jednodussi si zapamatovat to, co ndm nékdo nékde pfedvede, nez to co
pouze slySime ¢i vidime. Na tomto principu je ostatné zaloZzen také
Gspéch televize. Dobfe natoCeny zabér nam mize pfipadat vizualné
povédomy a srozumitelny, ackoliv prezentuje oblast ndm zcela

neznamou.

Korporatni video se proto Casto vyuziva ke Skoleni zaméstnancd,
k jejich zaSkolovani, k ukdzkam wvyuziti novych pracovnich postupl
nebo napfiklad jako prezentacni nastroj pfi jednani se zéakaznikem.
Domnivam se, Ze idealnim prikladem vyuZiti a tvorby korporatniho
videa je pfimy link, v tomto pfipadé na firmu Rossiter&Co?®. Tato firma
se vénuje vyrobé multimedialnich prezentaci pro firmy a zaroven vytvari

korporatni videa a zajiStuje takeé jejich pfenos.

3.2.1.2 DalSi narrowcastingové sluzby

Narrowcasting je feSenim i pro mnohé dalsi cilové skupiny a rada bych
zminila i jiné zajimavé sluzby. Jednou z nejvice vyuzivanych sluzeb je
tzv. Church Service Broadcast, tedy vysilani cirkevnich sluzeb. Nutno
podotknout, Ze pfenaseni pravidelnych msi a jinych cirkevnich obrad(
neni vysadou pouze kfestanstvi®. At jiz véficimu zabrani v osobni
navstévé svatostanku jakykoliv dlvod, miZe se na obfad podivat
v pfimém prenosu

z domova. MUze si také vybrat z milién( kostel(, mesit ¢i synagog, ze
kterych je obfad prfenasen. Prikladem rozmanitosti obsahu necht' je

tfeba odkaz na seznamy videi muslimskych modliteb, kde je mozné

% http://www.rossiterandco.com/MultimediaPresentationGallery.htm

* http://www.ustream.tv/channel/bible-truth-church
45


http://www.ustream.tv/channel/bible-truth-church
http://www.rossiterandco.com/MultimediaPresentationGallery.htm

vybirat si napfiklad podle typu modlitby®. Kfestanska cirkev také v
nékterych zemich nabizi moZnost prfenosu a ulozeni zdznamu o

soukromych obfadech, jako je svatba, bifrmovani Ci kfest.

Klasickym pfikladem narrowcastingu jsou také tisice malych zdjmovych
digitalnich stanic, kde je mozZné najit opravdu témeér vse. Nékteré z nich
jsou provozovany jako zcela soukromé, intranetové a jiné jako

nizkorozpoCtové vysilani, napfiklad na www.youtube.com. Tento

zplsob prezentace byva zahrnovan do tzv. virdiniho marketingu, kdy
propagace probiha prfedevSim mezi uZivateli samotnymi a timto
zplsobem je mozné sledovat vznik mnoha novodobych kulturnich a

z&bavnich legend.

3.2.2 Broadcasting

Liz Gannes ve své praci definuje masovy rozvoj online televizniho
vysilani jako potvrzeni faktu, Ze online video je opravdu popularnim
fenoménem. (Gannes, 2009a) Pojem broadcasting v tradicnim pojeti
oznacuje prfedevsim jednosmeérné televizni vysilani. V prostfedi online
videi jej vnimame predevSim ve smyslu soubézného otevieného
vysilani ke vSem potencialnim pfijemctm, kdy si pfijemce voli néktery
z nabidky programl. Problematice broadcastingu naprosto dominuje
digitalni televizni vysilani pfes IP, tzv. IPTV (Internet Protocol
Televison). Nutno vSak podotknout, Ze v dneSni dobé pojem
broadcasting ztratil jasné technické vymezeni. Jako broadcasting tak
oznacujeme spiSe mnoho sluzeb distribuce videa, napt. IPTV i vysilani

Zivych prenos.

3.3 Prodej obsahu

Dal$imi zplsoby doruceni videa uzivatelim je jeho prodej, &i jina
komercni distribuce. Jako hlavni zastupci téchto sluzeb patfi
technologie Video on demand (Cesky video na pfani) a Pay per view

(Cesky platba za shlédnuti) Ci placeny pfistup. Nejvyznamnégjsi

® http://www.islamicity.com/multimedia/CyberTV/ch17/
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vlastnosti téchto sluzeb je, Ze nabizeji obsah, ktery ma velice dobrou
kvalitu oproti napf. progressive download. UZivatel si zaplati za obsah,
ktery ma kvalitni obraz a jeho pfehravani je plynulé. Zaroven je uSetfen
Casto slozitému vyhledavani poZzadovaného videa a desitkdm reklam a

banner(, které vyskakuiji na volné pfistupnych video portalech.

Obé jmenované sluzby nam umozniuji prohlédnout si poZadovany
obsah za poplatek. Prodej a distribuce poradl po IP je také vyznamnym
novym polem pro marketing a reklamu. Je stale pfedmétem reklamnich
vyzkumd, kam

u tohoto typu obsahu idealné zafadit reklamu.

3.3.1 Pay per view

Obchodni model pay per view se UspésSné pouziva u kabelové televize
jiz nékolik desetileti. V podstaté se jednd o princip, kdy na jednom
kanalu ,...bude urcCity porad vysilan opakované (pofad dokola), a divak
Si skrze zpétny kanal (vyuZivany obousmérné) vyZada udaje potiebné k
jeho dekddovani (a zaplati za to). Pak miZe prislusny porad bud
sledovat prfimo (jako stream), nebo si jej nahrat na lokalni disk a
shlédnout pozdéji, pripadné vicekrat — podle toho, jaka prava si koupil.”
(Sluzby Video on Demand a Pay per View, 2005/2009).

3.3.2 Video on Demand (VoD, Video na pfani)

Model Video on Demand funguje spiSe jako digitalni videoptjcovna
nebo videoarchiv. Pfi pfehravani on-demand zaznami si klient sam
vybere, ktery prispévek chce prehrat a kdy. Timto zplsobem Ize
napfiklad vytvaret vlastni customizované playlisty. Zakladnim
konceptem VoD je uchovavani digitdlniho videa a moZnost jeho
rychlého doruceni uzivatell, ktefi si za néj zaplati. Videa byvaji
nejCastéji ukladana na specialnich serverech odkud jsou vysilana k
jednotlivym uZivateldm v rlznych ¢asech. Odesilany soubor potom
mUZe byt, stejné jako u pay per view, ukladan na uzivatelském

harddisku nebo pfendSen bez uloZeni. Nutno podotknout, Ze
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technologie VoD ma pred sebou jesté pomérné dlouho cestu, protoze
vétSina uZivatelll jesté stale nedosahla takové kvality internetového
pripojeni, aby bylo mozné bezproblémové ziskavat online video obsah.
Pfesto vSak tato technologie byva oznacovana jako nadéje blizké

budoucnosti.

3.3.3 Placeny pfistup

Dalsi variantou prodeje obsahu je tzv. placeny pfistup, ktery je dnes
béZzné uplatiovan v ramci mnoha portald. Shlédnuti videa je v tomto
pfipadé podminéno bud registraci nebo pfimou platbou napfiklad
smskou. Odbér obsahu mize byt jednordzovy, nebo se Ize pfihlasit
k pravidelnému pfijimani videa. NejCastéji zminovanymi vyhodami
tohoto zplsobu je jednoduchost

a rychlost vyfizeni transakce. Jako nejCastéji sledovany obsah jsou

uvadény sportovni a erotické porady. (Simpson, 2008e)

Jistou formou placeného pfistupu jsou také portély typu www.hulu.com,

kdy je obsah prokladan reklamnimi sdélenimi.

3.4 Vyména obsahu mezi uzivateli

v v

Jednim z nejrozsitené;jSich typd distribuce online videa je vyména videi
mezi samotnymi uzivateli. V této kategorii miZzeme jmenovat dva hlavni
zastupce technologie prenosu, jedna se predevSim o P2P sité a servery

pro sdileni videa.

Nejzasadnéjsi roli masového rozSifeni téchto videi hraje
pravdépodobné jednoduchost jejich vytvofeni a publikovani. ,Dalsi
moZnosti je produkce

a nabidka viastniho videa pomoci specializovanych serverd, které
umoznuji  uloZzeni  autorského videa a jeho  nasledné
pfehravani/streamovani na téchto Internetovych strankach. Vznika tak
prostor pro amatérské tvirce. Tyto servery Ziji z reklamy, ¢imz
umoZriuji bezplatné zverejnéni digitalniho videa pro autory, kteri si
navstévami mohou vydélat na klasickou realizaci.” (Skofepa, 2007)
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Mezi typické vlastnosti videoserver( a portal(i patfi napfiklad mozZnost

vkladani komentard, hodnoceni a vytvareni ratingovych Zzebrickl Ci

tagovani obsahu.

Vyména souborll mezi uzivateli byva také casto trnem v oku majiteliim
autorskych prav. V ramci takto distribuovaného obsahu Ize totiz nalézt

velké procento nelegalné zverejiiovaného materialu.

49



4 Spoledensko-filozofické aspekty online videa

Pfenaseni videa po internetu je prostfedkem masové komunikace, jejiz
specifika a dopady jsou pfedmétem studia a vyzkumu jizZ po mnoho
desetileti. Zasadni otazkou teorii plsobeni médii je snaha zjistit, zda
urCité médium plsobi ¢i neplsobi jistou spoleCenskou zménu a
pfipadné definovat jakou. Existuje mnoho nazord, smért a Skol, jez se
témto otdzkadm vénuji, pficemz nelze o Zadné z nich tvrdit, Ze je tou

spravnou i jedinou opravdovou.

Téma spolecensko-filozofickych aspektl technologii online videa nebylo
zatim doposud komplexné zpracovano, coz je mozné oddivodiovat tim,
Ze se jedna o stale jesté rodici se, Ci pfilis Siroky obor. V této kapitole
se na online videa pokusime vztahnout nékteré teorie medialni
komunikace a jejich vystupt, které povazuiji za zasadni a jeZ je mozné
dat do souvislosti s popisovanou problematikou. Cilem této kapitoly je
zasadit kontext online videi do souvislosti s nékolika zajimavymi
sociologickymi a filozofickymi mySlenkami, jeZ mne pfi zpracovani této

prace nejvice oslovily.

4.1 Uvod do technologické determinace

Zijeme ve véku rozvinuté informaéni spole€nosti, pro niz je
charakteristicka prfedevSim prevaha prace s informacemi, interaktivita
komunikace, integrace Ccinnosti, masivni globalizace, postmoderni
kultura a ohromné prolinajici se toky informaci (McQuail, 2007b). Tuto
spoleéenskou zménu zpUlsobil pfedeviim technologicky pokrok, ktery

soucasné zménil i zplsob toho, jak spolu lidé komunikuiji.

Moderni technologie nas priblizuji a zaroven vzdaluji, bofi statni hranice

i stavi mezi ohromné propasti, nuti nds myslet jinym zplsobem,
spoléhat na jen zdanlivé neomylnou pamét strojl, buduji a zarover
srazeji schopnosti lidské fantazie. Psat o ddsledcich modernich
technologii je mozna jesté
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0 néco malo vagnéjsi, nez psat o dlsledcich starych technologii, jelikoz
se daji nékterym z Ghld pohledu shrnout a jinym jednoduse vyvratit. |
samo pfedchozi tvrzeni o technologickém pokroku |ze zpochybriovat,
pfesto se pro UucCel této prace budeme  pojmu technologicka
determinace spoleCnosti drzet. Technologicka determinace neboli
predurcenost je jednou

z nejpopularnéjSich teorii vykladd rozvoje spole¢nosti. Nejedna se o
jednu ucelenou teorii, spiSe o myslenkovy smér, do néhoz mizeme
fadit mnoho riznych teoretikl. Hlavni nosné myslenky tohoto proudu v

souvislosti s médii jsou:

» ,Komunikacni technologie je zakladnim stavebnim prvkem spolecnosti.

e KaZda technologie ma sklon kjist¢é podobé komunikace
a k jistym obsahtim a uZitim médii.
« Sled objevi a uziti komunikacni technologie ovliviiuje spoleGenské

zZmény.
* Revolucni zmény v komunikaci vedou k revolucim ve spole¢nosti.”
(McQuail, 2007c)

V dnesni dobé jiz vSak neni mozné oznaCovat jedno médium za
determinujici. Tradicni i novd média existuji vedle sebe a je pomérné
slozité urcit jedno zasadni. V souvislosti s internetem lze nalézt mnoho
charakteristik, které jsou oznaCovany jako kliCové a ovliviiuji témito
vlastnosti i tradiCni média. Internet, respektive nova média reprezentuji
novou komunika¢ni formu many to many (Crosbie, 2006). Tento zp(isob
reprezentuje komunikaci uréenou technologiemi, které uzZivatelim
davaji moznost vytvaret si vlastni komunikacni kandly, pfijimat pouze
poZadované informace a odtrhnout se od ¢asové nebo mistni zavislosti.
Zaroven interaktivita internetu téméf smazava hranice jednotlivych roli,
predevsim role producentl a pFijemct, kdy si obé strany ¢asto vyménuiji
své pozice. Internet néjakym zplsobem nuti lidi publikovat a sdilet
nazory a znalosti, cehoZ dikazem mohou byt i nejrliznéjsi wiki systémy

nebo i video portaly.
Vyznamnou zmeénou internetu oproti tradicnim meédiim je také objem

51



komunikovanych informaci. Technologické moZzZnosti a velmi malé
naklady zplsobuji, Ze sitovAd média prenaseji mnohonasobné vice
informaci nez dfive a tento poCet se dale exponencialné zvySuje. Tento

jev byva také nékdy oznacovan jako informacni zaplava.

Posledni zminovanou vlastnosti byva prolinani jednotlivych sluzeb a
aplikaci, které mize Casto souviset i s globalizaénimi tendencemi
novych médii. Internet ma schopnost bofit hranice statll a Casova
pasma a priblizovat lidi, coz je ¢asto vyhodou pro rlst nadnarodnich
politickych i ekonomickych aktivit. DalSi charakteristikou je pfiblizovani
jednotlivych aplikaci — napfiklad video portal v sobé zahrnuje prvky

reklamy, chatu, ratingu, moznosti odkazovani a samotné video.

4.2 Odosobnovani komunikace

Cim déal vice komunikujeme skrze nejrlizn&jsi stroje a zafizeni. Mohu
na prstech spocitat, s kolika lidmi jsem dnes mluvila osobné, nicméné
sms, emaill, vzkazl, fotografii a uskuteénénych telefonatll. Jeden
pfistroj predstavuje zaroven naSe blizké, pratele, kolegy €i nadfizené.
Kromé jistého odosobriovani a odcizeni je dalSim trendem komunikace
posun k ¢im dal CastéjSimu vyuzivani vizualnich informaci. ,Dnes pro
mnoho lidi video neznamena pouze televizni vysilani nebo filmy na
DVD, ale stale castéji se video uplatriuje v podobé soubor(i nebo
Zivého streamovaného videa na Internetu, ale také v ramci uzavienych
informacnich systémi (IS). Drive byly informacni systémy vétsinou
stavény pro textovou komunikaci a pro uchovani textovych informaci,
pficemZ multimédia obsahujici video pro né predstavovala pouze
doplrikové prilohy v podobé soubord.” (Reznitek, 2007) Internet,
nejvétsSi a nejvlivnéjSi komunikacni nastroj dnesni doby, zacCina byt
dominantné stavén na obrazech a zobrazenich. Tento jev je zplisoben
pfedevsim snadnou dostupnosti pfislusnych pfistroji, na néZ je mozné
skuteCnosti zachytit a také technologickou jednoduchosti publikace
téchto obraz(.
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4.3 Vlastnosti videa a videozaznamu

Jako kazdé médium, ma také video charakteristické vlastnosti, jez
prameni z technologické stavby média, jeho fyzickych vlastnosti i
vlastnosti jeho vystupl. Ackoliv je digitalni video médium vyznacujici se
plochosti zadznamu, je <&astym uméleckym pocCinem promitani
videozdznam( na nerovné plochy, ¢imz mohou vznikat zcela nové

obrazy, viemy a konotace obsahu.

Primarné se vSak jedna o médium vladnouci ploSe, které je ve své
podstaté sloZzeno z mozaiky bodd, jeZ Ize dale rozkladat a definovat na
mensi Casti. Charakter plynouci z povahy videokamery popsal ve své
praci nazorné Luk&S Drobik. ,Jeho charakter zde urcuji vlastni
technologické rysy: mala velikost a lehkost kamery, moZnost delSiho
kontinualniho zaznamu, dale mozZnost okamZzitého sledovani, previjeni
¢i mazani nato¢eného obrazu. Tyto viastnosti a oslabena medialni
identita poskytuje specificky a diametralné odlisny zplsob jak nataceni,
tak i vnimani a chapani obrazu. NataCeni se méni tak, Ze se diky
cetnosti a znovu-pouZitelnosti materialu jiZz nevybira z riznych zabérdq,
ale mize se tocCit kontinualné a jako by v jiném, intimnéjSim poméru
mezi ¢lovékem, kamerou a skute¢nosti. Nejde tak jiZ o nataceni okem,
jako spise o rucni a taktilni vidéni, kdy kamera umozriuje filmari
svobodnéji prozkoumavat skutecnost, intimnéji reagovat na nahla
vnitfni hnuti ¢i dané vnéjsi okolnosti. RusSi se také tradicni pojeti stfihu,
na coZ ma vliv jednak magneticky pas, ktery se materialné nestriha, a
jednak rozdilny zplsob snimani a vidéni. Kameru je moZné nechat
delSi dobu v chodu, jiZz neni nutné ze skutecnosti vybirat okamZiky, ale
je mozZné s kamerou spoluproZivat skutecnost. Tradicni stfihové-
Skladebna organizace do celku je oslabovana a nastupuje jakési
kontinualni pojeti zaznamu.”“ (Drobik, 2007) Digitalni kamera v bézném
pojeti je maly nastroj, ¢asto je dokonce soucasti mobilnich telefon( Ci
jinych zafizeni.

Oproti klasickému fotoaparatu ¢i analogovym kameram jsme také
zpravidla zvykli ji drzet pouze jednou rukou — plati to zejména pro malé

pfenosné pfistroje. ,Z toho vyplyva obecny reZim vidéni, tedy spiSe
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sledovani rukou neZ okem. Dale je lehce ovladatelna, nepotiebuje
vyménu kotoucd, zaznam si Ize okamZzité prehrat. Z toho plyne rozdilny
reZim tvorby, ktery je vice improvizaCni, kamera dava moZnost
reagovat na okamZité podnéty reZiséra. Pri realizaci neni zapotrebi
rozsahlého technického Stabu, video umoZriuje individualnéjsi a
nastrojem zaznamenavani reality pro Siroké masy a kazdy se mize stat

rezisérem, scénaristou, dramaturgem i producentem.

4.4 Specifika Guc€inkl videa

Tendence zachytavat obrazovou realitu pfistroji méla spolecnost jiz
drive, nicméné az s pfichodem televize se ukéazalo, jakou moc tato
zobrazeni maji. Online videa tuto moc jesté zesiluji svou Sirokou
dostupnosti a interaktivitou. Popularita komunikace obrazy ma nékolik
hlavnich pficin:

* Video strhava divakovu pozornost mnohem vice a UCinng&ji nez text,

audio Ci nehybny obraz.

* Video je ndzorné a divak se velmi rychle dostava do kontextu sdéleni a

rychleji obsah chape.

* Video, vice nez jiné obrazy, ma schopnost Castecné prekonavat
jazykovou bariéru. Recipient je Casto z videa schopen i bez znalosti jazyka
chapat alespori zékladni kontext sdéleni, nalady a emoce ucinkujicich Ci

prostredi.

 Videa dokazou zprostfedkovat obsah sdéleni mnohem Iépe

a prfedevsim rychleji nez textové sdéleni, staticky obraz ¢i audio nahravka.

* Mnohé socio-psychologické vyzkumy dokazuji, ze video se zvukem se
muUZe stat nahrazkou osobniho kontaktu. DokazZe zprostifedkovat obsah sdélent,

nalady i gesta (fe€ téla) komunikujicich.

» Video Ize v mnoha aplikacich zastavit, pfetocCit ¢i pfehrat znovu, coz je

mnohem rychlejSi a jednodussi nez napfiklad opakované Cetba Ci poslech.
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VySe uvedené aspekty odkazuji predevSim k pozitivnim strankam
videa. Dulezité vSak také je, jakym zplsobem se s timto médiem
zachazi a jak je vnimano. ,Vlastnosti elektronického média se nadto
neméni se zménou povahy sdéleni. Zatimco dlouha kniha je téZSi nez
kratka, televize je stale stejné velka, at’ se divame na desetisekundovy
spot nebo na desetihodinovou adaptaci Vojny a miru. Televizni porady
nezakouSime jako fyzické objekty s nezavislymi fyzickymi dimenzemi.
Viastnik televize, telefonu nebo rozhlasového prijimace si nemusi
kupovat nebo pljcovat Zadna sdéleni. Jakmile mame elektronicka
média doma, sdéleni mohou soustavné plynout bez jakychkoli zabran."
(Meyrowitz, 2006¢) Meyrowitzovo zamysleni nad fyzickymi vlastnostmi
elektronickych médii evokuje hned nékolik zajimavych postiehd.
Myslim, ze jeho srovnani fyzickych vlastnosti — vahy — knihy a televize,
by se v zasadé dalo vztdhnout Castecné i na to, jak Clovék tato média
vnima. Televizni porady, a¢ rlznych Zanrd, je ¢lovék schopen vnimat
plynuleji nez napriklad knihy. Rozdily viem( pfi sledovani poradi
nejsou natolik odliSné, zatimco ¢etba miZe ¢lovéku pfinaSet mnohem
Sirsi 3kalu dojmd a subjektivnich interpretaci. Casto se poté tvrdi, Ze
kniha byla lehka Ci téZk&, coz je velmi subjektivni hodnoceni, které u
televize zpravidla nebyva takto vyrazné vnimano. Druhym bodem, ktery
mne zaujal, je onen zminény tok sdéleni, ktera k nAm mohou proudit po
umisténi zafizeni do domacnosti. U online videa je pak mozné o toku —
streamu- mluvit doslovné, mizeme neustale sledovat digitalni vysilani

¢i nechat k ndm proudit vybrané informace pomoci RSS kanald.

4.5 Obrazy a obrazovky

Z&kladnim rozhranim online videa je obrazovka, je jedno, zda se jedna
0 monitor pocitacCe, displej telefonu nebo jiného zafizeni. V naprosté
vétSiné se jedna o zobrazeni na ploSe. ,Technické obrazy jsou fiktivni
plochy...To na ¢em zde vsak zaleZi, je zakladni povaha, ktera je
spole¢na vsem technickym obraziim: zkoumaji-li se zblizka, ukazi se
byt fiktivnimi plochami slozenymi

z bodovych prvkd.“ (Flusser, 2001) Vilém Flusser vytvoril velice
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zajimavou teorii tzv. technickych obrazl. PfedevSim se ale jedna o
komplexni teorii vlivu technologii na Clovéka, Flusser si vytvari vlastni
svérazné pojmoslovi

a na historickém pozadi buduje vlastni svét, v némz vysvétluje vlivy
techniky. Zakladem jeho teorie je svét stavény na obrazech, na
obrazovém vnimani, jeZ je praplvodné to pfirozené. Vlivem okolnosti
se, dle Flussera, postupem doby vyvinulo pismo. Realita se totiz
stavala pro lidské chapani prilis slozitou

k  vyjadreni jednoduchymi obrazy a proto bylo nutné realitu
zprostfedkovavat linearnim zapisem. Postupem doby se vSak realita
kolem nas zacala ,zeslozitovat* az do té miry, Zze bylo nutné vymyslet
novou vysSi formu zépisu. Je tfeba podotknout, Ze realita se stava stale
a komplexngjsi predevsim kvdli novym strojim a aparatlim, jejichz
sloZzeni

a funkce jiz lidé nejsou schopni chapat (Flusser, 2001a). Je tedy nutné

vykladat si svét kolem sebe ucelovym zjednoduSovanim, tedy navratem

k obrazim ¢i piktogram{m. Nejedna se ovSem o pfimou analogii

s historickymi ,tradi¢nimi obrazy“, nybrz se jedn& o ,0brazy technické".

Technické obrazy jsou svébytnym vystupem technickych aparatl a
Cloveék si jejich fungovani vysvétluje podobné jako Cernou skfifiku. Tu
vhimame Casto jako zafizeni, jez ma vstup i vystup, nicméné nevime
nic o procesech, které se déji uvnitf skfinky. Pokud se podivame na
podstatu technickych obrazll, ukadze se, Ze funguji zcela jinak, nez ty
tradicni. Jedna se v podstaté

0 mozaiky bodd, které jsou slozeny pomoci automatl. Tyto mozaiky
maji ve vysledku priblizovat zobrazeni skladby bod( v redlném svété,
respektive obraz tohoto svéta v momenté stisknuti tlaCitka. Skladani
svéta bodl a bitd, v némZ se nachazime, se totiz zpravidla aktivuje
tlacitkovym impulsem. Samotné tlacitko Flusser chape nejenom jako
spoustéci mechanismus programu, ale také jako spoustéC predem
zajisténé nahody. Program lze totiz pojmout také jako urCitou predem

vypocitanou cestu z nepravdépodobnosti — nahody, zazrak skladajici
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prvky do fad. Analogii tohoto mizeme vidét

v mechanickém psacim stroji, kdy se stisknutim klavesy zvedne
prislusné pismenko. Stroje a tlaCitka jsou tak vlastné systémem
prevadécl bodl, ktery ale zpravidla musi byt aktivovan systémem

lidského mysleni.

Technické obrazy jsou zpravidla elektronické ¢i chemické a jsou
zobrazovany na ploSe v podstaté jako shluky ¢i mnoziny bodd. Proto,
abychom pochopili cile sdéleni, je potfeba se na tyto obrazy divat
povrchné. Jak piSe ve svém eseji na toto téma Antonin Kosik: ,Medialni
informace jsou obrazy vyrobené pristrojem, pfFistroj je obrazem
technického textu (konstrukcnich pland, pozn. aut.), medialni informace
je tedy jakysi obraz obrazu a jejich objektivita je klam. Neznamenaji
svét ,tam venku"“, ale technicky text, tedy program pro automat, rodi se
mytus o systému, stavame se zajatci ve svété mechanismd,
vykonavame predem pripraveny program. Teprve naprogramovany
Clovék bez nazoru se stava konecné nesmrtelnym.” (Kosik, 1997) |
Flusser ve svych esejich zdlrazfiuje povrchnost a postupné
zotroCovani a automatizaci lidské mysli, které se odehrava predevsim
prostfednictvim médii. Otazkou v3ak je, zda nevzdélany Clovék zcela
nedotCeny médii také neni v dneSnim svété zcela nepfirozeny. Je pfece
jednou z hlavnich lidskych charakteristik, Ze ¢lovék ma tendenci se ucit,
ziskavat informace a komunikovat. Stejné tak prvni videonahravky meély
pinit predevsim funkci vzdaleného lektora

a predavat uceni a vzdélavat.

4.6 Jednoduchost komunikace

Obrazova komunikace je v principu velice jednoduchd. Lidstvu trvalo
tisice let, nez vytvorilo sjednocujici dorozumivaci kody a jazyky. Presto
ani dnes neni mozné tvrdit, Ze lidstvo komunikuje jednotnym kodem.
Nelze dokonce ani fici, Ze by jedna populace vyuzivajici totozny kod
tento dokazala samostatné tvorit a Cist. Komunikace obrazy a obrazky
se vsak stala urcCitym jednoticim kodem, kterym jsme vSichni schopni se

alespon zakladné dorozumét. Pfikladem mohou byt tfeba
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vSudypfitomné piktogramy. ,V tiSténé kultufe mame sklony frikat o
neinteligentnich lidech, Ze je potfeba jim ,to namalovat”. Inteligence
predpoklada, Ze se bez problém( obejdeme bez obrazii a budeme
schopni  orientovat  se voblasti  abstraktnich  pojmi

a zobecnéni.” (Postman, 1999)

Jak piSe ve své knize Ubavit se k smrti Neil Postman, média a obrazy
pouze nezjednoduSuji komunikaci, ale zaroven ovliviiuji a maji tendenci
unifikovat naSe mysleni a pfedstavivost. ,VIiv médii je patrny i v naSich
koncepcich tcty, dobra nebo krasy. Zptsoby definice a regulace nasich
pfedstav o tom, co je pravda jsou vSak ovliviiovany médii vZdycky."
(Postman, 1999a)

Postman ve svych Uvahach vénovanych televiznimu vysilani, nastifiuje
mozné dulsledky této technologie pro spole¢nost. Postman pfichazi
snhovym pojmem Infotainment, ktery oznacCuje charakteristiku
medialnich sdéleni dnesSni doby — organické spojeni informaci a
zabavy. Sdéleni médii jsou stale jednodussi, kratsi a v disledku toho
plossi. Postman vidi hlavni nebezpeci televize v jejich tendencich
divaky ucit Ci seznamovat je S vaznymi

a ddlezitymi tématy. Hlavni cile televize vidi Postman ve
zprostfedkovani zabavy a odreagovani divédka a ve vysilani braku. ,Vse
Co s televizi souvisi je totiz podrizeno zabavnosti, coZ dokumentuje na
prikladech naboZenskych program(, které =z bohosluzby délaji
zédbavnou estradu, v niZ hlavni roli nehraje Blh, ale televizni kazatel,
nebo "vyukovych" poradd, které, prokladany reklamami, sugeruji
pfedstavu, Ze vzdélavani musi byt zabavna véc." (Brossman, 2000)
Postman je také velkym zastancem klasického psaného slova a uznava
jeho strukturu jako chvalyhodnou nutnost prfemyslet nad vlastnim
kodovanim. ,Clovék pismem ziskal moZnost své myslenky vidét...."
(Postman, 1999b) V souvislosti s postupnym posouvanim smeérem
k vizualni komunikaci vSak Clovék tuto schopnost ztraci na ukor
jednoduchosti a zébavnosti. Jako protinazor k vySe zminénym
skeptickym Uvaham se vSak nabizi otazka, zda ona jednoduchost neni
pouze zdanliva, zda se nejedna spiSe o navrat k pfirozenosti skladby
vyjadreni.
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4.7 Chladné médium?

Pfirozenost skladby vyjadieni mlZze byt zaloZzena na vnimani tohoto
média lidskymi smysly. Tématem smysld a médii se ve svém dile
zabyval i Herbert Marshall McLuhan. Je az zarazejici, jakym zplsobem
jsou jeho knihy z 60.
a 70. let nadCasové a aplikovatelné i na dnesni dobu, coZ ovSem
néktefi jeho odpdrci oddvodiiuji priliSnou vagnosti jeho teorii a
popularizaCnim slohem. Média maji podle n&j vzdy tendenci zesilovat
néktery z nasich smysl,

v pfipadé vizualni kultury by to tedy bylo pravdépodobné oko. Jeho
teorie se staly zakladem a inspiraci mnoha dalSich teorii plsobeni
meédii a proto je vhodné zminit alespon nékteré z nich, jez je mozné
vztahovat k tématu online videa. ,Pristi médium, at’ uZ je to cokoli —
miZe to byt prodlouZeni védomi — bude zahrnovat televizi jako svou
napin, nikoli jako své prostredi,

a promeéni televizi do umélecké formy." (McLuhan, 2000a). K tomuto
vyroku

z roku 1967 mdzeme velmi dobfe vztahovat i internetova videa, a to na
jakémkoliv zafizeni. Lehce by se sice dalo polemizovat o zminéné
umeélecké formé televize, nicméné nabidka vysilani je dnes natolik
rozmanité (viz ¢ast 3.4.2 -UZivatelé), Ze i v televiznim vysilani Ize nalézt

prvky umeéni.

Podle McLuhanovy teorie horkych a chladnych médii by online videa
patfila mezi tzv. ,chladna média“. Charakteristické pro takova média je
znacna mira zapojeni uzivatele a co nejvétsSiho poctu jeho smysld.
Zaroven tato média McLuhan oznacuje jako ,...,nizkodefinicni”,
obsahuji tedy méné informaci

a dovoluji mnohem vétsi smyslové zapojeni uZivatele."(McLuhan,
2000b) Vyuzivanim chladnych médii se stava chladnou i spolecnost.
Stava se maximalné decentralizovanou a stale vice se Stépici na mensi
skupiny, cozZ je ostatné i jednim z bezdécnych Gcinkl internetu. Jako

chladna média oznacil ve své dobé McLuhan napfiklad komiks, televizi
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a telefon. Stalo se vSak trendem vyvoje médii, Zze chladna meédia
posiluji svoji pozici. McLuhan zaroven definoval UCinky téchto médii
vzhledem k médiim horkym, tedy centralizovanym, jednoticim a
vétSinou jednosmérnym (rozhlas, fotografie, film). Mezi tyto Gc€inky patfi
i jisté zastaravani prfedchozich médii a snaha jejich orientace spiSe na

umeélecké ucinky, €i navrat nékterych dfive zastaralych forem.

4.8 Co nového pfinasi spojeni videa a internetu?

Co pfinaseji online videa nového? Domnivam se, Ze videa na internetu
nejsou pouhou extenzi klasického videa. Online video je vyznamné
svoji interaktivitou a také jiz mnohokrat zminovanou dostupnosti. Je tak
jednoduché kdekoliv kdykoliv pouze zmacknout tlaCitko a stat se na
okamzik soucasti svéta online videa. V bézném pojeti streamovanych
videi je vyznamna také rychlost jejich pfenosu nebo umisténi na
internet. MdzZeme tak témér v redlném case sledovat zrajici syry v
Holandsku, valku v Gruzii nebo vanocni strom v New Yorku, coz
ovliviiuje nas zplisob vnimani mista

i Casu. Online videa vytvareji také pole pro vznik zcela novych
medidlnich ~ forem, napfiklad se velmi rozmdha forma
videozpravodajstvi. Klasické internetové deniky jsou mnohem castéji
doplhovany videi namisto fotek

a stale se rozrlstaji rubriky video-zprav. ,ProtoZe kaZdy obraz je lepsi
neZ dlouh& rec, je zamérem multimédii pfeménit nasi starou televizi v
Jjakysi druh domaciho dalekohledu na vidéni, predvidani nadchazejiciho
Ssvéta, po vzoru modelu uz fungujiciho v meteorologii. Udélat z
obrazovky pocitaCe nejzazSi okno, avSak okno, které by spiSe neZ
prijimat data umoZniovalo vnimat horizont globalizace, prostor jeho
zrychlené virtualizace...Vezméme si nyni jeden silné nedoceriovany
priklad: priklad live cameras, onéch video-snimacl instalovanych tak
trochu vSude po svété a pristupnych jediné po internetu. PfestoZe se
zda, Ze je to anekdoticky a bezvyznamny fenomén, rozsifuje se do
vSech region( stale vétsiho pocCtu zemi: od zalivu v San Francisku po

Zed' &i byty exhibicionist(. Kamera umoZiiuje v realném c¢ase odhalit, co
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vitu samou chvili vznika na druhém konci svéta. PocitaC uZ neni
strojem automatického vidéni plsobicim v naprosto virtualizovaném
prostoru geografické reality. Néktefi priznivci internetu dokonce
nevahaji Zit v pfimém prenosu. Internovani v uzavienych okruzich
webu, nabizeji kazdému svou intimitu.” (Virilio, 2004) Tento text napsal
Paul Virilio pfed deseti lety ve své skepticky smyslejici ,Informatické
bombé“. K jeho pozndmkam je vSak nutné podotknout, Ze svym
zplsobem se v bézném Zzivoté obCas kazdy stava, tfeba nevédomé,
aktérem online videa, respektive svym vlastnim obrazem rozloZzenym
na jednicky a nuly. Digitalni kamery se staly soucasti naSich Zivotd za
Géelem nas (Ci pred nami) chranit (napf. prlimyslové

a bezpecnostni kamery).

4.8.1 Pomér obrazu a textu

Tak jako kdysi predpovidal Vilém Flusser, zcela se obraci pomér
obrazu

a textu. Clovék neni zpravidla schopen ani ochoten &ist sahodlouhé
texty, pokud ma moznost informaci pfenést a zprostfedkovat obrazem.
Nové

a lepsi technologie zplsobuji, Ze cena nato¢eného materialu zacina byt
levnéjsi, neZz hodiny prace novinard a fotografll. Videa na internetu
nejsou jen zpravodajstvi, v ohromné mife se rozmahaji a probouzeji
nove zanry.

Nove formaty, rychlost internetu, moznost komprese a kompatibilita
zafizeni nam umoznuji zverejinovat vSedni udalosti nasich dni. Vznikaji
zcela nové formy jako napfiklad videoblogy, video-denicky, video-
dopisy, video-navody témeér na cokoliv (jak jist zmrzlinu, porazit strom Ci
najit partnera), existuji fenomény videoserverli, kde miZete najit
prakticky cokoliv od jednoduchych teenagerskych videi z vecirkd, pres
slavné i zapomenuté videoklipy az po védecké prednasky Ci
nejbizarnéjsi sexualni scény. Mlada generace jiZ nezije tradicnim napf.
televiznim zpravodajstvim, nybrz videozabéry, jez koluji po internetu,

kde se zaroven neoficialné soutézi, kdo uvidi dfiv zabér iracké boty
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letici na prezidenta Bushe ¢Ci skandalni video nékteré z celebrit.
Zaroven také uz davno neplati, Ze by pro online videa bylo typické, Ze z
velkych serverll typu www.youtube.com nelze obsah stahovat, pokud to
neni mozné legalné a oficialné. Je mozné tento fakt obejit pomoci
nékterého z volné dostupnych program( a poté stahovat, ukladat a

rozesilat.

Jak bylo fec€eno jiz vySe, je sice mozné nalézt témér vSe, problémem
v3ak Casto byv4a, jak nalézt pravé to, co hleddme. Jednou z hlavnich
potizi soucasného online videa byva jeho indexace a prehledné tfidéni.
Vyzkumna centra neustale chrli dal$i moznosti softwarli pocitacového
vidéni

a rozpoznavani, nicméné internet se postupné entropicky zaplavuje
bezejmennymi vagnimi videosoubory. Nejinak tomu samoziejmé bylo u
ryze textovych webovych stranek, kdy vétSina webl je amatérskymi
pokusy

o vlastni strAdnku. Je vS8ak mnohem jednodussi se v tomto prostiedi
pohybovat, protoZe jsme zvykli na textové prostfedi internetu. Internet
je ve své podstaté, kédech, také linearni povahy a proto by mohlo byt
problémem indexace videi, Ze jsou tvofeny, Flusserovymi slovy,
,universy bodU0“. Pokud si ale predstavime idedlni svét, kde lidé
komunikuji pouze pomoci zvukového videa, coZz ostatné neni zcela
nerealna predstava, nuti mé to vracet se

k McLuhanovi a Flusserovi. Vize obou dvou autor( jsou v nékterych
aspektech varovanim a nékdy je jim vyCitdn priliSny pesimismus
vyhlidek do budoucna. Myslim, Ze vySe zminéné Ccisté vizualni
komunikaci chybi urcita schopnost vlastni reflexe, kterou €lovék vyviji

pfi tvorbé textd.

V podstaté se jednd o natoCeni/zaznamenani informace a jejim
zaslanim do virtualniho svéta. Cim dal vic se timto pfiblizujeme k
McLuhanové vizi univerzalniho védomi/globalni vesnice. NemizZe
podobny postup opravdu vést k potlaceni vlastniho ja a vlastni paméti?
Zcela negativni pohled by poté mohl komunikaci online videi vidét jako
vytvareni povrchnich a tedy do jisté miry faleSnych Ci zkreslujicich

obrazU reality, kterou v3ak nejsme schopni reflektovat jinym zplsobem,
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neZ vytvarenim dalSich a dalSich povrchnich technickych obrazd. Tyto
obrazy navic vytvafime pomoci automatd (black boxt), jejichZz funkci

nejsme schopni pochopit.

4.8.2 \Vefejna aréna

Je zvlastni nahodou, Ze vétSina teorii, které zde prezentuji a na néz se
odkazuiji, byla vytvorena jesté pred prfichodem dnesni podoby internetu
a zrozenim webovych stranek. Poslednim z nad¢asovych pohledl je
pohled Joshuy Meyrowitze a jeho teorie sféry medialni komunikace
prenasené elektronickymi médii. Meyrowitz ve svém dile zd{raziuje
predevsim expresivitu vyjadreni elektronickych médii, ktera s sebou
pfinaSi i dalSi jevy jako zkracovani reportédzi C&i sniZzujici se
zurnalistickou kvalitu pravé ve prospéch autentiCnosti a expresivity.
Stim také souvisi i role mediator( téchto sdéleni, tedy hercd a
moderatorli, ktefi se vtomto svétle stavaji novodobymi apostoly. |
Meyrowitz varuje pfed schopnosti elektronickych médii vytrhavat
informace z kontextu. ,Rozdil mezi digitalnimi a analogovymi formami
Ize ilustrovat prikladem dvou rozdilnych typ( hodinek a hodin, které si
mdlZeme bézné koupit. Je bud’ 12:57 nebo 12:58 (...). Na analogovych
hodinach je vsak Cas kontinuéalni. Osoba, ktera vidi na digitalnich
hodinkach ¢as jako ,12:57 a deset sekund*, miZe vidét na analogovych
hodinkach Cas jako ,néco kolem jedné.” (Meyrowitz, 2006d) Stejné tak i

online video nam vzdy ukazuje pouze urcity vyfez reality.

Urcitou miru expresivity Ize u streamovanych videi také predpokladat,
pokud o kamefe a pfenosu zaznamenavana osoba vi, snazi se byt
zpravidla né&jakym zplsobem zajimava, strhnout divakovu pozornost,
néco mu prehledné sdélit Ci jej o néCem presvedcCit. Stejné tak ruka
kameramana zachycujiciho pouhé déni bez hlavniho aktéra ¢i mluvciho
ma vétSinou smeéruje k jistému sdéleni Ci pfeneseni atmosfeéry. , At uz
schvalné nebo nahodou, jednotna televizni sit informaci rovnéz
vytvorila ,sdilenou arénu”. Ta potom ucinkuje nezavisle na vysilanych
poradech a reklaméach." (Meyrowitz, 2006e) Meyrowitz sdilenou arénu

kritizuje s tim, Ze neposkytuje dostateCnou moznost pro zpétnou vazbu
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a ze televize neni médiem, s nimzZ se lidi mohou ztotoznit, ale presto je
jistym zplsobem velice pfitahuje. Domnivam se, Ze od dob Meyrowitze
se televizni i online vysilani stalo skuteCnou arénou, kde je mozné se
nechat naprosto pohltit déjem, €i dokonce si vytvofit na tomto médiu
zavislost. Zaroven je mozZzné nejen reagovat na vysilany obsah a stat
tak v pozici kritika, ale sou¢asné je mozné produkovat a publikovat svj

vlastni.

4.8.3 Databaze jako forma

Poslednim aspektem novych médii, potazmo online videa je specificky
zplsob ukladani a fazeni informaci. Vedle definice hlavnich znak
novych médii pfindSi Lev Manovich i zajimavou teorii databazi.
Databaze je zvlastni zplsob logického ukladani dat. Tento zplsob
typicky pro pocitacovou

a sitovou kulturu a velmi se liSi od tradiCniho pofradani informaci,
respektive  strukturovani informaci v prostfedi tradiCnich médii.
Manovich ve svém dile tvrdi, Zze podobné jako literarni nebo filmova
narace, architektonicky plan

a databaze kazdy reprezentuji jiny model recepce svéta. V tomto

smyslu vniméa databéze jako svébytné kulturni formy. (Manovich, 2001)

Model databaze nam umozZnuje pohybovat se a orientovat se
v obrovském mnozstvi digitdlnich informaci. Svét se nam zda
nekonecny

a nestrukturovany soubor obraz(, textll a jinych zaznam(. Prehledny se
zda pouze pokud s nim budeme zachéazet jako s databazi, ale zaroven
pokud se pokusime vytvofit poetiku, estetiku a etiku této databaze.
(Manovich, 2001a) Domnivam se, Ze pfidanou hodnotou databazi je
pravé vySe zminéna poetika a estetika, kdy data nevnimame pouze
jako strukturu, kterou lze dale rozvijet a propojovat. V této optice je
vhodné vnimat i online video. Jedna se o mnoZstvi dat, které lze

propojovat nejen v ramci databazi, ale aplikaci.

Databazi mizeme vnimat jako novou symbolickou formu pocitacového

véku. Bylo mnoho napsano o vyznamu kédu, nicméné kod sam o sobé
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neurcCuje komplexni vyznéni celku, zatimco databaze pracuje s vétSimi
soubory. PocitaC se zda byt perfektnim médiem pro formu databaze.
Podobné jako virus, databaze infikovaly CD-ROMy, harddisky, servery
a webové stranky. MGzeme tedy fici, ze databaze je jako forma nejvice

charakteristicka pro pocitac? (Manovich, 2001b).
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5 Zaveér

Technologie pfenasSeni videa po siti je novou oblasti, ktera se neustale
vice rozviji a nachazi dalSi uplatnéni spole¢né s rozSifovanim tendenci
vizualni komunikace. Online video se pomalu stava béznou soucasti
naSich zivotll, ostatné stejné tak jako my se stavame stale cCast&jsSi
soucasti prenadSenych online videi. Je vSak témeéf nepredikovatelné
urCit, do jaké miry tento trend ovlivni komunikaci a chovani naSi
spole¢nosti. Na tuto problematickou skute¢nost jsem béhem zpracovani
této prdce pomérné Casto naraZzela. Existuji sice desitky analyz a
vyzkumd, nicméné jejich vysledky jsou vS8ak pomérné vagni nebo velmi
Uzce zamérené. Ve velké mife se i tyto prace odkazuji ke klasickym
teoriim pUsobeni novych médii. | proto jsem ve filozoficko-spolecenské
Casti Cerpala predevsim z klasikll 70., 80. ale i 90. let 20. stoleti, jejichz
nadCasové teorie novych meédii pokladam za opravdu vyznamné a

zajimavé.

Cilem této prace bylo poskytnout Ctenafi pfehled o problematice online
videa. BEéhem studia pramend se mi nepodafilo nalézt zadnou praci,
ktera by se tomuto tématu vénovala komplexné, tedy ne pouze
technicky, nebo ne pouze nékterym z technologii a jejich konkrétnich
dopadll ¢i aplikaci. DalSim Uskalim pfi zpracovani bylo sjednoceni
nazvoslovi. Vzhledem k neexistujicim komplexné&j$im materialim bylo
velice slozité orientovat se v desitkdch pojmd, které Gasto oznaduji
zcela protichidné fakty. MZe to byt dano i tim, Ze se jedna o stale se
jesté rodici se oblast, jejiz dopady nelze prozatim urcit, je prakticky
nemozné ji podrobné analyzovat jako medialni formu. Tuto skutecnost
jeSté podporuje jiz zminéna nejasnost jednotlivych termind

a neustalé pribyvani dalSich aplikaci a zpUsob distribuce.

Domnivam se, Ze se mi v této praci podafilo vytvofit svérazny pohled na
problematiku, v némz jsem se snazila spojit nejen aspekt technicky, ale
i sociologicky a filozoficky. Je tedy mozné tuto praci oznacCit jako
prifezovou, shrnujici ¢&i prehledovou. Vyplyva z povahy zminéné
prehledovosti, Ze bylo nutné najit urCitou miru odstupu od problematiky,
aby vysledn& prace byla pfinosem i pro naprostého laika, ale zaroven
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pfinesla novy pohled Ci inspiraci i odborngjSi vefejnosti. Myslim, Ze tato
prace mize dobfe poslouzit jako Uvod do problematiky online videa a
jeji mnohostrannost je vhodné vnimat jako devizu a pfidanou hodnotu
oproti jinym UZeji zaméfenym pracim.

Termin streaming videa byva Casto pouzivan jako vSemocné zaklinadlo
oznacujici souhrnné vesSkery video material, ktery lze pFfenaset a
prohlizet pomoci pocitatovych siti. Jednim z cil( této prace bylo tento
mytus vyvratit

a prestavit streaming pouze jako jeden ze zplsobl prenosu videa.
Kazdéa technologie prenosu je determinovana k ur€itym vlastnostem a

tim i jejim moZnym aplikacim a vyuZzivani.

Tato prace je, mimo Gvod a zavér, primarné rozdélena do Ctyf hlavnich
obsahovych casti. Cilem prvni ¢asti bylo predstavit technologie pfenosu
online videi a vysveétlit jak funguji. Zaroven je v této Casti zahrnut text
shrnujici hlavni legislativni otazky s touto problematikou spojenou a
také podkapitola, jez objasnuje pojem DRM. Tato Cast je pfedevsim
technickym prehledem, jehoz hlavni devizou by mohla byt pfehlednost,
komplexnost

a sjednoceni termind.

Druh& ¢ast nam pak ukazuje kdo a jak zminéné pfenosové technologie
vyuZiva. V této kapitole se vénuji tomu, jaké role midzeme v prostiedi
online videa definovat a jak jsou obecné definovany zmény socialnich
roli v prostfedi novych médii. Pfinosem této Casti je zejména jeji
uvedeni do SirSich souvislosti ddsledkd plsobeni novomedialnich
komunikaénich  prostiedkl. Zajimava je také definice obchodniho
fetézce online videa, z niz Ize zjednoduSené vycist jaké zakladni role

muzeme u online videa definovat.

7 w7

Treti Cast se vénuje online videu pfedevsim z hlediska jeho praktického
vyuziti. Jsou zde ramcové definovany hlavni sméry pouzivani online
videa, k nimzZ jsou zminény nejvyznamnéjsi aplikace. Zaroven je v této
kapitole stru¢né predstavena teorie Zanr( online videa. Cilem této ¢asti

7z~ O

je priblizit tenafum jak a k Cemu se online video vyuziva.

Posledni, Ctvrta, Cast je souborem predstaveni socio-filozofickych uvah,
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jeZz lze na technologie online videi vztahovat a jez mé predevSim
zaujaly

v pribéhu studia materiall béhem priprav této prace. Struktura této
kapitoly je ponékud jednodussi a miZe pUsobit nahodile. Obsahem
Gvah v téchto kapitolach je predevSim vliv obrazli na spole¢nost,
domnivam se totiz, Ze klicovou filozofickou Uvahou v oblasti vlivu online
videa je tendence obratu

k vizuélni komunikaci. Pfedstavované Uvahy jsou pak ty, jez shledavam
klicovymi v prostudované literature. Zaroven byl mdj vybér teorii velmi
ovlivnén prednaskami Prof. Franka Hartman v ramci pfedmétu Filosofie

médii na Universitaet Wien.
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