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Studentka Dominika Tvrda ve své bakalatské praci na téma ,,VIZUALNI A VERBALNI
SLOZKA SOUCASNE REKLAMY* piedstavuje pomérné rozsahlou a specifickou oblast. Téma
reklamy zpracovala Dominika v kontextech soucasné vizudlni kultury, zaméfila se na
rozdilnost v pojeti a zpracovani ,komorni“ casopisecké reklamy (tiSt€éna média) a
,hekomorni* monumentalni exteriérové reklamy, vcetné ,billboardové, bigboardové a
megaboardové® produkce. Cely text Dominika zpracovala jako systematicky ucelenou, teoreticky
podlozenou a obsahove prehlednou sondu do této oblasti.

Problém pojala Dominika s intenzivnim zajmem a soustfedénym vhledem, ktery podlozila
studiem odbornych textli a prokazala tim, ze je fundovan¢ schopna nahlédnout na zvolené téma a
pfinést o ném komplexni zpravu. Své téma pojala jako zalezitost odborného charakteru s fadou
moznych rozsifeni. Dominika se vénovala tomuto tématu intenzivng, svédomite, jak po strance vybéru
a orientace v odbornych pramenech, tak coby konzultujici studentka. Obsahové zvladnuti a koncep¢ni
feSeni problému je celistvé, formalni a graficka stranka rovnéz.

Prace je uchopena ve vsech sedmi ¢astech, do kterych je ve své koncepci rozdélena, pficemz za
nejstézejnéjsi povazuji Casti 2., 3., 4.. Promyslena koncepce a schopnost samostatného soustfedéného
pfemysleni v estetickych, sociokulturnich i vytvarnych souvislostech davd Dominice vyborny
predpoklad pro vystavbu piesné definovaného manipula¢niho prostoru.

Praktickou vytvarnou ¢ast prace zpracovala Dominika formou autorskych fotografii
reflektujici ,,reklamni realitu® a transformujici ,,skutecnost®, zkouma v nich ,pravdivost*
reklamni tvorby a moznosti individudlni interpretace. Obsahové posuny v souboru autorskych
fotografickych listli, vychazejici z redlné reklamni produkce, predstavila jako velmi ucelené,
kompaktni a technicky bravurné fesené fotolisty.

V pedagogické ¢asti se Dominika zaméfila na vyuziti tématu jako vychodiska nejen pro
vytvarnou ¢innost, vychazejici z mnohosti vizualniho a vizualizovaného svéta. Navrhla zde
moznosti aplikace tématu a fotografie do koncepce vytvarné vychovy na zakladni Skole. Snad
nejpodstatnéjsi je princip interdisciplinarniho propojovani. Mnozstvi dalSich otevienych oblasti,
které vzhledem k omezenému rozsahu bakalafského textu nebylo mozno podrobnéji rozpracovat a
které z nékterych ¢asti a kapitol prace vyplyvaji, je mozné v budoucnu rozpracovat a uchopit jako
novy, piinosny koncept i jako podnéty pro vhodné aplikace tématu do vyuky vytvarné vychovy
v souvislosti s mezioborovym propojenim, naptiklad s medialni vychovou, o které se jiz Dominika
v textu zmifnuje.

Studentka Dominika Tvrd4 dle mého nazoru splnila zadani své prace na téma ,,VIZUALNI A
VERBALNI SLOZKA SOUCASNE REKLAMY* a projevila tim nejen zijem o téma, ale i erudici
v dané problematice. Ocetuji nejen schopnost sebereflexe pii konzultovani tématu, ale také
pravidelnost, poctivost a vydrz, se kterou Dominika sviij text konzultovala a pfichazela s teoreticky
podlozenymi poznamkami a impulsy pro feSeni tématu. Celou praci hodnotim jako vybornou a
komplexni, ktera spliiuje vymezené oblasti zadani a posunuje moznosti zachdzeni se zvolenym
tématem REKLAMY do dalSich souvislosti.
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