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Studentka Dominika Tvrda se ve své praci zamérila na svét medialni komunikace a
reklamy, ktery dnes tvori podstatnou cast nasi kazdodenni vizualni zkusenosti, je
proto zadouci podrobit jej v ramci oboru vytvarné vychovy soustredénéjsimu
zajmu. Dominika Tvrda si vybrala z celého Sirokého zabéru reklamy tu tisténou -
jak v podobé novinové a Casopisecké reklamy, tak v podobé velkoformatovych
pouli¢nich billboardd.

V teoretické casti prace se vénuje nejprve definici reklamy a strucné historii, dale
potom pristupuje ke stéZejnim tématim definovanym zadanim prace -
psychologické Ucinky reklamy a vyjadrovaci prostredky, které reklamy vyuziva,
pricemz jsou déleny na vizualni a verbalni. Vyuziva tak obou svych studijnich obord
k postihnuti interdisciplinarni povahy tisténé reklamy, ktera pracuje nejen

s obrazem, ale i s textem, pricemz jejich vzajemny pomér a ddlezitost se rGzni.
Soucasna vizualni kultura neni Cisté vizualni, hranice mezi obrazem a slovem se
stiraji a oboji funguje ve spolecném hybridnim prostoru. Proto zacina byt nezbytné
sledovat pri studiu produkt( vizualni kultury i kontexty slovesnych uméni a teorii
textu. Z tohoto divodu hodnotim propojeni obou hledisek v praci Dominiky Tvrdé
jako prinosné.

Didakticka ¢ast navrhuje aplikaci poznatku z teoretické Casti do praxe vytvarné
vychovy na stredni skole, pri¢emz zUstava pouze u navrhu, jelikoz studentka zatim
neméla mnoho prilezitosti si vyuku sama vyzkouset, nicméné i presto navrh
projektu pusobi promyslené a smysluplné.

Text je dobre clenény, logicky strukturovany a z formalniho hlediska
bezproblémovy. Vybér literatury povazuji za adekvatni zvolenému tématu.
Doporucuji autorce pri pripadném pokracovani ve studiu tohoto tématu napriklad
pri psani diplomové prace zamérit se na reklamu z hlediska soucasného designu (se
zamérenim na klicové osobnosti a trendy dnesni svétové reklamy) a také
soucasného volného uméni, které s reklamou pracuje (prostrednictvim citaci,
interpretaci a rekontextualizaci reklamni tvorby).

Témata k obhajobé:

Jakym zpusobem byste hodnotila reklamni design, podle jakych hledisek a kritérii?
Existuje podle Vas dobra reklama? Kterou povazujete za Spatnou? Pripravte si
nékolik konkrétnich ukazek.

Praci doporucuji k obhajobé.
Navrh hodnoceni: vyborné
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