Posudek bakalaFské prace Adély Jarosové ,Regulace reklamy"

Adéla JaroSova si pro svou bakalarskou praci zvolila aktualni téma, které je zvlasté

v zahrani¢ni literatufe pomérné frekventované. Z pozice vedouciho prace bych predevsim
rédd zminil, ze autorka béhem témé&r dvouleté spoleéné prace udélala vyznamny posun, at
uz jde o jazykovy projev, uchopeni studované problematiky ¢i chapani medialni
problematiky. Jeji prace sice vykazovala urcité vykyvy pokud jde o pozornost, kterou
vénovala psani a revizim jednotlivych kapitol, ale ocenuji, Zze zacala s relativné velkym
predstihem, coz poskytlo jisty prostor pro vyvoj. To se projevilo pfedevsim v teoretické
Casti prace, ktera doznala zasadnich zmén a postupem casu i jistou kritickou perspektivu.
Na empirickou ¢ast bohuzel tolik ¢asu nezbylo, cozZ je patrné z rozsahu jednotlivych ¢asti,
ale i z Urovné predkladané analyzy empirického materialu.

Celkové mam za to, Ze je prace relativné prehledné strukturovana a ze autorka
vénovala pfimérenou pozornost formalni strance véci. Pokud jde o teoretickou Cast,
autorka ji pojala pomérné ambiciézné a celkem dobfe zmapovala systém regulace
reklamy v Ceské republice, pri¢emz diskutuje jak samoregulaci, tak i statni regulaci. U
obhajoby by vsak jesté mohla zminit i nékteré zasadnéjsi kritiky a nevyhody
samoregulace, nez jsou ty, které zminuje ve své praci. Napriklad by se mohla zamyslet
nad otazkou limitd kriti¢nosti Rady pro reklamu vzhledem ke zdrojim jejiho financovani.
Jednim z vyznamnych limitd prace je samoziejmé absence genderové perspektivy
v podkapitole vénované Zzenam a reklamé, ale odpovidajici zvladnuti této problematiky
bylo pro autorku, ktera se genderu béhem svého studia nevénovala, v dané situaci asi
nerealistické.

V porovnani s teoretickou Casti je empiricka ¢ast pouze naznakem vyzkumu.
Analyza je intuitivni a nevychazi z jasné formulované metodologie. Jednotlivé analyzy se
velmi lisi pokud jde o rozsah analyzovaného materialu a vybér analyzovanych reklam je
viceméné nahodny, coz autorka implicitné sama pfipousti v zavéru. Takovyto , vyzkum"
pochopitelné nemohl pomoci zodpovédét ani jednu z otazek polozenych v Uvodu a
autordin zavér, ze podle jejiho nazoru regulace nijak zvlast neomezuje kreativitu u
reklamy, nema oporu v analyze. Ta je v podstaté na Grovni primérné seminarni prace.

Vzhledem ke zminénym skutecnostem a omezenim odvedla Adéla JaroSova
celkové primérnou praci. Nicméné mam za to, Ze prace splfiuje pozadavky kladené na

bakalafskou praci a navrhuji po¢et bodd 28.
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