Cilem prace je ziskat pfehled v Siroké oblasti model uZivatelskych preferenci v prostredi internetovych
obchodd. Z popsané mnoziny modeld bude vybrana ¢ast, pro kterou budou navrzeny konkrétni metody
vypoctu preferenci. Vybrané modely budou pak spolu s ndvrhem

odpovidajiciho webového prostfedi implementované do formy ucelené fungujici internetové aplikace.
Soucasti vytvorené aplikace je i obsaZzeni vhodné mnoZziny testovacich dat. Nad témito daty budou
provedeny praktické experimenty, jejichz vysledky budou zohlednény v ramci posouzeni dosahnuté
funkénosti aplikace a jejiho prinosu pro stavajici uzivatele internetovych obchodll. Ziskana uzivatelska
odezva bude pak vyuZita pro stanoveni dalSich moznosti vyvoje implementované aplikace.



