Posudek na diplomovou praci
Barbora Ticha, Problematika obchodni portugalStiny a obchodni korespondence v
portugalstiné

Diplomova préace Barbory Tiché s ndzvem Problematika obchodni portugalstiny a
obchodni korespondence v portugalsting je formalné rozdélena na Sest kapitol. Jim jeste
piedchazi avod. Na konci prace se jesté nachazi zaver, resumé psané v Cesting, portugalsting i
anglicting, bibliografie a obrazové pfilohy.

V &asti nazvané Uvod (str. 4-12) diplomantka uvadi &tenafe do zvolené problematiky
vyzkumu, tedy ¢asti jazyka zvané obchodni jazyk, respektive obchodni portugalstina. Poté
nasleduje stru¢né pojednani o funkénich jazykovych stylech, kde autorka vychazi zejména
z knihy Soucasna stylistika. Vysvétluje, Ze ve své praci se bude zabyvat zejména stylem
odbornym, administrativnim a specifickym stylem reklamy. Na konci této &asti prace autorka
¢tenafe informuje o pouzitych zdrojich, z kterych excerpovala. Jsou to zejména internetové
stranky Evropské unie late a Eur-lex.europa a portugalsky korpus Corpus do portugués.

V prvni kapitole nazvané Nazvoslovi oborti podnikani (str. 12-27) diplomantka
analyzuje celou fadu terminti spadajicich do obchodni portugalstiny a snaZi se tato slova jak
rqzcbmat mezi seboy gz hlediska synonymie, homonymie, hyperonymie atd. tak k nim hledat
adpovidajici ekvivalenfy v ¢eském jazyce.

Druha kapitola nazvana Firma a jeji zaméstnanci (str. 27-42) se zabyva riznymi
pojmenovanimi pouzivanymi pro firmu a jeji zaméstnance. Postup analyzy je shodny s tim,
ktery byl pouzity v predchazejici kapitole.

Ve tieti kapitole — Firemni finance (str. 42-47) — diplomantka ukazuje, jaké jsou
odlisnosti v ucetni osnové portugalské a ceské. Dochazi k zavéru, Ze aZ na drobné vyjimky
jsou ob¢ prakticky identické.

Ctvrta kapitola, ktera se jmenuje Cizi slova v obchodni portugalsting (str. 47-51), je
struénym privodcem po slovni zasobé piejaté z jinych jazyku.

Pata kapitola nazvana Syntaktické a stylistické prostfedky uzivané v reklamé (str. 51-
55) se zabyva zejména syntaktickymi zvia$tnostmi reklamni komunikace v portugalsting.

V kapitole Sesté — Obchodni korespondence (str. 55-62) - autorka porovnava
formulace pouZivané v portugalitin€ s formulacemi ¢eskymi. Dochdzi k zavéru, ze
portugal$tina ma vice synonymnich vyjadieni nez ¢estina.

Celkovy dojem z prace bohuzel kazi cela fada pieklept i chyb, namatkou vybiram:
spisovni vyrazy(str. 8), japonska spole¢nosti(24), v druha &ast kapitoly(33), ktery jste
vénujete(60), dividas(8), aquelas que provem(70).

[ pies tyto nedostatky konstatuji, Ze diplomova prace Barbory Tiché spliiuje vSechny
pozadavky na ni kladené a doporucuji ji proto k obhajobé.
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