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aktivit, zplsob jejich traveni a to, jakym zplisobem respondenti pohliZeji na volny ¢as jako takovy.
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Uvod

Média hraji v Zivoté sou¢asného clovéka nepochybné nezanedbatelnou roli. V bézném Zivoté
se jim nemzZeme vyhnout. V mé bakalarské praci bych rada zmapovala, jak velkou ¢ast svého
volného casu jsou jim lidé schopni a ochotni vénovat. Masova média a jejich dosah a vliv jsou naméty
mnoha sociologickych vyzkum( a teorii zejména v zahranici. Vliv masovych médii je velmi obtizné
urcit a zméfit. Témér vsichni badatelé se shodnou na tom, Ze média maji moc, ale neshoda panuje
v urceni velikosti této moci. Média se jisté podileji na socializaci jednotlivce a jeho vélenéni do
spolecnosti. Jsou podstatnym nastrojem Sifeni socidlnich norem a hodnot. V této praci mam moznost
alespon zjistit, kolik ze svého volného ¢asu jim lidé vénuiji, a posléze urcit, kdo jsou tito lidé, ktefi
médiim vénuji vétsinu svého volného casu, jaké hodnoty a charakteristiky tito lidé maji a zda je lze
zaradit do urcitych demografickych, socialné ekonomickych a socidlnich kategorii.

V prvni teoretické ¢asti prace se vénuji nejprve samotnym vymezenim masovych médii a
relevantnim teoriim masovych médii. S ohledem na naslednou analyzu se zminuji stru¢né o vlivu
masovych médii a o roli internetu v ,,informacni spolecnosti“. Nadale pojmové vymezuji volny ¢as a
uvadim zdkladni teorie volného casu. V této kapitole se zminuji také o propojeni téchto dvou
fenoménd a o tom, jakou roli mohou hrat masova média ve volném Case a potazmo ve spolecnosti.
Tato ¢ast podava zakladni teoreticka vychodiska pro mou analyzu v praktické ¢asti.

V druhé praktické ¢asti prace jsem pracovala s jiz uskuteénénym sociologickym vyzkumem,
ktery byl proveden v ramci programu International Social Survey Programme (ISSP) v roce 2007
v Ceské republice, a jeho? tématem je volny &as a sport (Leisure Time and Sports). V prvni &asti této
kapitoly shrnuji metodologii a samotné zpracovani dat z tohoto vyzkumu. Poté urcuji roli a frekvence
vybranych ¢innosti sledovani televize a trdveni ¢asu na internetu a u pocitace v kontextu vsech
nabizenych volnocasovych aktivit. V dalsi ¢asti srovnavam charakteristiky nejvétsich konzumentu
televize a internetu. Tyto charakteristiky se tykaji sociodemografickych, socializacnich a
ekonomickych faktor(, dale srovnavam vyznamné hodnoty, osobni situaci a socialni sité
respondentd. A nakonec urcuji to, jakym zplsobem respondenti travi sledované volnocasové aktivity,

jaké jsou jejich funkce a jak se stavi k volnému casu jako takovému. V zavéru shrnuji ziskané poznatky

a zasazuji je do kontextu teoretickych poznatkd.



I. TEORETICKA CAST

1.1 MASOVA MEDIA

I.1.1 Definice a pojmy

Masova média patfi k prostfedklim masové komunikace, pfi niz dochazi k rozsifovani a
predevsim rozhlas, televize, tisk nebo film (Vitova, 1996). Jirdk a Kopplova (2003) k nim radi jesté
knihy, kompaktni disky a magnetofonové nahravky a ekvivalenty ,tradi¢nich” médii v kyberprostoru
pocitacovych siti, zvlasté internetu (internetové verze periodik a vysilani po internetu).

V masové komunikaci se veskeré komunikacni aktivity déji v institucionalizované podobé
prostfednictvim pravé masovych médii. Dochazi tu k pfenosu sdéleni od komunikdatora k adresatovi.
Komunikator je komplexni organizace, kterd zaméstndava profesionalni komunikatory, a ktera uziva
specializované technologie k tomu, aby mohla vyrobit vysoce standardizovana sdéleni uréend pro
rozsahlé a disperzni publikum (Jirak, 2004).

Masova média tedy slouzi celospoleéenské komunikaci, ,komunikaci mezi jednim vychozim
bodem a blize neurcenym, le¢ vysokym poctem bodu cilovych” (s. 21, Jirdk, Kopplova, 2003). Tato
komunikace sméruje od jednoho zdroje k velkému publiku. Na rozdil od jinych druhi komunikace,
masova komunikace stavi jednoho Ucastnika do role vysilatele a druhého do role pfijemce. Pfijemce,
ktery tvoti pocetnou skupinu lidi, jez se navzajem neznaji a vytvari dojem anonymni ,,masy*, dal
témto médiim oznaceni (Jirdk, Kopplovd, 2003).

Proces komunikace prostfednictvim masovych médii vede k ustaveni vztah(i masového
charakteru mezi podavateli a pfijemci. Tyto vztahy jsou jednosmérné a neosobni, vétsina sdéleni
pochazi z centralizovanych organizaci, jez maji od svého publika zna¢ny odstup (McQuail, 1999).
Podle Thompsona (2004) pojem masové komunikace neodkazuje k mnozstvi jedinc(, ktefi ptijimaji
produkty, ale k tomu, Ze tyto produkty jsou dostupné obrovskému mnozstvi ptijemc(.

Masova komunikace je kvalitativné nova dimenze zprostfedkovavani a vymény informaci.
Kvalitativni zmény, které vnesly do Zivota spolecnosti prostfedky masové komunikace, jsou védci
hodnoceny jak pozitivné, tak negativné. Masova komunikace plsobi prakticky neustale,
bezprostiedné i zprostfedkované na spolecenské védomi, ovliviiuje mysleni, jednani lidi i zplisob

jejich Zivota. Masova komunikace rovnéz upevnuje ¢i rozvoliiuje hodnoty a normy, podili se na



procesu socializace a enkulturace, plni funkce propagandy, socidlni kontroly a funkce zdbavni a
rekreativni (Vitova, 1996).

V dnesni dobé se zalinaji silné rozmahat nové komunikaéni prostredky, které vyuzivaji
k pfenosu nebo uchovavani mediovaného sdéleni informacni pocitacové technologie (Mrkvicka,
2004b). Tyto média se nazyvaji nova média, i kdyZ plivodné tento termin oznacoval véechny nové
technologie, které se objevily po nastupu televize (teletext, videorekordér, pocitacové hry). Postupné
s rychlym narlistem poctu novych médii se v devadesatych letech tento pojem zacind ménit,
pocitacova a nova média zacinaji splyvat. Mezi nova média patii mobilni telefony, pocitacové hry,
elektronicka posta a internet (Mrkvicka, 2004b).

Na zakladé vlastnosti vyspélé technologie téchto novych médii Ize Sifit sdéleni po
elektronickych sitich dfive nemyslitelnou rychlosti s minimalnimi naklady. Ve srovnani s tradi¢nimi
médii jsou zaznamendny nejvétsi zmény v oblasti reprodukce, archivace a distribuce informaci;
digitalni data je mozné ukladat na libovolny nosi¢. Nova média jsou ze své povahy interaktivni,
multimedidlni, demokratickd a globdlné dostupna. Vlastnosti kazdého nového média mohou byt
libovolné nastaveny, nékteré z jeho charakteristik mohou byt potlaceny, jiné ponechany (Mrkvicka,
2004b).

Internet patfi k jednomu z nejvyznamnéjsich druhd novych médii. Je to celosvétova
pocitacova sit, kterd se sklada z rady vétsich a mensich pocitacovych siti. Internet je v podstaté sit,
kterd zprostredkovava komunikace pocitaclim. Za prostfedky medidlni komunikace mlizeme
povazovat sluzby uréené lidem, jako je World Wide Web, anebo elektronicka posta. Internet je
prostfedim, jez existenci internetovych médii umoZiuje a svymi vlastnostmi jej determinuje

(Mrkvicka, 2004a).

Rada bych se také jesté zminila o zakladnim déleni medialniho publika. Kazda teorie totiz
pracuje bud's pasivnim ¢i aktivnim publikem; to je sice velmi zjednodusujici déleni, nicméné uzitecné
pro dalsi vyklad. Pasivni publikum je tedy takové publikum, na které maji média silny vliv, médiim je
v podstaté vydano na milost, je bezmocné a pasivné reaguje na medialni podnéty. Aktivni publikum si
oproti tomu sdéleni z nabidky samo vybira a naklada s nimi podle svého uvazeni, nenecha se tedy

snadno zmanipulovat (Jirdk a Képplova, 2003).

I.1.2 Teorie masovych médii

Teorie masovych médii lze rozdélit ¢tyfi zakladni typy teorii. Jsou to teorie normativni,
provozni, kazdodenni a socialnévédni. Ja se budu ubirat smérem socialnévédni teorie, jelikoz ta se
zabyva povahou, fungovanim a uc¢inky masové komunikace, a je zaloZzena na systematickém a

objektivnim studiu médii a dalSich relevantnich zdroj (McQuail, 1999).
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Normativni teorie se zabyvaji zkoumdanim a pfedepisovanim, jak se média maji chovat,
provozni teorie se vztahuji k praktickym pfedstavam, jimiz se fidi medialni praktici pfi své vlastni praci
v médiich. Kazdodenni teorie odkazuji k nasim znalostem o médiich, jak mame chapat, co se déje, jak
bychom méli obsah médii ,,Cist” podle sebe a podle podavatele, jaké jsou rozdily mezi teoriemi a tak
dale (McQuail, 1999).

Prvni teorie masové komunikace poukazuji na velky vliv masovych médii, kterd maji nejcastéji
negativni ucinky. Tyto teorie se z velké ¢asti odvozuji od teorie masové spolecnosti, pficemz samotny
pojem ,,masa“ sdm o sobé vyvoldva negativni asociace, odkazuje k prostému nevzdélanému davu, a
celkové implikuje predstavu amorfniho souboru jednotlivcd. V tomto pripadé je konzument média
vniman jako pasivni a neinteraktivni pfijemce, tedy snadno zmanipulovatelny (McQuail, 1999). Tyto
nazory jsou tedy podle McQuaila (1999) soucasti dominantniho paradigmatu; toto paradigma pocita
s mocnymi médii, které jsou v rukou malé skupinky lidi, kterd ovlada obrovskou rozptylenou vétsinu —
,masu”. Tento pristup se orientuje zejména na ucinky, nicméné McQuail (1999) namit3, Ze jakékoli
ucinky bylo vZdy obtizné prokazat.

Odlisny pohled na média a spolecnost nabizi alternativni paradigma (McQuail, 1999). Toto
paradigma obecné odmita predvidatelny vliv fixnich obsah(, aktivni publikum si tedy ,dekéduje”
sdéleni na zakladé své spolecenské situace a podle svych zajm(. Médii Sifenou ideologii Ize podle
tohoto paradigmatu chapat také z jiného pohledu. (McQuail, 1999).

Thompson (2004) povazuje vyvoj medidlnich organizaci za jeden z nejdUlezitéjsich faktorq,
ktery ovlivnil kulturni zmény spojené se vznikem modernich spole¢nosti. Tato kulturni pfeména ale
nespociva v obecné zméné v hodnotach, presvédcenich a postojich. Thompson ve své knize Média a
modernita (2004) popisuje to, jakym zplsobem doslo v modernich spolecnostech ke zméné ve
zpUsobu predavani symbolickych obsah( a informaci. Na pfiklad tradice podle Thompsona jako
takovd jisté nevymizela, jeji medializace tradici naopak vdechla novy Zivot. Tradice byla sice diky
médiim vytrZena ze svého plivodniho prostredi, ale diky tomu se $ifi dal a zasazuje se do novych
kontextl — tradice se tedy transformovala a ,,uvolnila“.

Thompson také na rozdil od prvnich teoretik( médii predpoklada aktivni publikum, tedy
aktivniho pfijemce. Pfijem medidlnich produkt( je sice rutinni ¢innost, kterou jedinci vykonavaji jako
soucast kazdodenniho Zivota, to ale podle Thompsona (2004) nebrani pfijemclm médii byt aktivni ve
vybéru konkrétniho medialniho produktu. Pfijemci vyuzivaji medialni symbolicka sdéleni pro své
vlastni Ucely a kazdy prijemce chape a interpretuje si medialni obsah podle svého, na zakladé svych
vlastnich pfedpokladi a ocekavani.

Podle Burtona a Jirdka (2003) média mimo jiné predkladaji dominantni ideologii ve
spolecnosti. V kazdém mediovaném sdéleni jsou nevyiféené predstavy a hodnoty, které jsou také jeho

4



soucasti a vytvareji poselstvi. Mnoha sdéleni v médiich se tykaji naseho Zivotniho stylu, nasich nazorl
a hodnot. Soucdsti téchto sdéleni je i to, Ze jsou ,pfirozené” spravnd. Média nabizeji dominantni
interpretace, a tim podporuji a posiluji dominantni ideologii dané spole¢nosti. Média se podileji na

0
|

rozhodovani o tom, kterd témata jsou dllezZit, co je ve spolecnosti ,normalni“, jaka je kultura
spolecnosti a jeji subkultury. Prezentuji tedy urcitou ideologii, cely soubor postojt, nazor(, vyznam
a hodnot, konkrétné prezentuji dominantni ideologii. ,,V kazdém mediovaném sdéleni jsou nevyicené
predstavy a hodnoty, které jsou také jeho soucasti a vytvareji poselstvi” (s. 287, Burton, Jirdk, 2003).

Bystricky (2008) pfirovnava moc medialniho svéta k dalsim silnym dimenzim socidlni reality,
jako jsou ekonomika, politika ¢i pravo. Média silné ovliviiuji zplsob, jak vnimame socidlni realitu a jak
ji rozumime, proto by pravé i sociologie méla zménit svij pristup ke vnimani medialniho svéta. Kdyz
se zacinala objevovat postmoderni sociologie v sedmdesatych letech, jiz ta zd(irazriovala fakt
obrovského vlivu novych technologii a masmédii. V postmoderné se sila médii a novych technologii
nekontrolovatelné stupriuje a oni si zacinaji Zit svym vlastnim Zivotem.

Média jsou tedy nejdrive Cisté technické prostfedky, které zjednodusuji Zivot. Jsou to
vymozZenosti, které umoznuji vyvoj k lepSim podminkam Zivota, tedy konkrétné komunikace.
Prostfednictvim médii se ale také méni vnéjsi svét, a zplsob, jakym je vniman. To podstatné, co o
spole¢nosti vime, se dozviddme prostfednictvim médii. Moderni svét je svét medialni v tom smyslu,
Ze méni realitu sociadlniho Zivota a méni i obraz reality, nase formy védéni, prozivani a skutecnosti.
Dale Bystricky (2008) poznamenava, Ze role médii ve spolecnosti je tak silna, Ze jejich plsobeni a vliv
je srovnatelny s vlivem ptirodnich zakonu.

Medialni sféra podstatné ovliviiuje procesy uréovani toho, co je zdvazné pro porozumeéni
socialni realité. Vice nez socialni interakce, svobodna volba, hledani konsensu ziskava vétsi autoritu
medidlné prezentovany typ porozumeéni socidlni realité, ktery je vnucovany jednostranné. Média se
fidi svymi pravidly, podle nichZ se vie medidlné prezentuje zjednodusujicim zplsobem, ktery je ale

v

ucinny svou srozumitelnosti a jednoduchosti (Bystricky, 2008).

I.1.3 Internet a,informacni spole¢nost”

Internet a nové informacni technologie jisté patfi k prostfedklim masové komunikace. Ale ti
z nas, ktefi patfi ke konzumentlm jak velmi rozsifené televize, tak pocitace a internetu, mi jisté
potvrdi, Ze recepce téchto dvou masovych médii se v mnohém lisi. Z tohoto dlivodu jsem vloZila jesté
jednu kratkou kapitolu, ktera pojedndva samostatné o novych informacnich technologiich a
,informacni spole¢nosti“.

Pojem ,informacni spole¢nost” odkazuje predevsim k narlstu povolani, které jsou zaloZzené

na poskytovani sluZzeb a informaci, k rozvoji znalosti jako zdroje bohatstvi a ,,zavislosti modernich



politickych a ekonomickych systémi na informacnich a komunikacnich technologiich” (s. 47,
McQuail, 1999). Spolecenské zmény jsou pfisuzovany vnitfnim vlastnostem technologie, tento pohled
je tedy deterministicky.

Nejvyznamnéjsim teoretikem ,informacni spoleénosti“ je Manuel Castells, ktery tvrdi, Ze na
zakladé vyvoje novych informacnich technologii (také spolecné s restrukturalizaci kapitalismu a
reorganizaci vyrobnich a distribucnich aktivit) vznikl ,,novy informacni vék”. Tento technologicky vyvoj
zasahuje i oblast kulturni produkce, tedy i oblast symbolického prostiedi, z néhoz jsou tkany
vyznamy, interpretacni schémata a identity. Technologickou pater nové spolecnosti siti tvofi internet
(Lupag, Sladek, 2007). Samotny charakter pfijmu sdéleni z internetu je interaktivni a individualizujici,
internet vytvari spolecenstvi po siti, které vsak nemuUze nahradit komunikaci tvari v tvar. Zapojeni do
,,Sité“ znamend také plnou participaci v dnesni spolecnosti. Ten, kdo ma pfistup k novym
informacnim technologiim (zvlasté k internetu), je pravoplatnym obéanem v ,informacnim véku“ (s.
107, Webster, 2006).

Tempo medidlnich a technologickych inovaci podle Saka (2007) proméni jednak stavajici
média, jako je rozhlas a televize, tak celou medidlni krajinu a s tim Zivotni styl ¢lovéka. Digitalizace
propoji vSechny média a tim se vytvari zaklad k posunu k informacni spolecnosti. Vedle pfirozeného
Casoprostoru vznika také kyberprostor, v némz se rusi ¢asové souradnice a prostorova omezeni (Sak,
2007).

Pokud jde o vybavenost pocitadem a internetem, tak ta v Ceské republice trvale roste, u
starsi generace ale rlst vybavenost témito technologiemi neni tak vyrazny — objevuje se ,generacni
propast” (s. 40, Sak, 2007). Objevil se tedy problém marginalizace socialnich skupin, které se ocitly za
digitalni prehradou. Spole¢nost diferencuje vybavenost novymi technologiemi a pocitacova
gramotnost. Nejcastéjsi aktivity s pocitatem jsou ziskavani informaci, prace s nimi a komunikace, dale
to je seznamovani, hledani zaméstnani apod. Elektronicka komunikace vyrazné zménila zptsob
komunikace lidi a celé spole¢nosti. Pocitacova gramotnost tedy umoZniuje Uspésnou participaci lidi ve
spolecnosti. Kyberkultura vznika v rdmci jedné generace, ve spolecnosti tedy vedle sebe Ziji generace
s odlisSnou zkusenosti s kyberkulturou a s odliSnym postojem vici této kulture (Sak, 2007).

O tomto jevu se zminuje také Petrusek (2007); v informacni spolecnosti vznikne pomysina
hranice mezi ,témi nahore” a ,,témi dole”, ktefi budou limitovani svymi intelektualnimi dispozicemi,
vzdélanim a jejich zpUsobilosti ovladnout nové informacni technologie. ,,Tém dole” tim bude
zablokovan pfristup k témto novym informacnim technologiim a oprosténi se od pouhé materialni

vvvvv

(Petrusek, 2007).



I.1.4 Vliv masovych médii

V predchozi kapitole jsem nacrtnula nékteré obecnéjsi teorie masovych médii, které shrnuji
vyvoj a smérovani teorii masové komunikace, anebo jsou podle mého nazoru v dnesnim kontextu
relevantni. V této kapitole bych rdda shrnula nejnovéjsi poznatky ohledné vlivu masovych médii.

Média patti k jednomu z faktor(, ktery pomaha utvaret Zivot jednotlivce a celé spole¢nosti.
Nepanuje ale shoda v tom, ¢im a jak média ovliviiuji spolec¢nost. BEhem dvacatého stoleti se
vystfidalo mnoho presvédceni o velikosti a sile vlivu masovych médii. Pocatkem dvacatého stoleti
podle Jirdka a Kopplové (2003) panovalo presvédceni, Zze média maji velmi silny vliv, a Ze publikum je
vUci jeho vlivu prakticky bezmocné, tato etapa vyustila v teorii masové spolec¢nosti. Od tficatych do
Sedesatych let dvacatého stoleti se prosadilo zjisténi, Ze publikum je pfi pfijimani sdéleni aktivnéjsi a
ne tak ovlivnitelné, tim pddem média maji omezené Ucinky a pouze selektivni vliv. Sedmdesata léta
vraci médiim opét mocny vliv, ktery je spiSe dlouhodoby a nepfimy. Od osmdesatych let se sice stdle
prosazuje predstava o opravdu mocnych médiich, ale s tim také presvédceni o aktivnim publiku,
které je pomérné samostatné a rezistentni — je to tedy faze zmirnovanych ucinkd, ¢i ,,dohodnutého”
vlivu (s. 167, Jirdk, Képplova, 2003).

Jirdk a Képplova v knize Média a spolecnost (2003) prezentuji zakladni druhy ucinkd médi.
Média mohou mit pozndvaci Ucinky, tedy nabizeji podnéty, které si miZeme zapamatovat a naudit.
Média mohou mit také citové ucinky, vyvolat fyziologické reakce, nebo mohou plsobit pfimo na
chovani ¢lenll publika. Média mohou také svymi obsahy formovat nazory, postoje a presvédceni
vytvaret a pozménovat. K dalsim ucinkim autofi fadi ty, které se vztahuji k hodnotam dané
spolecnosti, a ty se déli na konstruktivni a destruktivni ucinky. Tedy zda medialni obsahy podporuji
hodnoty, které jsou ve spole¢nosti povazované za pozitivni, nebo tyto hodnoty zpochybnuiji, ¢i

podporuji hodnoty povaZzované ve spolecnosti za negativni (Jirdk, Kdpplova, 2003).

1.2 VOLNY CAS

1.2.1 Definice volného ¢asu

Jedna z nejvyznamnéjsich sfér Zivotniho stylu nebo Zivotniho zplisobu je volny Cas, tedy
trdveni volného ¢asu. Pro povahu Zivotniho stylu pfedstavuje volny ¢as zasadni ¢asovou dimenzi
kazdodennosti. Zivotni styl je ovliviiovan jednak vnéj$imi danostmi (napf. geografické, demografické,
kulturni, ekonomické danosti), jednak vnitfnimi osobnostnimi charakteristikami, napf. hodnotami,

potfebami, ambicemi a dovednostmi (Tucek, 2003).



Existuji dvé nejznaméjsi definice volného ¢asu, rezidudlni a normativni. Rezidudlni definice
byva oznacovana také jako zUstatkova nebo kvantitativni. V tomto ptipadé je volny ¢as vykladan jako
Cas, ktery zbyva po splnéni pracovnich a nepracovnich povinnosti (Pacl, 1996). Normativni nebo
kvalitativni definice povaZuje volny ¢as za prostifedek k vykonavani ¢innosti, ke kterym se ¢lovék
rozhodl sdm ze své vlastni viile bez ohledu na jakékoliv spolecenské a rodinné zavazky; tyto ¢innosti
¢lovék vykonava pro né samé (Duffkova, Urban, Dubsky, 2008). Volny cas zde tedy naplfiuje
subjektivné svobodnou volbu ¢innosti a jedinec proziva pfijemné prozitky a ocekavani (Pacl, 1996).

Pacl (1996) se zminuje také jesté o tzv. negativni definici volného casu, ktera volny cas
definuje na zakladé toho, co neni, nebo které ¢innosti se v ném nevykondvaji. Ve volném case se
¢lovék nevénuje praci, nevykonava zadné povinnosti, ani ¢innosti k zachovani svého
biofyziologického ¢i rodinného systému.

Volny cas, jak ho chdpeme dnes, vytvofil az kapitalismus, a ve srovnani s pfedchozim
obdobim ma tfi zakladni odliSnosti (Pacl, 1996). Volny cas je individualizovany, tedy ¢lovék jim
disponuje samostatné, na rozdil od minulych dob, kdy byl ¢as podfizen potfebam kolektivu. Volny ¢as
je vSeobecny, tedy se tykd prevazné vétsiny spolecnosti a nakonec se volny ¢as vétSinou stavi do
protikladu k pracovni dobé, ktera je chapana jako ,Cas pro cizi“ (Duffkova, Urban, Dubsky, 2008).

Mezi odborniky existuje vSeobecnd shoda o tfech funkcich volného ¢asu, ktery ma slouzit bud’
k odpocinku, k zdbavé, nebo k rozvijeni vlastni osoby. Tyto funkce lze ze spolecenského hlediska
chapat jako fyzickou i psychickou regeneraci pracovni sily a jako aktivni spoluutvareni kultury (Pacl,
1996). Nejidealnéji maji byt vSechny tfi funkce ¢asové vyrovnané, jednostranné volnocasové aktivity
prispivaji k jednostrannosti osobnosti ¢lovéka. DalSim idedlem je model, kdy se jedinec ve svém
volném ¢ase vénuje opaénému druhu €innosti, ne? ktery vykonava v zaméstnani. Casté&ji se ale stava,
Ze Clovék se ve svém volném case vénuje stejnému druhu cinnosti, jako v zaméstnani (Duffkova,
Urban, Dubsky, 2008).

Nicméné volny ¢as nelze ztotoZriovat s vesSkerou mimopracovni dobou, existuji tfi zakladni
kategorie Casu: ¢as pracovni a ¢as mimopracovni, ktery se rozdéluje na ¢as vdzany a cas volny.
Pracovni Cas je vymezeny obsahové i casové, je to Cas straveny pracovni vydélecnou ¢innosti
(Duffkova, Urban, Dubsky, 2008). Vazany Cas souvisi s nutnosti zachovavani biofyziologického byti
Clovéka (spanek, jidlo, hygiena) a také jeho psychického i socidlniho svéta, jde tedy o péci o rodinu a
zajisténi chodu domacnosti (Tucek, 2003). Filipcova (1971) do vazaného casu fadi také dalsi casovy
Usek dne: cestu do prace a z prace. Volny cas tedy zbyva po splnéni vsech pracovnich i
mimopracovnich povinnosti, v tomto case tedy ¢lovék vystupuje maximalné uvolnény od vSech
pracovnich, spolecenskych, rodinnych i vlastnich povinnosti (Filipcova, 1971). Je tu prostor pro
rozvijeni rGznych ¢innosti, ke kterym se jedinec rozhodl ze své vlastni viile a vykonava je pro né samé
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(Tucek, 2003). Je to nejvyraznéjsi prostor pro svobodna rozhodnuti na zakladé vlastnich potreb,
zajm( a hodnot (Duffkova, Urban, Dubsky, 2008).

V modernich spole¢nostech je volny ¢as vétSinou naplfiovan v podvecernich a vecernich
hodinach po praci, o vikendech a dovolenych (Pacl, 1996). V tomto pfipadé jde ale o zaméstnané lidi,
ktefi maji standardni pracovni dobu. Je samoziejmé, Ze lidé v dichodu anebo napfiklad studenti
prozivaji svlj volny Cas jindy. Jejich den muze byt strukturovan jinak a nemusi mit tak pevné dany

rytmus, jako u pracujicich lidi. U studentl se v mnoha pripadech volny ¢as prolina se studiem.

1.2.2 Teorie volného Casu

Petrusek (2006) klade pojem spolecnost volného ¢asu mezi jeho ,,Spolecnosti pozdni doby“ a
podle Muchy (2004) se o moderni spolecnosti taktéz mluvi jako o spole¢nosti volného ¢asu. Volny cas
se stdva v dnesni dobé masovym spolecenskym jevem, roste jak jeho rozsah, tak jeho spolecenska
zavaznost. K pfi¢inam patti zkracovani pracovni doby, novy druh psychické Unavy, jez si vyZzaduje
kompenzaci a vyvoj Zivotni Urovné a lidskych potieb (Filipcova, 1971).

Petrusek (2006) se zmifiuje o Masarykovi, ktery poukazoval na podstatu problému volného
¢asu tim, jak bojoval za osmihodinovou pracovni dobu. Se sniZujici se délkou pracovni doby se
zvétSuje objem volného Casu, a vyvstdva otdzka, jak tohoto ¢asu vyuzit. Vse spolecenské zlo tedy
prameni z nevédomosti a neznalosti, jak vyuzit volného ¢asu.

Pocatek sociologie volného ¢asu je spojen s Thorsteinem Veblenem a vydanim jeho knihy,
ktera se jmenuje Teorie zahalcivé tridy, a kterd vysla v roce 1899 (Filipcova, 1971). Dilo vzeslo
z amerického prostredi rychlého nastupu kapitalismu. Veblen (P4cl, 1988) pracuje s tzv. ,instinktem
délnosti”, ktery je vlastni viem lidem, a vede k pozitivnimu postoji k praci a produkci. VIadnouci tfidy
se ale prostfednictvim svého bohatstvi zacinaji vénovat ,,ostentativni zahalce”, a stavaji se tak tfidami
zahalc¢ivymi. Zahdlku Veblen pfitom spojuje s neproduktivnim vyuZitim ¢asu a zaroven s okdzalou
spotfebou, oboji je spojeno s plytvanim a materidlnimi hodnotami.

Veblenlyv pfinos se projevuje zejména v tom, Ze jako jeden z prvnich upozornil na pfiznaky
»Sspotiebniho zplsobu Zivota“. Ostentativni spotiebu v této dobé prejimaji i nizsi vrstvy, kdy se
motivem stdva zavistivé srovnavani a rivalita. Tedy tato plvodné subjektivni motivace prerlsta ve
vnéjsi socialni pozadavek. Témito analyzami Veblen predbéhl pozdéjsi zapadni sociology volného
Casu témér o pulstoleti (Pacl, 1988).

O tom, Ze v dalsich fazich kapitalismu byl kladen dlraz na ¢lovéka vice jako spotrebitele, nez
jako pracovni silu, podal diikaz Leo Lowenthal. Ve ctyficatych letech dvacatého stoleti uverejnil
myslenku, Ze v nové orientaci volného ¢asu na spotfebu sehraly velkou roli masové sdélovaci

prostredky. Ty se staly napini vétsiny volného ¢asu masového lidu a ,,sféra volného casu ¢lovéka se



tak stala sférou spotrebni masové kultury” (s. 172, Pacl, 1988). Hlavni rozvoj sociologie volného ¢asu
vsak prinesla padesata a Sedesata léta, kdy se objevily dosti rozdilné nazory rliznych autor( na toto
téma (Pacl, Linhart, 1996).

Jeden z nejvyznamnéjsich sociologll a zakladatel( volného ¢asu Joffre Dumazedier, ktery
vydal v roce 1962 spis ,Vstfic spolecnosti volného casu?“ (Pacl, 1988), dal podnét k prvnim
vyzkumOm o vyuZiti volného casu a jeho dilo vyvolalo fadu studii na toto téma. Tento autor vychazi
z presvédceni, Zze , hlavnim vydobytkem moderni civilizace je zfejmé nikoli materidlni blahobyt, jak se
dosud bézné ma za to, nybrz vSeobecnost existence volného ¢asu” (s. 177, Pacl, 1988). Dumazedier
povazuje volny ¢as za naprosto autonomni a determinujici jev v soudobé spolecnosti. Volny cas je
Ustfednim prvkem v Zivotnim zplsobu pracujicich lidi a hluboce ovliviiuje vSechny ostatni sféry Zivota
(Pacl, 1988).

Jak jsem zminila v kapitole Definice volného ¢asu, Dumazedier rovnéz poukazuje na tfi
zakladni funkce volného casu: relaxaci, zabavu a rozvoj osobnosti. Definice volného ¢asu podle néj
zni: ,Volny ¢as je aktivitou mimo pracovni, rodinné a spolecenské zavazky, jiz se jedinec zabyva ze své
vlle, aby si bud odpocinul, pobavil se, rozsifil své znalosti ¢i spontanni socialni participaci nebo
svobodné zdokonaloval svou tvirci kapacitu.” (s. 178, Pacl, 1988). Dumazedier také zavadi novou
kategorii ,,polovolného ¢asu”, v némz ¢lovék vykonava manualni ¢innosti (na zahradce nebo v domaci
dilné).

Dumazedier zdUraznuje dvojznacny charakter volného ¢asu, ktery se nemusi stat zdrojem
rastu kulturni drovné a spolecenské aktivity lidi, ale mzZe vést k devalvaci kulturnich, spolecenskych i
lidskych hodnot (Filipcova, 1971). Pozitivni a potencialné tvirci prvek volného casu je neustéle
potlacovan ve prospéch prvku zabavy. Moderni spole¢nosti si totiz dosud neuvédomily naléhavou
vyzvu, kterou predstavuje vSeobecny volny ¢as (Pacl, 1988). Dumazedier povaZuje péci o volny ¢as
v dnesni dobé za velmi dil¢i a nedostatecnou (Pacl, Linhart, 1996) a navrhuje konkrétni feSeni:
program rozsiteni kulturnich akci pro vSechno obyvatelstvo, spojeny s usilovnym vyzkumem (P&cl,
1988).

Podle Eliase a Dunninga je volny cas sférou pouze pro mimetické a herni aktivity, tedy pro
navstévu kin, divadel, koncertd, sportovnich udalosti, tanec, sledovani televize apod. Tyto aktivity

o

Clovéku poskytuji ,,pfijemné vzruseni, moderni spolecnost je totiz svdzana monotonnosti a

u

,hevzrusivosti“. Stdle vice potfebujeme ,,ndhradni vzrusen

G
|

, protoZe toho skute¢ného diky
spolecenskému pokroku a socialni kontrole ubyva. Toto vzruseni z mimetickych aktivit je ale dobré
v tom smyslu, Ze predstavuje enklavu pro socidlné pfipustény projev umirnéného vzruseni na
verejnosti a lidé v ném nemohou nad sebou ztratit kontrolu, jako ve skute¢ném Zivotnim vzruseni
(Pacl, 1988).
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1.2.3 Naplnovani volného casu a média

Cinnosti volného €asu se déli do nékolika skupin podle konkrétniho zaméreni aktivit: existuji
kulturni, sportovni, socialni, vzdélavaci, verejné, rekreacni a manualni aktivity (Duffkova, Urban,
Dubsky, 2008). Konkrétni traveni volného casu jisté zavisi na individudlnich preferencich a Zivotni fazi
jedince, na socidlnim postaveni a redlnou moznosti jednotlivé aktivity vykonavat (Tucek, 2003).

Sledovani televize, ktera je dalSim predmétem této prace, se fadi do kulturnich aktivit, je
soucasti tzv. masové kultury, a tvofi nejfrekventovanéjsi skupinu volnocéasovych aktivit. Sféra
vzdélavacich aktivit byla velmi poznamenana nejnové;jsimi informacnimi a komunikaénimi
technologiemi. (Duffkova, Urban, Dubsky, 2008). Volny ¢as straveny s pocitatem a na internetu je
dalSim predmétem zdjmu této prace. Nové informacni a komunikaéni technologie ovliviiuji také
socialni a kulturni volnocasové aktivity (elektronicka posta, ,,chatovani”, sledovani filma na pocitaci).

Jiz koncem devadesatych let podle Tucka (2003) sociologické vyzkumy naznacuji zrejmy trend
k pasivnéjsimu a nendroc¢néjsSimu traveni volného casu. Nejdominantnéjsi je ve volném case televize,
avsak narUst sledovanosti televize neni tak znacny, jak by se dalo ocekavat s ohledem na rozvoj
komercnich televizi, rozsifeni nabidky sledovani a rostouci vybavenosti domacnosti. K uréitému
zvysSeni sledovani televize béhem devadesatych let u ceské populace jisté doslo. Praci a hrdm na
pocitaci se vénuje jen mala ¢ast populace, ale ti, co tak ¢ini, tak ¢ini vétSinou pravidelné a intenzivné.
Seberozvojové a vzdélavaci aktivity bylo moZzno sledovat hlavné u vysokoskolsky vzdélanych
odbornikd. Vys$si pracovni vytiZzeni u podnikateld zpUsobuje jejich mensi zaméreni na zabavu a
odpocinek ve volném case (Tucek, 2003). Na druhou stranu podle mého nazoru po narocné pracovni
¢innosti si jedinec vyZaduje naopak oddychovou volnocasovou ¢innost a pasivni odpocinek, nékterym
jedinclim jiz nemusi zbyvat dost sil na vzdélavaci a seberozvojové aktivity.

Ekonomicky &inny obyvatel v dneéni dobé v Ceské republice disponuje asi tFiceti hodinami
volného casu tydné a primérné asi tfetinu tohoto ¢asu vénuje sledovani televize (Pacl, 1996). Mucha
(2004) se rovnéz zminuje o televizi, elektronickych pfristrojich a pocitaci jako o aktivitach, které
razantné vstoupily do zpUlsobi traveni volného c¢asu. Ve spole¢nosti masovych médii travi svij volny
¢as hlavné pfislusnici nizsich pfijmovych kategorii a socialnich vrstev. Vice moznosti k tradveni volného
¢asu ma hlavné ekonomicky a socidlné silnéjsi populace, ktera ma k dispozici vice kulturniho a
finan¢niho kapitdlu (Mucha, 2004). VSeobecné se objevuje trend k vice pasivnéjSimu a
nendroc¢néjsimu traveni volného ¢asu — to se projevuje dominantnim sledovanim televize (Duffkova,
Urban, Dubsky, 2008).

Pokud jde o vyuZivani pocitace a internetu ve volném ¢ase, podle Tucka (2003) jsou urcujici
generacni a socioprofesni faktory. Znalost prace s pocitacem se odvozuje od nutnosti Ci potfeby
vyuzivat pocitac v préci. Vlastnictvi pocitace je rovnéz zavislé na vzdélanostnich, tfidnich a
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majetkovych pomérech domacnosti. Ve vyuzivani modernich komunikacnich technologii existuji stale
velké socidlni rozdily, které se stale reprodukuji. Velka skupina lidi (asi dvé tretiny populace) se
pocitacovym aktivitdm nevénuje vibec, ale ti, ktefi se jim vénuiji, tak ¢ini vétSinou pravidelné a
intenzivné. Nejvice s pocitatem pracuji samostatné ¢inni a studenti, ktefi pocita¢ potrebuji k praci,
respektive ke studiu. Dlchodci, nezaméstnani a Zeny v domacnosti ¢i na materské dovolené ve
volném case pocitac nevyuzivaji témér vibec. Stejné tak vybavenost domacnosti novymi
technologiemi klesa se zvysujicim se vékem, zavisi také na vzdélanostni Urovni, ,domaci pocitac je
Casto klicem k vytvoreni ¢i reprodukci , kulturniho kapitalu“(s. 193, Tucek, 2003).

Dynamika vyvoje v traveni ¢asu na pocitaci a internetu a zaroven dynamika v oblasti
vybavenosti témito technologiemi je znacna a méni se kazdym rokem, tedy kazda data jsou
potencialné zastarald (Sak, 2007, Tucek, 2003). Zejména u mladych lidi je tu prudky nardst aktivit
s pocitacem, pfriciny jsou rozvijejici se pocitatova gramotnost, disponibilita poc¢itatem a rozvoj
kompatibilnich technologii. Nejde tu vSak jen o dalsi pocitacovou aktivitu, ale pocita¢ ndam pomaha
s mnozstvim drivéjsich aktivit a vznikaji tu i aktivity nové — Cetba, kresleni, filmovani, fotografovani,
finanéni operace, ucetnictvi, telefonovani, poslech hudby, nakupovani nebo seznamovani. Dochazi k
,remediaci“, kdy si nové médium vypujcuje vlastnosti stavajictho média a méni zplsoby jeho uzivani
(Sak, 2007).

Starsi generace se tedy dostdva za digitdIni pfehradu, vice sleduje televizi a posloucha
rozhlas, tato skupina je ve vzdélavacich aktivitach minimalné aktivni. Skupina s nejvy$sim indexem
komputerizace je vtomto sméru nejvice aktivni (Sak, 2007). K lidem za digitalni prehradou se tedy
podle Saka radi nejvice lidé starsi, Castéji Zeny, lidé manudlné pracujici a s nizsim vzdélanim.
,Komputerizace nejen zakonzervovava skupiny na okraji spole¢nosti, ale jejich marginalizace se jesté
prohlubuje” (s. 270, Sak, 2007). Nepouzivanim novych informacnich technologii se ¢lovék zaroven
vyfazuje ze soucasného stylu Zivota a oslabuje své konkurenéni schopnosti. Lidé se déli na ty, ktefi
jsou spotfebiteli mainstreamovych médii a na ty, ktefi ziskavaji informace z internetu, a tim si korigu;ji
informace ostatnich médii. Pocitac je nejcastéji zdrojem vzdélavani, trdveni volného ¢asu a zdrojem
pro orientaci a Zivot ve spolecnosti (Sak, 2007). Podle Saka (2007) zde ale existuje také opacné

nebezpedi — propadnuti kouzlu kyberprostoru, kdy ¢lovék ztraci redlnou sociabilitu.

1.2.4 Hodnoty jako vyznamné faktory pro utvareni volného ¢asu
Celkovy Zivotni styl jednotlivce jisté pomahaji utvaret jeho vlastni Zivotni postoje, nazory a
hodnoty. Na to, jakym zplisobem travime svij volny Cas, tedy jednu z nejvyznamnéjsich sfér Zivotniho

stylu, maji jisté vliv nase hodnotové Zebticky a dlleZitost, kterou prikladame jednotlivym ¢innostem.
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Rada bych tedy stru¢né uvedla vymezeni hodnot a rozdéleni hodnot na hodnotové preference,
orientace a ramce.

Hofstede vidi hodnotu jako Sirokou tendenci ddvat prednost urcitym stavim véci pred jinymi
(Strmiska, 1996). Podle Prudkého (2004) hodnota postihuje vyznam objektu, ktery jedinec tomuto
objektu priklada. ,,Hodnota je pfijaté sdéleni o daleZitosti néceho ¢i nékoho.” (s. 8, Prudky, 2004)
Hodnoty ovliviiuji nasi ,,zamérenost”, volbu cil(l a prostredk, zplsoby ¢innosti; hodnoty se vyjadfuji
ve stanoviscich a v postojich, které zaujimame (Strmiska, 1996).

Poradi zakladnich hodnot znaci hodnotové preference (napf. rodina, prace, volny cas), tedy
co je mezi pfijatymi hodnotami to nejdlleZitéjsi. Hodnotové orientace charakterizuji obsah
hodnotovych struktur a jejich zaméreni, které mize byt na ptiklad liberaini, xenofobni nebo pro-
rodinné. Hodnotovy rdmec zahrnuje otdzky viry a smyslu Zivota, tedy prostor, ve kterém se svymi
preferencemi a orientacemi pohybujeme (Hulova, 2007).

Podle Strmiska (1996) se hodnoty kvalitativné lisi zejména tim, Ze jsou kladné nebo zdporné,
zaujimaiji vyssi nebo nizsi misto v hierarchii hodnot (jsou vice nebo méné dulezité), vytvareji
specificka seskupeni ¢i pdsma a jsou to ,smérodatné vyznamy, které urcuji nebo spoluurcuji
zamérenost subjektu v jeho ¢innostni orientaci, urcuji nebo spoluurcuji jeho ¢innosti a jeho vztah ke

svétu.” (s. 377, Strmiska, 1996)

1.3 PROPOJENI: MASOVA MEDIA A VOLNY CAS

V této kapitole bych rada shrnula teoreticka vychodiska, ktera jsem zpracovala v kapitolach
Masova média a Volny cas. Vyvozuji disledky uvedenych teorii a konceptl pro mou préci a tato
stanoviska a vyvozeni jsem vytvofila na zakladé svych vlastnich Uvah a poznatk.

Z vyse naznacenych teoretickych vychodisek je patrné, Ze sama problematika volného ¢asu
souvisi s fenoménem masové a spotrebni kultury. Vyjadftila bych se slovy Davida Riesmana (Pacl,
1988) ktery po myslenkach o volném cCase jako prostoru pro prevychovu k lidské autonomii, jez
vyjadril v knize Osamély dav, otdci a je presvédcen, Ze volny ¢as misto toho, aby byl prostorem pro
svobodny rozvoj lidi, se ,,stale vice pripoutava k nesmysinému kolobéhu vyroby, reklamy a
spotreby...tato ,,propast volného ¢asu” 1aka ,,novym typem hédonismu“ (s. 186, Pacl, 1988). Témér
kazdy z teoretik(, o kterych jsem se zminila v kapitole Teorie volného casu, povazuje volny Cas za
velmi dulezity fenomén v soucasné spolecnosti, o ktery je v rdmci pozitivniho spole¢enského vyvoje
nutné pecovat.

Zneuzivame tedy skutecné kreativniho potencialu volného casu ve prospéch masovych médii a

je pripadny vliv masovych médii skutecné tak hluboky a negativni, jak se vesmés jevi zminénym
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teoretikim? Hodnoceni toho, zda jsou dané vlivy pozitivni, ¢i negativni, bych se rdda zdrzela. Mou
ulohou je zjistit informace, které vsak v sociologickém vyzkumu nikdy nemohou byt stoprocentni, a

hodnoceni toho, zda jsou dana zjisténi pozitivni ¢i negativni, bych nechala na kazdém z nas.

Co se tyce samotnych masovych médii, zda se, Ze zminéné plvodni ,,dominantni paradigma“ je
jiz prekonané, a jisté neni mozné pocitat s predvidatelnymi vlivy masovych médii, které plsobi na
zakladé linearniho modelu prenosu od podavatele k pasivnimu prijemci. Avsak z vySe nacrtnutych
teorii je jisté, Ze média maji stale velky vliv na hodnoty a nazory celé populace. At uzZ se jedna spise
dnes o naprosto béZznou volnocasovou aktivitu, tedy sledovani televize, nebo o traveni ¢asu u
pocitace a na internetu, které se z vysledkd vyzkumu a teorii zda byt spiSe dominantou mladych.
Vychazim tedy z toho, Ze média maji vliv na utvareni nasich nazor( a hodnot, a v tomto pfipadé jde o
to, jakym smérem nas pohled na svét proménuiji.

Thompson celkové nepovazuje vliv masovych médii za negativni, ale povaZuje je za béZznou
soucast kazdodenniho Zivota moderniho ¢lovéka. Média jen pozmeénila instituciondlni zakladnu
symbolické moci ve spolecnosti, nezplsobila zménu v hodnotach a presvédcenich. Publikum je
celkové aktivni a tvofivé, se sdélenimi se vyporadava podle svého uvazeni a svych vlastnich vnitfnich
a vnéjsich dispozic. Bystficky povazuje média ve spole¢nosti za vSudypritomny jev, ktery ma zasadni
vliv na nase vnimani skuteénosti. Média jsou podle néj autonomni spoleéensky jev, ktery nam vlastné
predurcuje jeden typ vnimani socialni reality, pfedurcuji to, jak a o c¢em budeme premyslet.

V kapitole Teorie masovych médii jsem zminila teorie, které jsou podle mého nazoru
relevantni vzhledem k pfedmétu této prace. Jsou to teorie, které povazuji masova média za
vyznamné fenomény v dnesni spolecnosti. Jsem si védoma toho, Ze z predlozenych teorii masovych
médii nemohu v mém pfipadé plné odvodit vyzkumné hypotézy. Nicméné Zadna z teorii, které jsem
v jejich obrovském poctu vyhledala, by podle mého ndzoru nenabidla dostatecny podklad pro ma
konkrétni fakta, ktera budu v nasledné zjistovat. Avsak na zakladé téchto teorii jsem méla moznost
poznat soucasny pohled na masova média a vytvofit si potiebny zaklad pro zkoumani role masovych
médii ve spolecnosti.

PFi zkoumani masovych médii vyvstava otazka, zda to jsou média, ktera ovliviiuji nase vlastni
hodnoty a postoje, nebo zda zéaleZi na nasich charakteristikach, které v jistém smyslu predurcuji miru
a druh nasich aktivit s médii. Nebudu jisté chytrejsi nez mnoho teoretikd, ktefi se timto problémem
zabyvali dfive, kdyzZ stejné jako oni prohlasim, Ze Ucinky a vliv masovych médii je velmi obtizné
zméfitelny. V nasledujicich analyzach se pokusim mimo jiné zjistit (pokud je to vibec mozné), zda to
jsou média, ktera ovliviuji spolecnost, a jak, nebo to je spole¢nost, ktera si utvari média k obrazu

svému.
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Prakticka ¢ast mé prace se tyka televize a internetu — oboji patfi jisté do sféry masovych médii.
Pokud vsak jde o zpUsob jejich ,,uzivani“, ten se zasadné lisi. Televize predpoklada spise linearni
prenos standardizovanych obsahu a sdéleni k Siroké anonymni mase pfijemcl, o nichz si vSak
nedovoluji tvrdit, Ze by byli pouze pasivnimi divaky. Pfijimam tu pfedstavu, Ze pfijemci medidlnich
sdéleni si je zasazuji do kontextu svého vlastniho Zivota na zakladé svych postoji a nazorU. Internet
ma jiz sam o sobé interaktivni povahu, coz chapu v tom smyslu, Ze zde uz neni divak a prijemce, ale

spise aktivni ucastnik, ktery si vybira to, co bude sledovat, Cist, anebo s kym bude komunikovat.

Hypotézy:

Televize bude mit velmi vyznamné misto v celkovém objemu aktivit volného ¢asu, co se tyce
celé populace. Internet postupné nahrazuje toto médium, a mladé vrstvy patfi k nejvétsSim
uZivatellm tohoto nového interaktivniho média.

Televize bude mit vzhledem ke svym rGznorodym obsahim také rliznorodé publikum, které se
nebude vyznacovat nijak zvlastnimi charakteristikami; avSak vzhledem k nepruznosti a ustalenosti
zvyk( u starsi populace zUstava televize vice dominantou starsi populace.

Televize a internet a pocitac sice patfi k masovym médiim, ale vzhledem ke svému odliSnému
charakteru maji velmi odlisné publikum, které se bude podle mych predpokladll aZz velmi lisit a bude
se vyznacovat hlavné odliSnosti internetového publika od ostatni populace. Televize bude pro jeji
publikum plnit spiSe zabavni a relaxacni funkci.

Internetové publikum bude tedy patfit nadale k vzdélanéjsi a majetné;jsi skupiné lidi, kterd ma
logicky vétsi pristup k internetu a pocitaci. Internetové publikum bude nositelem ,,modernich”
hodnot — konkrétné liberalnich, , anti-xenofobnich, ,,anti-rovnostarskych” a , anti-konformnich”. Na
internetu tito lidé nej¢asté&ji komunikuji s ostatnimi ,po siti“ a rozviji své dovednosti. Castd aktivita na
internetu néjakym zplsobem souvisi s jejich praci a jsou otevieni vici ostatnim rozdilnym skupinam
lidi (cizinci, homosexualové atd.). Tito lidé se podle mych predpoklad( také stavi odmitavé vUci

»pokleslé” televizni zabavé (telenovely a Ceské seridly).
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II. PRAKTICKA CAST

I.1 METODOLOGIE

I1.1.1 Vyzkumna strategie

Budu vyuzivat data z jiz uskute¢néného sociologického vyzkumu, ktery se nazyva , Volny ¢as a
sport” (Leisure Time and Sports) a byl provadén v rdmci mezinarodniho programu socialniho
vyzkumu International Social Survey Program (ISSP). ISSP je mezinarodni vyzkumny program
vybérovych dotaznikovych Setfeni, ktery je uskutecriovan jiz od 80. let v mnoha zemich svéta (Krejci,
2005) a v Ceské republice byl uskute¢nén ve spolupréci se Sociologickym tstavem Ceské republiky.

Tento dotaznik' obsahuje asi 60 otazek a zjistuje zastoupeni a frekvenci jednotlivych moznych
volnocasovych aktivit (hudba, televize, pratelé, sport...) v Zivoté a volném case jedince. Ddle se
zaméruje na rlizné sportovni aktivity a jejich zastoupeni ve volném ¢ase respondent(l. Dotaznik
zjistuje také rizné hodnotové preference a orientace respondent(, obsahuje otazky ohledné osobni
situace a otazky, které se tykaji volného ¢asu jako takového. Asi jednu tfetinu dotazniku pokryvaji
dotazy na sociodemografické, socializacni a ekonomické ukazatele. Pracovala jsem s témi otazkami,
které se tykaji masovych médii (konkrétné televize, DVD a pocitac, internet) Poté jsem je srovnavala a
vyhledavala vyznamné vztahy s vybranymi charakteristikami a hodnotami respondent( a jejich
sociodemografickymi, socializa¢nimi a ekonomickymi ukazateli pomoci statistickych metod, které
zpracovavaji hromadna data ze sociologickych vyzkum.

Z plivodniho vyzkumu nebyla vytvorena zZadnd souhrnna zavérecna zprava. Pracovala jsem tedy
s hrubymi daty, které byly uloZeny do programu pro hromadné zpracovani dat, ktery umoziuje jejich
srozumitelné zpracovani. Provadéla jsem sekunddarni analyzu, ktera je zaloZena na vyutZiti jiz ziskanych
vyzkumnych materidld a ziskavala jsem a zpracovavala dosud nevyuZité informace, tedy informace
,nové”. Z primarnich dat jsem vytéZila informace hlavné za pomoci hlubsich analytickych postup(
(Burianek, 1988).

V ptipadé empirickych sociologickych dotaznikovych Setfeni je nasnadé pozitivistické
paradigma. Objektivni metodou jsou zkoumdna socialni fakta. Pokud jde o ty ¢asti dotazniku, které se
tykaji hodnot a hodnoceni sebe sama, to jsou nelplné poznatelna fakta, musi byt tedy zkoumana a
nahlizena kriticky. Musime pocitat s tim, Ze vSsechny odpovédi nejsou stoprocentné pravdivé, a Ze lidé
jsou pfirozené omylni. Zjisténi jsou pravdépodobné pravdiva, hodnoty a nazory totiz nelze jednoduse
uchopit, nejsou primo pozorovatelné. V tomto pripadé jde o postpozitivistické paradigma (Hulova,

2007). Ziskané vysledky tedy nemohu povazovat za stoprocentné pravdivé, jde o socidlni realitu, o

! Viz dotaznik v pFiloze.
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které prirozené nem(zeme ziskat exaktné presna data. Pracuji pouze s uréitymi trendy a tendencemi,

které mi pouze naznacuji charakter zkoumanych jeva.

I1.1.2 Techniky sbéru dat

V primdarnim vyzkumu byly provedeny standardizované osobni rozhovory tazatele
s respondentem (Krej¢i, 2005). Odpovédi byly pak zaznamendavany do dotaznik(, a ty pak byly nadale
zaznamenany do programu pro hromadné zpracovani dat. Data jsou pristupna v archivu
Sociologického Ustavu CR k dal$im analyzam a pro $irokou vefejnost. Ja jsem se k datlim z tohoto
vyzkumu dostala diky tomu, Ze jsem od druhého rocniku ztdcéastfiovala sociologického seminare, ktery
vede pan Libor Prudky. V tomto seminafi jsem byla soucasti tymu studentd, v némz jsme se naucili
pracovat s daty ziskanymi sociologickymi vyzkumy, které se provadi hromadnym dotaznikovym
Setfenim.

Tim, Ze byla data ziskavdna pomoci osobniho rozhovoru, je regulovana znehodnocuijici
vlastnost dotazniku, tedy jeho nizkd navratnost. Jsou zde kombinovany vyhody i nevyhody rozhovoru
a dotazniku, napfiklad schopnost postihnout veliky pocet jedinct (dotaznik) a zaroven mensi naroky
na iniciativu respondenta (rozhovor), tedy vétsi procento Uspésné dokoncenych rozhovord (Disman,
2007).

Podle pravidel vyzkumu ISSP ma byt Setfena celd populace od osmnacti let, vybér respondentl
musi byt pravdépodobnostni ve vSech krocich (Kfejci, 2005). Tento kvantitativni vyzkum se zaméfil na
zkoumani velkych socialnich celkd, cela populace se tedy musela zredukovat na vzorek. Agentura
pracovala s reprezentativnim” vzorkem obyvatelstva Ceské republiky. Tato reprezentativita je
zajiSténa pravdépodobnostnim vybérem. Vysledky ziskané pomoci pravdépodobnostniho vybéru
vzorku jsou aplikovatelné na danou populaci. ,,Pravdépodobnostni vybér je takovy vybér, ve kterém
kazdy element populace ma stejnou pravdépodobnost, Ze bude vybran do vzorku“. U tohoto vybéru
jsme schopni urdit, jak dobry je nas vzorek, tedy jak se lisSi od zkoumané populace (Disman, 2007).

Vyzkumu se zucastnilo celkem 1222 respondent.

I1.1.3 Metody vyhodnocovani a interpretace ziskanych dat
Ziskana data byla jiZ fadné okddovana® vloZena do pocitace, do programu SPSS (Statistical

Package for Social Sciences), ktery umozniuje hromadné (statistické a analytické) zpracovani dat.

2 ,Reprezentativnost vybérového souboru je definovana jako schopnost tohoto souboru reprodukovat
vlastnosti zakladniho souboru.” (Surynek, Komarkova, Kasparkova, 2001)

3 ,Kodovani je vlastné pfirazovani urcité, zpravidla Ciselné hodnoty ke kazdé otdzce a ke kazdé jednotlivé
varianté odpovédi v zaznamovém listu dotazniku nebo rozhovoru (Surynek, Komarkova, Kasparkova, 2001).
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Mou analyzu dat jsem si rozdélila na tfi zakladni ¢3sti: frekvenéni analyzu, faktorovou analyzu a
korelaéni analyzu. Frekvenéni analyza umoziuje prvni tfidéni dat, tedy ¢etnosti odpovédi, aritmetické
praméry a rozptyl (Surynek, Komarkova, Kasparkova, 2001). Nejprve jsem si urcila ¢etnosti odpovédi
u celé baterie (tedy konkrétné otazky €. 1), a poté jsem si vybrala jen dva pro mne vyznamné vyroky,
které se tykaji masovych médii, a ty jsem porovnala. Na zakladé teoretickych podkladd jsem si cely
datovy soubor rozdélila na mladsi (18-29 let) a starsi (nad 60 let) populaci a opét jsem si urcila
Cetnosti odpovédi a primeéry u celé baterie otazek. Tyto dva soubory jsem nasledné také porovnala.

Faktorova analyza umoznuje velkou baterii otdzek rozdélit do jednotlivych faktor(. Analyza
vychazi z blizkosti odpovédi, pokud jsou si odpovédi velmi blizké, soucasti baterie otazek k sobé pat¥i
a tvofi jeden faktor. Casto se pro urcity faktor hleda né&jaka vyznamova shoda, ktera dany faktor
urcuje a pojmenovava. Tato analyza mi umoznila vSechny volnocasové aktivity rozdélit do urcitych
kategorii, na jejichz zakladé mohu také urcit charakter dvou vybranych volnocasovych aktivit, které se
tykaji médii.

Korela¢ni analyza umoziuje druhé tfidéni dat, tedy najde statisticky vyznamné vztahy mezi
dllezitymi otazkami a jinymi bateriemi otazek v dotazniku (pomoci Chi kvadratu — Pearsonova
koeficientu a Spearmanova korela¢niho koeficientu). Na zakladé mého predmétu zajmu jsem
pracovala jen se dvéma vyroky z otdzky €. 1., které znaci frekvenci téchto volno¢asovych aktivit:
,Sledovani televize, DVD, videa” a , Traveni ¢asu na internetu a u PC“. Tyto dva vyroky jsem
porovnavala pomoci korela¢ni analyzy s mnoha vybranymi charakteristikami z dotazniku. Dalsi a
podrobnéjsi informace poskytuji v kapitole Korelacni analyza.

Nejprve jsem si vytvofila souhrnnou tabulku vSech korelaci, které jsem testovala, a oznacila
prehledné ty, které data prokdzala jako statisticky vyznamnd. Pro prehlednou orientaci jsem tuto
souhrnnou tabulku rozdélila do tematickych blok(: Sociodemografické, socializa¢ni a ekonomické
ukazatele; Hodnotové preference, orientace a ramce; Socidlni sité; Volny ¢as jako takovy a jeho
funkce; Osobni situace. Nasledné provedu vyklad a interpretaci konkrétnich vztahl vidy mezi dvéma

charakteristikami.

I1.1.4 Hodnoceni kvality vyzkumu a etické otazky vyzkumu

JelikoZ jsem provadéla sekundarni analyzu z dat, které pochazi z vérohodného zdroje,
ponévadZ metodologie provddéni vyzkumu je kontrolovana nejen organy Sociologického Ustavu AV
CR, ale také komisi ISSP, jisté se mohu na korektni provedeni samotného Setfeni spolehnout.
Dotaznik pro standardizovany rozhovor je tvofen tymem odbornik(, ktefi kazdy jednotlivy vyzkum
dopredu planuji a testuji jeho kvalitu (pfedvyzkumy, analyzy otazek). Navratnost dotaznik( a priibéh

Setfeni jsou pravidelné kontrolovany podle urcitych standardd (Krejci, 2005).
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Ziskand data byla prevedena do programu SPSS, ktery zndm a s nimz pracuji dva roky a
rozumim kddovani a znakiim zde pouzZivanym. Pfedpokladam tedy, Ze pro mne nebude problém
s témito daty pracovat a zjistovat dilezité hodnoty. Vyzkum byl také proveden pomérné nedavno,

z hlediska ¢asového zde tedy neni Zadna vyznamna proluka, kterd by ovlivnila dlvéryhodnost zavér(
(Burianek, 1988).

Je vSak evidentni, Ze Zadny vyzkum neni stoprocentné vérohodny, a Uplné vSechny dotazniky
rozhodné nebyly zodpovézeny ,pravdivé” (nepozorujeme totiz chovdni a hodnoty, ale informace o
chovéni a hodnotach), i kdyz si respondent mysli, Ze odpovédél spravné (Pavlik, 2006). Existuje tu
nebezpedi, Ze respondent se snazi byt ,dobrym objektem vyzkumu“ a odpovida podle toho, co by se
vyzkumnikovi ¢i jemu samotnému libilo. Toho bychom si méli byt védomi pfi kazdém vyzkumu.

Jako omezeni tohoto vyzkumu pro mé analyzy v této préci ¢astecné povazuji vékové ohraniceni
respondentd. Dotazniky byly poloZeny lidem aZ od osmndcti let, reprezentativita ziskanych dat je
tedy timto faktem omezena. Je zde tedy zastoupeno vice ,starSich” lidi na ukor téch ,mladsich” pod
osmnact let. Musim tedy pocitat s tim, Ze charakteristiky ,,starSich” lidi zde tedy budou lehce
nadhodnoceny. Je vSak evidentni, Ze dotaznik by mohl byt pro mladsi vékové skupiny pfilis slozity a

nemusel by byt vyplnén ,,pravdivé”.

Pokud jde o rozhovory i dotaznikové Setfeni, vidy musi byt vyzkumnikem zajisténa anonymita
(pokud ne, tak je potfeba podepsat informovany souhlas). Ta je v tomto vyzkumu zajisténa tim, Ze
jsou jednotlivi respondenti oznaceni ¢islem a kédem. Tazatelé maji povinnost sdélit respondent(im
ucel vyzkumu a pro koho je zpracovdvan. Respondenti nesmi byt v Zadném pfipadé klamani, nesmi
jim byt zpUsobena Zadna psychicka ¢i fyzicka Gjma, ani poruseni jejich soukromi. Mohou samoziejmé
odmitnout uUcast na vyzkumu (Pavlik, 2006). Pokud jde o hodnoty a hodnoceni sebe sama, jde o velmi
intimni otdzky, u kazdé otdzky musi mit respondent moznost neodpovidat. V pfipadé sociologickych
vyzkum{ a jejich vysledk( se objevuje problém, zda mohou slouZit jako nastroje k feseni
spoleéenskych problém, nacez vyvstava problém manipulace a zneufZiti ve prospéch dil¢ich zajmi

(Hulova, 2007).
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1.2 VYZKUM

I1.2.1 Frekvencni analyza

I1.2.1.1 Zastoupeni sledovanych volnocasovych aktivit v celkovém vyctu

Nejprve bych rada ukazala frekvenéni analyzu celé baterie otdzky, ktera se tyka volnocasovych
aktivit a jejich zastoupeni ve volném ¢ase. Mame moZnost zde vidét i ostatni nabizené moznosti a
jejich zastoupeni ve volném case. Tabulka €. 1 ukazuje procentni rozloZeni toho, jak ¢asto
respondenti provadéji jednotlivé volnocasové aktivity. Tu¢né jsem zde oznacila dvé aktivity, které se

tykaji masovych médii (a, m).

Otazka ¢. 1
Jak €asto se ve svém volném case vénujete nasledujicim ¢innostem?
(1 = Denné, 2 = Nékolikrat tydné, 3 = Nékolikrat za meésic, 4 = Nékolikrdt za rok nebo méne, 5 = Nikdy)

Tabulka €. 1: Frekvenéni analyza vsech volnocasovych aktivit v procentech a v prdméru.

i rer o et e Nékolikrat
Denné Nek’ollkvrat NEkOIIvk':at za rok nebo Nikdy Primeér
tydné za mésic P
mene
a) Sledovani televize,
DVD, vides 72,2 24,2 1,7 1,3 0,7 1,34
b) Chozeni do kina 0 0,7 9,7 44,2 45,5 4,35
¢) Chozeni po obchodech, 15,4 42,0 31,0 8,1 3,4 2,42
nakupovani
d) Cteni knih 143 23,2 20,6 25,1 16,8 3,07
€) Kulturni akce, koncerty, 0,1 1,3 11,8 53,4 334 | 4,19
divadla, vystavy
f) Setkavani s pribuznymi 3,4 18,2 47,3 29,4 1,7 3,08
g) Setkdvanis prateli 8,4 29,7 46,4 13,3 2,1 2,71
h) Hrani karet nebo 0,7 3,5 15,4 28,3 520 | 427
stolnich her
1) Poslech hudby 44,1 27,8 16,0 5,7 6,3 2,02
i) Sportovani, posilovani, 12,0 26,1 27,4 12,1 223 | 307
prochazky
k) Navstéva sportovnich 0,5 2,4 14,0 29,8 53,4 | 4,33
udalosti jako divak
') Rucni prace, kutilstvi 6,9 14,2 18,9 23,5 364 | 368
vysivani
m) Tréveni casu na 16,7 13,7 8,1 5,9 556 | 3,70
internetu, u PC
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Tabulka €. 2: Nejcastéji provozované aktivity ve volném case.

Primeér
1. Sledovani televize, DVD, videa 1,34
2. Poslech hudby 2,02
3. Chozeni po obchodech, nakupovani 2,42
4. Setkavani s prateli 2,71
5. Sportovani, posilovani, prochazky 3,07
5. Cteni knih 3,07
6. Setkavani s pribuznymi 3,08
7. Ruéni prace, kutilstvi, vysivani 3,68
8. Traveni ¢asu na internetu, u PC 3,70
9. Kulturni akce, koncerty, divadla, vystavy 4,19
10. Hrani karet nebo stolnich her 4,27
11. Ndvstéva sportovnich udalosti jako divak 4,33
12. Chozeni do kina 4,35
Graf €. 1: Frekvence vybranych dvou volnocasovych aktivit.
. 55,6
Nikdy 0,7
Nékolikrat za rok nebo méné Fl 2
Uy . 3,1 L .
Nékolikrat za meésic 17 W Traveni casu na internetu, u PC
' M Sledovani televize, DVD, videa
e 13,7
Neékolikrattydne ‘ 24,2
Denné 16,/

,Sledovani televize, DVD, videa“ je vyraznou dominantou v trdveni volného ¢asu. 72 % lidi
sleduje televizi kazdy den, to je naprostd vétsina, a témér zbytek (24 %) ji sleduje nékolikrat tydné.
,Traveni ¢asu na internetu u PC“ neni vSeobecné nijak Casta aktivita. Vice nez polovina lidi tuto
aktivitu neprovozuje ve volném case vibec (56 %) a pouze 17 % lidi travi volny cas na internetu nebo
u PC kazdy den a nékolikrat tydné potom 14 % populace.

Druhou nejcastéjsi aktivitou je ,,Poslech hudby”, tuto aktivitu provozuje kazdy den témér
polovina lidi (44 %). DalSimi nejcastéjSimi aktivitami je ,,Chozeni po obchodech, nakupovani®,

,Setkavani s prateli“, , Sportovani, posilovani, prochazky” a ,,Cteni knih“. Nakupovani lidé provozuji
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nékolikrat tydné (42 %), anebo nékolikrat za mésic (31 %), je ovsem otazka, zda jde o béiné
nakupovani potravin, pak by tato aktivita zajistovala chod domacnosti, a byla tedy na pomezi mezi
volnym a vazanym casem (viz kapitola Definice volného casu). Témér polovina lidi (46 %) se setkava
s prateli nékolikrat za mésic a 31 % populace nékolikrat v tydnu. Sportovani a prochazky je aktivita
pomérné rovnomérné rozlozena, pokud jde o frekvenci této volnoéasové aktivity. Nejvétsi cast lidi
(27 %) tuto aktivitu provozuje nékolikrat v mésici a témér stejna ¢ast lidi (26 %) tuto aktivitu

provozuje nékolikrat v tydnu.

I1.2.1.2 Rozdéleni: mladi, starsi
Na zakladé uvedenych hypotéz jsem si z celého souboru vydélila dvé kategorie: ,mladé” a
,starsi“. Do ,,mladych”, jsem zafadila respondenty od 18 do 29 let. Celkem bylo téchto respondentt

219. Do ,,starSich” jsem zaradila respondenty od 60 let, a téch bylo celkem 389.

[1.2.1.2.1 Frekvencni analyza: mladi

Tabulka €. 3: Nejcastéji provozované aktivity u mladych ve volném case.

Pramér
1. Poslech hudby 1,49
2. Sledovani televize, DVD, videa 1,55
3. Setkavani s prateli 2,10
4. Traveni casu na internetu, u PC 2,17
5. Sportovani, posilovani, prochazky 2,53
6. Chozeni po obchodech, nakupovani 2,63
7. Cteni knih 3,11
8. Setkavani s ptibuznymi 3,11
9. Chozeni do kina 3,74
10. Kulturni akce, koncerty, divadla, vystavy 3,81
11. N4vstéva sportovnich udalosti jako divak 4,07
12. Hrani karet nebo stolnich her 4,11
13. Rudni prace, kutilstvi, vysivani 4,31
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[1.2.1.2.2 Frekven¢ni analyza: Starsi

Tabulka €. 4: Nejcastéji provozované aktivity starsSich ve volném case.

Pramér
1. Sledovani televize, DVD, videa 1,16
2. Poslech hudby 2,29
3. Chozeni po obchodech, nakupovani 2,35
4. Setkdvani s prateli 2,93
4. Cteni knih 2,93
5. Setkdvani s pfibuznymi 2,98
6. Sportovani, posilovani, prochazky 3,35
7. Ruéni prace, kutilstvi, vysivani 3,44
8. Kulturni akce, koncerty, divadla, vystavy 4,42
9. Hrani karet nebo stolnich her 4,48
10. Navstéva sportovnich uddlosti jako divak 4,61
11. Traveni ¢asu na internetu, u PC 4,72
12. Chozeni do kina 4,76

Graf €. 2: Frekvence ,,Sledovani televize, DVD a videa” ve volném ¢ase u mladych a starsich.
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Graf ¢. 3: Frekvence , Traveni ¢asu na internetu, u PC” ve volném case u mladych a starsich.
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Po vydéleni dvou rozdilnych soubori se ukazuje dosti odlisSna frekvence volnocasovych aktivit.
U starSich se na prvni misto jesSté vyraznéji dostava , Sledovani televize, DVD, videa“, kazdy den ji
sleduje 88% respondentl. Tato aktivita ma jednoznacné prvni misto s pomérné velkym odstupem od
dalsi volnocasové aktivity, tedy poslechu hudby. U mladych ,Sledovani televize, DVD, videa” dokonce
predhani poslech hudby, ktery se dostava na prvni misto. U téchto respondent(l se presouva
sledovani televize spiSe do kategorie ,,nékolikrat tydné“ (43 %). Starsi respondenti sleduji televizi
nékolikrat tydné pouze z 10 %.

Pokud jde o, Traveni ¢asu na internetu, u PC“, u mladych se posouva tato aktivita jiZz na Ctvrté
misto. Témér polovina (45 %) mladych tuto aktivitu provozuje kazdy den, a 26 % ji provozuje alespon
nékolikrat tydné. Pfed touto aktivitou ma vsak stdle prednost , Setkdvani s prateli“. Naopak témér
vsichni (90 %) ze starsi populace volny ¢as u pocitace a na internetu vibec nikdy netravi.
Zanedbatelna 3 % z nich takto travi ¢as kazdy den a 4 % nékolikrat v tydnu. Takto aktivita se u starSich

dostava na predposledni misto pred navstévu kina.

11.2.1.3 Shrnuti vysledki

Jednoznacné se potvrdila hypotéza, Ze sledovani televize bude nejvétsi ¢asti volného casu u
vétsiny populace. Tato aktivita je velmi rozsifena mezi vSemi vékovymi kategoriemi a napftic celou
populaci. Traveni ¢asu na internetu a u PC nem3 nijak vyznamné misto mezi volno¢asovymi aktivitami

populace. Mnoho lidi, tedy témér polovina, tuto aktivitu neprovozuje vibec.
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Kdyz jsem si vydélila soubory ,,mladych” a ,starSich”, objevila jsem velké rozdily ve frekvenci
vSech volnocasovych aktivit, potazmo téch, které se tykaji masovych médii. Objevuji se jakoby dva
protiklady: ,ti starsi, ktefi velmi ¢asto sleduji televizi a k pocitaci a internetu se témér vibec
nedostanou, a ,,ti mladsi“, ktefi mnohem vice ¢asu vénuji pocitaci a internetu a o to méné sleduiji
televizi. Pokud bychom méli moznost zjistit uzivani internetu také u populace mladi osmndcti let, jisté
bychom podle mého ndzoru byli svédky jesté vétsi frekvence aktivity , Trdveni ¢asu na internetu, u
PC”. Opét se tu tedy potvrzuje hypotéza, Ze starsi populace se ocitd za tzv. digitdlni prehradou novych

informacnich technologii.

I1.2.2 Faktorova analyza
Faktorova analyza ndm umozni zjistit, jaké vyroky, respektive volnocasové aktivity jsou si

nejblize, a ukazuje celkovy trend v ramci celého faktoru.

Tabulka ¢. 5: Faktorova analyza u celého souboru respondentd.

Faktory
1. 2. 3. 4,

Kulturni akce, koncerty, divadla, vystavy ,756 ,129
Traveni ¢asu na internetu, u PC ,723 -,254
Chozeni do kina ,718 -,145 ,175 | -,136
Cteni knih ,556 -228 | ,467
Sportovani, posilovani, prochazky ,534 ,252 ,237

Setkdvani s pribuznymi ,640 ,249

Chozeni po obchodech, nakupovani ,622 | -,202 ,234
Poslech hudby ,380 ,528 -,259
Setkdavani s prateli ,239 ,461 ,381 | -,460
Sledovani televize, DVD, videa -,183 ,373 | -,160 ,138
Navstéva sportovnich udalosti ,254 -,131 ,721

Hrani karet nebo stolnich her ,193 ,650 ,104
Rucni prace, kutilstvi, vysivani ,218 -193 ,758

Faktorova analyza ndm celou baterii otazek rozdélila na ¢tyfi faktory. Prvni faktor vyjadfuje
zejména aktivity, které respondenti neprovozuji nijak ¢asto, ale presto se jim jednou za ¢as vénuiji.
Prvni faktor znaci psychicky (€teni a kulturni akce) a fyzicky (sportovani) rozvoj, do tohoto faktoru
patfi také , Traveni ¢asu na internetu, u PC“, tato aktivita je tedy spojovana s dusevnim a kulturnim
rozvojem.

Druhy faktor ndm spojuje aktivity, které respondenti provozuji nejcastéji a zaroven to jsou
aktivity, které vesmés nejsou narocné na lidsky intelekt a sméruji spiSe k odpocinku a pobaveni. Do

tohoto faktoru patfi také ,Sledovani televize, DVD, videa“, coz tedy odkazuje k velké frekvenci této
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aktivity a k jeji odpocinkové a zabavni funkci. Treti a ¢tvrty faktor nejsou vzhledem k pfedmétu mého

vyzkumu dilezité.

I1.2.2.1 Rozdéleni: Mladi, starsi

[1.2.2.1.1 Faktorova analyza: Mladi

Tabulka €. 6: Faktorova analyza u mladych.

Faktory
1. 2. 3. 4.

Kulturni akce, koncerty, divadla, vystavy ,772 ,138 ,115
Cteni knih ,733 | -,167 -,179
Chozeni do kina ,617 ,161 | -,215

Traveni ¢asu na internetu nebo u PC ,605 ,208 | -,130 ,359
Navstéva sportovnich udalosti ,791

Hrani karet nebo stolnich her ,639

Sportovani, posilovani, prochazky ,322 ,597 ,131 ,294
Nakupovani, chozeni po obchodech -,143 ,740
Setkdvani s pribuznymi ,181 ,674 ,174
Rucni prace a kutilstvi ,326 ,570 | -,463
Sledovani TV, DVD, videa -,208 -123 | ,377 | ,369
Setkdavani s prateli ,200 ,712
Poslouchani hudby ,129 ,235 ,631

Kdyz jsem si z celého souboru vydélila kategorii ,mladych®, tak faktorova analyza rovnéz
rozdélila baterii otazek na Ctyfi faktory. Prvni faktor, podobné jako u celého souboru, k sobé slucuje
vyroky, které se tykaji psychického a kulturniho rozvoje, ale uz sem nepatfi také fyzicky rozvoj.
,Traveni ¢asu na internetu, u PC” patti k prvnimu faktoru, opét je tedy spojovan s psychickym
rozvojem, vzdélavacimi (Cetba, kulturni akce), a také kulturné-zabavnimi (kulturni akce, chozeni do
kina) aktivitami.

Treti faktor se vyznacuje malym sepétim, od ostatnich vyrok( se nejvyraznéji vydéluje
,Sledovani televize, DVD, videa“. Tento vyrok je v tomto faktoru sloucen zejména s odpocinkovymi a
nenarocnymi aktivitami, to tedy odkazuje ke stejnému charakteru ¢innosti sledovani televize.

Druhy a ¢tvrty faktor nejsou vzhledem k mému predmétu vyzkumu dulezité.
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[1.2.2.1.2 Faktorova analyza: Starsi

Tabulka ¢. 7: Faktorova analyza u starsich.

Faktory
1. 2. 3. 4.

Kulturni akce, koncerty, divadla, vystavy ,719 ,163 ,134
Chozeni do kina ,690 -,128
Traveni ¢asu na internetu nebo u PC ,645

Cteni knih ,467 ,284 | -,156 | ,277
Navstéva sportovnich udalosti ,438 ,408 | -,335
Sportovani, posilovani, prochazky ,156 ,782 ,132
Poslouchdani hudby ,667 ,247 ,169
Hrani karet nebo deskovych her ,376 ,441 -,298
Setkavani s pribuznymi ,772 ,176
Setkavani s prateli ,263 ,752
Chozeni po obchodech, nakupovani ,150 ,181 ,675
Ruéni prace a kutilstvi ,263 ,649
Sledovani TV, DVD, videa -,161 ,104 ,419

Faktorova analyza mi pfi vydéleni souboru starsich vytvari opét Ctyfti faktory. Prvni faktor
vypadd podobné jako u celého souboru. Jde tu nejspise o aktivity, které tito respondenti
nevykonavaji moc Casto, a tykaji se kulturniho (kulturni akce, chozeni do kina) ¢i dusevniho (¢teni
knih) rozvoje nebo zabavy. , Traveni ¢asu na internetu, u PC“ je soucasti tohoto faktoru, odkazuje
tedy k tomuto charakteru aktivit.

»Sledovani televize, DVD, videa“ je soucasti ¢tvrtého faktoru, a opét se vyznacuje malym
sepétim s ostatnimi vyroky z tohoto faktoru. Znaci tedy opét pomérné specifickou ¢innost.

Vyklady druhého a tfetiho faktoru nejsou pro ucely mé analyzy relevantni.

11.2.2.2 Shrnuti

Jak uz jsem se zminila vySe, sdruzeni do prislusnych faktord ndm naznaci charakter nami
sledovanych volnocasovych aktivit. , Traveni Casu na internetu, u PC“ se zfetelné ve vSech
faktorovych analyzach tyka dusevniho rozvoje, nebo ziskavani znalosti (Cetba, kulturni akce) a
kulturné-zabavnich aktivit (chozeni do kina, koncerty). Sméfuje to tedy k rozvojové a castecné
zabavni funkci této volnocasové aktivity.

»Sledovani televize, DVD, videa“ se vyrazné zaradilo do néjakého faktoru pouze u celého
souboru. Podle tohoto zatazeni je tato ¢innost béZzna kazdodenni nendrocna aktivita, kterd plni
nejcastéji zabavni a odpocinkovou funkci a timto poznatkem potvrzuje navrhovanou hypotézu. U
rozdélenych souborl na mladé a na staré tato aktivita nenasla jednoznacné misto v néjakém z
vytvorenych faktord. Ukazuje se tu ndznak k bézné kazdodenni aktivité, ale i presto si ,Sledovani

televize, DVD, videa” udrZuje v téchto ptipadech charakter autonomni a specifické ¢innosti.
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I1.2.3 Korelac¢ni analyza

Korelacni analyza ndm umoZziuje zjistit nejprve to, kdo patfi k lidem, ktefi nejvice (nebo
nejméné) ve volném case sleduji televizi, nebo travi volny ¢as na internetu a u PC. Do mozZnych
korelaci jsem zaradila jednak otazky sociodemografické, jako napfiklad vék, pohlavi, rodinny stav,
anebo typ bydleni. Poté jsem pfedpokladala vyznamné korelace také u vzdélanostnich charakteristik
respondentd, které patii k socializacnim charakteristikdm. A dale jsem provedla korelacni analyzu u
ekonomickych ukazatell respondent(l, kam patti napfiklad vyse prijmu, ekonomické postaveni nebo
zarazeni do spolecenské tfidy. Tyto charakteristiky mi umoznily urcit nositele dvou vyznamnych
¢innosti — ,Sledovani televize, DVD, videa” a , Traveni ¢asu na internetu, u PC“.

V dalsi ¢asti korelacni analyzy jsem zjistovala, na kterych ostatnich charakteristikach
respondentl zavisi to, Ze bud' sleduji, nebo nesleduji televizi ve volném case, nebo travi ¢i netravi svij
volny ¢as na internetu a u PC. Urcovala jsem, které charakteristiky maji lidé, ktefi takto travi ¢i netravi
svlj volny cas. Do téchto charakteristik patfi hodnotové preference, orientace a rdmce respondent(;
koho Fadi do svych prétel a s kym se naopak nechtéji stykat. Zjistovala jsem také, jakym zplisobem se
lidé stavi obecné ke svému volnému casu, jak by ho chtéli travit, a které aktivity ve volném case
provozuji radi. To ndm také napovi, jaké funkce plni sledované volnocasové aktivity a jakym
zpUsobem travi tyto aktivity. K témto charakteristikdm jsem zaradila jesté otazky, které se tykaji
osobni situace respondenta (politické zafazeni, zdravi, divéra v lidi apod.).

Informace o prvnim tfidéni, respektive frekvencni analyzy vsech téchto zjistovanych
charakteristik v této prdci neposkytuji, jelikoz by to jisté presdhlo ramec mé prace. Béhem korelacni
analyzy mam totiZz mozZnost zjistit pocet lidi, jichZ se tyka vyznamna tendence v ramci urcité
vyznamné korelace. V nasledné korela¢ni analyze se tedy zminuji jen o téch vztazich, ktefi se v ramci

korelace tykaji relevantniho poctu respondent(, aby méla zjisténa data vypovidaci hodnotu.

Nyni bych vam rada fekla néco o metodice niZe zobrazenych tabulek a o korelac¢ni analyze
obecné pro vétsi porozuméni textu. V nize uvedenych tabulkach se ukazuje, Ze se mezi danymi
dvéma charakteristikami objevila statisticky vyznamna zavislost, nic dalsiho ndm ale nefekne. Nevime
v jakém smyslu a jakym smérem. Tyto informace se dozvime aZ v nasledujici kapitole Vyklad korelaci.

Jak jsem zminila jiz v kapitole Metodologie, korelacni analyza se provadi pomoci dvou metod
— Chi kvadratu Pearsonova koeficientu a Spearmanova korelaéniho koeficientu. Chi kvadrat se
pouziva pfi korelaci s otazkami, které nemaji Skalové hodnoceni, k tém patfi sociodemografické,
socializacni a ekonomické ukazatele, ¢4st otazek ze socialnich siti a otdzky na osobni situaci.

Pracovala jsem s nejsilnéjsi (ukazuje 0,000) a 99 procentni (ukazuje 0,010) zavislosti.
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Spearmanuyv koeficient se tedy pouziva pri korelaci s otazkami, které maji skalové hodnoceni,
a k tém patfi hodnotové preference, orientace a ramce, ¢ast otazek ze socidlnich siti a vSechny
otdzky, které se tykaji charakteristik volného ¢asu. Pracovala jsem s nejvyssi zavislosti, kterd se
pohybuje od +-0,200 k +-1, a s mensi zavislosti (0,120 — 0,200). Cim se hodnota koeficientu blizi +- 1,
tim je vztah prokazatelnéjsi. Na ty nejsilnéjsi vztahy jsem poukazala v kapitole Vyklad korelaci.

Kdyz provadime korelaci pomoci Spearmanova koeficientu, pti ¢teni ze statistické tabulky
v programu SPSS dokazeme urcit podle znaménka pod kontingencni tabulkou, ktera zndzornuje dva
konkrétni vyroky a jejich vztah, zda jde o pfimou ¢i nepfimou Umérnost, tedy dokdazeme urcit smér
zavislosti. V souhrnné tabulce jsem ale tuto informaci nesdélovala, aby nedoslo ke zbyte¢nému
zmateni. Smér zdvislosti a konkrétni vztah mezi dvéma charakteristikami vysvétluji nadale dostatecné
v kapitole Vyklad korelaci.

U Chi kvadratu se nam zadné takové znaménko neobjevuje, nejprve nds zajima pouze Ciselna
hodnota konkrétniho znaku, ktery ndm ukaze, zda se mezi dvéma charakteristikami prokazala
vyznamna zavislost, ¢i nikoliv. Nasledné ¢teme z kontingenéni tabulky smér zavislosti a jednotlivé

vyznamné trendy v konkrétnim vztahu mezi dvéma otazkami.

Oznaceni vyznamnych zavislosti v tabulkach:

Hodnota Chi kvadratu:
Nejsilnéjsi zavislost: 0,000 = oznacené velkym X
Vyznamna hladina zavislosti: 0,001 — 0,010 = xx

Hodnota Spearmanova koeficientu:
Nejvyssi zavislost: 0,200 a vice = X
Mensi zavislost: 0,120 — 0,200 = xx
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I1.2.3.1 Pirehled vsech korelaci

[1.2.3.1.1 Sociodemografické, socializacni a ekonomické ukazatele

Tabulka €. 8: Prehled korelaci se sociodemografickymi ukazateli.

Sledovani televize, Traveni ¢asu
DVD, videa na internetu, u PC
Rok narozeni (S1) X X
Pohlavi (S30)
Rodinny stav (S10) X X
Velikost obce (S20) X
Popis mista, kde Zije (S21) X
Typ bydleni (531) XX XX
Pocet déti v domacnosti (522) X
Pocet ¢leni v domacnosti (S23)
NaboZenské vyznani (S28) X
Tabulka €. 9: Prehled korelaci se socializacnimi ukazateli.
Sledovani televize, Trdveni ¢asu
DVD, videa na internetu, u PC
Vzdélani (S2) X X
Doba studia (S3) X X
Vzdélani otce (S18) X X
Partner:  ano/ne (S11)
Vzdélani partnera (512) X
Tabulka €. 10: Pfehled korelaci s ekonomickymi ukazateli.
Sledovani televize, Traveni ¢asu
DVD, videa na internetu, u PC
Ekonomické postaveni (S4) X X
Pocet podrizenych (S8) X
Osobni mési¢ni ptijem (S24) XX X
Mésicéni ptijem domdcnosti (S25) X
Zatazeni do spolecenské skupiny Ci
g X X
tridy (526)
Nizké/vysoké socialni postaveni (527) XX X
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U sociodemografickych, socializacnich a ekonomickych charakteristik je z celkového poctu 40
korelaci jich 27 statisticky vyznamnych, z toho 23 vztah( ukazuje mezi danymi dvéma
charakteristikami nejsilnéjsi zavislost. Nejvice prokazatelnych vztah( se objevilo u ekonomickych
charakteristik. Ze statistického hlediska se prokazalo opravdu velké mnozstvi korelaci, hlavné pokud
jde o, Traveni ¢asu na internetu, u PC“. To znaci pomérné velkou sociodemografickou, socializaéni a

ekonomickou diferenciaci lidi, ktefi timto zptsobem travi svij volny ¢as.

[1.2.3.1.2 Hodnotové preference, hodnotové orientace a hodnotové ramce

Tabulka ¢. 11: Prehled korelaci s hodnotovymi preferencemi, orientacemi a ramci.

Sledovani televize, Traveni ¢asu
DVD, videa na internetu, u PC

Preference’
Prace XX
Rodina
Pratele a znami XX
Volny c¢as XX
Politika
NabozZenstvi XX
Orientace’
Xenofobni XX
Liberalni XX
Etatisticka XX
Konformni XX X
Rovnostarska XX X
Religidzni X
Individualisticka
Hédonisticka
Rdmce®
Clovék mize sotva co zménit na pribéhu
vlastniho Zivota XX
Zivot neslouZi 74dnému zvldstnimu Géelu
Zivot ma jen ten smysl, ktery mu sami ddme

Z celkového poctu 34 moznych korelaci se jich prokazalo 14 statisticky vyznamnych. Zejména
u ,, Traveni ¢asu na internetu, u PC” se ukdzaly tfi absolutni zavislosti a 9 vztah( s méné vyznamnou

zavislosti. U ,,Sledovani televize, DVD, videa“ se prokazaly jen dvé zavislosti s nizsi hladinou zavislosti.

* Otézka ¢&. 30: Jak je ve vasem Zivoté dllezitd prace, rodina...?

> Otazka & 31: Do jaké miry souhlasite, nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?

® Otazka &. 32: Lidé uvazuji o Zivoté rozdilné. Uvedte, prosim, ke kazdému z nasledujicich vyrokd, do jaké miry
s nim souhlasite ¢i nesouhlasite?
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[1.2.3.1.3  Socialni sité

Tabulka &. 12: Prehled korelaci s: okruh piatel” a nevyhovujici sousedi®

Sledovani televize, Traveni asu
DVD, videa na internetu, u PC

1) lJina generace nez vy

Jind narodnost XX

Jiné etnikum ¢i rasa XX

Odlisna sexualni orientace XX

Chudi lidé

Lidé, ktefi jinak travi svij VC

S odliSnym politickym
stanoviskem

Lidé z venkova/mésta

Lidé nevéfici/véfici

Podnikatelé X

Manuadlné pracuijici, délnici XX

Kvalifikovani odbornici XX X

2) Lidé s kriminalni minulosti

Lidé odliSné rasy

TéZci alkoholici

Velmi pocetné rodiny

Muslimové

Citové nevyrovnani

Pristéhovalci

Nemocni AIDS

Drogové zavisli

Homosexualové X X

Zidé

Romové

Clenové uzaviené
nabozenské komunity

Arabové

Z celkového poctu 52 moznych korelaci se jich moc neprokazalo. U obou variant traveni
volného casu se ukazala nejsilnéjsi zavislost s homosexualy jako nevyhovujicimi sousedy. Ostatni
vyznamné korelace se prokazaly u , Traveni ¢asu na internetu, u PC“ a dalsi jedna u ,,Sledovani

televize, DVD, videa“. Celkové tedy 8 vyznamnych korelaci a 4 z nich s nejsilnéjsi zavislosti.

7 Otazka &. 27: Do jaké miry pro Vas a pro Vase pratele plati nasledujici vyroky. Do okruhu Vasich pratel patfi
lidé:
® Otazka ¢. 28: Nasleduijici otdzka se bude tykat lidského souZiti. V seznamu, ktery mate pred sebou, jsou
vypsany rlizné skupiny lidi. MlzZete prosim vybrat ty skupiny, které byste nechtél mit za sousedy?
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[1.2.3.1.4 Osobni situace

Tabulka ¢. 14: Prehled korelaci s osobnimi charakteristikami.

Sledovani televize, Traveni ¢asu
DVD, videa na internetu, u PC

Davéra/opatrnost vici ostatnim (14a) X

Zajem o politiku (14b)

Politické zarazeni (37) X

Pocit stésti (16) X
Zdravotni stav (17) X X

Koureni (18)

Piti alkoholu (19) X

Véfrici ¢lovék (29) X

U korelaci s osobni situaci respondentd se ukazalo velké mnozstvi nejsilnéjsich korelaci
zejména u , Traveni ¢asu na internetu, u PC“ (celkem 6) a u ,,Sledovani televize, DVD, videa“ se

ukazala pouze jedna nejsilnéjsi korelace.
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[1.2.3.1.5 Volny ¢as jako takovy, volnocasové aktivity, rozloZeni volného ¢asu, funkce volného
Casu

Tabulka €. 13: Pfehled korelaci s charakteristikami volného ¢asu.

Sledovani televize, Traveni ¢asu
DVD, videa na internetu, u PC

V Zddoucim tréveni V€ mi brdni: (15)
Zaftizeni, vybavenost
Penize
Zdravi, vék, invalidita XX X
Nutnost o nékoho pecovat
Nedostatek ¢asu XX X
Ve svém VC jsem: (2)
Sam sebou XX
Upevnuji vztahy s ostatnimi X
Jak moc vds bavi tyto VC aktivity: (3)
Cteni knih
Setkavani s prateli X
Sportovani, prochazky
Sledovani TV, DVD, videa X
Jak ¢asto pri VC: (4)
Navazujete kontakty X
Relaxujete
Ucite se a rozvijite dovednosti XX X
Jak casto se ve svém VC: (5)
Citite znudény/a
Citite uspéchany/a XX
Pfemyslite o praci XX
RozloZeni éasu (vice/méné): (6)
Placené zaméstnani
Domaci prace XX
Cas s rodinou
VC aktivity XX X
Ucite se a rozvijite dovednosti
Které aktivity vds bavi: (24)
Sport v televizi XX
Latinskoamericka telenovela XX X
Ceské televizni serialy X X
Vyherni automaty
S prateli na vecefi XX X
Zajit do hospody
Navstéva muzea, vystavy X
Poslech ¢eské country
Poslech vazné hudby

U téchto vzdjemnych korelaci volnocasovych aktivit se jich pochopitelné ukazalo statisticky

vyznamnych pomérné dost: z celkového poctu 62 korelaci 24 statisticky vyznamnych. Opét je tu vice
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korelaci u ,, Traveni ¢asu na internetu, u PC“ s 11 nejsilnéjSimi zavislostmi, u ,,Sledovani televize, DVD,

videa” pouze 2 s nejsilnéjsi zavislosti.

11.2.3.2 Vyklad korelaci

Sociodemografické, socializa¢ni a ekonomické charakteristiky
Televize, DVD, video

-Rok narozeni:

U starsich lidi se objevuje trend k ¢astéjsSimu sledovani televize nez u mladsich lidi. U mladsich lidi je
vice téch, ktefi nesleduji televizi kazdy den. Cim jsou lidé mladsi, tim sleduji televizi méné, minimalné
vSak nékolikrat tydné.

-Rodinny stav:

Vyrazné nejvice televizi sleduji lidé, jejichz manzel ¢i manzZelka jsou jiz po smrti. Na druhou stranu
vyrazné nejméné ji sleduji muZi a Zeny, ktefi jsou svobodni a nikdy Zenati ¢i vdané nebyli. Tyto dva
faktory jsou v této korelaci ostie v protikladu.

-Typ bydleni:

Zde neni nikde znatelny vyrazny trend. Pouze u lidi, ktefi bydli v zemédélské usedlosti, ti sleduji

televizi méne.

-Vzdélani:

Lidé se zakladnim vzdélanim z velké vétsiny sleduji televizi denné nebo nékolikrat tydné. Podobna
tendence se ukazuje u lidi s vyu¢enim bez maturity, témér vsichni se k televizi dostanou denné nebo
nékolikrat tydné.

-Pocet let studia:

Opét se ukazuje, Ze lidé, ktefi stravili ve skole 8 a 9 let (délka doby zakladni Skoly), sleduji témér
véichni televizi denné. Cim lidé studuji déle, tim vice se sledovani televize déli mezi kazdodenni
sledovani a sledovani nékolikrat v tydnu. Ukazuje se zde pozvolny trend, Ze ¢im je studium delsi, tim
mensi je procento téch, ktefi si televizi zapnou denné.

-Vzdéldni otce:

Cim je vzdélani otce vy33i, tim méné lidé sleduji televizi. Velmi pozorovatelny je tu rozdil mezi

zakladnim vzdélanim otce respondenta a otcem respondenta, ktery ma vysokou skolu.
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-Soucasné ekonomické postaveni:

U lidi v dlichodu je nejvice znatelné sledovani televize denné. U studentl rozloZeni sledovani televize
témér pul na pll mezi denni sledovani televize a sledovani televize nékolikrat tydné. Bézni
zaméstnanci se také radi k tém, ktefi sleduji televizi z velké ¢asti denné, ale tato hladina zde neni tak
vysoka, jako u lidi v didchodu. Zaméstnanci jsou na pomezi mezi studentem a dlichodcem.

-Osobni Cisty mésicni prijem:

Nejnizsi prijmové skupiny (6 — 12 tisic) patfi nej¢astéji mezi ty, ktefi nejvice sleduji televizi.

-Do které spolecenské skupiny i tridy byste se zaradili:

Nejvice ve svém volném Case sleduji televizi lidé, ktefi by se zaradili do nizsi tfidy. Pak je tu sestupna
tendence ohledné kazdodenniho sledovani televize a potazmo sledovani televize nékolikrat tydné ve
vztahu ke zvy$ovéni spoleéenské t¥idy. Cim vy$si spolecenska tiida, tim méné ve svém volném &ase
lidé sleduji televizi.

-Nizké azZ vysoké socialni postaveni (1-10):

Je tu jednoznacny sestupny trend vzhledem ke kazdodennimu sledovani televize od nizkého
k vysokému socidlnimu postaveni. Tedy opét, ¢im vyssi socidlni postaveni lidé maji, tim méné televizi

sleduiji.

Traveni ¢asu na internetu nebo u PC

-Rok narozeni:

Ukazuje se tu jednoznacna tendence, Ze ¢im jsou lidé starsi, tim vice je téch, ktefi na internetu a u PC
svUj volny cas netravi vibec. Vyrazny je tu i opacny trend, ¢im jsou lidé mladsi, tim castéji travi svij
volny ¢as na internetu, od padesati let a vySe uz témér vibec.

-Rodinny stav:

Lidé, jimZ zemfel manzZel nebo manzelka, netravi sv(j volny cas na internetu témér vibec. Vyrazné
nejvice svého volného ¢asu vénuji praci s PC a internetem svobodni muzi a Zeny, ktefi jeSté Zenati a
vdané nebyli. Rozvedeni a Zenati muZi a vdané Zeny jsou na tom témér stejné, kdy mald ¢ast z nich
travi sv(j volny cas na internetu a u PC pomérné casto.

-Velikost obce:

Ukazuje se trend, Ze v ¢im vétsim mésté ¢i obci respondenti Ziji, tim vice volného ¢asu travi na PC.

Lidé z mensich obci a vesnic vétsinou patti k tém, ktefi na PC a internetu svij volny ¢as netravi vibec.
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-Popis mista, kde ziji:

Zde je opét patrny jasny trend, Ze lidé z velkych mést nebo predmésti travi u PC a na internetu vice
svého volného Casu. Lidé z vesnic (a ¢astecné také z mensich mést) patti z velké miry k tém, ktefi
takto svlij volny cCas netravi.

-Typ bydleni:

SpiSe lidé z vétsSiho bytového domu travi vice svého volného ¢asu na internetu a u PC, nez lidé

z mensiho bytového domu, nebo rodinného domku (které byvaji spiSe v mensich méstech a na
vesnicich).

-Pocet déti v domacnosti:

Lidé, ktefi maji v domacnosti jedno nebo dvé déti do 18 let, travi ve svém volném case na internetu a

u pocitace vice Casu, nez lidé, ktefi nemaji Zadné déti.

-NaboZenské vyznani:

Lidé, ktefi se nehlasi k Zddnému nabozenskému vyznani, ¢astéji svlj volny Cas travi na internetu a u
PC. Lidé, ktefi se hlasi k Rimskokatolickému nebo k Ceskobratrskému evangelickému vyzndni (téchto

dvou bylo nejvice), na internetu a u PC sv(j volny cas vétSinou netrdvi vibec.

-Vzdélani:

Lidé se zakladnim vzdélanim nebo s vyu¢enim bez maturity tento zplsob traveni volného ¢asu
nevyuzivaji témér nikdy. Lidé s bakalarskym a magisterskym vzdélanim nejcastéji travi svlj volny cas
na internetu nebo u PC. Lidé se stfednim vzdélanim a s maturitou jsou na pomezi mezi témito dvéma
protiklady. Tedy ¢im jsou lidé vzdélanéjsi, tim je vétsi pravdépodobnost, Ze budou na internetua u

pocitace travit vice svého volného casu.

-Pocet let studia:

Postupné se snizujicim se poctem let studia se zvySuje pocet lidi, ktefi u pocitace netravi svij volny
Cas nikdy. Lidé, ktefi studuji 8 — 10 let, netravi sv(ij volny ¢as u pocitace témér nikdy. S poctem let
studia se zaroven zvysuje procento lidi, ktefi u pocitace travi svij volny cas kazdy den.

-Vzdélani otce:

Se zvysujicim se vzdélani otce respondenta, také respondent travi vice volného ¢asu u PC a na
internetu. Je zajimavé, Ze ale neni velky rozdil mezi témi, jejichZ otec vystudoval stfedni Skolu

s maturitou a témi, jejich otec ma vysokoskolské vzdélani (diferencujici charakteristikou se nejspis

maturita — patrné tu neni rozdil ve frekvenci préaci na PC a internetu, ale v pfistupu k PC a internetu).
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-Vzdélani partnera:

Je tu plynula fada od zakladniho az po vysokoskolské vzdélani partnera respondenta, kdy se
kontinudlné s tim zvysuje frekvence traveni volného ¢asu na internetu a u poéitace. Cim vyssi je

partnerovo vzdélani, tim vice travi respondenti svljj volny ¢as u pocitace a na internetu.

-Ekonomické postaveni:

Pro tuto korelaci je nejvyznamnéjsi fakt, Zze nejcastéji travi volny ¢as na internetu a u PC studenti a
lidé svobodnych povolani. Na druhou stranu starobni diichodci takto netravi svij volny ¢as témér
nikdy. Zaméstnanci jsou ohledné traveni volného ¢asu na internetu a u PC na pomezi mezi témito
dvéma skupinami.

-Pocet podfizenych:

Nejméné svého volného ¢asu na internetu a u PC travi lidé, ktefi nemaji Zddné podfizené. Naopak
timto zpUsobem travi svlj volny Cas vice lidé, ktefi maji néjaké podrizené.

-Osobni Cisty mésicni prijem:

Se zvysujicim se pfijmem respondenta se zvySuje volny ¢as straveny na internetu a u PC.

-Cisty mési¢ni pfijem doméacnosti:

Ukazuje se jasna linie, Ze ¢im vétsi maji lidé prijem, tim méné je lidi, ktefi svQj volny ¢as netravi na
internetu a u poéitace vibec. Cim maji lidé vy$si pFijmy, tim vice svého volného ¢asu travi timto
zpUsobem.

-Do které spolecenské skupiny ¢i tfidy byste se zaradili:

Zde se ukazuje opét jednoznacny trend, ¢im vyssi spolecenské zarazeni, tim vice lidé travi svlj volny
¢as na internetu a u PC. Vyssi stfedni tfida je vSak vétSinou maximum, kam by se lidé zaradili, tito lidé
ale travi na internetu a u PC nejvice svého volného casu.

-Nizké azZ vysoké socialni postaveni (1-10):

V tomto pripadé nam data ukazuji totozny jednoznacny trend, tedy ¢im vyssi socialni postaveni, tim

Castéji lidé travi svQj volny ¢as u PC a na internetu.

Hodnotové orientace, preference a ramce
Televize, DVD, video

-Nejlepsi je nevybocovat z fady (konformni orientace):

Mezi témito dvéma vyroky je pfima umérnost, to znamen3, Ze ¢im vice svého volného Casu travi lidé
u televize, tim vice souhlasi s timto vyrokem. Tedy nejvice lidi, ktefi s timto vyrokem naprosto

souhlasi, sleduje televizi kazdy den. Lidé, ktefi s timto vyrokem nesouhlasi, sleduji televizi méné.
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-Rozdily v pfijmech by se mély zmensit (rovnostarska orientace):

v 7 s

Mezi témito dvéma vyroky je taktéz pfima umérnost, tedy ¢im vice svého volného ¢asu travi lidé u

televize, tim vice souhlasi s timto vyrokem.

Trdveni ¢asu na internetu, u PC

-Jak je dulezita prace:

v

Zde se ukazuje pfima umérnost, ¢im Castéji travi lidé svlj volny ¢as na internetu, tim je pro né prace
dlleZitéjsi a naopak pro lidi, ktefi na internetu sv(j volny €as netravi, prace tolik dileZita neni.

-Jak jsou duleziti pratelé a zndmi:

Zde je také pfima umérnost. Pratelé a znami jsou vice duleZiti pro ty, ktefi na internetu a u PC travi
vice Casu. Pro ty, ktefi na internet a PC moc nechodi, nejsou tak daleziti.

-Jak je dalezity volny ¢as:

Mezi témito dvéma vyroky je také pfima imérnost, ¢im vice na internetu a u PC trdvi ¢asu, tim je pro
né volny Cas dullezitéjsi.

-Jak je dulezité ndbozenstvi:

Mezi témito dvéma vyroky je nepfima umérnost, tedy ¢im vice svého volného ¢asu na internetu a u

PC travi, tim je pro né nabozZenstvi v Zivoté dllezité méné.

-Cizincim by se méla u nas zakazat politickd ¢innost (xenofobni orientace):

Je tu nepfima umérnost, a pomérné nizka hladina zavislosti. Lidé, ktefi netravi sv{j volny ¢as u PC a
na internetu, spiSe souhlasi s timto vyrokem a naopak lidé, ktefi s timto vyrokem nesouhlasi, volny
¢as na internetu travi vice.

-Jistota a blahobyt je dulezitéjsi nez svoboda (liberalni orientace):

’

Mezi témito dvéma charakteristikami je také nepfima iumérnost, to znamena, Ze ¢im méné volného
¢asu travi lidé na internetu a u PC, tim vice souhlasi s timto vyrokem.

-Problémy obéanll by mél Fesit stat (etatisticka orientace):

Zde je také nepfimda umérnost, mala zavislost. Cim vice svého volného ¢asu travi lidé na internetu a u
PC, tim méné souhlasi s timto vyrokem. Lidé, ktefi na internetu a u PC netravi svij volny ¢as, vétsinou
s timto vyrokem souhlasi.

-Nejlepsi je nevybocovat z fady (konformni orientace):

Mezi témito dvéma vyroky je nepfima itmérnost (¢im vice VC travi na internetu a u PC, tim méné
souhlasi s nasledujicim vyrokem) a velmi silna zavislost. S timto vyrokem naprosto souhlasi vétsinou
lidé, ktefi na internetu nebo u PC témér vibec netravi svij volny ¢as — dalo by se fici, Ze tito lidé jsou
znacné konformni. Naopak lidé, ktefi na internetu travi svij volny ¢as ¢asto, s tim silné nesouhlasi.

39



-Rozdily v pfijmech by se mély zmensit (rovnostarska orientace):

Mezi témito dvéma vyroky je také neprima Umérnost a silna zavislost. Lidé, ktefi travi vice svého
volného ¢asu na internetu a u PC, rozhodné nesouhlasi s tim, Ze by se rozdily mezi pfijmy mély
zmensit. A naopak s tim souhlasi lidé, ktefi na internetu a u PC moc ¢asu netrdvi.

v, v

-Bylo by dobré, aby vétsina lidi vérila v Boha (religidzni orientace):

Zde je také nepfima iumérnost a silna zavislost. Lidé, ktefi travi pomérné hodné svého volného ¢asu
na internetu, nesouhlasi s timto vyrokem. Velké mnozstvi lidi, ktefi si mysli, Ze by bylo dobré, aby

vétsina lidi véfila v Boha, svijj volny €as na internetu netravi témér vlbec.

-Clovék mdZe sotva co zménit na priibéhu vlastniho Zivota:

Mezi témito dvéma vyroky je nepfima imérnost. Cim vice svého volného ¢asu lidé travi na internetu
a u PC, tim méné souhlasi s timto vyrokem. Lidé, ktefi vice neZ ostatni travi svdj volny ¢as na
internetu a u PC, ¢astéji nesouhlasi s timto vyrokem. A lidé, ktefi na internetu a u PC sv(j volny cas

netravi, s timto vyrokem ¢astéji souhlasi.

Socialni sité
Televize, DVD, video

-Okruh pratel: kvalifikovani odbornici:

Mezi témito dvéma vyroky je pfima imérnost, zavislost ale neni tak vyznamna. Cim vice lidé ve svém
volném case sledu;ji televizi, tim méné je téch, do jejichZ okruhu pratel patfi kvalifikovani odbornici.
Lidé, ktefi se neprateli s Zddnymi kvalifikovanymi odborniky, sledu;ji televizi nejvice.

-Sousedi: homosexualové:

Lidé, ktefi vice sleduji televizi, by spiSe nechtéli mit sousedy homosexualy.

Trdveni ¢asu na internetu, u PC

-Okruh pratel: jind ndrodnost:

Mezi témito dvéma vyroky neni moc silna zavislost. Avsak nejvyraznéjsi je tendence, kterd ukazuje, Ze
lidé, ktefi netravi svlj volny €as na internetu a u PC, vétSinou nemaji v okruhu svych pratel lidi jiné
narodnosti. Smér: nepfima Umérnost - ¢im vice pratel jiné narodnosti, tim vice lidé travi svij volny

¢as na internetu.
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-Okruh pfatel: jind rasa/etnikum:

Mezi témito dvéma vyroky také neni nijak silnd zavislost, a panuje mezi nimi také nepfima umérnost.
Takze zavislost zde ma stejny smér jako u pfedchoziho vztahu, ¢im maji lidé vice pfatel jiné rasy nebo
etnika, tim vice travi svljj volny ¢as na internetu.

-Okruh pratel: odliSna sexualni orientace:

Mezi témito dvéma vyroky panuje nepfimd iamérnost. Je tu tedy jasnd tendence smérujici k vétSimu
poctu pratel odlisné sexudlni orientace u lidi, ktefi travi na internetu a u PC vétsi mnozstvi svého
volného casu.

-Okruh pratel: podnikatelé:

V tomto vztahu data jasné ukazuji velmi silnou korelaci a nepfimou Umérnost mezi témito
charakteristikami. Lidé, ktefi takto svlij volny ¢as netravi nikdy, mezi svymi prateli podnikatele z velké
vétsiny nemaji. A naopak lidé, ktefi takto nejcastéji travi svij volny ¢as, patfi vétsinou k tém, do
jejichZ okruhu pratel patfi podnikatelé.

-Okruh pratel: manudlné pracujici/délnici:

Mezi témito vyroky panuje pfima umérnost a zavislost neni moc vyraznda. Ukazuje se tu pozvolna
tendence, ktera sméruje k tomu, zZe ¢im méné volného ¢asu travi lidé na internetu a u PC, tim vice
pratel maji mezi délniky a naopak.

-Okruh pratel: kvalifikovani odbornici:

Mezi témito dvéma vyroky panuje velmi silna zavislost ve sméru nepfimé Umeérnosti. Je tu vyrazny
trend, ktery se projevuje v tom, Ze ¢im vice lidé travi sv(j volny ¢as na internetu a u PC, tim vice maji
kolem sebe pratel, ktefi patfi ke kvalifikovanym odborniklim. A naopak lidé, ktefi svij volny ¢as takto

netrdvi, se s kvalifikovanymi odborniky spiSe neprateli.

-Sousedi: homosexualové:

Lidem, ktefi netravi volny ¢as na internetu a u PC, by spiSe vadilo, kdyby méli sousedy homosexualy.

Osobni situace
Sledovani televize, DVD, videa

-Zdravi:
Televizi sleduji mnohem vice lidé, jejichz zdravi je Spatné ¢i uchazejici. Lidé s dobrym zdravim televizi

ve volném Case sleduji méné cCasto.

41



Trdveni ¢asu na internetu, u PC

-Jak se da lidem véfrit:

Ze se lidem d4 vétsinou dlvérovat, si mysli nejéastéji ti, ktefi sv{j volny €as na internetu a u PC travi
v poméru k ostatnim nejvice. Nejméné lidem davéruji lidé, ktefi naopak takto svij volny cas spise
netravi.

-Politické zarazeni:

Cim vice politické zafazeni respondenta sméfuje k levici, tim méné volného €asu travi na internetu
nebo u PC. Naopak ¢im vice sméfuje k pravici, tim vice svij volny ¢as vénuje traveni ¢asu na internetu
auPC.

-Pocit Stésti:

Rozhodné nejvice $tastni jsou lidé, ktefi na internetu a u PC travi pomérné hodné svého volného
Casu. Spise nestastni lidé nemaji motivaci travit svdj volny ¢as na internetu a u PC témér vibec.
-Zdravi:

Velmi silnd je také korelace mezi zdravim a trdvenim ¢asu na internetu a u PC. Zdravi je silné
provdzané s pocitem Stésti, protoze hlavné lidé, jejichz zdravotni stav je Spatny, netravi na internetu
a u PC témér zadny ¢as. A naopak vyborné zdravi vyrazné preje aktivitdm na internetu a u PC.

-Piti alkoholu:

Zde se objevuji opacné extrémy: lidé, ktefi piji alkohol denné, anebo ho nepiji viibec, svij volny cas
na internetu vétSinou netravi. A lidé, ktefi piji jednou, dvakrat v tydnu, anebo pfilezitostné naopak na
internetu travi v poméru k ostatnim vice casu.

-Vé&Fici clovék:

Nejvice lidi, ktefi na internetu a u PC netravi nikdy svij volny cas, patfi k véficim (at uz aktivnich, tedy
Ze chodi do kostela, nebo ne). Lidé, ktefi naopak nejvice travi svlj volny ¢as na internetu a u PC,

nejsou véfici nebo jsou ateisté.

Funkce volného casu, volnocasové aktivity atd.
Sledovani televize, DVD, videa

-Zabranuje ve volném c¢ase: zdravi, vék:

Mezi témito vyroky panuje pfima imérnost. Cim vice sleduji televizi, tim vice jim brani zdravi a vék
v traveni volného casu podle jejich predstav. Lidé, ktefi maji pocit, Ze jim v traveni volného ¢asu

zdravi a vék nebrani, sleduji televizi ve svém volném c¢ase méné.
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-Zabranuje ve volném ¢ase: nedostatek ¢asu:

Mezi témito vyroky je nepfima Umérnost. Tedy tém lidem, kterym v Zddoucim traveni volného ¢asu
nedostatek ¢asu nebrani, vice neZ ostatni sleduji ve volném c¢ase televizi. A lidem, kterym naopak

nedostatek ¢asu brani, si zapnou televizi méné c¢asto.

-Jak moc Vas bavi: Sledovani televize, DVD, videa:

Mezi témito dvéma vyroky je velmi silna nepfima iumérnost. Pochopitelné lidi, ktefi televizi sleduji ve

volném case nejcastéji, tato aktivita bavi nejvice.

-Volny ¢as: uceni a rozvoj dovednosti:

Mezi témito dvéma vyroky plati nepfima imérnost. Lidé, ktefi travi svlj volny ¢as ucenim a rozvojem
dovednosti, travi sledovanim televize v poméru k ostatnim nejméné Casu. Lidé, ktefi si ve volném

Case nerozviji dovednosti, nejcastéji patfi k lidem, ktefi nejvice sleduji televizi.

-Kolik ¢asu: volnocasové aktivity:

Vztah mezi témito vyroky ukazuje nepfimou umérnost. Lidé, ktefi by prisoudili volno¢asovym
aktivitdm vice Casu, vétsinou sleduji televizi ve volném ¢ase méné. Ale i lidé, ktefi by to tak nechali,

sleduji televizi pomérné casto.

-Rad/a se podivdm na telenovelu:

’

Mezi témito dvéma vyroky panuje pfima umérnost. Tedy ¢im Castéji se lidé divaji na televizi, tim vice
radi sleduji latinskoamerické telenovely. SpiSe se na ni nebudou divat lidé, ktefi sleduji televizi méné.

-Rad/a se podivdm na Ceské televizni seridly:

Mezi témito dvéma vyroky panuje silna pfima imérnost. Sledovani éeskych televiznich seriall je tedy
velmi silné spojeno s ¢astym sledovanim televize ve volném case. S poklesem sledovani ¢eskych
seriall také klesa sledovani televize u populace obecné.

-Ra&d/a si s préateli zajdu na dobrou velefi:

Mezi témito dvéma vyroky panuje neprima umérnost, tedy lidé, ktefi vice sleduji televizi, spiSe
nepatfi k tém, ktefi by si radi zasli s prateli na vecefi. A naopak radi by si zasli s prateli na dobrou

vecefi lidé, ktefi sleduji televizi v poméru k ostatnim méné.

Traveni ¢asu na internetu, u PC

-Zabranuje ve volném c¢ase: zdravi, vék:

Mezi témito charakteristikami je velmi silna nepfima Umérnost. Zdravi a vék patti k velmi silnym
faktorlim, na nichz zavisi, zda a jak ¢asto bude dotycny travit sv{j volny ¢as na internetu nebo u PC.
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Lidem, kterym v zddoucim traveni volného ¢asu na internetu a u PC zdravi ¢i vék nebrdni, ho takto
travi vyrazné nejvice.

-Zabranuje ve volném ¢ase: nedostatek ¢asu:

v 7

Mezi témito dvéma vyroky panuje velmi silna zavislost a pfima imérnost. Cim méné lidem zabrariuje
v zddoucim tradveni volného ¢asu nedostatek ¢asu, tim méné ho travi na internetu a u PC. Lidé, ktefi

by si prali mit vice volného ¢asu, ho pomérné nejcastéji trdvi na internetu a u PC.

-Volnocasové aktivity: byt sdm sebou:

Zde data neprokazuji nijak vysokou miru zavislosti. Znaci vSak pfimou Umérnost, to znamena, Ze ¢im
vice respondent travi sv(j volny ¢as na internetu a u PC, tim vice se citi pfi svych volnocasovych
aktivitdch sdm sebou.

-Volnocdasové aktivity: upeviovat vztahy s ostatnimi:

U téchto vyrokl se projevuje dosti silna zavislost a pfima umérnost. Lidé, ktefi travi svlj volny ¢as na
internetu a u PC, velmi ¢asto pfi svych volnocasovych ¢innostech upevnuji vztahy s ostatnimi. A
naopak lidé, ktefi takto sv(ij volny ¢as netravi, méné ¢asto upevniuji vztahy s ostatnimi ve volném

case.

-Jak moc V3as bavi: setkavani s prateli:

Mezi témito dvéma vyroky panuje silna zavislost a nepfima imérnost. Cim vice lidé travi svij volny

¢as na internetu a u PC, tim vice je bavi setkavani s prateli. Ti jedinci, které nejvice bavi setkavani

s prateli, patfi k tém, ktefi trdvi na internetu a u PC vice €asu nez ostatni.

-Volny éas: navazovani uziteénych kontaktu:

,

Zde se ukazala velmi silna korelace a pfima imérnost. Cim vice lidé ve volném &ase navazuji uZite¢né
kontakty, tim vice ¢asu travi na internetu a u PC. Mnoho z téch, ktefi vétSinou nenavazuji uzite¢né
kontakty ve volném case, na internetu netravi sv(j volny cas.

-Volny ¢as: uceni a rozvoj dovednosti:

Mezi témito dvéma vyroky se ukazala jedna z nejsilnéjsich korelaci. Panuje zde velmi silné spojeni
mezi travenim casu na internetu a ucenim a rozvojem dovednosti ve volném case. Je tu pfima
umérnost, tedy ¢im vice lidé ve svém volném Case rozviji dovednosti, tim vice pouZivaji pocitac a

internet ve volném case.

-Citite se ve volném case uspéchany?

v/

Mezi témito charakteristikami je pfima Umérnost, tedy ¢im vice volného ¢asu lidé travi na internetu a

u PC, tim vice se citi uspéchani. Lidé, ktefi se neciti uspéchani, vétsinou svij volny ¢as takto netravi.
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-Pfemyslite ve volném case o praci?

, , v

Zde se neukazala moc silna hladina zavislosti a ¢isla nam naznacuji pfimou Umérnost. Tedy ¢im vice

lidé ve svém volném ¢ase poutzivaji PC a internet, tim vice v tomto ¢ase premysli o praci.

-Kolik ¢asu: domaci prace:

Mezi témito vyroky se prokazala nepfima umérnost. Ti, ktefi by radéji vénovali domacim pracim
méné Casu, travi svlj volny ¢as u PC a na internetu nejcastéji.

-Kolik ¢asu: volnocasové aktivity:

Mezi témito dvéma vyroky data ukazala silnou hladinu zavislosti a pfimou Umérnost. Tedy ¢im vice
Casu by lidé prisoudili volno¢asovym aktivitdm, tim vice ve volném ¢ase pouZivaji PC a internet. Ti,

o

kteti by to nechali stejné, nepouZzivaji internet a PC ve volném case témér vlbec.

-Rad/a se v televizi podivdm na sport:

’

Mezi témito vyroky neni moc vyrazna zavislost a je mezi nimi pfima amérnost. Lidé, ktefi na internetu
a u PC volny ¢as netravi, se spiSe v televizi na sport divat nebudou a naopak.

-Rad/a se podivdm na telenovelu:

Mezi témito vyroky je silna korelace a nepfima imérnost. Cim radé&ji by se lidé podivali na
latinskoamerickou telenovelu, tim méné volného ¢asu stravi na internetu a u PC. A naopak lidé, ktefi
netravi u pocitace a na internetu volny ¢as, se spiSe podivaji na telenovelu.

-R4d/a se podivdm na Eeské televizni seridly:

Stejnym smérem se ukazuje silnd zavislost také u tohoto vyroku. Cim radéji by se lidé podivali na
Ceské seridly, tim méné casu stravi na internetu a u PC a naopak.

-Ra&d/a si s préateli zajdu na dobrou velefi:

Zde se opét ukazuje velmi silna zavislost a s pfimou Umérnosti. Mnoho lidi, ktefi by si zasli s prateli na
dobrou vecefi, travi pomérné ¢asto svij volny ¢as na internetu a u PC. A na druhou stranu velkd
vétsina lidi, ktefi na internetu svij volny Cas netravi, by si na vecefi s prateli radi nezasli.

-Rad/a navstévuiji muzea &i vystavy:

Vs

Zde se ukazuje silna korelace a ptima umérnost. Casté traveni ¢asu na internetu a u PC je mnohdy
spojeno s tim, Ze dotycny také rad navstévuje muzea ¢i vystavy. A ¢im méné lidé travi volny ¢as na

internetu a u PC, tim méné navstévuji muzea a Ci vystavy.
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11.2.3.3 Shrnuti vysledki

Sociodemografické, socializa¢ni a ekonomické charakteristiky

U obou druh traveni volného ¢asu se prokazalo velké mnozZstvi korelaci (27 ze 40 moznych).
Vyznamnéjsi diferenciacni faktor je vsak ,Traveni ¢asu na internetu, u PC“, jelikoZ se u této
charakteristiky prokazalo v poméru vice korelaci. ,Sledovani televize, DVD, videa“ je tedy také dosti
vyrazny diferenciacni faktor, coz jsem ve svych hypotézach nepredpokladala.

U obou typu traveni volného casu se prokazaly vyznamné korelace u véku a rodinného stavu,
tyto dvé charakteristiky spolu také souvisi. Ti mladsi a svobodni patfi spiSe k tém ,internetovym“ a
naopak lidé starsi a ponejvice vdovy a vdovci jsou ti , televizni”. Na pohlavi nezavisi to, jak ¢asto
respondenti travi svlj volny ¢as na internetu nebo u televize; pohlavi tedy nepatti k diferenciacnim
charakteristikam. Pokud jde o typ bydlisté, tak lidé, kteti bydli spiSe ve vétSich bytovych jednotkach
typickych pro mésto, a ti, ktefi bydli spiSe ve vétsich méstech, travi ¢astéji sv{j ¢as na internetu.

k internetu. Jejich déti jsou tedy nejspiSe témi, kdo je k takové aktivité vede. Nabozenské vyznani
ukazuje také spojitost s vékem respondentd, jelikoz ti, ktefi se hlasi k néjakému naboZenskému
vyznani (a budou nejspiSe patfit ke starsi generaci), méné travi svlij ¢as na internetu a u PC.

Pokud jde o socializa¢ni charakteristiky, tak se tu ukazuje provazanost mezi vzdélanim,
poctem let stravenych studiem a také mezi vzdélanim otce. VSechny tfi charakteristiky se ukazuji jako
vyznamné diferencia¢ni. Cim jsou lidé vzdélanéjsi, tim ¢asté&ji travi svdj volny €as na internetu a u PC.
Naopak ti méné vzdélani lidé se vice upinaji k televizi. Vzdélani otce je v tomto smyslu stejnosmérné
determinujicim faktorem, tedy vzdélani otce implikuje stejné chovani u déti. Pro ,Traveni ¢asu na
internetu, u PC” je v totoZzném sméru vyznamné vzdélani partnera.

Ekonomické charakteristiky patti také k vysoce diferenciacnim faktorim. Ekonomické
postaveni je velmi provazano s vékem; studenti travi mnohem vice ¢asu na internetu a dlichodci jsou
naopak nejvétsimi konzumenty televize. At jde o vysi osobniho ¢i rodinného mésiéniho ptijmu, nebo
o zarazeni do spolecenské skupiny, ve vsech pfipadech se objevuje stejny trend. Ti ,televizni“ jsou
lidé, ktefi maji spiSe nizsi ptijmy a zaradili by se do nizsi spolecenské skupiny. Lidé s vy$simi ptijmy a
z vysSich tfid travi na internetu a u PC vice ¢asu, k ¢emuzZ maji také pravdépodobné vétsi mozZnosti a
predpoklady. To souvisi také s tim, Ze lidé, ktefi takto travi svidj volny ¢as, maji néjaké podfizené, tedy
nachazi se na vyssich pracovnich postech. Celkové maji ekonomické charakteristiky vétsi vliv na
,Traveni ¢asu na internetu, u PC“.

Zde se potvrzuji naprosto jasné protikladné aZz diametralné odlisné charakteristiky nositell

dvou zkoumanych druh volnocasovych aktivit. Korelacni analyza prokazala, Ze televizi ve volném
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Case nejcastéji sleduji lidé ze starSich vékovych skupin, s nizkym vzdélanim a s nizkymi pfijmy. Tento
fakt naznacuje pomérné vyrazné odliseni konzumentld médii, coZ nepotvrzuje mé plvodni
predpoklady. Zda to néco vypovida o tomto masovém médiu jako takovém, by jisté stacilo na dalsi
samostatnou analyzu. K pocitaci a internetu si v souladu s mymi predpoklady spise sednou lidé, ktefri

patfi k mladSim vékovym skupinam, lidé pomérné vice vzdélani, a s vy$Simi pfijmy.

Hodnotové preference, orientace a ramce

Mnozstvi prokdzanych korelaci i konkrétni zavislosti opét poukazuji na fakt, Ze se potvrdily
hypotézy o mife odlisnosti dvou skupin konzumentd médii. Tyto charakteristiky jsou vyrazné
diferencujici pro aktivitu , Traveni ¢asu na internetu nebo u PC" (z celkového poctu 17 moznych
korelaci se jich prokazalo 12). S touto aktivitou se prokazaly tfi velmi vyznamné vztahy s hodnotovymi
orientacemi. U ,Sledovani televize, DVD a videa” se prokazaly pouze 2 korelace ze 17 moznych.
Televize tedy neni nijak diferencujicim cinitelem u hodnotovych preferenci, orientaci a ramcul. To
zdlvodrniuje skutecnost, Ze televizi v dnesni dobé sleduje témér kazdy bez rozdilu (jde jen o miru
frekvence), je dostupna celé populaci a také muze vysilat rozlicné obsahy, z nichzZ si kazdy vybere to,
co ho bavi a zajima.

Pro lidi, ktefi travi sv(ij volny ¢as na internetu a u PC, je dlilezZita prace, pratelé a znami, a
volny ¢as. Ti ,internetovi” jsou tedy nejspiSe aktivni ve své praci a jejich prace je bavi, pocituji
sounaleZitost se svymi prateli a uzivaji si svQj volny cas, ktery je pro né dualezity. Patfi ke skupiné lidi,
pro které ndboZenstvi hraje v Zivoté minimalni roli. Jsou to prevazné lidé, ktefi jsou tolerantnéjsi vici
cizinclim, jsou prevaziné liberalni a neschvaluji paternalistickou moc statu. K nejvyraznéjsim znakdm
lidi, ktefi pomérné nejvice volny ¢as travi na internetu a u PC, patfi silny nesouhlas s rovnostarstvim,
konformitou (,,nevybocovani“ z fady), a silné nesouhlasi s tim, Ze by bylo dobré, aby vétsina lidi véfila
v Boha. Obecné lidé, ktefi travi ¢as na internetu a u PC méné, se vyznacuji spiSe smérovanim
k opacnym charakteristikdm (méné liberalové, vice xenofobni, vice rovnostafi atd.).

Jediné vyrazné charakteristiky lidi, ktefi vice sleduji televizi, jsou tyto: takovito lidé jsou vice

rovnostarsti a konformni nez ostatni. Tedy souhlasi s tim, aby méli vSichni lidé podobné ptijmy, a Ze

nejlepsi je nevybocovat z rady.

Socialni sité

Zde se opét ukazalo vice korelaci s aktivitou ,Traveni ¢asu na internetu, u PC“. Celkové je vsak
s témito charakteristikami vyznamnych korelaci malo (z 52 moZnych se jich prokazalo 8).

Pro obé volnocasové aktivity se ukazalo vyznamné, zda chtéji ¢i nechtéji, aby jejich sousedy

byli homosexudlové. Ti ,televizni” si to nepreji a tém ,internetovym® to nevadi. Dale se u obou aktivit
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ukdzala korelace s tim, zda patfi do okruhu jejich pratel kvalifikovani odbornici. Tito lidé vétSinou
nepatii do okruhu pratel téch, co vice sleduji televizi a naopak, ti, co travi vice ¢asu na internetu, maji
vétsinou za pratele kvalifikované odborniky. Ti ,,internetovi” se ¢astéji prateli s lidmi jiné narodnosti,
jiné rasy Ci etnika, s lidmi odliSné sexudlni orientace a s podnikateli. Opacna korelace se prokazala
s lidmi manualné pracujicimi, kteti vétSinou nepatfi do okruhu pratel lidi, ktefi travi vice volného ¢asu
na internetu.

Tedy lidé, ktefi pomérné nejvice travi svij volny ¢as na internetu, jsou také otevienéjsi a
tolerantnéjsi vlci cizincim a homosexudllim, coZ opét potvrzuje mé hypotézy. Tito lidé se prateli
s lidmi, ktefi maji pravdépodobné podobné zaméstnani jako oni sami — jsou to podnikatelé nebo

kvalifikovani odbornici. Lidé, ktefi pomérné nejvice sleduji televizi, jsou pravdépodobné méné

tolerantni zejména vic¢i homosexudldm.

Osobni situace

Z osmi moznych korelaci u kazdé z volnocasovych aktivit se prokdzala pouze jedna u
,Sledovani televize, DVD, videa” a Sest u ,Traveni ¢asu na internetu, u PC” — tato aktivita je tedy
v tomto pripadé opét vice diferencuijici.

Jedinou vyznamnou osobni charakteristikou, ktera ma vliv na frekvenci sledovani televize je
zdravi respondenta. Na televizi se vice divaji lidé, ktefi jsou na tom se zdravim hare. Ti, ktefi svij
volny Cas na internetu travi vice, se fadi k tém, ktefi obecné vice davéruji lidem kolem sebe, a ktefi se
citi $tastni a zdravi — je jasné, Ze tyto charakteristiky spolu souvisi. Politické nazory téchto lidi sméruiji
spiSe k pravici a tito lidé se radi k ateistiim, respektive nevéricim lidem. K internetu a k pocitaci
usedaji nejcastéji lidé, ktefi piji alkohol jednou, dvakrat tydné nebo pfileZitostné.

Je jasné, Ze lidé, jimZ nepreje zdravi, maji mnohem vice pfilezZitosti sledovat televizi, to také
prokazala analyza. Nezavisi na ostatnich charakteristikdch, jak ¢asto lidé televizi sleduji.
Charakteristiky lidi, ktefi travi na internetu pomérné nejvice ¢asu, se také daji odvodit od jejich
nositeld, jsou to lidé mladi, tedy zdravi, a tim padem se citi $tastnéjsi; maji vy$si pfijmy, proto logicky

sméruji k pravicovému politickému smysleni; a jsou to také davérivéjsi lidé.

Funkce volného Casu, volnocasové aktivity atd.

U téchto charakteristik se ukazala jako vice diferenciacni opét ¢innost , Traveni ¢asu na
internetu, u PC“ - z 31 moznych se prokazalo 16 vztah(. U ,Sledovani televize, DVD, videa“ se
prokazalo 8 vztah(.

Lidé, ktefi vice sleduji televizi, maji pocit, Ze jim zdravi a vék brani v tom, aby mohli travit svij
volny ¢as, jak by si prali; a tito lidé také maji pocit, Ze maji dostatek volného ¢asu a svym
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volnocasovym aktivitdm by nepfrisoudili vice ¢asu. Sledovani televize logicky bavi nejvice ty, ktefi tuto
aktivitu délaji nejvice. Televize naopak témto lidem jako volnocasova aktivita patrné nejméné slouzi
k uceni a rozvoji dovednosti. Pokud se lidé ve svém volném ¢ase €asto divaji na televizi, je tu vétsi
moznost, Ze se radi divaji na latinskoamerické telenovely a jesté radéji sleduji souc¢asné ceské
televizni serialy. Tito lidé naopak nepatti k tém, ktefi by si radi zasli s prateli na dobrou vecefi.
Zpravidla opacné charakteristiky maji ti, ktefi sleduji televizi méné.

Naopak lidé, ktefi travi volny ¢as na internetu nejvice, si vyrazné nejméné stézuji na to, Ze by
jim zdravi ¢i vék branily v Zadoucim traveni volného casu. Tito lidé by si také prali mit vice volného
¢asu. ,Traveni ¢asu na internetu, u PC“ témto lidem pravdépodobné nejcastéji slouzi k upeviovani
vztah(l s ostatnimi a zaroven jim umoZnuje byt sdm sebou. To souvisi také s dalSimi vyznamnymi
korelacemi — tyto lidi velmi bavi setkdvani s prateli a velmi ¢asto ve svém volném ¢ase navazuji
uzitecné kontakty. Zaroven tito lidé patrné nejvice ze vSech vyuZivaji sv(j volny ¢as k uceni a k rozvoji
dovednosti; internet tedy tito lidé vyuZivaji nejcastéji k rozvoji dovednosti a k navazovani uZite¢nych
kontaktu. Ti ,internetovi“ se nejcastéji ve volném case citi uspéchani a premysli o préci; internet a
pocitac tedy pouzivaji pravdépodobné také v prdci a volny ¢as se jim €asto prolina s praci. Tito lidé by
také prisoudili svym volnocasovym aktivitdm vice ¢asu a domdcim pracim naopak méné.

Pokud jde o to, co tito lidé, ktefi travi nejvice volného ¢asu na internetu, délaji radi, tak si
velmi radi zajdou s prateli na dobrou vecefi a velmi radi navstévuji muzea ¢i vystavy, také se radi
obcas podivaji v televizi na sport. Velmi neradi by se divali na latinskoamerickou telenovelu a
soucasné Ceské televizni serialy.

Z téchto charakteristik je velmi snadné vyvodit, Ze ti ,internetovi” a ti ,televizni” maji ve
vétsiné pripadud velmi odlisné, respektive opaéné charakteristiky, pokud jde o zpUsob traveni volného
¢asu, funkce volného casu a to, co délaji radi. Podle zdravi a véku se potvrzuje, Ze ti ,televizni” budou
nejspise starsi lidé a ti ,,internetovi” spise lidé mladsi. Ti , televizni se vyznacuji tim, Ze maji dostatek
volného c¢asu a televizi ¢asto slouzi pouze k odpocinku a k zadbaveé — tito lidé také radi sleduji zabavni a
oddychové seridly a telenovely. Internet se jeho spotrebitelim stava prostfedkem k rozvoji
dovednosti a znalosti a nastrojem k navazovani novych kontakt( a také udrzovani stavajicich
kontaktU. Znalosti prace s internetem a pocitacovou gramotnost lidé ¢asto nabyvaji v praci, ktera se
posléze prolina s jejich volnym ¢asem, ktery travi u pocitace a na internetu. Tyto lidi bych podle
zjisténych poznatk( charakterizovala jako zdravé mladé lidi, ktefi jsou aktivni v ziskavani novych
znalosti, radi navazuji nové kontakty a udrzuji stavajici okruh pratel, a prali by si mit vice volného
Casu. V tomto pripadé mohu opét potvrdit, Ze se celkem jednoznacné potvrdily vyse navrhované

hypotézy.
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Zaveér

V této praci jsem méla moznost zjistit, jakou roli hraji masova média ve volném case celé
populace Ceské republiky. Zkoumala jsem miru uzivani dvou odli$nych druh masovych médii —
televize a internetu. Potvrdil se zakladni pfedpoklad a hypotéza, Ze televize hraje pomérné velkou roli
ve volném case celé populace, avsak pouze v pfipadé hojné rozsitené televize. Pouzivani internetu
zdaleka neni tak rozsifené jako sledovani televize. Ukazalo se, Ze mira pouZivani internetu se zvysuje
se snizujicim se vékem, cozZ také patfilo k jedné ze zékladnich hypotéz.

PFi zjistovani charakteristik konzumentu téchto médii se celkové vice odlisovali lidé, ktefi
Casto uzivaji internet a pocitac. To potvrzuje fakt, Ze dnes vlastni televizi témér kazdy bez rozdilu, a ze
televize vysild velmi rozliéné obsahy, tudiz jeji konzumenti se nemusi rfadit pouze k jediné vyznamné
skupiné lidi. Pokud jde o nositele, tak zjisténé charakteristiky potvrzuji hypotézu, ze konzumenti
televize a konzumenti internetu se témér az diametralné lisi. V. mych hypotézach jsem
nepredpokladala, Ze konzumenti televizi budou mit tak odlisné charakteristiky od ostatni populace,
hlavné pokud jde o sociodemografické charakteristiky. Ti nejvétsi konzumenti televize vétSinou patfi
ke starSim vékovym skupinam, k lidem s niz8im vzdélanim a k nizko-pfijmovym kategoriim. Ti nejvétsi
konzumenti internetu maji naprosto opacné charakteristiky; tedy zjednodusené jsou mladi, vzdélani
a moviti. Lidé, ktefi Casto uzivaji internet, maji celkové odlisné a ,moderni“ hodnoty. Tito lidé se stavi
odmitavé zejména ke konformité, rovnostarstvi, xenofobii a naboZenstvi, a jsou pomérné liberalni.
Internet a pocitac je pro tuto skupinu lidi prostfedkem k uéeni a rozvoji dovednosti a nastrojem
k udrZovani a navazovani kontaktl. Témito poznatky se potvrdily mé predpoklady a hypotézy.

Na otdzku, zda to jsou média, ktera ovliviiuji spolecnost, nebo lidé s jejich specifickymi
charakteristikami, jez si vybiraji urcitd média, neni jasna odpovéd. Zda se, Ze tyto jevy se ovliviiuji a
upevnuji navzajem a tudiz, Ze tento vliv je obousmérny.

Shrnutim vysledkd dospéjeme k tomu, Ze tito pfijemci dvou odlisnych médii tvofi také dvé
odlisné skupiny, které maji pomérné jednoznacné charakteristiky, zejména pokud jde o uZivatele
internetu a pocitace. V této préci jsem potvrdila, Ze vyznamnou diferencujici charakteristikou je tzv.
pocitacova gramotnost a pristup k novym informacnim technologiim, lidé, ktefi k nim nemaiji pristup,
se ocitaji za takzvanou digitalni prehradou. Otazky na to, jaké jsou dlsledky téchto vyznamnych
odliSnosti mezi témito dvéma skupinami a kam bude smérovat dalsi vyvoj, jsou velmi zajimavé, a

mohou se stat naméty pripadné dalSich odbornych praci.
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Resumé

Tato préce je vysledkem mého dlouhodobého zajmu o masova média a jejich roli v soucasné
spolecnosti. Dopad a vliv masovych médii je ndmétem mnoha sociologickych studii a teorii, jejichz
struény vybér a prehled jsem ve své praci zminila. Z dat ziskanych z empirického sociologického
priizkumu uskuteénéného v Ceské republice v roce 2007 jsem s pouzitim metod hromadného
zpracovani dat porovnavala charakteristiky konzumentd televize a internetu. Potvrdila jsem
predpoklad, Ze televize jako masové médium hraje kli¢ovou roli ve volném ¢ase celé populace Ceské
republiky. Internet jako masové médium nema celkové ve volném case tak dllezité misto jako
televize. Sledovani televize a uzivani internetu se zaroven ukazaly jako dva odlisné druhy aktivit, které
maiji i odliSné druhy konzument(, pokud jde o sociodemografické, hodnotové a osobni charakteristiky
i 0 zplGsob uzivani a funkce téchto médii. Rozdil v uZivani téchto médii zobrazuje rozdily hlavné mezi
mladymi, vice vzdélanymi a movitéjSimi konzumenty internetu a starSimi, méné vzdélanymi
konzumenty televize s nizsimi pfijmy a horsim zdravotnim stavem. Vétsi konzumenti internetu se radi
spise k tém, ktefi se stavi odmitavé k rovnostarstvi, konformité a naboZenstvi a internet je pro né

prostfedkem k rozvoji znalosti a k udrZovani a ziskavani kontaktd.

Summary

This thesis is a result of my long-term interest in mass media a its role in contemporary society. The
impact and the influence of mass media is a subject of many sociological studies and theories. |
briefly outlined and mentioned fundamental media theories in this thesis. | have worked with the
data which were collected in the empirical sociological research that was realized in the Czech
republic in the year of 2007. | have compared the characteristics between the consumers of
television and the Internet using methods of large-scale data processing. | have confirmed the
assumption that television as a mass medium plays a cardinal role in leisure time within whole
population in Czech republic. The Internet as a mass medium does not play in leisure time such an
significant role as television. Watching television and the using of the Internet has appeared as a two
different kinds of activities which also has a different types of consumers in the manner of social-
demographical characteristics, value and personal characteristics and also in a way of using and
functions of these medias. The difference between the manner of using of these medias reflects the
differences between principally the younger, more educated and wealthier consumers of the
Internet and the older, less educated consumers of televions which has mostly lower incomes and

worse state of health. Greater consumers of the Internet rather belong to the people who refuse
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egalitarianism, conformance and religion. The Internet is for these people the source of new

knowledge and the tool for sustaining their relationships and gaining new contacts.
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Prilohy
Dotaznik ISSP: VOLNY CAS A SPORT

A.Jsem z GfK Praha. Dostal(a) jste nas Zizni listek, a vite tedy, Ze Vas navstivim? Mohl(a) byste mi tento listek
predat?

B.Jakou barvu mél tento listek?
-bilou
-Zlutou
-rdZovou
-zelenou
-nevim

C. Abych mohl (a) urcit, s kym mam hovorit, potfebuji védét, kolik ma Vase domacnost clen(. Kolik z nich je ve
véku...

-star$i 79 let? ...vvenenns

-od 18 do 79 let v€etné? ......cccovevevenne.

-od 6 do 18 let vEetné? ......ccocecvveeervennnn.

-od 2 do 5 let véetné? .......cooveevnennne

-méné nez 2 roky ....ccceeeeeverennee.

CELKEM osob v domacnosti .......c.cccceeevreereennnnn.

D. Nyni mi prosim, feknéte u viech ¢lenl Vasi domacnosti ve véku od 18 do 79 let pfesny vék a pohlavi.
Postupujte od nejstarsiho k nejmlad$imu a u kazdé osoby uvedte jeji vék a pohlavi.

1.nejstarsi .......... muz/zena
2.nejstarsi .......... muz/zena
10.nejstarsi .......... muz/zena

1. Jak casto se ve svém volném case vénujete nasledujicim ¢innostem?
(Denné, Nekolikrdt tydné, Nékolikrat za mésic, Nékolikrdt za rok nebo méné casto, Nikdy)

a) Sledovani televize, DVD, videa

b) Chozeni do kina

c) Chozeni po obchodech, nakupovani

d) Ctenfi knih

e) Navstéva kulturnich akci jako jsou koncerty, divadla, vystavy atd.

f)  Setkavani s pfibuznymi, ktefi nebydli s Vami

g) Setkavanis prateli

h) Hrani karet nebo deskovych/stolnich her

i)  Poslouchani hudby

j)  Fyzické aktivity jako sportovani, posilovani, prochazky, atd.

k) Navstéva sportovnich udalosti jako divak

1) Rucni prace jako je vysivani, kutilstvi apod.

m) Traveni ¢asu na internetu nebo na PC

2. Do jaké miry muZete p¥i svych volnocasovych aktivitach ...
(Velmi hodné, Dosti, Cdstecné, Mdlo, Viibec, Neumi vybrat)

a) ... bytsam sebou?

b) ... upevnovat vztahy s ostatnimi lidmi?



Jak moc Vas bavi nasledujici volnocasové aktivity?

(VGbec, Spise ne, Cdstecné, Spise ano, Velmi, Nikdy nedéldm)
Cteni knih

Setkavani s prateli

Fyzické aktivity jako sportovani, posilovani, prochazky
Sledovani televize, DVD, videa

Lidé vyuZivaji svdj volny ¢as riznymi zplisoby. U kazdé z nasledujicich poloZek feknéte, prosim, jak
Casto travite svij volny ¢as ...

(Velmi casto, Casto, Obcas, Zfidka, Nikdy, Neumi vybrat)

... havazovanim uzite¢nych kontaktl

... relaxaci a odpocinkem

... uenim a rozvojem dovednosti

Jak casto se ve svém volném case ...
(Velmi ¢asto, Casto, Obcas, Zfidka, Nikdy, Neumi vybrat)
... Citite znudény/a?
... Citite uspéchany/a?
... pfistihujete se, Ze pfemyslite o praci?

Upfednostriujete ve svém volném ¢ase byt s ostatnimi lidmi nebo sam/a?
- Vétsinu casu s ostatnimi lidmi

- Castgji s ostatnimi lidmi neZ sam/sama

- Castgji sam/sama nez s ostatnimi lidmi

- VétSinu ¢asu sdm/sama

- Neumivybrat

Pfedstavte si, Ze byste mohl/a zménit zplsob, jakym travite svij volny ¢as tak, Ze byste nékteré véci
délal/a €astéji a jiné méné ¢asto. Kterym z nasledujicich éinnosti byste rad/a vénoval/a vice ¢asu,
kterym méné casu a kterym stejné casu jako nyni?

(Mnohem vice ¢asu, O néco vice casu, Stejné ¢asu, O néco méné casu, Mnohem méné casu, Neumi
vybrat, Nevztahuje se)

Placené zaméstnani

Domdci prace

Cas straveny s rodinou

Volnocasové aktivity

Kolikrat jste za poslednich dvanact mésicli pfenocoval/a mimo domov na dovolené &i na navstévé?
- Nebyl/a jsem mimo domov

- 1az5noci

- 6az10noci

- 11az20noci

- 21az30noci

- Vice nez 30 noci

- Neumivybrat

7b. Kolik dni dovolené jste mél/a za poslednich 12 mésict

- Zadny

- 1az5noci

- 6az10noci

- 11az20noci

- 21az30noci

- Vice nez 30 noci

- Neumivybrat

- Nejsem zaméstnana



8a. Jakému sportu nebo fyzické aktivité se nejcastéji vénujete?
- Nejcastéjsi sport nebo fyzickad aktivita .......ccceeveceveccinrieecneenee
- Nevénuji se zdadnému sportu ani fyzické aktivité

8b. KdyZ budete uvazovat spise o hrach, neZ o sportech ¢i fyzickych aktivitach, jakou hru nejcastéji
hrajete?

- Stolni hry

- Sachy

- Dama

- Vrchcaby

- Go

- Jiné stolni hry (napf. Scrabble, Dostihy a sazky)

- Karetni hry (napf. Zoliky, kanasta, marias)

- Karetni hry pro jednoho hrace (pasians, solitér)

- Domino

- Mahjong

- Puzzle (skladacky)

- Lustitelské hry se slovy nebo ¢&isly (kfizovky, sudoku)

- Videohry, pocitac¢ové hry, konzole, pinball

- Hazardni hry (napf. vyherni automaty, herny, loterie, sazeni)

- Jiné hry

- Zadné hry nehraji

9. Reknéte, prosim, jak dilezité jsou nasledujici dGvody pro Vase sportovni nebo herni &innosti.
(Rozhodné dileZité, Spise duleZité, Spise nedileZité, Rozhodné neddleZité, Neumi vybrat, Nevztahuje se)

a) Télesné nebo dusevni zdravi

b) Setkdvani s jinymi lidmi

c) SoutéZeni s ostatnimi

d) Vypadat dobre

10a. Jaky sport nejcastéji sledujete v televizi?
= Sleduji v
- Nesleduji Zadny sport v televizi

10b. Jaky dalsi sport nejcastéji sledujete v televizi? (druhy nejcastéji sledovany)
= SledUji v
- Nesleduji zadny sport v televizi

11. Jste hrdy/a, kdyz Ceska republika uspéje na poli mezinarodniho sportu nebo soutéze?
- Jsem velmi hrdy/a
- Jsem trochu hrdy/a
- Nejsem pfili$ hrdy/a
- Nejsem vibec hrdy/a
- Neumivybrat

12. Lidé maji rlizné nazory na sporty. U kazdého z nasledujicich tvrzeni mi, prosim, feknéte, do jaké miry
s nim souhlasite nebo nesouhlasite.
(Rozhodné souhlasim; Spise souhlasim; Ani souhlasim, ani nesouhlasim; Spise nesouhlasim; Rozhodné
nesouhlasim; Neumim vybrat)

a) Sportovani rozviji osobnost déti

b) V televizi je pfilis mnoho sportu

c) Sport sblizuje riizné skupiny a etnika v CR

d) Mezindrodni sportovni soutéze vytvareji mezi zemémi spiSe napéti nez dobré vztahy

e) Ceska vlada by méla vydavat vice penéz na sport
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NYNI, PROSIM, BUDE NASLEDOVAT NEKOLIK OTAZEK O VASEM SPOLECENSKEM ZAPOJENI.

13.

U kazdého typu ¢i sdruZeni uvedte, prosim, jak ¢asto jste se za poslednich dvanact mésicti Gcastnil/a
jeji Cinnosti
(Alespori jednou tydné, Alespori jednou mésicné, Nékolikrdt, Jednou Ci dvakrdt, Ani jednou)

a) Sportovni klub nebo sdruzeni
b) Kulturni sdruzeni
c) Cirkev nebo jind ndaboZenska organizace
d) Mistni sdruzeni nebo skupina
e) Politickd strana nebo sdruzeni
14a. Obecné vzato, fekl/a byste, Ze se lidem da véFit nebo, Ze élovék musi byt pfi jednani s lidmi velmi
opatrny?
- Lidem se da témér vidy davérovat
- Lidem se da obvykle dlivéfovat
- Lidem se obvykle neda dlvérovat
- Lidem se témér nikdy neda divérovat
- Neumivybrat
14b. Jak moc se Vy osobné zajimate o politiku?

- Velmi se zajimdam

- SpiSe se zajimam

- Moc se nezajimam

- Vubec se nezajimam
- Neumivybrat

NYN BUDE NASLEDOVAT, PROSIM, NEKOLIK OTAZEK O VAS{ OSOBNI SITUACI.

15.

17.

18.

Do jaké miry Vam nasledujici podminky zabranuji travit volny ¢as takovym zpilsobem, jakym byste
chtél/a?

(Velmi brdni, Do zna¢né miry mi brdni, Cdstecné mi brdni, Viibec nebrdni, Neumi vybrat)
Nedostatek/Spatna dostupnost zafizeni/vybavenosti

Nedostatek penéz

Zdravi, vék nebo invalidita

Nutnost o nékoho pecovat (staré lidi, déti ...)

Nedostatek ¢asu

. Kdybyste se mé/a dnes obecné zamyslet nad svym Zivotem, Fekl/a byste, Ze jste...

- Rozhodné stastny/a

- Spise stastny/a

- Spise nestastny/a

- Rozhodné nestastny/a
- Neumi vybrat

Celkové vzato, fekl/a byste, Ze Vase zdravi je ...
- Vyborné

- Velmidobré

- Dobré

- Uchdzejici

- Spatné

- Nevim/neumi vybrat

Kouftite?
- Ano, koufim vice nez jednu krabi¢ku denné
- Ano, koufim méné nez jednu krabicku denné
- Ano, ale jen prileZitostné
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19.

20.

b)

21.

h)
i)
)

- Ne, ale dfive jsem kouril
- Ne anikdy jsem pravidelné nekouril

Pijete alkoholické napoje (sklenici piva k jidlu denné nepocitejte)?
- Ano, témér denné

- Ano, jednou az dvakrat tydné

- Ano, ale pouze pfileZitostné

- Velmi zfidka

- Vibec

Nyni bychom se vratili zpét ke sportiim, které provozujete. Rekl/a jste, Ze nejéastéji se vénujete
............. (viz ot. 8a). Jakym dvéma dalsim sportiim ¢i fyzickym aktivitdm se nejcastéji vénujete?

Nyni mi, prosim, feknéte, zdali se vénujete nasledujicim sporttiim a pohybovym aktivitam?

Pokud se jim vénujete, jak ¢asto (21a) a s kym (21b) je vétsSinou provozujete (v sezéné kdy se
provozuji)?

(21 —Ano, Ne; 21a — Pravidelné, nékolikrdt tydné, Jednou tydné, Nékolikrdt za mésic, Jednou za mésic,
Nékolikrat za rok; 21b — Sadm/a, S prdteli, S kolegy z prdce ¢i s obchodnimi partnery, S rodinou, S nékym
jinym)

Jizda na kole

Pé&si turistika

Plavani

Sjezdové lyZovani

Jizda na bézkach

Aerobik

Posilovani, fitness

Fotbal

Tenis,

Volejbal

(Nize vypiste sporty uvedené v ot. 8a a ot. 20, pokud jiZ nejsou na seznamu a urcete to samé, co v ot.21)

22.

23.

Jiz dfive jste uvedl/a, ktery sport nejéastéji sledujete v televizi. Jak ¢asto jej sledujete?
- Denné

- Nékolikrat tydné

- Jednou tydné

- Jednou mésicné

- Neékolikrat do roka

- Méné casto

Ve které z téchto &innosti Vas ve Vasem détstvi rodi¢e nejvice podporovali? Ohodnotte, prosim,
vyroky dle uvedené stupnice.

(Rozhodné ano, Spise ano, Spise ne, Rozhodné ne)

V détstvi mé rodiné vedli ke kulturnim/zédjmovym aktivitdm (napt. hra na hudebni nastroj, navstéva
divadel a koncertu).

V détstvi mé rodice vedli ke sportu a pohybovym aktivitam.

. Drive jsme se ptali, které véci délate ve volném case. Nyni, prosim, uvedte, které z nasledujicich véci

délate rad/a, které Vas bavi.

(Urcité ano, Spise ano, Spise ne, Urcité ne)

Rad/a se v televizi podivdm na sport.

Rad/a se podivam na latinskoamerickou telenovelu (napf. Manuela, Esmeralda, Plameny vasné).
Rad/a se podivdm na soucasné Ceské televizni seridly (napf. Ordinace v rliZové zahradé, Rodinna
pouta, Pojistovna stésti, Ulice).

Rad/a si zahraji na vyhernich automatech.



e) Rad/asis prateli zajdu na dobrou vecefi.
f) Rad/a zajdu do hospody, jsem staly host.
g) Rad/a navstévuji muzea Ci vystavy.

h) Rad/a poslouchdm ¢eskou country.

i) Rad/a poslouchdm vaznou hudbu.

25. Které z uvedenych deniki ¢tete alespon jednou tydné?
- Ahal
- Blesk
- Hald noviny
- Hospodarské noviny
- Lidové noviny
- Mlada fronta DNES
- Pravo
- Sport
- Sip
- Regionalni deniky
- Nicz uvedeného

26. Pracoval/a jste v minulém roce alespon jednou jako dobrovolnik, tedy vykonaval/a jste neplacenou
praci pro dobrovolnou organizaci (nadaci, obéanské sdruzeni, klub, spolek apod.) v Ceské republice?
- Ano
- Ne

27. Do jaké miry pro Vas a Vase pratele plati nasledujici vyroky. Do okruhu Vasich pratel patfi lidé:
(Rozhodné nepatfi/viibec Zddni, Spise nepatfi/ojedinéle, Cdstecné patti/mdlo, Spise patfi/mnoho,
Rozhodné patfi/skoro vsichni, Nevi)

a) Zjiné generace nez jste Vy

b) Jiné narodnosti nez jste Vy (nezahrnujte sem pratele ze Slovenska)

c) Jiného etnika nebo rasy nez jste Vy

d) S odlisnou sexualni orientaci nez je Vase

e) Ktefijsou chudi, Ziji ze sociadlnich davek

f)  Ktefi travi sv(j volny ¢as Gplné jinak, neZ ho travite Vy

g) Ktefi maji zcela odlisny politicky nazor, nez mate Vy

h) Lidé Zijici na venkové, Zijete-li ve mésté. Nebo naopak lidé Zijici ve mésté, Zijete-li na venkové

i) Lidé vérici, pokud Vy jste nevéfici. Nebo naopak lidé nevéfici, pokud Vy jste vérici

j)  Ktefi podnikaji, maji vlastni firmu

k) Ktefi pracuji manualné jako délnici (napf.: pracuje v tovarné, profesionalni fidi¢, pomocna sila, atd.)

I)  Ktefi pracuji jako kvalifikovani odbornici (napf.: manazefi, Iékati, pravnici, védci)

28. Nasledujici otazka se bude tykat lidského souziti. V seznamu, ktery mate pred sebou, jsou vypsany
rizné skupiny lidi. MGzZete prosim vybrat ty skupiny, které byste nechtél mit za sousedy?
(Nechtéel by mit za sousedy, Nezminil, Nevi)

a) Lidé s kriminalni minulosti

b) Lidé odliSné rasy

c) TéZci alkoholici

d) Velmipocetné rodiny

e) Muslimové

f)  Citové nevyrovnani

g) Pristéhovalci

h) Nemocni AIDS

i) Drogové zavisli

j)  Homosexualové

k) Zidé

I)  Romové

m) Clenové uzaviené nabozenské komunity (napf. Svédci Jehovovi)
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29.

Arabové

PovaZujete se za vériciho clovéka?

- Ano, jsem praktikujici véfici (véfim v Boha, navstévuji bohosluzby)
- Vérfim v Boha, do kostela chodim zfidka nebo vibec

- Moje vira neni véci cirkve, jsem vSak véFici ¢lovék

- Nejsem véfici

- Rekl/a bych, e jsem ateista

- Nevim

- Neodpovédél/a

. Reknéte mi, prosim, o kazdé z nasledujicich skute¢nosti, jak je ve vasem Zivoté dilezits?

(Velmi ddlezitd, Dost duleZitd, Ne pfilis duleZitd, Vibec neni duleZitd, Nevim, Neodpovédél/a)
Prace

Rodina

Pratele a znami

Volny cas

Politika

Ndébozenstvi

. A do jaké miry souhlasite, nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?

(Rozhodné souhlasim, Spise souhlasim, Spise nesouhlasim, Rozhodné nesouhlasim, Nevim,
Neodpovédél/a)

Cizincim by se méla v nasi zemi zakazat veskera politicka ¢innost.

Problémy obcanll by mél fesit predevsim stat a ne obcané.

Jistota a blahobyt je dilezitéjSi nez svoboda.

Nejlepsi je Zit v klidu, pfilis nevybocovat z fady, aby se ¢lovék nedostal do zbytecnych problém.
Rozdily v pfijmech by se mély zmensit.

Bylo by dobré, aby vétsina lidi v Ceské republice véFila v Boha.
Kazdy musi své problémy resit sam.

Zivot si musime udélat tak prijemny, jak jen to jde.

. Lidé uvaZuji o Zivoté rozdilné. Uvedte, prosim, ke kazdému z nasledujicich vyrok, do jaké miry s nim

souhlasite ¢i nesouhlasite?

(Naprosto nesouhlasim, Spise nesouhlasim, Cdstecné souhlasim, édstecné nesouhlasim, Zcela
nesouhlasim, Nevim, Neodpovédél/a)

Clovék maze sotva co zménit na priibéhu vlastniho Zivota.

Zivot ma pro mé smysl, protoze existuje. — CHYBA, NEDA SE POUZIT

V mych ocich neslouZi Zivot Zadnému zvlastnimu ucelu.

Zivot ma jen ten smysl, ktery mu sami dame.

. Jak silnou pfisluinost pocitujete ...?

(Velmi silnou, Silnou, Slabou, Zddnou, Nevi, Neodpovédél/a)
Ke svému méstu, obci

Ke svému kraji, regionu

K Ceské republice

K Evropé

K celému svétu

Ke svym sousedim v misté bydlisté

Ke své skupiné spolupracovnik(

Ke skupiné svych kamaradd a znamych

. Vratme se k poslednim volbam do Poslanecké snémovny, které se konaly 2. a 3. éervna 2006.

Zaéastnil/a jste se téchto voleb?
- Ano
- Ne



Ne, nemél jsem volebni pravo

35. Pokud jste volil/a, pro kterou politickou stranu jste se rozhodl/a?

Nevi
Neodpovédél/a

36. Kterou politickou stranu byste volil/a, kdyby se volby do Poslanecké snémovny konaly pfisti tyden?

Nevolil/a by
Nevi

37. Ated se jesté pokuste oznacit Vase politické zafazeni na Skale od levice k pravici.
Levice 1-2-3-4-5-6-7-8-9-10 Pravice

Nevim
Neodpovédéla

38. Jste nebo byl/a jste v minulosti élenem odbori?

Ano, v soucasnosti jsem ¢lenem

Ano, v minulosti jsem byl ¢lenem, nyni nejsem
Ne, nejsem a nikdy jsem nebyl ¢clenem
Neodpovédél/a

DOVOLTE, ABYCH VAM POLOZIL/A JESTE NEKOLIK POPISNYCH OTAZEK, KTERE NAM UMOZNI{ ZPRACOVAT
PREDCHOZi TEMATA.

S1. Ve kterém roce jste se narodil/a?

Neodpovédél/a

Vv

S2. Jaké je Vase nejvyssi ukoncené skolni vzdélani?

Neuplné zakladni

Zakladni

Vyuceni bez maturity

Vyuceni s maturitou

Stfedni odborné s maturitou
Stfedni vSeobecné s maturitou
Vyssi odborné (pomaturitni, vyssi skola, 5. a 6. ro¢nik konzervatore)
Vysokoskolské — bakalarské
Vysokoskolské — magisterské
Védecka vychova, postgradualni
Neodpovédél/a

S3. Spoditejte prosim, kolik let jste celkem navstévoval/a skolu. Poéitejte i roky na zakladni $kole.
Nepocitejte dalkové, vecerni Ci externi studium.

....................... let

Dosud studuje na stiedni Skole
Dosud studuje na vysoké skole
Nevi

Neodpovédéla

S4. Nyni bych se Vas rad/a zeptala, co v sou¢asnosti délate. Jaké je Vase souéasné ekonomické
postaveni, hlavni zdroj obzZivy?

Zameéstnanec na plny Uvazek

Zaméstnanec na ¢astecny Uvazek (1/2 a vyssi)

Zaméstnanec na ¢astecny Uvazek (méné nez %)
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- Soukromnik, podnikatel
- Svobodné povolani

- Pomahajici ¢len rodiny (lidé, ktefi obcas vypomahaji v rodinné firmé, atd.)
- Nezaméstnany

- Student, Ucen

- Pracujici dichodce

- Dulchodce invalidni

- Duchodce starobni

- Trvale vdomacnosti

- Na materské dovolené
- Ostatni

- Neodpovédél/a

S5. Kolik hodin v priiméru tydné pracujete ve Vasem zaméstnani a pfi Vasich pfipadnych dalSich
vydélecnych cinnostech vcetné prescast?

- Nevi

- Neodpovédél/a

S6. Jaka je (byla Vase) profese, pfipadné pracovni zafazeni ve Vasem hlavnim zaméstnani? Jakou praci
vykonavate (jste vykonavala)?

- Nevi

- Neodpovédél/a

- Nikdy nepracoval/a

S7. Pracujete (naposledy jste pracoval/a):
- Vsoukromém podniku (v akciové spol., v s.r.o.., v.0.s. nebo druZstvu, i se statni ucasti, ...)
- Ve statnim podniku
- Ve statni spravé (ministerstvo, katastralni trad, Ceska policie, armada, ...)
- Vsamospraveé (obecni tUrad, profesni komora)
- Ve veiejné instituci (8kola, vefejné zdrav. zafizeni, Cesky rozhlas, ...)
-V nadaci nebo v obecné prospésné ¢innosti
- lJinde
- Nevi
- Neodpovédéla

$8. Mate (mél/a) jste ve svém hlavnim zaméstnani néjaké podfizené? Pokud ano, kolik?
- Zadné podfizené
- 1-10
- Vicenez 10
- Nevi
- Neodpovédéla

S9. Pokud jste (jste byl/a) soukromy/a podnikatel/ka, kolik mate (jste mél/a) zaméstnanci?
S —— zaméstnancl
- 995 a vice zaméstnancl
- Nevi
- Neodpovédél/a

NYN{ BYCHOM SE, PROSIM, RADI ZEPTALI NA VASI RODINU.

$10. Jaky je Vas rodinny stav?
- Zenaty, vdana
- Vdova, vdovec
- Rozvedeny, rozvedenad



ees

Zenaty, vdana — Zijici oddélené
Svobodny/a (nikdy Zenaty, vdana)
Neodpovédéla

S11. Zijete se stalym partnerem (stalou partnerkou)?

Ne
Ano
Neodpovédél/a

vvs

$12. Jaké je nejvyssi ukoncené vzdélani Vaseho partnera?

Nelplné zakladni

Zakladni

Vyuceni bez maturity

Vyuceni s maturitou

Stfedni odborné s maturitou
Stfedni vSeobecné s maturitou
Vyssi odborné (pomaturitni, vyssi skola, 5. a 6. ro¢nik konzervatore)
Vysokoskolské — bakalarské
Vysokoskolské — magisterské
Védecka vychova, postgradualni
Neodpovédél/a

S$13. Jaké je ekonomické postaveni, hlavni zdroj obZivy Vaseho partnera (Vasi partnerky)?

Zameéstnanec na plny Uvazek

Zaméstnanec na ¢astecny Uvazek (1/2 a vyssi)
Zameéstnanec na ¢astecny Uvazek (méné nez %)
Soukromnik, podnikatel

Svobodné povolani

Pomahajici ¢len rodiny (lidé, ktefi ob¢as vypomahaji v rodinné firmé, atd.)
Nezaméstnany

Student, Ucen

Pracujici dichodce

Dlichodce invalidni

Duchodce starobni

Trvale v domacnosti

Na materské dovolené

Ostatni

Neodpovédél/a

S14. A jaka je (byla) profese, pfipadné pracovni zafazeni Vaseho partnera? Jakou praci déla (délal/a)?

S15.

Nevi
Neodpovédél/a
Nikdy nepracoval/a

Kde pracuje (pracoval/a) Vas partner (Vase partnerka) ve svém hlavnim zaméstnani?

V soukromém podniku (v akciové spol., v s.r.o.., v.o.s. nebo druzstvu, i se statni ucasti, ...)
Ve statnim podniku

Ve statni spravé (ministerstvo, katastralni urad, Ceska policie, armada, ...)

V samospraveé (obecni urad, profesni komora)

Ve vefejné instituci (8kola, vefejné zdrav. zafizeni, Cesky rozhlas, ...)

V nadaci nebo v obecné prospésné ¢innosti

Jinde

Nevi

Neodpovédéla
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$16. Ma (mél/a) Vas partner (Vase partnerka)ve svém hlavnim zaméstnani néjaké podfizené? Pokud
ano, kolik?

- 7Zadné podfizené

- 1-10

- Vicenez 10

- Nevi

- Neodpovédéla

S17. Pokud je (byl/a) Vas partner (Vase partnerka) soukromym podnikatelem (soukromou
podnikatelkou), ma (mél/a) néjaké zaméstnance?

- Ne

- Ano

- Nevi

- Neodpovédél/a

$18. Jaké je nejvyssi ukoncené vzdélani Vaseho otce?
- Nelplné zakladni
- Zakladni
- Vyuceni bez maturity
- Vyuceni s maturitou
- Stfedni odborné s maturitou
- Stfedni vSeobecné s maturitou
- Vyssiodborné (pomaturitni, vyssi skola, 5. a 6. rocnik konzervatore)
- Vysokoskolské — bakalarské
- Vysokoskolské — magisterské
- Védecka vychova, postgradualni
- Neodpovédél/a

$19. Jaka byla profese, pfipadné pracovni zarazeni Vaseho otce v dobé, kdy Vam bylo 16 let? Jakou
praci délal?

- Tehdy nepracoval

- Otec neiil

- Nevi

- Neodpovédél/a

- Nikdy nepracoval

S$20. Do jaké velikostni kategorie patfi obec, ve které bydlite?
- Vesnice s méné nez 1.000 obyvateli
- Obecs 1.000 az 1.999 obyvateli
- Vétsi obec (2.000 aZ 4.999 obyvatel)
- Malé mésto (5.000 aZz 9.999 obyvatel)
- Vétsi mésto (10.000 az 49.999 obyvatel)
- Velké mésto (50.000 aZ 100.000 obyvatel)
- Meésto nad 100.000 obyvatel, nikoliv vsak Praha
- Praha

S21. Jak byste popsal misto, ve kterém Zijete? Jedna se o ...
- Velké mésto
- Predmésti velkého mésta nebo sidlo v bezprosttedni blizkosti velkého mésta
- Mensi mésto
- Vesnice
- Samota
- Jiny typ sidla, vypiSte: ....ccveeeeerrreiennne
- Nevi
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$22. Kolik mate zavislych déti ve véku do 18 let, které s Vami Ziji ve spolecné domacnosti?

- Neodpovédél
- Zadné

$23. Kolik ¢lenti, véetné Vas, ma celkem Vase domacnost? Domacnosti rozumime jednice bydlici
v jednom byté ¢i rodinném domku, ktefi spole¢né hospodafi.

S rer—— clenl

- Neodpovédél

$24. Jaky je Vas osobni primérny celkovy €isty mésicni pFijem? Pokud mate, zapoctéte prosim Vas
primérny cCisty plat, primérny mésicni Cisty pFijem z podnikatelské ¢innosti, z vedlejSich vydélecnych
¢innosti nebo z majetku (vedlejsi pracovni tivazku, vedlejsi podnikani, pfijmy z pronajmu, akcii atp.) a
pramérné socialni davky (davky v nezaméstnanosti, davky v matefistvi, diichody atd.)

- Bezpfijmu

- 1-5999

- 6000-7999

- 8000-9999

- 10000-11999

- 12000-13999

- 14000-15999

- 16000-17999

- 18 000 —19 999

- 20000-21999

- 22000-23999

- 24000-25999

- 26000-29999

- 30000-34999

- 35000-39999

- 40000-49999

- 50000-59999

- 60000 a vice

- Odmitl

- Nevi

- Neodpovédél/a

$25. Jaky je primérny celkovy Cisty mésiéni pfijem Vasi domacnosti? Myslime tim pfijmy a dichody
vSech osob ve Vasi domacnosti po odecteni dani a dale vSechny socialni davky, pridavky a doplrikové
pfijmy po zdanéni.

- Méné nez 7 000

- 7000-9999

- 10000-11999

- 12000-13999

- 14000-15999

- 16000-17999

- 18000-19999

- 20000-21999

- 22000-23999

- 24000-25999

- 26000-27999

- 28000-29999

- 30000-34999

- 35000-39999

- 40000-44999

- 45000-49999

- 50000-59999
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- 60000-79999
- 80000-89999
- 90000 avice

- Odmitl

- Nevi

- Neodpovédél/a

$26. Do které z nasledujicich spoleéenskych skupin €i tfid byste se sam/a zafadil/a?
- Délnicka trida
- NiZsi stfedni tfida
- Stfedni tfida
- VySsi stredni tfida
- Nevi
- Neodpovédél/a
- Z&dna z téchto tfid

S$27. V nasi spolecnosti jsou skupiny, kterym je pfisuzovano vysoké socidlni postaveni a naopak skupiny
s nizkym socialnim postavenim. Kam byste se Vy osobné zaradil/a na nasledujici skale?

- Nizké socidlni postaveni 1-2-3-4-5-6-7-8-9-10 Vysoké socialni postaveni

- Nevi

- Neodpovédél/a

$28. K jakému nabozenskému vyznani se hlasite?
- Rimskokatolické
- Ceskobratrské evangelické
- Ceskoslovenské husitské
- Ostatni kiestanské, vypiste: ...............
- Ostatni mimokrestanské, vypiste: ...................
- Zadné
- Nevi
- Neodpovédél/a

$29. Jak ¢asto navstévujete bohosluzby?
- Neékolikrat za tyden
- Jednou za tyden
- 2aZ3xzameésic
- Jednou za mésic
- Nékolikrat za rok
- Jednou zarok
- Méné casto
- Nikdy
- Nevi

$30. Pohlavi respondenta:
- Muz
- Zena

S31. Typ bydleni
- Rodinny domek
Zemédélska usedlost
Mensi bytovy ddm (max. 6 bytd)
- Vétsi bytovy dim
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