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PREDMLUVA

Dnesni svét nas zahlcuje neuvétitelnym mnozstvim témat, kterym se 1ze vénovat.

Chceme-li, mtizeme badat prakticky nad ¢imkoliv.

Ale kde se berou vSechny ty podnéty, které uto¢i na nase smysly? Obklopuji nés téméf
jako kyslik. Jsou vSudyptitomné. Nékdy je to zvlastni zvuk, ktery nas podniti zamyslet
se nad jeho ptivodem, jindy néazor pritele, nalada jednoho z rodi¢ti, Smouha na okné,

slunce na nebi, ... JednodusSe cokoliv.

Mnozstvi podnéta, které se ,,uchazeji* o nasi pozornost, je vSak v dne$ni dob¢ znacné
znasobeno moznostmi medialniho svéta. Nejenze je mozné byt soucasti medialniho
svéta v pohodli svého domova, ale mizeme timto zptsoben byt ,,ptitomni*
celosvétovému déni. Medidlni vliv stale nartsta a nékdy se mtize zdat, Ze pted nim neni

obrany.

A proto si kladu otazku, jak medialni svét vnimaji bytosti, které mohou byt velmi

zranitelné, jelikoz jiz chtéji byt dospelymi, a piesto do svéta dospélych jesté nepatii.



1. UVOD

1.1 Charakteristika tématu prace

Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a télovychovy CR ve spolupraci s Unii Comenius a
Zakladni skolou J.A. Komenského Brandys nad Orlici vyhlasilo pro rok 2007 paty
rocnik celostatni literarné historické a vytvarné soutéze pro déti a mladez

“KOMENSKY A MY.”

Soutézni literarni prace studentl na téma: ,, Neztraci c¢lovek pod tlakem medialniho
sveta sam sebe, svou vynalézavost a predstavivost? ““ se mi jevily jako vhodny zdroj
informaci o tom, jak dne$ni mladez a dospivajici vnimaji svét kolem sebe, do které¢ho

kazdym dnem netnavné pronikaji média.

Dnesni svét nam jiz neumoziuje zit svlij Zivot nezavisle na médiich. I kdybychom
nem¢li televizi, necetli noviny ¢i nepouzivali mobilni telefon, pravdépodobné by se
vzdy naSel n¢kdo, kdo by ndm alespont minimum informaci, objevujicich se v médiich,
predal. Medialni tlak je natolik silny, Ze se nejeden autor, zabyvajici se timto tématem,
domniva, Ze se nase realita méni v realitu virtualni a ¢lovek bude postupné ztracet
schopnost rozliSovat mezi témito dnes jiz paralelnimi svéty. Proto povazuji za velmi
dualezité zjistit — v rozsahu, jez mi umoziuje bakalaiska prace — jak mladi dospivajici
lidé reflektuji tlak, jenZ na nas média vyvijeji. Tim spiSe, Ze literarni prace, které budu
analyzovat, psali lidé ve véku, v némz hledaji sami sebe, v némz se dotvaii jejich
osobnost. Piestoze ¢lovek v prubéhu zivota své nazory stale koriguje, jak na zakladé
novych informaci, tak na zaklad¢ adaptace riznym situacim, v€k od patnacti do

dvaadvaceti mi v tomto sméru piipada skute¢né rozhodujici.

Jak tvrdi Giddens a spousta dalSich autorii, neni proces socializace ,, pouhé kulturni
programovani, béhem néehoz dité pasivné vstiebava viivy “ (Giddens, A., 1999).
Samotné dité je aktivnim Cinitelem socializace, a to nej€astéji v ramci rodiny, ktera nese
odpovédnost za jeho vychovu a kterd umoznuje a rovnéz ovliviiuje socializaci ditcte.
Nejedna se vSak pouze o vliv rodict. Roli hraje fada dal$ich ¢initeld, z nichz velmi
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dalezitymi jsou také informace, obrazy a sdéleni pienaSené médii. Sd€lovaci prostiedky
nam umoznuji ziskavat znalosti a informace, ke kterym bychom jinak hledali pfistup jen
velmi obtizné. Pfedevsim je tfeba také pracovat se skutecnosti, Ze socializace je nikdy
nekoncicim jevem. Zpracovavame podnéty, které nam svét nabizi, a neustéle
poznavame nové skute¢nosti a objevujeme nové nazory a prehodnocujeme ty vlastni.
Miuzeme se tedy setkat také s tim, Ze autofi slohovych praci si budou nékteré vlastni
nazory na média ujasiiovat teprve v pribehu psani svych praci, protoze pravé zadané
téma muze byt inspiraci k zamysleni se nad medialnim svétem, kterému do té doby
mladi autofi nemuseli — ale mohli — vénovat vétsi pozornost a kriticky se nad nim

zamyslet.

Cilem této prace bude zjistit, jak dospivajici jedinci reflektuji vliv medialnich
prostfedkill na sebe sama i na ostatni. Domnivaji se, ze je média ovliviiuji nebo ne?
Jestlize ano, jak vnimaji tento vliv? Pozitivné, negativné? Uvédomuyji si rozdil mezi
minulosti a soucasnosti? V ¢em vidi klady a v ¢em zapory zmedializovaného svéta?
Tyto a mnoho dal$ich otazek na mé dopadaly v pribéhu analyzy jedna za druhou.
Hlavni otazkou vSak jednoznaéné€ bude ,, Jak autori slohovych praci vaimaji média,
potazmo jejich vliv na sebe a ostatni, a jaké argumenty pro svd tvrzeni nejcastéji

vyuzivaji? “

1.2 VyvzKkumny problém

,, Publikum — at je jakéhokoli puivodu — Ize vnimat jako pasivni, atomizované, viici
plisobeni médii v podstaté bezbranné prijemce mediovanych sdéleni, nebo jako aktivni
uzivatele medialni nabidky vykladajici si vyznam medialnich sdéleni podle viastnich
dispozic a konkrétni situace. * (Jirdk, J., Kopplova, B., 2007, str. 115) Otazkou je,

k jakému typu publika bychom mohli zatadit autory slohovych praci. Jsou schopni

zaujmout k médiim kriticka stanoviska nebo se vlivem médii nechavaji spise pohltit?

Médium 1 publikum sdileji medialni produkt. Obsah medialniho produktu tvoii
medialni téma a prvky, z nichz je sloZzeno. Otazkou je, jak s medialnimi produkty autofi

slohovych praci nakladaji. Jak Siroce nebo uzce medialni produkty autofi slohovych
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praci pojimaji. Podle Jirdka a K&pplové ,, neni mozné hledat primou pricinnou
souvislost mezi charakterem mediovaného obsahu a jednanim lidi“ (Jirék, J., Kopplova,
B., 2007, str. 118). Jednani miize byt tedy médii ovlivnéno, nikoli v8ak fizeno. Jaky
tento vliv vSak miize byt, obzvlast’ na dospivajici mladez, zistava otazkou. Nakolik si
mladez vliv a moc médii uvédomuje? Jak vidi sebe sama v medialnim svété? Pracuji

s pojmy jako ,,medializace* a ,,virtualizace“? Jaka témata se jim v souvislosti

s medidlnim svétem vybavuji nejcasteji?

Pti takovém zkoumani je tfeba rovnéz zohlednit, v jaké fazi osobnostniho vyvoje se
autoti slohovych praci nachéazeji. Pravé v prubéhu adolescence totiz dochazi poprveé
k vyznamnéj$imu zamysleni nad svym zivotem a nad tim, kam by m¢l clovék smérovat.
., Dospivajici ma starost co z néj bude, zajima se jaké ma moznosti uplatnent,
zpracovavd informace, kterych se mu dostava, a pritom vSem pocituje nadseni nebo
uzkost, lekd jej nebezpeci ,, pribouchnutych dveri*“, je ucasten promysleni alternativ,
kdyby to ¢i ono nevyslo. “ (Helus, Z., 2001, str. 79) To vSe piedstavuje pro mnoho
dospivajicich zlom, kdy dochazi k uvédoméni skutecnosti, ze zodpovidam za sebe a

svou budoucnost. (Helus, Z., 2001)

Je tedy tieba si klast otazky po tom, zda si mladez, ktera psala literarni prace,
uvédomuje, co vSe se k medidlnimu svétu mize vazat. Jak dalece se v jejich tvrzenich
odrazi faze osobnostniho vyvoje, ve které se pravé ocitaji? Otdzek je mnoho a nelze
zodpovédét vSechny. V obsahové analyze se tedy budeme sousttedit na ty, které jsou ve
slohovych pracich obsazeny v takové mife, aby bylo mozné, je obsahovou analyzou
zpracovat. Lze tedy tvrdit, Ze obsahovou analyzou budeme sledovat takova témata, ktera

ze samotné obsahové analyzy vyplynou.

Zamérne neusiluji jako u kvantitativniho vyzkumu o co nejuzsi vymezeni vyzkumného
problému. Jsem ptfesvédcena spolu s mnohymi autory, ze v kvalitativnim vyzkumu je
pfinosnéjsi ponechat si SirSi pole piisobnosti. Pfedchazime tim nebezpeci, Ze bychom

ztratili n¢které dilezité souvislosti tykajici se vyzkumného tématu. (Jandourek, J., 2003)



2. TEORETICKA CAST

Teoreticka Cast bakalatské prace si klade za cil zmapovat, v obsahu potfebném pro
tuto praci, Ctyfi zdkladni témata, kterd ndm pomohou se 1épe orientovat v problematice,

ktera souvisi s vyzkumnym problémem.

Ctyfi hlavni kapitoly teoretické ¢asti tak shrnuji tato étyfi zakladni témata:
charakteristika médii, vztah médii a spolecnosti, vliv médii a faze osobnostniho vyvoje
autorti slohovych praci. Prvni tfi kapitoly nabizi rizné ramce, v nichZ se mohou
pohybovat pravé autofi slohovych praci. Ctvrta kapitola o fazich osobnostniho vyvoje
autorti slohovych praci ndm umoznuje stanovit interpretacni principy pro samotnou

obsahovou analyzu.

2.1 Charakteristika médii

,»Média a specificky typ socialni komunikace, na jejiz realizaci se podileji, predstavuji
stale vyznamnéjsi podobu spolecenského, politického i kulturniho Zivota soucasnych
spolecnosti a je podminkou ekonomické uspesnosti rady odvetvi “ (Jirak, J., Kopplova,
B., 2007, s. 15). Vliv médii je tedy znacny. Nelze dnes uvazovat o svété a spolecnosti,
aniz bychom pfitom brali v potaz média a jejich vliv. Byl to pravé vyvoj komunika¢nich
médii, a to od ranych podob tisku po soucasné prosttedky elektronické komunikace,
jenz ptredstavoval nezaménitelnou soucast nastupu modernich spole¢nosti. (Thompson,
J. B., 2004) Dnesni informacni spolec¢nost Ize tak jednoduse definovat jako spole¢nost,

ve které je prace s informacemi efektivnéjsi nez klasické prace s hmotou. (Musil, J.,

2008)

Zabyvame-li se médii, je nutné objasnit vyznam tohoto pojmu. Slovo ,,médium*
pochézi z latiny a znamena prosttedek ¢i zprostiedkujici Cinitel. Obory vénujici se
mezilidské a socialni komunikaci oznacuji pojmem média/médium to, co
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zprostiedkovava nékomu néjaké sdéleni. Za primarni komunika¢ni média, tedy
zprostiedkovatele sdéleni mezi ucastniky, povazuji Jirdk s Kopplovou kody. Kody
chapeme jako soustavy znaki a pravidel jejich uzivani. Sekundarni komunikaéni média
pak umoznuji pfekonavat prostorovou a ¢asovou omezenost vysilanych sdéleni. (Jirak,
J., Kopplova, B., 2007) Rozvoj sekundarnich médii ptichdzi s vynalezem knihtisku,

ktery ptedstavoval prvni technologii multiplikujici sdéleni.

Pojem ,.komunikace* Thomspon definuje jako ,, zvidstni druh spolecenského jednani,
které zahrnuje jednak produkci, prenos a prijem symbolickych sdeleni, jednak pouziti
nejriznéjsich typii zdroju “ (Thompson, J. B., 2004, s. 21). Vzhledem ke komunikaci 1ze
rozli$it tfi typy interakce (Podle Thompson, J. B., 2004). Interakci ,,tvafi v tvar
chapeme jako interakci v kontextu spolecné pritomnosti, kdy ucastnici sdileji spole¢ny
prostor. Tato interakce je svou povahou dialogicka, tedy piedstavuje dvousmérny
komunikac¢ni tok. Druhym typem interakce je ,,zprostiedkovana interakce*.
Zprostfedkovana, mediovand interakce jiz vyzaduje pouziti technického média, diky
¢emuz muize dochazet k prenosu informaci nebo symbolickych obsahti k jedincim
vzdalenym v prostoru, ¢ase nebo v obou rozmérech. Uéastnici zprostiedkované
interakce tedy zpravidla nesdileji stejny Casoprostorovy ramec. Tteti typ predstavuje
»zprostiedkovana kvaziinterakce®, coz oznacuje ty druhy sociadlnich vztaht, které jsou
vytvateny médii masové komunikace. Takova kvaziinterakce umoziuje SirSi dostupnost
informaci a symbolickych obsaht v prostoru a v ¢ase. Podle H. A. Innise maji
komunika¢ni prostfedky zna¢ny vliv na informace, které ptenédseji. Ve shod¢ s
Thompsonem Innis tvrdi, Ze uzivané komunika¢ni médium podporuje prostorovy nebo
casovy rozmér komunikacnich procest. (Innis, H. A., 1950) Mediovana kvaziinterakce
je rozlozena v Case i prostoru a svou povahou je monologicka, kdy pievlada
jednosmérny tok komunikace. I Musil povazuje hledisko symetrie komunika¢niho
procesu za dulezité. Pii symetrické komunikaci, tedy interakci tvaii v tvar, se role
vysilatele a piijemce sttidaji, zatimco u masové komunikace pievlada silna asymetrie.

(Musil, J., 2008)

Spolu s Jirdkem a Kopplovou miizeme rozliSovat média podle spole¢enskych vztaht,
které maji nebo mohou vytvaret ¢i podporovat. V takovém pojeti lze roli médii chapat
jako roli spolecenskych instituci. Jirdk s Kopplovou pak na zakladé tohoto nahledu
rozliSuji média interpersonalni a média masova. Interpersonalni média umoziuji
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piijimani a vysilani vzkazl na obou stranach, jako napf. pii telefonickém rozhovoru.
Masova média jiz neumoznuji uzivatele vnimat jako jedinecné bytosti, jelikoz
zprosttedkovavaji komunikaci, ktera smétuje od jednoho zdroje k publiku, jez se sklada
z velkého mnozstvi lidi. Masova média napomahaji udrzovat skupinovou identitu,
socialni soudrznost, spole¢enskou komunikaci a rozdéleni moci. (Jirdk, J., Kopplova,

B., 2007)

Masova média

Masova komunikace zahrnuje obihani symbolickych sd€leni ve vetejnosti. Tato
sdéleni se vyrabé&ji v mnoha kopiich nebo se vysilaji k velkému mnozstvi pfijimaci,
diky ¢emuz jsou k dispozici v podstaté kazdému, kdo ma ptislusna technicka zatizeni.
Obsah medialnich sd€leni je chapan jako néco vetejného, néco, co mohou piijimat a
pozorovat obrovské zastupy jedinct, ktefi zpravidla byvaji rozptyleni v

v

nejrozmanitéjSich, od sebe vzdalenych kontextech. (Thompson, J. B., 2004)

Dnes Ize média délit na tiskova a elektronicka. Tiskova média dokonce nabyvaji
nového rozméru jejich vydavanim v elektronické podobé. Mezi elektronickd média
v soucasné dob¢ fadime tradi¢ni rozhlasové a televizni vysilani, a stale rostouciho
vyznamu se dostava internetu. Internet ale nelze povazovat za ,,masové médium*
v dosavadnim smyslu, jelikoz umoznuje kazdému uZzivateli individualni vybér z velkého
mnozstvi zdrojii. (Musil, J., 2008) Tradi¢ni pohled na sdélovaci prostiedky (pfedevsim
na tisk) vnimal pfinaSeni zprav o udalostech jako jejich hlavni roli. V sou€asnych
médiich ¢asto rozliSujeme informacni funkce, zdbavné funkce a reklamu. Samostatny

problém predstavuje reklama politicka, ¢ili propaganda. (Musil, J., 2008)

Mluvime-li tedy o medialni komunikaci, mame na mysli proces, v jehoZ ramci se
nabizeji sdéleni uréené prvotné ke kratkodobému uziti a které maji aktualni charakter.
Tyto obsahy a sdéleni jsou produkovany formélnimi organizacemi, uzivajicimi vyspélé
technologie slouzici k multiplikaci vyrobeného sdéleni a jeho distribuci k masovému,
anonymnimu publiku. Takto produkované obsahy jsou veiejné povahy. Medialni
komunikace je jednosmérna s odlozenou a institucinalizovanou zpétnou vazbou. (Jirdk,

J., Képplova, B., 2007)
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Uziti technickych prostfedkl tedy umoznuje ¢lovéku komunikovat na velké ¢asové a
prostorové vzdalenosti, coz souc¢asné umoziuje jedincim nove usporadat prostorové a
Casové rysy spolecenské organizace a pouzit téchto nove uspotradanych rysu jako

prostiedkll k dosazeni svych vlastnich cili. (Thompson, J. B., 2004)

Globalizace médii

Globalizace komunikace je podle Thompsona proces, jehoz pocatky lze sledovat v
poloving 19. stoleti. I diive byly tisténé materidly ptepravovany na velké vzdalenosti,
nicméné az v 19. stoleti zacaly byt mezindrodni informac¢ni a komunikacni toky

mnohem vétsi a organizovangjsi. (Thompson, J., B., 2004)

Globalizace oznacuje proces, jenz otevira nové moznosti komunikace a spoluprace.
Chapat ji Ize ale také jako ,, bezohledné prosazovani neregulovatelného, imperialniho
trhu* (Jirdk, J., Kopplova, B., 2007, s. 192). V medialni sféfe se potom globalizace
projevuje zejména vznikem nadnérodnich korporaci, které se pokouseji ovladnout

vyrobni proces svého odvétvi.

Svét dnes chapeme jako jeden propojeny svét, na cemz ma velky podil prave
mezinarodni dosah masovych médii. Vznika tak svétovy informacni tad, coz je
mezinarodni systém vyroby, distribuce a ,,spotieby* informaci. (Giddens, A., 1999).

,, Neotresitelné postaveni prumyslovych zemi, zejména Spojenych Statu, v medialni
produkci a distribuci vede mnoho pozorovatelu k tomu, Ze hovori o medialnim
imperialismu. Podle jejich nazoru vznika kulturni impérium, viici nemuz jsou zvlaste
zranitelné zemé Tretiho sveta, protoze nedisponuji prostiedky potrebnymi k udrzeni své
viastni kulturni nezavislosti“ (Giddens, A., 1999, s. 379). Prostfednictvim
elektronickych médii se tak do vSech koutti svéta dostavaji medidlni produkty Zapadu.

Tento vzorec je vSak pouze jednosmérny.

V souvislosti s timto tématem se Thompson vyjadfuje k hypotéze o kulturnim
imperialismu. (Thompson, J., B., 2004) Tato hypotéza vidi globalizaci komunikace jako
globalizaci tazenou zajmy velkych nadnarodnich spole¢nosti sidlicich v USA. Jednani
téchto korporaci je Casto ve shod¢ se zapadnimi politickymi vlivy. Na tradi¢ni mistni

kultury je v tomto pojeti nahliZeno jako na néco, co je deformovéano a ni¢eno
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nezaddoucim pronikanim zapadnich hodnot. Thompson vSak varuje, Ze tato hypotéza ve

svém pivodnim znéni nemiiZe obstat.

2.2 Vztah médii a spole¢nosti

James Watson pouziva pojem medialni komunikace k oznaceni veSkerych
socialnékomunikacnich procesi, kterych se média Gcastni, jelikoz ,, média se stale vice
dostavaji do samého jadra kulturnich, socialnich, politickych a ekonomickych kontextii.
A tyto kontexty chovani médii jak ovliviiuji, tak jsou jim samy oviliviiovany ““ (podle Jirék,
J., Kopplova, B., 2007). Média jsou soucasti ,,své*“ kultury a spolecnosti a také je
ovlivityji. Rozdily mezi riznymi médii v jednotlivych spolecnostech a jednotlivych

kulturach jsou vice nez evidentni. (Jirak, J., Kopplova B., 2007)

Zabyvame-li se vztahem médii a spolecnosti, nelze opomenout Habermasovu teorii
vetejné sféry. (Habermas, J., 2000) Ve vetejné sféte 1ze diskutovat o otazkach obecného
z4jmu a vytvaret si na n¢ nazory. Prvotni pozitivni vliv médii na vznik vetejné sféry,
ktery Habermas sleduje, se vSak postupné pretvari do vlivu destrukcniho, ktery tuto
sféru zpétné nici. (Habermas, J., 2000) Habermas usuzuje, ze politiku reziruje parlament
spolu s masmédii, a diky tomu komer¢ni zajmy vitézi nad zajmy vefejnymi. Vetejné
minéni se nevytvaii v oteviené racionalni diskuzi, ale diky manipulaci a ovladani
naptiklad pravé prostfednictvim reklamy. (Habermas, J., 2000). Jean Baudrillard se
ptiklani k myslence, Ze elektronickd média nam svét ,,reprezentuji* a rovnéz definuji,
jaky tento svét doopravdy je. Baudrillard tvrdi, Ze v dobé vSudypfitomnych masovych
médii vznika v podstaté nova realita (hyperrealita), kterou tvoii prolinani lidského

chovani a medialnich vjemt (podle: Brazda, R., 2001).

,, UzZivani komunikacnich médii v sobé obsahuje i vytvareni novych forem jednani a
interakce ve spolecnosti, novych spolecenskych vztahii a novych zpusobui, jak se k sobé
Jjednotlivci navzdjem vztahuji“ (Thompson, J. B., 2004, s. 9). Uzivanim komunikac¢nich
médii dochazi nejen k zasadni zméné prostorové a Casové organizace spoleCenského

Zivota, ale také k tvorbé novych vzorct jednani a interakce a novych zplisobu vykonu
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moci. Tyto nové zplisoby uz nejsou spojeny s bezprostiednim sdilenim spole¢enského

prostoru. (Thompson, J. B., 2004)

Jedna z moznosti, jak tedy lze pojimat lidské jednéni, je zaloZena na piedpokladu, z
n¢hoz vychazi Thompson pti svém vykladu, a to Ze ,, na spolecenské jevy je mozné
pohlizet jako na zamérnda jednani realizovand ve strukturovanych spolecenskych
podminkach“ (Thompson, J. B., 2004, s. 16). Spolecensky zivot tvoii jedinci tim, ze
usiluji o dosazeni rozmanitych cild a naplnéni nejriznéjsich zdmért. Toho se snazi
dosahnout vzdy v ramci urcitého souboru okolnosti, které jsou ptedem dany a které
vybavuji riizné jednotlivce odlisSnymi sklony a ptilezitostmi. Tuto skutecnost P.
Bourdieu oznacuje pojmem ,,pole vzajemného ptisobeni®, které predstavuje pravé pole

interakci. (Bourdieu, P., 1998)

Prijem medialniho sdéleni

Zakladem jednani média je zprostiedkovani, resp. mediace, pifi¢emz masova média
ptredstavuji prosttedniky mezi jednotlivymi skupinami, vrstvami nebo tfidami v dne$ni
spolecnosti. Masova média jsou tedy aktivnim Cinitelem mediace, diky cemuz se
podileji na formovani spoleCenskych vztahu. Je tfeba pracovat se skutecnosti, ze kazdé
zprostiedkovani je aktivni interpretativni ¢innosti. Masova média nam prinéseji
svédectvi o svéte, také nés presveédcuji o spravnosti ¢i nespravnosti urcitych typt
jednani a rovnéz nam poskytuji vzory platnych norem a hodnot. Z pohledu
funkcionalistického ptistupu plni média tyto spoleenské funkce: informovanti,

socializace, kontinuital, zdbava a ziskavani’. (Jirdk, J., Képplova, B., 2007)

Nesmime proto, podobné jako mnoho starSich vyzkumi, ptrehlizet to, co bychom spolu
s Thompsonem mohli nazvat vSedni charakter receptivni ¢innosti. Tim mame na mysli
skutecnost, Ze recepce medialnich produktl je rutinni ¢innost, kterou jedinci vykonavaji
jako neodmyslitelnou souc¢ést kazdodenniho zivota. Chceme-li pochopit podstatu
recepce, musime byt citlivi viici rutinnim a praktickym aspektim receptivni ¢innosti.

., Zpusob, jakym jednotlivci davaji medidlnim sdelenim smysl, se meni v zavislosti na

! Kontinuita v tomto kontextu znamena podporu prevladajicich kulturnich vzorcii.
? Ziskavanim je zde mysleno agitovani pro spolecensky vyznamné cile.
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jejich socialnim zazemi a na dalSich okolnostech, takze stejné sdéleni muze byt v

riiznych kontextech pochopeno ¢i vykladano riizné. “ (Thompson, J. B., 2004, s. 36)

Pojeti, které vnima piijiméani medidlnich produkti jako rutinni, praktickou ¢innost,
predpoklada, Ze proces recepce, piijmu medialniho produktu je tfeba chépat jako
aktivitu, nikoli jako néco pasivniho. ,, V procesu recepce vyuzivaji jedinci symbolicka
sdeleni pro sve viastni ucely, a to zpusoby, které se mohou zasadné odlisovat, ale
zaroven mohou zustat pomerné skryte, jelikoz nezaviseji na nejakém konkrétnim
prostredi. “ (Thompson, J. B., 2004, s. 37) Dale toto pojeti predpoklada, Ze recepce je
situovana aktivita, coz znamena, ze jedinci, ktefi medialni produkty piijimaji, jsou vzdy
umisténi v urcitych konkrétnich spoleCensko-historickych kontextech, pro néz jsou
ptizna¢né stabilni mocenské vztahy a ptitom zna¢né rozdilné ptistupy k jednotlivym
druhtim nahromadénych zdroji. V takovych kontextech zavisi na moci a zdrojich, jez
mayji k dispozici potencialni ptijemci. Diky tomu, ze ptijimaji materialy, které mohou
obsahovat ¢asprostorovy odstup, se jedinci mohou odpoutat od kontextu vlastniho

zivota a nechat se na chvili unést do svéta jiného. (Thompson, J. B., 2004)

Pfijimani medialnich produktii je nutno nazirat jako zazitou rutinni ¢innost také v tom
smyslu, Ze se jedna o nedilnou soucast kazdodenniho zivota. Pfijimani medidlnich
produktl nepiedstavuje ovSem pouze situovanou a rutinni ¢innosti, ale té¢z
kvalifikovany vykon. Zavisi totiz na fad¢ ziskanych dovednosti a schopnosti, coby
socialné osvojenych atributech. Clovék si takové schopnosti a dovednosti osvoji, az
zautomatizuje. Pfijimani medialnich produktt je ve své podstaté hermeneuticky proces,
v jehoz pribéhu jsou jedinci vtazeni do procesu interpretace, v némz témto produktim
davaji smysl. Interpretaci chdpeme jako aktivni, tvotivy proces, do né¢hoz interpret vnasi
urcity soubor piedpokladii a o¢ekavani, ktery vyuziva k vykladu sdéleni. Nékteré z
predpokladii a o¢ekavani byvaji osobni, jind mivaji $irsi socialni a historickou povahu.
,,Jestlize interpretace symbolickych sdéeleni vyzaduje aktivni prispéni interpreta, pak se
chapani medialniho produktu muze lisit od cloveka k ¢loveku (¢i od skupiny ke skupiné),
jakoz i od jednoho spolecensko-historického kontextu ke druhému*“ (Thomspon, J. B.,

2004, s. 39)

Hermeneuticka tradice zdiiraziiuje dalsi aspekt interpretace, a to zZe pii interpretovani

symbolickych sdéleni si je jednotlivi lidé spojuji s chapanim sebe sama i ostatnich.
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Symbolicka sdéleni se pouzivaji jako prostifedek reflexe a sebereflexe. Zde mluvi
Thompson o ,,pfisvojovani®. Pfisvojit si sdéleni znamena zmocnit se jeho smysluplného
obsahu a zacit ho povazovat za svij. Pfi pfisvojovani pfizpisobujeme sdéleni vlastnimu
zivotu a zivotnimu kontextu. Obecné lze tedy fici, Ze vlivem masovych médii ke zméné
minéni piili§ Casto nedochézi. Spise byva dosazeno zpevnéni jiz existujicich ndzori, coz
souvisi s defenzivni selektivitou, coZ znamena, Ze recipienti si vybiraji jen urcité
mediélni obsahy. (Fiirst, M., 1997) Sdé€leni zpracovavame diskurzivné a sdilime je s
Sirokym okruhem dalSich lidi. (Thompson, J. B., 2004) Média se tedy stavaji
konstitutivni slozkou kazdodenniho Zivota, podle které nejen Casto organizujeme sviij

Cas, ale rovnéz se jejich obsahy stavaji Castym pfedmétem nasim rozhovorti s ostatnimi.

Medialni sdé€leni se k jednotlivei dostava skrze jeho smysly. Obecna psychologie
pracuje s terminem ,,percepce‘. ,, Percepce je organizace a interpretace
senzomotorickych informaci, ktera nam umoznuje pochopit jejich vyznam. “ (Plhakova,
A., 2004, s. 100) Skrze smysly piijaté sdéleni mize byt ,, ovlivnéno motivy, ocekavanimi
a vlastnostmi daného jednice (Plhakova, A., 2004, s. 105). Takto piijaté a ovlivnéné
prezentované podnéty, tim vice je jejich interpretace ovlivnéna osobnosti daného
Jedince, tedy jeho vnitini psychickou organizact a vyznamnymi motivy. “ (Plhakova, A.,
2004, s. 155) Takto zpracované obsahy si miizeme zvnitifiovat a pracovat s nimi i do

budoucna, at’ uz védomé ¢i nevédomé.

Podobné¢ mohou medialni obsahy plisobit na hodnotové ramce spolecnosti jako celku.
Obsahy medialnich produktli se postupem Casu proméiuji a spolec¢nost je za¢ne piijimat
jako normalni a pfijatelné nebo je odmitne. Typickym piikladem piijeti mize byt
zobrazovani odhaleného lidského téla, které bylo kdysi povazovano za zcela
nepfijatelné. Podobné se méni ve spolecnosti pohled na détské porady, které dnes
nabizeji obsahy, které by diive byly povazovany za obsahy uré¢ené dospelym. Priklada
by se jist¢ nasla cela fada. Dulezité je si vSak uvédomit, ze piijatelnost a nepiijatelnost
nekterych obsahti, potazmo postojli a ndzord, muze byt siln€ ovlivnéna jejich

pfitomnosti ¢i neptfitomnosti v médiich.
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Zviditelnovani

.S nastupem novych komunikacnich prostredki, jako byly treba rané podoby vyuziti
tisku, se zacali politicti viidci stale vice zabyvat tim, jak vypada jejich sebeprezentace
pred publiky, jez nejsou fyzicky pritomna jejich vystoupenim.*“ (Thomspon, J. B., 2004,
s. 112) Nastup a rozvoj televize zdlraznil vyznam zviditelnéni v izkém slova smyslu,
tedy tykajici se skute¢né viditelnosti. Zjev politickych predstavitela se stal dilezitou
soucasti jejich sebeprezentace pred publiky, jez jsou prostorové vzdalena, ale kterd je
pfitom mohou pozorovat. ,, Vyvoje politickych systémii, jez na sebe v mnoha zdapadnich
spolecnostech zacaly brat stale zietelnéji podobu liberalnich demokracii, v nichz mezi
sebou v pravidelnych intervalech a podle jistych pravidel soutézi organizované politické
strany s cilem ziskat ve sviij prospéch dostatecny pocet volicskych hlasii a zajistit si tak

podil na moci. “ (Thompson, J. B., 2004, s. 113)

Moc médii

Spolu s Jirdkem a Kopplovou miizeme shrnout tfi zakladni aspekty existence médii.
., Média jsou spolecenske instituce, které se ve velkém podileji na zajistovani
komunikace ve verejné sfére, a tim prispivaji k rozvoji, ustavovani a promenam kultury,
tedy sdilenych vyznamii, hodnot a vykladu svéta. Média jsou v interakci s dalsimi
socialnimi systémy (ve funkcionalistickem pojeti predstavuji jeden subsystém celého
systemu). Na medialni komunikaci je mozné nahlizet jako na prenos sdelent (z jednoho

mista na mnoho mist), ale také jako na zdroj, ktery potvrzuje platnost dané ideologie.

(Jirdk, J., Kopplova, B., 2007, s. 52)

Zm¢eiime-li se na média jako na zdroj potvrzujici platnost dané ideologie, méli
bychom se zaméfit na moc, kterou média mohou mit. ,, Od médii se ocekava schopnost

budovat konsensuz a soucasné se jim prisuzuje schopnost vytvaret ¢i posilovat

konflikty. ** (Jirdk, J., Kopplova, B., 2007, s. 70)

Bauman charakterizuje moc jako ,, schopnost jednat, a to jak ve smyslu svobodné si
volit cile jednani, tak ve smyslu viadnout prostiedky, které jsou k dosazeni téchto cilu
nezbytné “. (Bauman, Z., 2004, s. 81) Svoboda jednoho, ¢i jednéch, mize riist pouze na

ukor svobody jiného, ¢i jinych. Prvnim zptisobem, diky némuz svoboda roste, je
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donuceni, zmanipulovani, v némz manipulujici ma ptevahu, jelikoz jednani a prostiedky
druhych se stanou neefektivnimi a neadekvatnimi. ,, Druhy zpiisob spociva v tom, Ze se

touhy jednéch naverbuji do sluzeb cilit druhych. *“ (Bauman, Z., 2004, s. 81)

., Média — (...) — maji totiz podle nazoru prednich sociologut a politologii velikou moc,
kterou bez skrupuli uplatnuji, ale z povahy véci casto za vyvolané diisledky nesou
zodpoveédnost viady a politikové. “ (Musil, J., 2008, s. 49) ,, VIiv médii na politické
ndzory souvisi vice nez v jinych oblastech s mirou ditvéry v média. Cim sloZitéjsi je
problematika, tim obtiznéjsi je vlastni vyhodnoceni primarnich informaci a vetsi nutnost

spoléhat na hotoveé predkladané nazory. “ (Musil, J., 2008, s. 88)

., Vliv médii a zejména mira rizika s timto vlivem spojeného neni ovsem dana pouze
duverou v jednotliva média samotna, ale — (...) - vztahem a duveérou obcanu k institucim
demokratického statu. *“ (Musil, J., 2008, s. 50) Otazka vlivu a moci médii ziskava novy
rozmér s rozvojem internetu jako jedné z nejvyznamnéjsi formy mezilidské
komunikace. Rizika internetu jsou zna¢na. Problematika zodpovédnosti a moci je

v tomto piipadé slozitéjsi nez u klasickych médii.

Publikum

»Medialni organizace bézn¢ shromazd'uji a vyuzivaji informace o publiku pro své
fizeni, finan¢ni rozvahy a planovani.” (McQuail, 1999, str. 315) U publika je nutné
sledovat jeho povahu, velikost, vlastnosti a jeho sociodemografické rysy. Rovnéz je
mozné sledovat, jak se takové publikum muze vyvijet, jak se chova, jak naklada

s mediovanymi sdélenimi a jak je interpretuje a uziva. (Jirdk, J., Kopplova, B., 2007)

»Publikum® oznacuje uzivatele né¢jakého média nebo ptijemce obecné dostupného
sd€leni. Jedinec se stava soucasti tohoto publika. Prvni rozptylené medidlni publikum
predstavovala ¢tenafska obec, jez vznikla s rozvojem knihtisku. Rozvoj ¢tenarstvi jako
zakladniho piedpokladu pro formovani medidlniho publika souvisi se socialnimi,
hospodatskymi a politickymi zménami v Evropé, probihajicimi od 16. stoleti, kdy se
zacala ustavovat kriticky diskutujici vefejnost. Vetejnost potfebuje média k tomu, aby
mohla probirat témata, kterd ji zajimaji. ,, K charakteristickym rysum verejnosti patri, ze
predstavuje soubor postojii, predstav a hodnoceni, tzv. verejné minéni, na jehoz stavu se
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dnes podileji také média. “ (Jirak, J., Kopplova, B., 2007, s. 91) Masové publikum je
sestaveno z riznorod¢, heterogenni a atomizované mnoziny piijemcu, jejiz jednotlivi
Clenové zlstavaji anonymni. Jejim ¢lenem muze byt v podstaté kdokoli. Dnes se hovoti
také o tzv. difuznim publiku, jez je ,,vSudypfitomné®, je vystaveno medidlni nabidce

prakticky neustale a je rozptylené v Case 1 prostoru.

Jako vSe se 1 publikum vyviji. Dne$ni situaci bychom mohli oznacit jako obdobi
interaktivniho publika, jeZ je spjaté s obdobim digitalizace a internetu, v némz maji
potenciondlni pfijemci pomérné velkou moznost sami si vybirat, na co zaméii svou
pozornost. Nejedna se vSak o jediny typ publika, se kterym se dnes lze setkat. (Jirak, J.,

Kopplova, B., 2007)

Média vnimaji uzivatele svych produktii jako obCany a zaroven jako spotiebitele.
Média jsou v soucasné dob¢ pod vlivem komerc¢nich tlakli a konkurence nucena pocinat
si jako soucast ,,zabavniho* primyslu, jelikoZ lidé jsou vnimani vice jako divéci nez

participujici obcané.

Recipient, ptijimajici a dekodujici sdéleni, dnes neni povazovan za pasivniho
piijemce. Dnesni ¢lovek si sam vybird medialni obsahy, kterym se bude vénovat,
provéiuje je, aby k nim mohl vyjadfit sviij souhlas nebo nesouhlas. Pro vyuzivani médii
je nutné, aby mél jedinec zdkladni schopnosti pro porozuméni medialnim obsahtim.

S rostouci interaktivitou maji jednotlivci vétsi vladu nad medidlnim obsahem, a tradi¢ni
stejnorodé¢ publikum se tak za¢ina rozpadat a individualizovat. (Jirak, J., Képplova, B.,

2007)

Budeme-li se na publikum divat jako na neaktivni, pasivni jedince, mtizeme kritizovat
roli médii ve spolecnosti stejné jako naptiklad tzv. francouzska Skola, jejiz predstavitelé
byli pfesvédceni, ze média ucinné pisobi na postoje a mysleni téch, ktefi tomuto
pusobeni nedokazou ¢elit. Média mohou pro publikum plnit funkci objasiiovani hodnot
ve spolecnosti, nejsou-li si jednotlivci tvofici publikum jisti. Publikum vSak Ize vnimat i

jako aktivniho ¢initele medidlni komunikace. (Jirdk, J., K&pplova, B., 2007)

Na publikum lze tedy nahliZet z riiznych thli pohledu. Pro nas vSak bude diilezité

pfedevsim rozliSeni publika na pasivni a aktivni.

19



Habermasovo pojeti verejnosti

Ustfednim pojmem, ktery se v Habermasové Strukturalni pfeméné vefejnosti objevuje,
je vetejnost. (Habermas, J., 2000) ,, Obcanska verejnost se rozviji v poli napéti mezi
statem a spolecnosti, ale tak, Ze sama ziuistava soucasti oblasti soukromé. *“ (Habermas,
J., 2000, s. 231) Habermas se zabyva stupni, ve kterych obyvatelstvo participuje na
vykonu moci. Dilezité je rozliSovat dve stranky této participace. Kvantitativni stranka
byla v autorové dob¢ naplnéna zavedenim vSeobecného volebniho prava a ustavenim
zavislosti statu na volebnim chovani obyvatel. Kvalitativni stranka piedstavuje zjem a
schopnost obyvatel svou moznost kontroly statni moci vyuzivat. Kvalitativni stranka vSak
nebyva zdaleka naplnéna. Nepomér mezi kvantitativni strankou a kvalitativni strankou

povazuje Habermas za zavazny problém moderni masové demokracie. (Habermas, J.,

2000)

Dals$im dtlezitym pojmem je vetejné minéni. Vefejné minéni reprezentuje vefejnou
kontrolu raciondlné rozvazujiciho publika. Avsak aktivni literarni vefejnost je postupné
nahrazovana ,, pseudoverejnou ci pseudodoukromou oblasti kulturniho konzumu *
(Habermas, J., 2000, s. 254). Rozvazovani soukromych osob v salonech a kavarnach totiz
diive nepodléhalo dneSnimu vyrobnimu a spotfebnimu trhu. Volny ¢as je dnes zaméten
na bezprostiedni Zivotni potieby, a je proto apoliticky. Uspokojovani potieb jedincii mtlize
sice probihat v masovém méfitku, neni tim vSak tvofena vetejnost. ,, Cinnosti, kterymi se
ve volném case zabyva publikum spotrebitelii kultury, se odehravaji v socialnim klimatu,
v némz neexistuje potieba néjak pokracovat v diskusich: se soukromou formou osvojovani
odpada take verejna komunikace o tom, co bylo osvojeno. “ (Habermas, J., 2000, s. 258)
,,Masova kultura si ziskava sve pochybné jméno prave tim, Ze svého rozsireného odbytu
dosahuje na zdklade toho, Ze se prizpiisobuje potiebam odpocinku a zabavy
spotrebitelskych skupin s relativné nizkou urovni vzdelani, misto toho, aby naopak

vychovavala rozsirené publikum k autentické kulture. *“ (Habermas, J., 2000, s. 260)

Masova kultura totiz zmirfiuje vstupni podminky, aby byla recepce dostatecné pohodlna,
avsak o to niz$i byly nasledky. Literaturu tak nahrazuje bulvarni tisk a ilustrované
casopisy. Novinové publikum se tudiz rozsifuje, nicméné politicky tisk na to konto ztraci
sviyj vliv. Dnes jsou navic klasické literarni formy produkce vytlacovany optikou a

akustikou. Stale Castéji se také nedodrzuje oddelovani fikce a faktu.
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Katz a Lazarsfeld (1995) zkoumali mj. politickou komunikaci. ,, Na rozdil od spise
horizontadlniho sifeni mod a spotrebitelskych zvyklosti vitbec, které jsou u riiznych
socialnich vrstev rozdilné, plyne proud politického minéni spise vertikalne, od skupiny
s vys$s§im postavenim ke skupinam s postavenim nizsim. “ (podle Habermas, J., 2000, s.
322) Politické nazory dnes predstavuji platidlo pro spotiebitele politickych zprav ve

ey e

angazovanosti.

2.3 Vliv médii

Medialni vliv na jednotlivce i spolecnost je nesporny. Média mohou ovliviiovat
postoje i chovani jedincti, mohou vzdélavat ale i uvadét v omyl, mohou ovliviiovat
zivotni styl, mohou posilovat ¢i oslabovat stabilitu spolecnosti a ovliviiuji také napf.

spolecCenské zmény. (Jirdk, J., Képplova, B., 2007)

Vliv médii mize byt pozitivni stejné tak jako negativni, a mtize piisobit na dosp¢€lé
stejné jako na déti a mladez. Prave ,, déti a mladez predstavuji dileZitou cilovou skupinu
medialni reklamy jednak jako spotrebitelé sveého specifického trhu (...), jednak
s ohledem na moznost vtisténi jistych vzorcu chovani, které se zhodnoti v okamZiku
vstupu mladého diviaka mezi ekonomicky aktivni vrstvy“ (Musil, J., 2008, s. 71). VétSina
mensSich déti vSak sleduje televizi preruSované, jelikoz se soucasné zabyva jinymi
vécmi, jako napt. hrou. Teprve po 11. a 12. roce déti chapou komplexné&jsi jednani,
které se na obrazovkach objevuje. Teprve nyni rozliSuji déti mezi redlnym a fiktivnim.
Do t¢é doby jsou filmové obrazy prozivany jako pfedmétna skute¢nost. Pro adolescenty

je u sledovani filmu pak predevsim dilezité, aby jej film vytrhl z kazdodennosti, a aby

jeho prostfednictvim poznaval Zivot. (Fiirst, M., 1997)

O medializovaném détstvi piSe 1 Helus. (Helus, Z., 2004) Na jedné strané pfedstavuji
média ohromné moznosti a obohaceni zZivota, nicmén¢ na druhou stranu mohou
nejruznéjsi zabavy navozovat ,, zavislosti zpusobujici, Ze to co zprostiedkovavaji,
oslabuje vnimavost pro to, co lze nazvat Zivotem z prvni ruky “ (Helus, Z., 2004, s. 64).
,, Ukazuje se, Ze pozitivni vyznam médii na vyvoj deti a mladeze viibec nemusi byt
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automaticky, ale je az vysledkem specifického edukacniho piisobeni — medialni, resp.
multimedialni vychovy. *“ (Helus, Z., 2004, s. 65) Média totiz zplisobuji polarizaci déti:
jedna ¢ast si cilené€ vybira ze Siroké nabidky médii podle svého kritéria hodnot, zatimco
druha ¢ast neziizené konzumuje vse, co je ji nabidnuto, ¢i si dokonce vybira ty
medidlnich nabidek pfedstavuji mj. naruseni pozornosti déti, naruseni hodnoty
autentickych osobnich zazitkl, redukce fe¢i na primitivni odposlouchané dialogy nebo

masové ndpodoby a identifikaci. (Helus, Z., 2004)

Déti a zejména mladez predstavuji vyznamnou skupinu posluchact rozhlasu a rovnéz
dualezitou divackou skupinu televizniho vysilani. Stale castéjsi alternativou je vSak
pocita¢, kde mladez vyuziva piredevsim moznost hrat pocitacové hry nebo surfovat na
internetu. Jedinou pfednosti je princip osobni volby a vétsi aktivita nez pted televizni
obrazovkou. U adolescentl pak pocet hodin stravenych u televize kleséa ve prospéch
pratelskych kontaktti, spolecenskych akci nebo studia, ptesto televizni potfady zlistavaji
frekventovanymi tématy hovort. Internet se v poslednim desetileti stal pro déti a mladez
pozitivni vztah k pocitacové technice, jelikoz skrze virtudlni svét vidi zivot jako hru.

(Musil, J., 2008)

,, Hodnoceni obecného viivu televize a internetu na psychiku mladistvych vychazi
z faktu, Ze pusobeni jakekoliv informace (v obecném vyznamu) je tim silnéjsi, ¢im méné
predchozich znalosti a zkuSenosti je k dispozici pro kritické zhodnoceni zpravy v rovine
operaciondlni a ¢im méné jsou ustalené hodnotové a mordalni postoje. “* (Musil, J., 2008,
s. 74) U déti je velkym problémem jejich prozatim nevyvinutd schopnost odlisit fikci od
reality. Podle soucasného poznani jsou z hlediska negativniho ptisobeni na déti a mladez
za zavazné pokladany dva prvky televizniho vysilani, po¢itacovych her, internetu,
apod.: nasili a erotika. Frekvence nasilnych scén na televiznich obrazovkéch je zna¢na.
Diivodem je divacka ptitazlivost. Diive pfedstavovalo nasili zalezitost pieziti, a proto
jsme psychologicky determinovani ke sledovani a pamatovani si rizikovych a
negativnich zkuSenosti. Problémem vsak je, ze zobrazované nasili zlistava casto
nepotrestano, neukazuji se vzniklé Skody a dalsi nésledky nasilim zpisobené. Podle

Marie Fiirst mtizeme zasadné ,, vychdzet z toho, zZe urcita televizni vysilani maji jisty
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ucinek podporujici agresi, ktera ale podstatné zavisi i na jinych viivech * (Fiirst, M.,

1997).

Co se tyce pornografie, je nejzamofengjSim médiem internet. V zapadni kultuie
tradi¢né pornografie neni moralné ani pravné pfijatelna. Avsak pravni problém spociva
v odliSeni pornografie od erotiky, coz patfi k trvalym problémim regulace
elektronickych médii dodnes. K problémtim nasili a pornografie se navic vaze riziko

zavislosti a jista specificka zdravotni rizika. (Musil, J., 2008)

Novym rizikem medializovaného svéta je vznik zavislosti na internetu, ale i na
pocitatovych hrach a dokonce na mobilnim telefonovéni a posilani SMS. Rada
vyzkumt je vénovana vlivu televize na vyvoj ditéte jakozto Ctenaie a vysledky jsou
ponékud paradoxni. Nejvice Ctou ty déti, které maji nejméné Casu. A stejné tak 1 aktivni

dospély clovek spise zvoli knihu nez pasivni televizni zabavu. (Musil, J., 2008)

Mluvime-li o vlivu médii, nelze zapominat na cenzuru, propagandu a reklamu, jelikoz
vSechny ,, vychazi z predpokladu, Ze média jsou silnym spolecenskym faktorem, jenz
miuize zasadné ovlivnit postoje a chovani celé spolecnosti, v niz pusobi“ (Jirak, J.,
Kopplova, B., 2007, s. 156). Propagandu lze obecné vnimat jako manipulaci médii
s cilem dosahnout spolecenské kontroly. V modernich spole¢nostech miizeme rozlisit
propagandu politickou, ekonomickou, vale¢nou, diplomatickou, didaktickou,
ideologickou a eskapistickou. (Jirdk, J., Képplova, B., 2007) Zamétime-li se pfimo na
reklamu a déti, 1ze spolecné s Helusem tvrdit, Ze dneSni détstvi je konzumni, jelikoZ je
siln¢ vystaveno puisobeni trhu a reklamy. (Helus, Z., 2004) ,, Trzni prostredi se svou
rozmanitosti nabidky diky konkurenci vyrobcu jisté rozsiruje moznosti ¢loveka vybrat si,
rozhodnout se, planovat tvorbu své spotieby apod. Soucasné ale miize zavaznym
zpusobem ohroZovat svébytnost deti i dospélych dostavajicich se do vieku nabidek, jimz

nedokadzou odolavat a od kterych odvozuji urcujici hodnoty svého Zivota, na ukor

vevr

Ptedstavy o tc¢incich médii na spole¢nost prosly dlouhym vyvojem. Na prelomu 70. a
80. let, jsou média vnimana jako skute¢né mocna instituce. Nicmén¢ publikum je v této
dobé& chapano jako velmi aktivni, nikoli jako pasivni piijemce. Pro toto obdobi je

dualezité, ze se odd€luje medialni realita, ktera nyni piedstavuje zvlastni typ socidlni
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konstrukce reality. Mediované obsahy jsou tedy vnimény jako svébytna projekce

spolecnosti samé. (Jirdk, J., Kdpplova, B., 2007)

Mezi médii a spolecnosti je vztah vzajemného ovliviiovani. Obecné mizeme
pfedpokladané ucinky médii rozdélit na kratkodobé/dlouhodobé, pfimé/nepiimé,
planované/neplanované. Média vSak mohou mit vliv 1 na nase postoje, nazory ¢i
piedstavy, a dokonce mohou plisobit na prozivani a emocionalni rozpolozeni. Jelikoz
jsou média dulezitym mediatorem, zprostiedkovavajicim hodnoty, ovliviiuji socializaci,
kterou lze pojimat jako proces interiorizace hodnot. (Prudky, L., 2009) Vysledkem
socializace mtiZze byt nejen osobnost, ale také Sirsi spolecenské klima. Pro hodnoty,
které média zprostiedkovavaji, je dilezité, zda ptindseji zisk. Dosahuji-li média zisku
napftiklad posilovanim hodnot nasili, napéti ¢i povrchnosti, potom takové hodnoty
ziskavaji vétsi vahu ve spolecnosti vSeobecné. Mezi uzivanim masovych médii ve
volném case a strukturou hodnot ve spolecnosti Ize vidét souvislosti. ,, (...) uzivani
ruznych druhii médii ve spolecném case predstavuje také indikaci odlisného socialniho
postaveni, socialniho vyvoje i ekonomicke situace. *“ (Prudky, L., 2009) Rovnéz lze najit

diference v hodnotovych strukturach.
Zamétime-li na autory slohovych praci, jsou dilezité tyto vysledky, jez uvadi Prudky:

,,Sledovani TV davaji prednost starsi, praci s PC mladsi; sledovani TV davaji
prednost Zenati a ovdovéli, praci s PC zase svobodni ¢i rozvedeni; konecné prednost TV
davaji vyrazné vice obyvatelé venkova a sidlist (ve méstech), méststi dotazovani a

zviaste ti, kteri bydli mimo sidliste, davaji prednost uzivani PC.* (Prudky, L., 2009)

,,Jednak je uzivani PC charakteristické pro bohatéji diferencovanou populaci nez
uzivani TV a i tady je u téch indikatoru, ktere vystoupily jako statisticky zavislé u obou
souborii vzdy obsahovy protismer: Pro lidi s nizsim vzdélanim je priznacna vysoka
frekvence uzivani TV, od maturity vys je zase podstatné castéjsi uzivani PC; hraje s tim
i doba celkového vzdélavani — kratka je priznacna pro uzivatele TV, dlouha naopak pro
uzivatele internetu a PC vitbec. VlIiv tu ma i vzdelani otce a zase protismérny: ¢im nizsi,

tim vys$si uzivani Tv, ¢im vyssi, tim rozsahlejsi uzivani PC. “ (Prudky, L., 2009)

Vliv médii 1ze pozorovat i ve vztahu k hodnotam spolecnosti, mize byt bud’
konstruktivni, nebo destruktivni. U¢inky médii pak Ize zaznamenat na jednotlivcich, na

sociadlnich skupinach nebo na celospolecenské trovni. (Jirdk, J., Képplova B., 2007)
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Média také Casto nabadaji k ndpodobé¢. Predevsim mladi lidé se pak snaZi co nejvice

pfipodobnit svym idoltim, které v médiich ptsobi jako vrchol dokonalosti.

Velké pozornost je vénovana podilu médii na stabilité¢ spolecnosti, ktera se vysvétluje
rizné, napt. ze prispivaji k hegemonii nebo Ze jsou nastrojem spolecenské kontroly.
Jako nastroj spolecenské kontroly mohou fungovat diky nabizeni jen urcitych typa
obsahitl nebo tim, Ze jsou k dispozici tém, kdo se prostfednictvim médii pokouseji
pusobit na spolecnost. (Jirdk, J., Kopplova, B., 2007) Média tedy poskytuji moc

medidlnim spole¢nostem a jejich vlastnikiim, potazmo jejich pracovnikiim.

Nelze zapomenout ani na zna¢ny vliv médii na podobu politickych procesii. Média se
stavaji hlavnim zdrojem poznatki o politice. Politici, chtéji-1i byt vidét a byt Gispésni, se
musi ptizpiisobit ,,medialni logice*, kdy média hledi v neposledni fadé na to, aby byla
ekonomicky uspésna. K vyraznym rysim prosazovani medialni logiky patii
personalizace politiky, jeji dramatizace, konfliktnost a depolitizace. Nanestesti tak
dochézi k trivializaci politickych témat. Casto se setkavame s tzv. infotainmentem, tedy
novinaiskym ptistupem, kde pozadavek zabavnosti dominuje nad informacni kvalitou.

(Jirdk, J., Kopplova, B., 2007).

Skrze média se k publiku dostava také védéni. (Liessmann, P., K., 2008) Paradoxn¢ se
k ndm vSak nejcastéji dostava formou zabavniho priimyslu, napt. ve védomostnich
potadech. Dnesni moderni spole¢nost charakterizuje védecké védéni. AvSak védeéni a
vzdélani nemaji v dnesni dob€ mnoho spole¢ného. Nevychovava se jiz k ucenosti, nybrz
k Zurnalismu, a také pomoci Zurnalismu. Jedna se o medialni vychovu. Skute¢ni umélci
jsou dne$nimi manazery zabavy zneuzivani pro reklamni strategie. ,, Hlavné nemyslet
viastni hlavou — jako by tohle byl tajny program dnesniho vzdelavani. *“ (Liessman, P.,
K., 2009, s. 50) A tento program podporuji také média svym snizovanim vstupnich
narok, které jsou na publikum kladeny. Védecké védéni se vyznacuje jeste jednim
specifickym znakem — uzivanim anglictiny. Kultura je totiZ mj. odvozena z jazyka a
dokazovat svou internacionalitu v cizim jazyce je pfinejmensim absurdni. (Liessmann,

P., K., 2008)
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2.4 Faze osobnostniho vyvoje autoru slohovvch praci

Budeme-li predpokladat, ze autoti slohovych praci jsou ¢lenové socidlnich skupin, pak
nam k lepSimu pohledu na né pomutize urceni skladebnych komponent téchto skupin.
(Helus, Z., 2007) Podle Heluse mezi skladebné komponenty socialnich skupin patii
¢lenové skupiny, podskupiny ¢lenti, cile/hodnoty, normy/pravidla, tradice a ustalené

zvyklosti, sdilené védomi nebezpeci, vlastnosti skupinové atmosféry a styl fizeni.

,,Clenové skupiny* jsou propojeni svymi motivy a aspiracemi, diky ¢emuz tvoii
svébytnou realitu. ,, To se projevuje napr. v tom, zZe jednotlivi ¢lenové skupiny jsou
vystaveni ocekavani ostatnich clenii, Ze budou zaujimat urcité pozice a realizovat urcité
socialni role.“ (Helus, Z., 2007, s. 22) Termin ,,podskupiny ¢lent vyjadiuji skutecnost,
ze nekteti Clenové skupiny k sobé chovaji vétsi sympatie, obdiv nebo napt. sdileji vice
spolecnych nézort. Skupiny usiluji o stejné cile a fidi se pii snaze o jejich dosazeni
stejnymi pravidly. Tradice pak dodavaji clenim skupiny pocit identity. Navazuje na to,
co Cleny skupiny stmeluje. Vlastnosti skupinové atmosféry predstavuji pocity
vzajemného pratelstvi, ditvéry, pohody, nebo 1 vzajemného napéti ¢i konkurence. Styl

fizeni muze byt autoritaisky nebo participacni. (Helus, Z., 2007)

Helus pracuje i s pojmem ,,dynamické interdependence®, coz znamena, ze zavislosti
téchto komponent se vyviji a proménuji. (Helus, Z., 2007) ,, Dynamicka
interdependence umozinuje pochopit vyse zminéné chapani skupiny jako svébytného
socialniho organismu. (...) Podobné jako u individuadlniho organismu miizeme za jistych
okolnosti hovorit o emocionalité skupiny: o jejim sklonu k depresi nebo euforii (...),; o
charakterovych skupinovych vlastnostech — o sklonu k lehkomyslnosti, zbrklosti nebo

opatrné uvazlivosti. “ (Helus, Z., 2007, s. 23)

., V psychologii neni mozné stanovit vyvojova stadia bez ohledu na biologické a
socialni faktory, presto se Fada autoru snazi uplatnit psychologické hledisko. Nejdale
v tom dospél Erik H. Erikson, ktery zkombinoval psychologické hledisko s biologickym a
sociologickym “ (Ri¢an, P., 1990, s. 43). Erikson formuloval zakladni vyvojové ukoly,

podle nichz je mozné vymezit zZivotni stadia.

Pro nas je diilezity pfedevsim vyvojovy ukol, ktery Erikson pojmenovava ,,Identita
proti konfuzi roli*. Mluvime o dobé&, kdy ptichazi puberta a kon¢i détstvi. ,, Avsak

v puberté a adolescenci jedinec znovu vice ¢i méné zpochybnuje veskerou neménnost a
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veskeré kontinuity, na néz drive spoléhal, a to v dusledku rychlosti fyzického rustu, kterd
Jje nyni stejnd jako v raném deétstvi, a v diisledku nového faktoru — pohlavni zralosti. *
(Erikson, E., H., 2002, s. 237) Dtlezitym tématem se tedy stava to, jak na dospivajiciho
hledi ostatni, a jak se on sam citi. Toto obdobi je zadsadni pro integraci identity, ktera
piedstavuje objem ,, nahromadeénych zkusenosti, jez plynou ze schopnosti ega integrovat
veSkeré identifikace s kolisanim libida, se schopnostmi rozvinutymi diky nadani a

s prilezitostmi, jez nabizeji socialni role “ (Erikson, E., H., 2002, s. 238). V tomto stadiu
hrozi difuznost, ktera mtize byt zaloZena na silnych predchozich pochybnostech o
sexualni identité. To mize v extrémnich ptipadech vést az k delikventnim piipadim c¢i
pfimo psychotickym poruchdm. VétSina piipadl difuznosti vSak vyplyva z neschopnosti
najit své misto v profesni identité. ,, Ve snaze udrzet svou integritu se nékdy nadmérné
identifikuji s hrdiny ruznych part a skupin, a to do té miry, Ze uplné ztraceji svou
identitu. “ (Erikson, E., H., 2002, s. 237) Snaha pracovat se svou identitou se objevuje i
v mladistvé lasce, kdy jedinec projikuje sviij obraz do druhé osoby a tento obraz se
pokousi reflektovat a vyjasiiovat. Proto mladi travi tolik ¢asu konverzaci, o cemz mluvi
i Rican. ,, Mladi lidé se mohou téz vyznacovat vyraznou klanovou soudrznosti a krutosti
ve svych snahach vytésnovat vSechny, kteri jsou ,,jini “, at’ uz barvou pleti ¢i kulturnim
zazemim, vkusem, nadanim a casto takovymi malichernymi aspekty odivani a gest, jez
byly docasne vybrany jako prave ty znaky rozlisujici ¢lena a neclena party. *“ (Erikson,
E., H., 2002, s. 237) Tato nesnasenlivost je zptisobem obrany vici difuznosti,
prostiedkem obrany proti difuznosti se tak stava stereotypizace jedince samotného, jeho
idedlli a v neposledni fad¢ jeho neptatel. Dilezitym je zaroven testovani schopnosti
dodrzet sliby a vérnost. Adolescent se ocita ve stavu moratoria mezi moralkou, jiz se
naucil, a etikou, jiZ ma rozvijet. Adolescentova mysl je siln€ ideologicka. ,, Aby se mladi
lideé nestali cynicky ¢i apaticky ztracenymi existencemi, musi byt schopni sami sebe
presvedcit, Ze ti, kteri uspéji v jejich ocekavanem svete dospélych, musi tedy prijmout

zavazek byt temi nejlepsimi. “ (Erikson, E., H., 2002, s. 238)

., Rada autorii mluvi o krizich ve vyvoji osobnosti. PFi krizich dochdzi k vyvojovym
zvratum nebo skokiim, ke skutecné nebo zdanlivé diskontinuite. Tehdy je psychika zvldst
citliva, zranitelna i tvarna a rozhoduje se na dlouhou dobu o tom, jakym smérem se

bude vyvoj ddle ubirat. Krize znamend hrozbu, riziko i prilezitost.“ (Ri¢an, P., 1990, s.
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45) Pro zvladani krizi je zcela nezbytné védomi kontinuity jako jeden ze zakladnich

integracnich principii osobnosti.
Pavel Ri¢an v Cesté Zivotem (1990) rozdéluje Zivotni cyklus na téchto dvanéct etap:
1. Prenatalni obdobi: od poceti do narozeni.
2. Kojenecké obdobi: od narozeni do konce prvniho roku.
3. Obdobi batolete: od prvnich do tfetich narozenin.
4. Obdobi predskolniho ditéte: od tii do Sesti let.
5. Mladsi skolni vék: 6-11 let.
6. Pubescence: 11-15 let.
7. Adolescence: 15-20 let.
8. Mlada dospélost: 20-30 let.
9. Tticata 1éta: 30-40 let.
10. Ctyficata léta.
11. Padesata léta.
12. Zivot po Sedesatce, staii (senium).

Télesny vyvoj Ri¢an chape jako dileZitou determinantu dusevniho vyvoje.

V tomto véku vrcholi mladi. V tomto obdobi mlady ¢lovék vétSinou télesné dozrava a
rovnéZz se zacind piipravovat na urcité povolani. Adolescent mysli rychleji, spolehlivéji
a zkusengji nez pubescent. Zadné zasadné nové myslenkové operace, které by si mohl
0svojit, uz neexistuji. Abstraktni mysleni adolescenta uz predstavuji pojmy, nikoli
obrazy. Timto vSak kles4 zivost vnimani, kterd byla nejintenzivnéjsi v détstvi.
Adolescentovy usudky byvaji v§ak také ukvapengjsi. Dulezitou roli hraji rozhovory, pfi
nichz se fesi otdzky smyslu zivota a ziskavaji se zkusenosti vSeho druhu. Jako druhou
adolescentni vasen uvadi Ri¢an &etbu, ale jiZ tehdy si v§ima velké konkurence televize a

filmu, ktery ma realné zobrazovat Zivot. (Ri¢an, P., 1990)
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Sexualitu adolescentli charakterizuji dvé protichtidné tendence: ,, (...) pozoruhodné
procento zkusenych pubescentii a pozoruhodné procento nezkusenych vysokoskoldkii.
To predevsim potvrzuje nehotovost kulturni normy, (...)." (Ri¢an, P, 1990, s. 222)
Vyvoj mravniho Zivota souvisi 1 s tim, jak jedinec chape dobro a zlo, jak rozuméji
mravnim principim. Adolescent je v otdzce moralky zdsadné absolutista. ,, Podle
absolutnich norem, podle nichz sam nedovede Zit, soudi adolescent prisnée spolecnost,
predevsim rodice, samoziejmé i ucitele a lékare — a nezastavi se pred zadnou autoritou.
Takovd je cesta k mravni dospélosti, ke zralé odpovédnosti, k tvorivéemu etickéemu

Zivotu. “ (Rigan, P., 1990, s. 227)

Mezigeneracni konflikty s rodici jsou hybnou silou osobniho i spolecenského vyvoje.
Kritika mifend vici rodictim je konkrétnéjsi a naléhavéjsi. Rodice by nyni méli hajit
svlij zpUsob zivota a své nazory, ale predevsim musi adolescenta brat vazné.
Konfrontace a spory jsou pro adolescenta velmi dtlezité a dostava-li se mu jich, pak

prichazeji i chvile harmonie a diivérnych rozhovori. (Ri¢an, P., 1990)

Adolescence ptedstavuje vrchol osobniho zépasu o identitu. ,, Mit identitu znamena
znat odpovéd’ na otazku, kdo jsem, znat sam sebe, rozumét svym citiim, vedet, kam
patiim, kam sméruji, cemu doopravdy vérim, v cem je smysl mého Zivota. Znamena to
Jistotu sebou samym, zodpovédnost za své ciny, realistické sebevédomi, znalost svych
moznosti a mezi. “ (Ri¢an, P., 1990, s. 232) ,, Mysl adolescenta je v podstaté mysli ve
stavu moratoria, psychosocialniho stadia mezi détstvim a dospélosti, mezi moralkou, jiz
se dité naucilo, a etikou, kterou ma rozvijet jako dospély. “ (Erikson, E., H., 2002, s.
239) Toto moratorium Ize chapat jako Cas, ktery spolecnost adolescentovi poskytuje,
aby m¢l moznost vytvofit si zivotaschopnou identitu. A pravé snaha dosdhnout ego
identity nebo konfuze identity je provazena fadou tenzi, a tapanim, které¢ by mélo vést

k nalezeni sebe sama. Tento proces oznacuje Erikson jako krizi identity ¢i adolescentni

krizi.

Helus ,, poukazuje na skutecnost, Ze identita na jedné strané souvisi s niternym
sebeomezenim, ale na druhé strané toto niterné vymezeni obsahuje vztah k druhym a
urceni vlastniho mista mezi nimi*“ (Helus, Z., 2004, s. 148). Helus se také opira o J.
Marciu (1991), ktery vymezuje otazku po identitnim tsili a identitni udalosti ¢i zavazku.

Identitni Gsili odkazuje na otazku, zda jedinec aktivné hleda svou identitu. Identitni
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udalost odkazuje na otazku, zda si jedinec vytvaii napojeni na situace, v nichz svou
identitu provétuje a aktualizuje. Jsou-li odpovédi na obé otdzky kladné, pak nastava
dosazeni identity. Jsou-li vSak obé odpovédi zaporné dochazi k identitni difuzi. Je-1i
odpovéd’ na prvni otazku kladna, zatimco na druhou je zaporna, jedna se o identitni
rezignaci. Zde jedinec realizuje aktivity, které by mohly mit identitni obsah, pod
vn¢jSim tlakem, nicméné si jej s nimi nespojuje. Posledni moznosti je identitni
moratorium, které mize vyustit v hlubokou krizi. (Helus, Z., 2004) Krizi identity
prochdzi jedinec v pribehu zivota zpravidla nékolikrat. Pokud se mu vSak nedaii svou
identitu nalézt, mize nastat sebeodcizeni, kdy se jedinec sam v sob¢ nevyzna. (Helus,

Z.,2004)

Zaméiime-li se jesté alespon okrajové na mladou dospélost, pak mame na mysli
predevsim prvni polovinu dvacatych let. Zivotni cesty jedincti se po dvacatém roce
zivota znacné lisi. Vyvoj jedince jiz nepodléha v takové mife jednoticimu vlivu
télesn¢ho vyvoje a jednoticimu vlivu spolecnosti. Setkavame se tudiz s velkou
rozmanitosti. VétSinou vsak plati nékolik obecnych ryst. Dospély jiz byva schopen
spolupracovat bez zbyte¢nych konfliktd. Jeho plany do budoucna jsou jiz plany
realistickymi. Dokaze volny ¢as travit sam. Miva vyrovnany vztah k rodi¢tim, kterych si
vazi. Konfrontace s druhym pohlavim pro n¢j jiz nepiedstavuje problém. ,, Hloubavost
adolescence pomiji, nebo aspon podstatnée slabne. Dvacata léta jsou tedy obycejné
klidnéjsi, psychicky harmonictejsi, méné bourliva a rozharana nez adolescence.
(Rigan, P., 1990, s. 249) Dulezitym prvkem dvacatych let se zda byt nadgje,
optimismus. Clovék vé&ii ve své schopnosti a ve §tésti. Byva rozhodny a dovede si sva

rozhodnuti tvrdé prosazovat.

Dilezitym aspektem dvacatych let je milostny zivot mezi muzem a Zenou. Erikson
(2002) pracuje s pojmem ,,intimita“. Intimita predstavuje télesnou a duSevni n¢hu,
sebeotevieni se partnerovi. Dulezita je vzajemna Ucta, respekt a také diivéra. Protipélem
k intimité je izolace. Neni-li ¢loveék uspe€sny v budovani a hledani intimity, je uvrzen do
samoty, at’ uz v manzelstvi, mimo né&, nebo napiiklad v sexualni promiskuité. Ukolem

mladé dospélosti je tedy najit rovnovahu v milostné intimité.
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Sebepojeti a zkuSenost v mediovaném svété

V modernich spolecnostech lidé pii budovani vlastni identity spoléhaji vice na své
vlastni zdroje. Jsme totiz dnes schopni lepsi sebereflexe. Formovani sebepojeti je ale
také vyrazné ovlivilovano mediovanymi symbolickymi materidly. Ziskdvame tak
,helokalizovanou znalost“, ktera je utvafena informacemi, jez pochézeji ze vzdalenych
zdroji. Ve zprosttedkované kvaziinterakci se miizeme setkat s jevy, se kterymi bychom
se v naSem bezprostiednim okoli pravdépodobné viibec setkat nemohli. Snazime se tedy
zaplavu mediovanych prozitkli a zkuSenosti vztahnout ke kontexttim svych vlastnich
zivotl. Rozvoj médii ovliviiuje nejen proces utvaieni sebepojeti, ale také vytvari novy
typ divérnosti, kterd je sice reciprocni povahy, ale ¢asto ma zaroven asymetrickou

strukturu. (Thompson, J. B., 2004)

Koncepce sebepojeti, kterd vychazi z tradice hermeneutiky, je chdpana jako urcita
symbolicka projekce, kterou si clovék sam aktivné buduje. ,, Tuto projekci si vytvari ze
symbolickych materialii, které ma k dispozici a které sprada do koherentniho vykladu
sebe sama, do narace sebe sama, do pribehu viastni identity “ (Thomspon, J. B., 2004,
s. 169). Pristup k symbolickym zdrojim vyzaduje jisté dovednosti, kterymi disponuji
pouze néktefi jedinci. Proces utvareni vlastni identity se stale vyraznéji odvozuje od
pfistupu ke zprostfedkovanym formam komunikace. NejenZze nam média dokazou
zprostiedkovat nelokalizovanou znalost, ale navic je 1ze chapat jako multiplikator doby,
tedy prosttedek pro pomysiné cestovani. Zaroveit mizeme mediované materialy vyuzit
k tomu, abychom vlastni Zivot vidéli v jiném svétle, napt. jeho zasazenim do nového

kontextu. (Thomspon, J. B., 2004)

,,Jak se clovek vic a vic otevira mediovanym sdélenim, sebepojeti se stava vic a vic
rozptylenym a decentralizovanym, ztrdci vesSkerou jednotu a soudrznost, kterou do té
doby melo“ (Thompson, J. B., 2004, s. 185). Sebepojeti se tak stdva nestabilnim,
transformovalo se, jelikoZz se zménily podminky utvareni pfedstavy o sob¢. Prestoze zita
zkuSenost zUstava zékladni formou zkuSenosti, je stale vice dopliiovana zkuSenosti

mediovanou.

31



2.5 Shrnuti

Média funguji v dnesni informacni spolecnosti jako zprosttedkujici ¢initel, jako
mediator, pfinaSejici mj. hodnoty a normy. Pro média je typickd masova komunikace,
jejiz charakter je asymetricky. Mediélni sdé€leni se $ifi v prostoru i ¢ase smérem
k publiku. Medialni sd€leni jsou vetfejné povahy a Ize u nich sledovat nékolik
zékladnich funkci, jako zabavni, informacni ¢i reklamni. VétSina média, jako televize,
noviny, ¢asopisy nebo rozhlas, ndm nabizeji pfedem vybrana sdéleni, ke kterym
mizeme zaméfit svou pozornost, nebo mizeme televizi a rozhlas vypnout, ¢i odlozit
casopis nebo noviny. Novy rozmér vSak piinasi pocitace a internet, kdy mame moznost
aktivné vybirat obsahy, kterym chceme pozornost vénovat. Propojeni svéta
internetovymi sitémi je rovnéz diikazem globalizace svéta. Diikkazem globalizace médii
potom miiZe byt predev§im spojeni se vznikem nadnarodnich korporact, které byvaji ve

shodé¢ se zapadnimi politickymi vlivy. Miizeme tedy hovofit o medialnim imperalismu.

Z hlediska spolecnosti, 1ze na média pohliZet jako na soucést kultury a spolecnosti,
které jsou médii zaroven ovliviiovany. Medialni spolec¢nosti se vSak tidi pfedevsim
ziskem a komercnimi zajmy, diky ¢emuz mtze dochéazet k tomu, Ze vefejné minéni,
které je médii z velké Casti vytvareno, bude vznikat na zékladé¢ reklamy a manipulace.
Média totiz nemaji vliv pouze na jednotlivce, nybrz na hodnotové ramce celé
spole¢nosti. Média mohou mit také povahu prostiednika mezi jednotlivymi skupinami,
vrstvami a tfidami. Kazd¢é mediélni sdéleni 1ze tedy nahlizet riznymi zpiisoby. Je tfeba
si uvédomit, Ze nase jednani a rozhodovani je zasazeno do strukturovanych
spolecenskych podminek, a pravé i smysl medialniho sdéleni si odvozujeme na zakladé¢
socidlniho zazemi a dal$i okolnosti. Zprostfedkovani je takto vnimano jako kazdodenni
rutinni ¢innost, pfece vSak aktivni a interpretativni. Medialni sdéleni Castéji vyuzivame

pro zpevnéni stavajicich nazort, nezli pro jejich radikalni zmény.

Z hlediska spolecnosti 1ze vnimat jako vyznamnou funkci médii také schopnost
potvrzovat platnost dané ideologie ve spolecnosti. Politicka funkce médii je velmi
dualezita a zaroven velmi nebezpecna, jelikoz je mnohem snazsi spolehnout se na
piedlozeny ndzor, nezli si tvofit svlij vlastni, jedna-li se o skute¢né slozitou
problematiku. Publikum se tak stava pasivni a pouze piijima sdéleni, aniz by je

zpracovavalo. Casto je na publikum nahliZzeno jako na konzumenty, ktefi ,,hltaji vie, co
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je jim predkladano. OvSsem dnesni doba, vyznamné ovlivnéna pocitaci a internetem,
povazuje publikum za interaktivni a spiSe aktivni. Nicméné¢ setkat se miizeme se vSemi

typy publika.

Zaméfime-li se na vliv médii, Ize bez ohledu na to, zda je pozitivni ¢i negativni a
v ¢em, rozhodn¢ tvrdit, Ze je tento vliv nesporny. Média nds mohou vytrhnout
z kazdodennosti a dopiat nam trochu toho obohaceni stereotypniho Zivota. Problémem
vsak je, Ze déti nejsou schopny mezi realitou a fikei rozliSovat. I dospély ¢lovek se
neché Casto vtahnout do fiktivniho, virtudlniho svéta, kde se mnohdy citi bezpecné;ji,
nez by se citil ve skute¢ném zivoté. Problémem médii miize byt tedy znacna zavislost
na nich. Aby mohla mit média pozitivni vliv, je potieba jejich ptisobeni korigovat
napfiklad n€jakym edukacnim pisobenim. Konzumuji-li naptiklad déti vSe, co je jim
nabidnuto, mize dochazet k narusovani jejich pozornosti, ke zhorSovani vyjadfovacich

schopnosti nebo masové napodobé.

Média mohou mit vliv i formou spolecenské kontroly. Manipuluji spolecnosti
prostiednictvim propagandy. Stejné tak ovliviuji spole¢nost skrze konzum, piisobeni
trhu nebo reklamy. Zprosttedkovani hodnot médii je vzdy odvozeno od zisku.
Vzdélanost a u€enost jsou tak odsouvany do pozadi a nastupuje éra zdbavy a prchavosti.
A televize je k témto hodnotdm idedlnim zprostfedkovatelem. Aktivnéjsi praci na

pocitaci vyhledavaji spiSe mladsi lidé, s vy$Sim vzdélanim.

Budeme-li se soustiedit na jednotlivce a jejich osobnostni vyvoj, potom je tfeba vzit
v uvahu, ze kazdy jednotlivec je ¢lenem socialnich skupin. Takové skupiny usiluji o
stejné cile a fidi se stejnymi pravidly. Diky takovym skupindm mohou adolescenti, a
nejen oni, dosahovat pocitu vlastni integrity a identity. Védomi kontinuity je dtlezité
pro piekonani vyvojovych krizi. A pravé adolescent hledd smysl zivota, ¢asto byva
ukvapeny, jeho abstraktni mySleni pracuje s pojmy a v moralce je naprostym
absolutistou, ptfestoze se v hranicich svého moralniho pfesvédceni neni schopen sdm
pohybovat. Ve vSech téchto aspektech adolescentniho zivota hraji diilezitou roli média.
Své vlastni sebepojeti si clovék Casto buduje i na zakladé symbolickych materiala. A

zita zkuSenost byva ve stale vétsi mife dopliovana zkuSenosti mediovanou.
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3. METODOLOGICKA CAST

Tato ¢ast se zabyva volbou mezi kvalitativni a kvantitativni metodou vyzkumu. Oba
postupy zde budou specifikovany, aby byly zietelné vyhody i nevyhody obou.
Ptredpokladam, ze pro analyzu slohovych praci je z moznych postupti, nabizejicich
zpracovani textl tohoto druhu, nejvhodné€j$i metodou obsahova analyza dokumentt.
Ptesto je potieba si diivody k tomuto rozhodnuti vysvétlit. Pti vyzkumu, realizovaném
pomoci postupli metodologie kvalitativniho vyzkumu, je dilezité si uvédomovat rozdil
mezi vyzkumem kvalitativnim a kvantitativnim. Stejné tak je tfeba pracovat s hranicemi

kvalitativniho vyzkumu, v ramci kterych se budu pohybovat.

V této Casti budou tedy popsany rozdily mezi kvalitativni a kvantitativni metodou

vyzkumu, vybér jednoho z téchto postupti a divody pro toto rozhodnuti.

3.1 Kvalitativni nebo kvantitativni vvzkum

Kvalitativni vyzkum pfedstavuje nenumerické Setieni, které ma za cil interpretovat
socialni realitu. Odkryva tak vyznam podkladany sdélovanym informacim. Lze fici, Ze
kvalitativni vyzkum vytvafi nové hypotézy a nové teorie, zatimco vyzkum kvantitativni

hypotézy ,,pouze* testuje.

Rozdily mezi témito dvéma ptistupy lze rozdélit spolecné s Dismanem (1993)
z hlediska redukce informace, z hlediska transformace informace, vzhledem k logice
vyzkumu a vzhledem ke sbéru dat. Co se tyce redukce informace, mé kvantitativni
vyzkum omezeny rozsah informace o mnoha jedincich. Dochazi k silné redukci poctu
pozorovanych proménnych a vztahli mezi nimi. Diky tomu vSak neni generalizace na
populaci tak problematicka a validita této generalizace je méfitelna. Kvalitativni
vyzkum naopak pracuje s velkym mnozstvim informaci o velmi malém poctu jedinci.
Generalizace na populaci byva z toho diivodu nékdy zcela nemozné. (Disman, M.,

1993)
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Zamg¢iime-li se transformaci informace, Ize shrnout, ze pro kvantitativni vyzkum je
nezbytna co nejvyssi formalni srovnatelnost dat, tedy silna standardizace, coz zajist'uje
vysokou reliabilitu, ale na druhé stran¢ diky redukci informace vede téz k nizké validité.
Kwvalitativni vyzkum se naopak spokoji s nizsi standardizaci a tim padem 1 nizs$i

reliabilitou, avSak o to vétsi je jeho validita. (Disman, M., 1993)

U kvantitativniho vyzkumu hovotime o deduktivni metod¢, zatimco pro kvalitativni
vyzkum je vhodnéj$i metoda induktivni. Podle metody také probiha sbér dat.
K testovani hypotéz v kvantitativnim vyzkumu sbirdme jen data nutnd. V kvalitativnim
vyzkumu se pokouSime sebrat veSkera mozna data, podle kterych jsme pozd¢ji schopni
nalézat struktury a pravidelnosti. Redukci dat v kvalitativnim vyzkumu tedy zptisobuji

zkoumané osoby, nikoli vyzkumnik samotny. (Disman, M., 1993)

Kvalitativni vyzkum ma jednu zasadni prednost, kterou je skutecnost, ze tento druh
vyzkumu se nesnazi o pouhy popis, ale je prvnim krokem k porozumeéni. Data
v kvalitativnim vyzkumu totiz prochazeji mnohem mensim poctem transformaci. A neni
to jediny rozdil mezi témito dvéma typy vyzkumt. Zatimco kvantitativni vyzkum
vychézi z predem dané teorie, na zéklad¢ které si tvofime pracovni hypotézy, s nimiz
dale pracujeme. Kvalitativni vyzkumu naopak sleduje socialni problém a teorii tvofi
induktivnim postupem, bez pfedem pfipravenych hypotéz. Pti sbéru dat je u
kvalitativniho vyzkumu rozhodujici bod saturace, kdy jiz nenachazime nové informace.
Cilem tedy neni ovéfeni teorie, ale jeji tvorba. Vérohodnost se pak odvozuje od jasnosti

analytického postupu. (Disman, M., 1993)

Hendl rozdil mezi kvalitativnim a kvantitativnim vyzkumem shrnuje takto:
., Kvalitativni vyzkum pouziva induktivni formy védeckych metod, hloubkové studium
Jjednotlivych pripadu, nejriiznéjsi formy rozhovoru a kvalitativni pozorovani. Cilem je
ziskat popis zvlastnosti pripadii, generovat hypotézy a rozvijet teorie o fenoménech
sveta. Kvalitativni vyzkum je orientovan na explodovani a probihd nejcasteji
v prirozenych podminkach socialniho prostiedi. Plan vyzkumu ma pruzny charakter. To
znamend, Ze plan vyzkumu se z daného zakladu rozviji, proménuje a prizpusobuje podle

okolnosti a dosud ziskanych vysledkui.
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Kvantitativni vyzkum probiha vice strukturované a pouziva spise deduktivni postupy
vedeckeé metody. Soustreduje se na popis variability predem definovanych proménnych,

které vymezuji, co budeme pozorovat a zachycovat. Cilem je testovani hypotéz a teorii.

V posledni dobé se vénuje pozornost vyuziti kombinace pristupu kvalitativniho a
kvantitativniho vyzkumu. Mluvime o smisenych planech vyzkumu a smisenych

vyzkumnych metodach. “ (Hendl, J., 2005, s. 63)

3.2 Volba vvzkumné strategie

Jak jsem jiz naznacila, hlavni metodu bude pfedstavovat analyza dokumenti, resp.
slohovych praci. Vyhodou kvalitativniho vyzkumu je totiz jeho flexibilnost, ktera je pro
pochopeni slohovych praci nezbytna. Nelze strnule Ipét na postupu, ktery by byl dan na

pocatku analyzy. Je tfeba mit alesponl ur€ity volny ,,manévrovaci prostor®.

Vyzkum bude realizovan pomoci postupii metodologie kvalitativniho vyzkumu.
Dtivod pro vybér kvalitativnich postupti je hned n¢kolik. Takové postupy totiz
umoziuji pracovat s nekvantifikovatelnymi, symbolicky hiife uchopitelnymi jevy ¢i
procesy. Kvalitativni vyzkum tudiz dovoluje pracovat s individualizovanymi, méné
opakovanymi a Castymi jevy a procesy. V tomto vyzkumu mi neptijde o zobecnitelnost
vysledkd, ale pfedev§im o porozuméni slohovym pracim, tudiz bude kvalitativni metoda
optimalné&jsi volbou, nez jakou by predstavovala volba metodologie kvantitativniho
vyzkumu. Cilem vyzkumu bude tedy odkryt vyznam ptikladany sd€élovanym
informacim. Hypotézy nebudou tvofeny v pocatku vyzkumu, ale mély by vyvstat v
pribéhu analyzy. Jelikoz kvalitativni vyzkum poskytuje sice diikladné informace, ale
pouze o malém poctu jedincl, vyvaruji se proto generalizace na populaci, kterd by v
tomto piipad¢ byla problematickd. Na druhou stranu by v§ak mélo byt dosazeno vysoké
validity. Mou ulohou bude nalézt vyznamné struktury a spojnice v mnoziné veskerych

proménnych, jez respondent sim povaZzuje za relevantni.

Jsem si védoma toho, Ze co se mné muze jevit jako dulezité a zajimavé, miZze pro jiné
pfedstavovat téma nehodné z4jmu. Pfesto véfim, Ze mi neustala sebereflexe pomtize

dosahnout takovych vysledk, které budou relevantni a zajimavé nejen pro mne.
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Problém mladeze uvniti zmedializovaného svéta a utvareni jejich vlastnich nédzora a
hodnot v tomto svéte je jist€ téma, které mize byt zajimavé nejen pro akademickou

obec, ale pro rodice, budouci rodice ¢i sourozence.

3.3 Kvalitativni obsahova analvza

Obsahovou analyzu lze definovat jako analyzu ,, obsahu dokumentu zahrnujici metody
a pravidla pro stanoveni tematiky dokumentu, prip. casového a prostoroveho hlediska,
Ctenarského urceni a formy dokumentu. Slovni vyjadreni obsahu dokumentu v
prirozeném jazyce je transformovano do vécnych selekcnich udajit v procesu vécného
poradani nebo do veét v procesu sémanticke redukce textu dokumentu.
(http://vydavatelstvi.vscht.cz/knihy/uid_es-005/hesla/obsahovA _analYza.html

2 8.5.2009)

Zhangovo pojeti obsahové analyzy

Kvantitativni techniky obsahové¢ analyzy jsou €asto kritizovany z divodu redukovani
textu na Cislo, nasledkem ¢ehoz dochazi k opomenuti syntaktickych a sémantickych

informaci zakotvenych v textu. (http://ils.unc.edu/~yanz/Content analysis.pdf

z 10.5.2009) Obsahové analyza kvalitativni pak naopak pisobi tam, kde kvantitativni

vyzkum narazi na své limity.

Kvalitativni obsahovou analyzu charakterizuje jeji celistvy, spojity pohled na data a
jejich specifické obsahy. Umoziuje proto interpretovat socidlni realitu subjektivnim,
piesto védeckym zptisobem. Validita je zde naplnéna systematickym procesem
koédovani. Obsahova analyza zkouma témata a vzory, které se objevuji nebo se skryvaji
ve zjevném obsahu. Kvalitativni obsahova analyza se z tohoto ditvodu €asto vyuZzivaji
pro vyzkum psychickych sdé€leni, kterd lezi v pozadi. Vyzkumny vzorek pro kvalitativni
obsahovou analyzu ptedstavuji obvykle uceln¢ sesbirana data, ktera reflektuji dané

vyzkumné otdzky. Vystupem kvalitativniho piistupu byvaji vétSinou popisy nebo
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typologie, které spolu s vyjadifenim zkoumanych subjektii odrazeji jejich pohled na

socialni realitu.

Ve vyzkumu se vSak kvalitativni pfistup s pfistupem kvantitativnim nevylucuje.

Naopak se doporucuje je kombinovat.

K dosazeni validnich a reliabilnich vystupli pouziva kvalitativni obsahové analyza
sadu systematickych a transparentnich postupt. Nékteré kroky se prekryvaji s postupy
vyuzivanymi v kvantitativni obsahové analyze. Zhang (2009) déli postup kvalitativni
obsahové¢ analyzy do osmi krokii. V prvni fad¢ je tfeba data uspoiadat. Obecné plati, ze
data musi byt v psané formé, proto je napt. v piipad¢ interview poftidit prepis. U
existujiciho textu je potom vybér ospravedInén tim, co chce vyzkumnik zjist'ovat.
Obsahova analyza obecné¢ slouzi k odhalovani lidského modelu uvazovani, ktery souvisi

s jedincovym chovanim a jednénim.

Posléze je tieba urcit jednotky analyzy. Jednotky analyzy odkazuji na zakladni
jednotky textu, které jsou klasifikovany béhem obsahové analyzy. Urceni jednotek
analyzy je jeden z nejzékladngjsich krokii. Kvalitativni obsahova analyza vyuziva spise
jednotliva témata, nezli typické lingvistické jednotky jako jsou slova, pojmy, véty,
odstavce, cely text a téma. Témata mohou byt vyjadiena v jednotlivych slovech,
spojenich, vétach, odstavcich €i v celém textu. Jednotka analyzy muze byt tedy rizné

velka, dilezité je, aby tato jednotka postihla jednotlivé téma.

Ttetim krokem je pfechod od jednotek ke kategoriim. Kategorie a kodovaci schéma
muze byt odvozeno ze samotnych dat, predchozich souvisejicich studii nebo teorii.
Nejsou-li zadné souvisejici teorie dostupné, je tieba kategorie vyvozovat pouze na
zéklad¢ ziskanych dat. K zajiSténi konzistentniho kodovani je mozné vytvoftit kddovaci
manuadl, ktery se obvykle skldda z nazvt kategorii, definici a pravidel pro pfifazovani

jednotlivych kodu.

Po tomto kroku je nutné ovéfeni kodovani na vzorku textu. Je-li konzistence nizka, je
potieba upravit definice kategorii a pravidla. Poté je mozné kddovat cely text. Behem
procesu kodovani se mohou objevit nova témata, ktera bude potreba zasadit do jiz
vytvofeného kdédovaciho manudlu. Je-li kodovani textu dokonceno, musime znovu
ov¢tit soudrznost daného kddovani. Z kodovanych dat posléze vyvozujeme zavéry.

Tento proces by mél dat generovanym kategoriim smysl. Mélo by se jednat o vysvétleni
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dimenzi kategorii, identifikovani vztahti mezi kategoriemi, odhaleni vzorctl a testovani

kategorii vii¢i kompletnimu souboru dat. Poslednim krokem je podani zpravy.

Kvalitativni obsahové analyza neposkytuje statistické hodnoty, nybrz umoziuje
objevit vzory, témata a kategorie socialnich realit. V kvantitativnim pfistupu je nutné

nalézt rovnovahu mezi popisem a interpretaci.

Obsahova analyza podle Struasse a Corbinové

Za Ctyfi zakladni kritéria dobfe vytvofené zakotvené teorie povazuji Strauss s
Corbinovou shodu, srozumitelnost, obecnost a kontrolu. (Strauss, A., Corbinova, J.,
1999) Zakotvena teorie je kvalitativni vyzkumna metoda, kterd pouziva systematicky
soubor postupil. Zakotvena teorie o né¢jakém jevu byva odvozena induktivné.

Vysledkem vyzkumu byva spise teoretické vyjadieni zkoumané reality.

StéZejnim postupem pfi takovém vyzkumu je kddovani, tedy operace, pomoci kterych
jsou rozebrany udaje. Ty jsou nasledné konceptualizovany a znovu sloZzeny novymi
zpusoby. Kddovani se sklada s pojmil a kategorii. Pojmy oznacujeme jednotlivé
udalosti €1 ptipady. Kategorie predstavuji tfidy pojmi, které maji spolecné urcité
vlastnosti. Autofi rozliSuji tfi druhy kédovani. Prvnim typem je oteviené kédovani, coz
je ,,proces rozebirani, prozkoumavani, porovnavani, konceptualizace a kategorizace
udaju “ (Strauss, A., Corbinova, J., 1999, s. 42). Hleddme vzajemné vztahy mezi jevy.
Pomoci vyrokli vymezujeme pojmy, tedy pojmenované jevy, a vztahy mezi nimi.
Kategorizaci je pak minéno seskupovani pojmt, které se zdaji ptisluset stejnému jevu.
,, Proces otevieného kodovani podnécuje objevovani nejen kategorii, ale i jejich

vlastnosti a dimenzi. “* (Strauss, A., Corbinova, J., 1999, s. 48)

Dalsim typem kodovani je kodovani axialni. To predstavuje soubor postupti, které
udaje po otevieném kodovani znovu uspotadaji novym zplisobem. Nové usporadani se
provadi prostiednictvim vytvareni spojeni mezi kategoriemi. Je tieba zde zohlediovat
subkategorie, kterymi jsou pfi¢inné podminky, ustfedni jev, kontext, intervenujici
podminky, jednani/interakce a nésledky. V axialnim kdédovani se zaméiuje pozornost na
blizsi urceni kategorie (jevu) pravé pomoci subkategorii. Poslednim typem koédovani je
selektivni koddovani, kdy je vybrdna jedna centralni kategorie, ktera je posléze
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systematicky uvadéna do vztahu k ostatnim kategoriim. Ostatni kategorie se integruji

kolem centralni kategorie. (Strauss, A., Corbinova, J., 1999)

Jak budeme s kvalitativni obsahovou analyzou pracovat

Pro obsahovou analyzu slohovych praci jsem vybrala Zhangovu metodu obsahové
analyzy. Jelikoz se v mém vyzkumu nejedna o analyzu jednoho dokumentu, nybrz o
n¢kolik dokument podobného typu, je potteba, aby bylo mozné vysledky porovnat.
MozZnost porovnani Iépe umoziiuje Zhangova metoda. V prvni fad¢ je v tomto piipadé
mozno pracovat s celymi tématy a neni jiz nutné je dale rozebirat na jednotlivé pojmy a
kategorie jako u metody Strausse a Corbinové. V piipad¢, ze bychom pouzili jejich
metodu, by mohlo také dojit k tomu, ze by v kazdé¢ jednotlivé slohové praci mohla byt
urcena jina centralni kategorie, k niz by se ostatni vztahovaly, a tudiz by vysledky byly
tézko porovnatelné. Zhang nejenze ponechava volnost ve velikosti zkoumanych
jednotek, ale zaroven umoziuje jako kategorie, k nimz budeme jednotky vztahovat,

vyuzit odbornou literaturu, na jejimz zaklad¢é budou kategorie vytvoreny.

K obsahov¢ analyze slohovych praci jsem jako opérny bod vyuzila predev§im praci J.
Jirdka a B. Kopplové Média a spole¢nost (2007). Praci Jirdka a Kopplové jsem vyuzila
jako zdroj pro vytvoreni rastru kategorii, do kterého budou pozd¢ji dosazena jednotliva
témata slohovych praci. Média a spolecnost (2007) je totiz publikaci u¢ebnicového,
ptehledového typu. Lze tedy predpokladat, ze zahrnuje zakladni témata spojena s médii
a komunikaci, tedy takova témata, na ktera by autoti slohovych praci méli ve svych
uvahach narazit. Média a spolecnost (2007) predstavuji uceleny pohled na média a
jejich vztah ke spole¢nosti a prave v téchto dimenzich se pohybuji 1 autofi slohovych

praci, a proto se Jirdk s Kdpplovou jevili jako vhodny zdroj pro vytvoteni kategorii.

Vytvoreni rastru

Prace Média a spolecnost (2007) je ¢lenéna na tyto hlavni kapitoly: ptedmluva, média
a jejich postaveni ve spolecnosti, medidlni produkce, publikum, medialni produkt, vliv
médii, zavér. Tyto kapitoly jsou potom déle ¢lenény. Hlavni cilem bylo, aby bylo

pokryto vSech hlavnich pét témat s jejich specifiky, ptipadné aby byla do rastru zahrnuta
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témata, ktera se objevuji v pfedmluve a zavéru. Nechtéla jsem vSak hned zpocatku
témata pfili§ zobeciiovat. Proto jsem nejprve prosla kapitolu po kapitole a snaZila jsem
se vypsat vSechna konkrétni témata, ktera jsou v Médiich a spolecnosti (2007)
diskutovana. Na zéklad¢ tohoto prvotniho vybéru témat byl sestaven rastr o 168
znacich. Tento ptivodni rastr byl ¢lenén prozatim i podle jednotlivych kapitol z Médii a
spole¢nosti (2007). K vyhledani jednotlivych témat bylo vyuzito pét tematickych

kapitol a zavér.

Téchto 168 znaki vztahujicich se k médiim jsem podrobila ovéteni jejich vyuzitelnosti
pro rozbor slohovych praci. Kazda jednotliva slohova prace byla tedy rozlozena na
jednotliva témata, ktera se objevovala v souslovich, vétach nebo 1 odstavcich. Tato
témata byla posléze ptifazena k jednotkdm rastru na zéklad¢ shody témat ze slohovych
praci a témat v rastru. VSechna témata ze slohovych praci bylo mozné do rastru,
vytvoieného podle Jirdka a Kopplové (2007), zatadit. Rastr bylo tedy potfeba upravit
pouze vzhledem k vysokému poctu jednotek v ném, nikoli vzhledem k obsazenym

tématiim. Ta jsou vzhledem ke slohovym pracim vyhovujici.

V dalsi fazi bylo nutné agregovat ptivodni rastr o 168-i znacich. Pracovat s tolika
jednotlivymi tématy by bylo zna¢né¢ neptehledné. Jednotliva témata, ktera spolu
navzajem uzeji souvisela, byla zahrnuta pod obecnéjsi téma zastteSujici jednotliva
témata z puvodniho rastru. Timto postupem bylo dosazeno agregovaného rastru o 77
znacich. V této fazi jsem byla nucena ovéfit si konzistenci mého piifazovani témat ze
slohovych praci k témattim v rastru. Nejprve byl tedy agregovan samotny rastr. Poté
jsem podobnym zplisobem pracovala i s pfifazenymi tématy ze slohovych praci. Ty
byly k 77-1 znaktim agregovaného rastru ptifazeny podle toho, k jakym jednotlivym
znakim byly pfifazeny v pavodnim rastru, ktery mél 168 znaki. Bylo-li tedy 10 znaki
z pivodniho rastru agregovano do jednoho znaku v rastru novém, potom témata ze
slohovych praci ptitazenych k ptivodnim 10-ti znakii byla rovnéZz zatazena pod tento
jeden agregovany znak. Poté jsem pracovala pouze s novym agregovanym rastrem a

slohovymi pracemi, z nichz jsem znovu pfifazovala témata k agregovanému rastru.

Shoda mezi t€émito dvéma soubory byla velmi vysoka.

77 znaki v rastru bylo vSak piesto jesté vysoké ¢islo. Proto byla provedena zédvérecna

agregace na 18 obecnych témat, u nichz byla vypsana jednotliva podtémata, ktera se
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v vow

k nim daji rovnéz fadit. Témito obecnymi tématy jsou: rozliSeni interpersonalnich a
masovych médii, znaky masovych médii, charakter medidlniho sdéleni, vyvoj, aktivni
publikum, pasivni publikum, medialni produkty jako vysledek mnohého plisobeni,
zprostiedkovavani, vliv médii na kulturu a spolecnost, teorie socialni konstrukce reality,
konflikt mezi Zitou a mediovanou zkusenosti, média a politika, sprava médii, medialni
logika, rizné druhy medialniho obsahu, propaganda, i¢inky médii na publikum, nova

média.
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4. EMPIRICKA CAST

4.1 Vvzkumné otazky

- Reflektuji autoti slohovych praci vliv médii?

- V ptipadé¢, Ze autofi vliv médii reflektuji, vidi jej jako pozitivni ¢i negativni?

- Jaky druh argumentace je nejcastéji vyuzit pro pozitivni vliv médii?

- Jaky druh argumentace je nejcastéji vyuzit pro negativni vliv médii?

- Jaka jednotliva témata a pod-témata jsou mezi autory slohovych praci nejaktualnéjsi?

Formulace vyzkumnych otdzek umoznila nejen stabilizovat zkoumanou oblast, na
kterou se budu soustiedit, ale zaroveit umoznila 1épe strukturovat rastr zpracovany podle
Jirdka a Kopplové. JelikoZz se jedna o kvalitativni obsahovou analyzu, pomoci niz byl
zkouman znacné specificky vzorek, nemiizeme vysledky zobectiovat na vétSinovou
populaci. Pfesto mohou mit vysledky znacnou vypoveédni hodnotu. Povazuji za dilezité
predevsim zjistit druhy argumentaci, jelikoz tak miizeme 1épe pochopit, jaké
myslenkové nastroje dneSni mladez mize vyuZzivat pfi uvazovani o takovém fenoménu,
jako jsou média. Samoziejmé neni mozné na takto omezeném vzorku najit veskeré
druhy argumentaci a mySlenkovych néstroji, ale vétim, Ze pozname ty nejcastéji

mladezi vyuzivané.

4.2 Vvbérovy soubor

V kvalitativnim vyzkumu neni cilem reprezentovat populaci jedincii, nybrz
reprezentovat populaci problému. (Disman, M., 1993) Vzorek byl tedy dan jiz od
pocatku, bylo jimi osmatficet slohovych praci psanych na téma ,,Neztraci ¢loveék pod
tlakem medidlniho svéta sam sebe, svou vynalézavost a predstavivost?*. Zkoumany
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vzorek je tedy jasny, nelze v§ak opominout autory slohovych praci a jejich

charakteristiky. Je tfeba si klast tyto otazky:

Jakého pohlavi jsou autoti slohovych praci?

Jaké je vekové rozmezi, v némz se autoii slohovych praci pohybuji?
Z jakych Skol se mohli autofi slohovych §kol do soutéze ptihlasit?
Jaké byly podminky literarni soutéze?

Za¢néme tedy prvni poloZenou otazkou. Slohové prace do soutéze zasilali jak chlapci,
tak divky. Divek bylo celkem 18 a chlapct bylo celkem 20. Vékové rozlozeni téchto

dvou pohlavi bylo nasledujici:

Divky Chlapci

15 let — 4 divky 15 let — 1 chlapec
16 let — 6 divek 16 let — 4 chlapci
17 let — 3 divky 17 let — 6 chlapct
18 let — 4 divky 18 let — 1 chlapec
19 let — 1 divka 19 let — 5 chlapct

20 let — 1 chlapec

23 let — 1 chlapec

Jeden chlapec piSici slohovou praci sviij vék neuvedl. Nejvétsi vékové zastoupendi je
tedy v letech 16 a 17. Vyjimkou je v€k 20 a 23 let, ktery je zastoupen v obou piipadech
po jednom chlapci. Jedna slohova prace, chlapce ve véku 19 let, byla z obsahové
analyzy vyfrazena. Dlivodem bylo téma, které nemé€lo zadnou spojitost s médii ¢i
komunikaci, ale bylo zaméfeno na svobodu rozhodovani, resp. svobodné rozhodnuti

k sebevrazdé.
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Literarné historicka a vytvarna soutéz pro déti a mladez ,,Komensky a my*

Slohové prace, které jsem analyzovala, byly zaslany do 5. ro¢niku soutéze ,,Komensky
a my“. Soutéz probihala ve tfech kategoriich. Kategorie A byla kategorii vytvarnou a
kategorie B a C byly kategorie literarni. Soutéz probihala ve Skolnich kolech v obdobi
listopad 2006 — leden 2007. Skoly mohly do celorepublikového kola poslat maximalné
5 praci. Ustedni kolo viech kategorii véetn& vyhlaseni vysledkt se uskuteénilo

v Brandyse nad Orlici ve dnech 26. a 27. bfezna 2007.

38 slohovych praci, které jsem analyzovala, bylo z kategorie C. Tato kategorie byla
urcena studentim vSech typt stfednich Skol a studentiim druhého stupné viceletych
gymnazii. Literarni prace méla byt pséna formou tivahy nebo eseje na vyhlasené téma.

Rozsah prace by nemél ptesahnout 5 normostran.

Skolni kola si §koly organizovaly samy a do celostatniho kola postupovaly prace, které
byly vybrany podle pfedem stanoveného klice. Kli¢ vSak nebyl zvetejnén. Kazda
jednotliva skola mohla do soutéZe zaslat maximalné 5 slohovych praci. Do celostatniho
findle poslalo své prace 539 soutézicich. Zadané téma pro kategorii C bylo ,,Neztraci

clovek pod tlakem medidlniho svéta sam sebe, svou piedstavivost a vynalézavost?“.

Dalsi informace o soutézi ,,Komensky a my*, v€etn¢ vysledki jednotlivych ro¢nikd,
1ze najit na internetovych strankach Zakladni Skoly Brandys nad Orlici. Zde uvadim

vysledky pro kategorii C, tedy zkoumané slohové prace:

Kategorie C :

1. Misto: Michal Sklenaf - Gymnazium Usti nad Orlici (vék 17 let)

2. Misto: Tereza Kopecka - Gymnazium Svitavy, Veronika Ondiekova — SPgS a SZS
Krnov (vék 15 let)

3. Misto: Vit Luniak - ISST Vysoké Myto, Jifi Lux - Gymnazium Usti nad Orlici (vék
19 let)

Cestna uznani :
Katefina Luka$ova - Gymnazium Usti nad Orlici (v&k 18 let)
Josef Hrdy - SOS pro administrativu EU Praha 9 - Horni Pogernice (vék 16 let)

Veronika Kubové - Gymnazium Svitavy (vek 19 let)
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Monika Doubkova - SZS a VOS zdravotnicka Piibram (vék 17 let)
Martin Buiika - SOS G.Habrmana Ceska Tiebova (vék 16 let)

Cena Unie Comenius :

Michal Mistecky- Wichterlovo gymnazium Ostrava — Poruba (vék 17 let)

Internetové stranky ZS Brandys nad Orlici: http://web.ttnet.cz/zsbrandys/

4.3 Jakvm zpusobem budeme slohové prace analyzovat

Slohové prace nemaji pevné danou strukturu, a proto je mozné, Ze se zajimava témata
a nazory mohou objevit jak v ivodu nebo v zavéru prace, tak v jeji samotné stati. Proto
je potieba pracovat s celou slohovou praci. Kodovaci jednotkou je tedy kazda jednotliva
slohova prace. V té teprve hledame kategorie. Pro nase ucely bude jako kategorie
mozné vyuzit jak souslovi, tak vétu ¢i ptipadné cely odstavec. Pro vétsi pfehlednost
jsem se rozhodla pro pfedbézné stanoveni pevnych kategorii, aby bylo pozdéji mozné
mezi sebou slohové prace porovnat. Tyto kategorie byly vytvofeny za pomoci prace

Média a spolec¢nost (2007) od Jirdka a Kopplové (viz vyse).

Agregovany rastr podle Jiraka a charakteristiky jednotlivych znaki

1. RozliSeni interpersonalnich a masovych médii
2. Znaky masovych médii
0 Masova média jako zdroj opravdu masové sdilenych prozitki (rizna mista —

podobné medialni obsahy)

a Vliv pouzivané¢ho média na podobu komunikace

a Masova média dale d€lena na bulvarni a seriézni média

0 Dtlezitou soucasti je reklama a jeji vliv (reklama jako zdroj ptijmu)

3. Charakter medialniho sdéleni

0 Monologi¢nost, jednosmérnost, nepfima institucionalizovand zpétna vazba
a Prostorovy a ¢asovy rozmér komunikace
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Trvalost, opakovatelnost medialniho sdé€leni a z toho plynouci vétsi
divéryhodnost

Periodicita, pribéznost

Aktudlni charakter medidlniho sdéleni

Vetejnost medialniho sdéleni

Vyvoj

Vyvoj komunikace
Vyvoj spolecnosti
Vyvoj védy a techniky, dnes radikélni technologické zmény naro¢né na vstupni

informace

Aktivni publikum

Kriticky diskutujici vefejnost jako ptfedpoklad masového publika
Interaktivita publika, odolnost vii¢i ovlivnéni, kriticnost
Publikum musi dekodovat sdéleni; recepce, medialni gramotnost

Emancipatorni uziti médii (vysledkem je aktivni publikum)

Pasivni publikum

Teorie zavislosti publika na médiich

Publikum jako spottebitelé — dochazi ke komodifikaci médii komercionalizaci
jejich obsahil (infotainment — pozadavek zdbavnosti dominuje nad informac¢ni
kvalitou)

Represivni uziti médii (vysledkem jsou izolovani jedinci)

Medialni produkty jako vysledek mnohého piisobeni

Medialni sd¢leni produkované formalni organizaci

Vnitin€ usporadany a hierarchizovany medialni produkt; obsahové prvky
Medialni produkty zamétené na publikum — spotiebitele

Vliv ekonomické a mocenské struktury spole¢nosti na medidlni produkty
Faktory ovliviiujici charakter medialni obsahu (individualni rovina, rovina
medialnich rutin, organiza¢ni rovina, mimomedialni rovina, ideologicka

rovina)

Zprostiedkovavani

Média zprostiedkuji normy, hodnoty, zabavu, vzdélani, socializaci, atd.

Vseobecné zaméfena média, média obsahové specializovana
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a Kulturni primysl pro volny Cas

0 Zprosttedkovani jako aktivni interpretativni ¢innost

9. Vliv médii na kulturu a spole¢nost (obousmérny vliv)

a Meédia jako konstitutivni slozka kazdodenniho zivota

a Média formuji spolecenské prostiedi

a Globalizace medialni kultury — amerikanizace, kulturni imperialismus

0 Hybridizace kultury — rtizné postoje, hodnoty, praktiky

0 Konstruktivni nebo destruktivni u¢inky médii podle vztahu k hodnotdm
spolec¢nosti

a Média podporuji stereotypizaci

10. Teorie socialni konstrukce reality

a Medialni sd€leni je nositelem ideologie platné v dané spolec¢nosti a dobé

Q Hegemonni model médii (nenasilna vldda, hegemonie, se prosazuje
kazdodennimi projevy dané kultury, véetné medidlnich reprezentaci svéta;
podobnost nabizenych medialnich produktl; tento model vidi v medidlnich
produktech hlavné projevy svéta ekonomicky a politicky mocnych)

0 Pluralitni model médii (zdlraziuje rozdily v medialnich obsazich a nabizenych
vyznamech, pestrost a moznost vybéru; pokud v médiich prevladaji urcité
hodnoty a postoje, je to proto, ze je sdili vétSina spolecnosti)

a Potteby vychazejici z kulturniho a socialniho prostiedi

Q Potieby vytvorené médii

11. Konflikt mezi Zitou a mediovanou skute¢nosti

a Média nabizeji medidlni realitu

0 Medialni i socialni skutec¢nost jako konstrukce reality

a Mediované obsahy jako svébytna projekce spolecnosti samé

12. Média a politika

Q Podpora demokratického uspotfadani spolecnosti

a Vliv médii na podobu politickych procesii

a Meédia jako hlavni zdroj poznatki o politice (dochazi k celkové trivializaci
politickych témat)

Q Podil médii na stabilité spolecnosti
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13. Sprava medii

a Tendence k monopolizaci v medidlnim primyslu

a Nadnarodni konglomeraty; globalizace — vlastnické propojeni svétovych siti

0 Zpusob financovani médii, medialni legislativa, regula¢ni opatieni

14. Medialni logika

a Personalizace politiky, dramatizace, konfliktnost

0 Pozadovana objektivita a vyvazenost

a Zpravodajské hodnoty (dramaticnost, blizkost, dilezitost, negativita)

a Negativa zpravodajstvi - nadmérna prezentace urcitych prvka ve zpravodajstvi

15. Riizné druhy medialniho obsahu

a Medialni obsah lze rozlisit podle média, v némz se objevuji; podle vztahu
k mimomedialni skutecnosti; podle ptevazujiciho naladéni; podle
deklarovaného zaméteni; podle komunikaéniho cile

16. Propaganda

Q Manipulace médii s cilem dosazeni spolecenské kontroly

a Razné druhy propagandy

17. Uéinky médii na publikum

m] Omezené, dlouhodobé, pozitivni, negativni, ...

a Fyziologické reakce organismu

a Casté G¢inky médii na publikum ¢&i obsah (zesilujici u¢inek, potvrzujici uéinek,
zpétny ucinek, znecitlivéni, trivializace, nastolovani agendy, lavinovy ucinek,
povzbuzujici uc¢inek, katarze, bumerangovy efekt, sekundarni viktimizace)

a Vyjevy nabizené médii mohou vést k napodobée

18. »Nova média*

a Oblast pocitacovych siti a internetu

Q Digitalizace rozsitila moznosti ukladani, pfenosu, zpracovani obsaht

Kazda slohova prace byla rozlozena na jednotliva témata, které byly posléze ptifazeny

ke znakim agregovaného rastru podle Jirdka a Kopplové. Na zaklade této obsahové

analyzy budou poté zodpovézeny vyzkumné otazky.
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Jako identifika¢ni proménné nam poslouzi vék autort slohovych praci, pohlavi a jejich

kiestni jména.

4.4 Sbér dat, analvza dat a vvstupy obsahové analyzy

Jelikoz se jedna o obsahovou analyzu soutéznich slohovych praci, ptedstavuje sbér dat
jednorazovou zalezitost. V. mém ptipadé jsem soutézni slohové prace obdrzela od
vedouciho mé prace Ing. Libora Prudkého Ph.D. Stejné tak je tato obsahova analyza
omezena i ¢asove. Z divodu, Ze v kazdém ro¢niku soutéze jsou vypsana jina témata,
nelze srovnavat vysledky jednotlivych ro¢nikt. Tudiz je obsahova analyza omezena

pouze na slohové prace 5. ro¢niku soutéze ,,Komensky a my* kategorie C.

Data byla kodovana podle kodovaciho rastru a vystupy obsahové analyzy budou
v souladu s vyzkumnymi otazkami. Zavéry obsahové analyzy budou prezentovany
tabulkami a komentafi. Zamétim se predevSim na Cetnost vyskytujicich se témat a typy
argumentaci pii zodpovidani otazek, zda nas média ovliviiuji a je-li tento vliv pozitivni

¢i negativni. Vysledky budou rovnéz doplnovany o ukazky ze slohovych praci.

50



5. VYSTUPY Z OBSAHOVE ANALYZY

5.1 Reflektuji autori slohovych praci vliv médii?

K zodpovézeni této otazky vyuzijeme zaveérecnou tabulku, ve které jsou soucty

jednotlivych tvrzeni. Slohové prace byly rozlozeny na jednotliva tvrzeni, ktera byla

posléze ptifazena k agregovanym znakiim podle Jirdka. Bylo-li v kolonce alespon jedno

pfifazené tvrzeni, pak byla pfidélena hodnota ,,1*“. Hodnota ,,1* znamena, Ze autor

slohové prace se k danému tématu né¢jakym zptisobem vyjadiil.

ZNAKY MEDIi PODLE JIRAKA pocet divky chlapci
RozliSeni interpersonalnich a masovych

médii 13 5 8
Znaky masovych médii 28 13 15
Charakter medialniho sdéleni 21 10 11
Vyvoj 21 10 11
Aktivni publikum 29 16 13
Pasivni publikum 30 14 16
Medialni produkty jako vysledek

mnohého ptisobeni 22 10 12
Zprostfedkovavani 32 15 17
Vliv médii na kulturu a spole¢nost

(obousmérny vliv) 37 18 19
Teorie socialni konstrukce reality 20 9 11
Konflikt mezi zitou a mediovanou

skute¢nosti 21 11 10
Média a politika 13 6 7
Sprava medii 5 0 5
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Medialni logika 13 4 9
Riizné druhy medialniho obsahu 0 0 0
Propaganda 8 3 5
Uginky médii na publikum 31 15 16
,,Nova média“ 19 7 12
Pro vétsi prehlednost uvadim tabulku jesté v procentudlnich vysledcich. VSechny
kolonky: pocet, divky i chlapci jsou procentudlné vypocitany z celkového poctu 37
autorti slohovych pracich. Vysledky byly zaokrouhleny na desetinna Cisla.

ZNAKY MEDIi PODLE JIRAKA pocet divky chlapci
RozliSeni interpersonalnich a masovych

médii 35,1% 13,5% 21,6%
Znaky masovych médii 75,7% 35,1% 40,5%
Charakter medialniho sdé¢leni 56,8% 27% 29,7%
Vyvoj 56,8% 27% 29,7%
Aktivni publikum 78,4% 43,2% 35,1%
Pasivni publikum 81,1% 37,8% 43,2%
Medialni produkty jako vysledek

mnohého ptisobeni 59,5% 27% 32,4%
Zprostfedkovavani 86,5% 40,5% 45.9%
Vliv médii na kulturu a spole¢nost

(obousmérny vliv) 100% 48,6% 51,4%
Teorie socialni konstrukce reality 54,1% 24.3% 29,7%
Konflikt mezi Zitou a mediovanou

skute¢nosti 56,8% 29,7% 27%
Média a politika 35,1% 16,2% 18,9%
Sprava medii 13,5% 0% 13,5%
Medialni logika 35,1% 10,8% 24,3%
Riizné druhy medialniho obsahu 0% 0% 0%
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Propaganda 21,6% 8,1% 13,5%
Uéinky médii na publikum 83,8% 40,5% 43,2%
,,Nova média“ 51,4% 18,9% 32,4%

Z tabulky je evidentni, Ze z celkového poctu 37 autord se vlivem médii zabyvali

vSichni. Je ziejmé, ze zadané téma slohovych praci ve vSech autorech evokuje otazku po

vlivu médii. V kolonce Vliv médii na kulturu a spole¢nost (obousmérny vliv) se

objevuji tato pod-témata:

Meédia jako konstitutivni slozka kazdodenniho zivota

Média formuji spolecenské prostiedi

Globalizace medialni kultury — amerikanizace, kulturni imperialismus
Hybridizace kultury — rtizné postoje, hodnoty, praktiky

Konstruktivni nebo destruktivni u¢inky médii podle vztahu k hodnotam
spolecnosti

Média podporuji stereotypizaci.

Napftiklad sedmnéctilety Vojtéch J. se k médiim jakoZto konstitutivni slozce

kazdodenniho Zivota vyjadiuje takto: ,, Média samoziejmé k vSednimu Zivotu

potiebujeme. Bez nich bychom byli odriznuti od vsech informaci a ¢lovék jako tvor

spolecensky se bez kontaktu s okolnim svétem neobejde. *

31 autorti slohovych praci se vSak nespokojilo pouze s tvrzenim, ze média na

spolecnost maji vliv, ale uvazovali ve svych pracich zaroven nad otdzkou tcinkt téchto

médii. V kolonce U¢inky médii na publikum se vyskytuji tato pod-témata:

Omezené, dlouhodobé, pozitivni, negativni, ...

Fyziologické reakce organismu

Casté u¢inky médii na publikum ¢&i obsah (zesilujici u¢inek, potvrzujici tginek,
zpétny ucinek, znecitlivéni, trivializace, nastolovani agendy, lavinovy ucinek,
povzbuzujici uc¢inek, katarze, bumerangovy efekt, sekundarni viktimizace)

Vyjevy nabizené médii mohou vést k napodobé
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Naptiklad Sestnactileta Zdetika S. se k u¢inku médii na publikum vyjadiuje velmi
kriticky: ,, Uz dnes se setkavame s tim, Ze stale vetsi pocet lidi navstévuje psychology a
psychoanalytiky, aby jim pomohli najit svou osobnost. Tu prave vétsinou ztraceji

I3

z vecného stresu, a tak tlak médii a prisun novych informaci tento stav jesté zhorsuje. *

Vliv médii na spolecnost a publikum lze hledat také v tématech aktivniho a pasivniho

publika. Kolonka Aktivni publikum zahrnuje tato pod-témata:

a Kriticky diskutujici vefejnost jako ptfedpoklad masového publika
0 Interaktivita publika, odolnost vii¢i ovlivnéni, kriticnost

Q Publikum musi dekédovat sdéleni; recepce, medialni gramotnost
a Emancipatorni uziti médii (vysledkem je aktivni publikum)

Osmnactileta Monika C. mé o aktivnim publikum jasnou piedstavu: ,, Rozumného
cloveka média nemohou rozhodit, a myslim se, Ze mu nevezmou ani jeho predstavivost
natoz vynalézavost.

Kolonka Pasivni publikum obsahuje tato pod-témata:

0 Teorie zavislosti publika na médiich

a Publikum jako spottebitelé — dochazi ke komodifikaci médii komercionalizaci
jejich obsaht (infotainment — pozadavek zdbavnosti dominuje nad informacni
kvalitou)

Q Represivni uziti médii (vysledkem jsou izolovani jedinci)

Sestnactileta Pavla R. spatfuje v nasi spole¢nosti pravé publikum pasivni: ,, Myslim si,
Ze lidé jsou pouhou loutkou v medialnim svete, uz ani nechtéji premyslet o tom, co je
pravda a co ne, jsou spokojeni, kdyz jim to naservirujete pod nos a dal neuvazuji.
Samoziejmeé jsou i vyjimky, ale bojim se, Ze je jich Zalostne malo. Lidé jsou hrozné

pohodini a lini. Proc¢ by se namahali, kdyz nemusi? “
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O aktivnim publiku uvazovalo ve svych pracich 29 autorti a o pasivnim publiku 30
autord. Ve vSech c¢tyfech tématech byly pocty divek a chlapcti pomérné vyrovnané (viz

zavérecna tabulka vyse).

Lze tedy tvrdit, Ze vliv médii na spolecnost je naSimi autory skute¢né reflektovan,
piestoze se momentalné nevénujeme konkrétni podobé této reflexe. V kazdé slohové
praci se téma vlivu médii na spole¢nost a kulturu objevuje. Musime vSak samoziejmée
brat v ivahu skutecnost, ze zadané téma slohovych praci se po vlivu médii svym
zpiisobem samo pta. Autofi jsou zadanym tématem v podstaté nuceni se k tématu vlivu

médii vyjadrit.

Na zékladé téchto vysledki 1ze zaroven zkonstatovat, ze autofi slohovych praci jsou
schopni udrzet zadané téma slohové prace. To muze byt nékdy zajisté problémem. Pise-
11 autor slohovou praci formou tvahy, miize se stat, ze jeho plynouci myslenky neudrzi
zakladni motiv a zadané téma se v pritbéhu tivah ztrati. Nasi autofi v§ak zadané téma

udrzeli a ptemysleli o vlivu a G¢incich médii.

5.2 V pripadé, Ze autori vliv médii reflektuji, vidi jej jako pozitivni ¢i negativni?

V predchozi kapitole jsme si potvrdili, Ze autofi slohovych praci vliv médii skutecné
reflektuji. Reflektuji ho jak divky, tak chlapci. Nyni je potieba zodpovédét otazku, jak
tento vliv autofi slohovych praci reflektuji. Pfedstavuji pro né¢ média ohrozeni, které ma

negativni vliv, nebo jejich vliv vnimaji jako pozitivni?

K zodpovézeni této otazky nam pomtize nasledujici tabulka:

divky chlapci
negativni
vliv 10 8
pozitivni
vliv 0 0
pozitivni i negativni vliv 8 11
vliv, pokud ho dovolime 15 7
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Kolonka ,,negativni vliv* vyjadiuje, Ze autor slohové prace se piiklani k nazoru, ze
vliv médii je spiSe negativni. Pokazdé vSak médiim davaji alespoil malou nadégji na to,
ze mohou byt lidem i pfes vSechna negativa prosp&$na. Nasi autofi nepatii k radikaltim,
ktefi by média odsoudila, aniz by alespon okrajove neuznali, Ze mohou mit média i

vyhody.

Ptesto vSak 10 divek a 8 chlapcti vinima média jako spiSe nebezpecna pro spolecnost a
jedince. 18 autort slohovych praci z celkového poctu 37 bylo tedy ptirazenych do

kolonky ,,negativni vliv*.

V kolonce ,,pozitivni vliv* v§ak piekvapive neni ani jeden autor. Zadny z autorti
nepfisuzoval médiim pouze pozitivni vliv. Nebylo mozné ani tvrdit, ze by v néjaké praci
pievazoval pozitivni vliv nad vlivem negativnim. Celkové vyznéni slohovych praci bylo

tedy bud’ spise negativni vzhledem k vlivu médii, ¢i velmi vyvazené.

Tim se dostavame ke kolonce ,,pozitivni 1 negativni vliv. Toto spojeni ma oznaCovat
skutecnost, Ze autofi slohovych praci se snazili zaujmout velmi vyvazené a objektivni
stanovisko. Zvazovali jak pozitiva, tak i negativa médii. Tento pfistup vyuzilo 8 divek a
11 chlapct. 19 autorti slohovych praci z celkového poctu 37 tedy povazuje média za
piinosna a uzite¢na, ale zaroven varuje pied pastmi, které mohou média pro ¢loveka

skytat.

Zajimavé bylo rovnéz zjisténi, ze 22 autorl, z ¢ehoz vétSinovou cast tvoti divky,
kterych bylo 15, se pfiklani k ndzoru, ze at’ uz maji jakykoli vliv, zalezi vzdy jen na
nas... Mysleno tak, ze budeme-li si zachovavat dostatek objektivity, zdravého
kritického rozumu, dostatek lidského pristupu, budeme schopni sami rozhodnout, zda
nas budou média ovliviitovat. Nebo budeme schopni alespon korigovat miru, v jaké nas

média budou ovliviiovat.

Jednim piikladem za vSechny miiZze byt osmnactiletd Katetina L.: “Kam se podel
vlastni nazor a svobodna viile? Kam? Je schovan kdesi ve zmeti novinovych listu,
,DVDcek*, reklam, krve a nasili. A je jen na nas, abychom sebe a své déti vyhrabali a
vratili zdrave uvazovani a schopnost rozhodnout se pro spravnou véc a rici Ne, kdyz ho

vskutku rici chceme.
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Jelikoz zkoumany vzorek neni dostatecné velky, zdrzim se vyvozovani zavéra ohledné
zodpovédnosti divek a chlapct, i1 pfestoze rozdil je zna¢ny. Jako klad vSak hodnotim, ze
si mladez uvédomuje, Ze na médiich nemusi byt zcela zavisla. Je v jejich a nasich rukou,
jak budeme média vnimat, jak si je budeme ochotni vpustit do naSich zivotli, a budeme-

1i schopni kriticky uvazovat nad tim, co ndm média nabizeji.

Na zaklad¢ vysledkl 1ze soudit, ze nami sledovana mladez je schopna zaujmout
kriticky pohled na dané téma. I v piipadech, kdy bylo celkové vyznéni praci spise
negativni, byli autofi schopni nabidnout i pohled z druhé strany a uznat alespon né&jaka

pozitiva médii.

5.3 Jakv druh arsumentace je nejcastéji vvuzivan pro pozitivni vliv médii?

Ptestoze v kolonce ,,pozitivni vliv* médii (viz vyse) jsou uvedeny nulové hodnoty, 35
autorti shledalo na médiich alespoit minimalni pozitiva, a to i prace, které v celkovém
vyznéni pusobily spiSe negativné. Jedna prace uvadéjici jen sama negativa byla ponékud
specificka. Zatimco 36 slohovych praci bylo psano formou uvahy, tato prace byla
verSovana. Napsal ji devatenactilety chlapec. Dalsi prace, které¢ na medialnim svété

neshledaly nic pozitivniho, byly napsany tfemi divkami ve véku 19, 18 a 17 let.

Vratime-li se vSak k argumentaci, kterou autofi vyuzivaji, piSi-li o pozitivnim vlivu
médii, budeme Cerpat tyto typy argumentace z 34-ti slohovych praci. Téchto 34
slohovych praci psalo 18 chlapcti a 16 divek.

V textech bylo rozpoznéano 6 hlavnich obecnych argumenti. Tyto argumenty
dokazovaly, Ze média maji i jista pozitiva, nejen negativa. Sest argumentii i éetnost

jejich vyskytu je uvedena v nasledujici tabulce:

ARGUMENTY DIVKY CHLAPCI
zprostfedkovani 10 17
ulehceni 2 8
pokrok a rychlost 10 10
vzdélavani 6 5
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zéabava a odpocinek 5 4

inspirace 2 4

Nyni si jednotlivé typy pozitivni argumentace vysvétlime z pohledu autort slohovych

praci.

Zprostiedkovani oznacuje medialni moznosti prenosu informaci. Maze se jednat o
telefonni rozhovor, ktery je zprostfedkovan diky mobilnimu telefonu. Mtze se jednat
také o moznost zavitat diky internetu nebo televizi na mista, na kterd bychom se jinak
nedostali. Média vSak zprostfedkovavaji hlavné informace, z nichZ n¢kolik autorti
vyzdvihuje piedev§im informace politické. Pravée ty jsou podle jejich minéni opravdu

dualezité a mohou byt divakovi prospésné.

Devatenactilety Vit L. vnima funkci zprosttedkovani takto: ,, Zcela mimoradny vyznam
ve zprostiredkovani informaci maji média. Téemeér nepretrzite nds informuji o novych
uddlostech z oblasti politiky, ekonomiky, vedy, kultury a spolecenského Zivota. Jejich
poslanim vSak neni jen osvéta a vzdélavani. Média maji ohromny viiv na utvareni

verejného minéni a na formovani Zivotniho postoje velkych skupin obyvatelstva.

Autofi Castokrat vyzdvihuji nepfebernost mnozstvi vSech informaci, kterou vSak
zpravidla vzapéti kritizuji. Divodem je obtizna orientace divéka v takovém mnozstvi

informaci a sdéleni.

Ulehéeni predstavuje pro autory moznost snazsiho zivota v mnoha smérech. Nejedna
se pouze o snadné ziskavani informaci pfedev§im pomoci internetu, ale také naptiklad o
jednodussi navazovani kontaktu s lidmi pomoci chatli, e-mailti, apod. Stydlivéjsi jedinci
maji tedy moZnost seznamit se zpisobem, ktery pro né neni tak stresujici jako pifimeé
setkani. Média jsou pro nas zkratka pohodlna z hlediska zisku informaci, odpo¢inku,

prace, kontaktt, a dalsiho.

Sedmnactilety chlapec vnima pohodli, které nam média doptavaji timto zpisobem:
., Dnes, kdyz existuje televize, ktera na nas chrli jednu informaci za druhou, a mame
internet, ktery je, da se rict, nekonecnym zdrojem informaci, tak si vétsina lidi pohodiné

sedne k pocitaci, pusti internetovy prohlizec, zada, co hleda, a on mu vyplivne
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nepreberné mnozstvi odkazii, které se dané véci tykaji a informace jsou na sveté behem

néekolika milisekund. “

Pokrok a rychlost je autory vniména jako specificka charakteristika médii. Na
prikladu médii Ize sledovat onen neuvétitelné rychly rozvoj civilizace. A praveé pokrok
médii zrychluje 1 nase zivoty. Neustale se dozviddme nové a nové informace, dokazeme
rychleji nalézt potiebné kontakty, rychlosti vtefin se pfendSime mezi zemémi, které se
objevuji na naSich obrazovkach a monitorech. Vyvoj médii mtize byt vSak také
diikazem lidské kreativity, kreativity IT technikd, ktefi tento pokrok neustéle posouvaji

kupiedu. Pokrok civilizace umoznuje také pokrok jednotlivce.

Jan K., kterému je 23 let vnima pokrok jako velmi boutlivy: ,, 4 uvdzime-li, co bylo za
patnact let vykonano na poli elektroniky, napr. co se tyce pocitacii, mobilnich telefonil,
internetu, GPS atd., v souvislosti s tim, co miiZe byt za pokrokové novinky za dalsich
patndct let, tak to uz se nam primo zatoci hlava. Samoziejme, uvedeny uzasny pokrok
s sebou prinasi nebyvalé mnozstvi novych hodnot, myslenek, technologii a efektivnich

zlepSeni vseho druhu, ale predevsim bourlivy rozvoj informatiky.

Vzdélavani Ize chapat jako moznost zabavnéjsi formy vzdélavani, kterou mohou
média nabidnout, a zaroven jako moznost snaz§iho vzdélavani diky mnozstvi informaci,
které ndm média zprostredkuji. Média maji tedy schopnost vzdélavani zjednodusit,
zpestfit a urychlit zisk informaci k tomuto vzdélavani. Vzdélavat nas mohou i porady

z oblasti spiSe zabavni.

Sestnactileta Linda V. shrnuje moznosti vzdélavani nasledujicim zptisobem: ,, Ale
média jsou také prospesna. Kdyz se jedna o naucné dokumenty, cestopisné filmy,

védecke casopisy, které nas mohou vzdélavat.

Zabava a odpocinek jako jedna z nejoblibenéjSich moznosti vyuziti médii. Pti
sledovani televize Casto pouze relaxujeme a odpoc¢ivame, aniz by bylo nasim cilem
ziskavat jakékoli informace. Chceme-li si odpocinout, miizeme vyuzit média. Chceme-li
se pobavit, mizeme taktéz vyuzit média. Velmi Casto vSak ve slohovych pracich

navazovala na podobna slova kritika — kritika na tento zptisob traveni volného Casu.
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Lucie K., kter¢ je Sestnact let, si také spojuje téchto moznosti médii s moznostmi
vzdélavacimi: ,, Kazdy zna jiste kladné hodnoty — poskytovani novych poznatkii, zabavna

vzdelavaci forma apod. (...).

Inspirace nemusi vychazet pouze z nds samotnych. Autofi nejednou spatiuji inspiraci
pravé v médiich. Mohou nés inspirovat naptiklad reklamy. Spravn¢€ uchopend média a
jejich vliv mohou rozvijet nase aktivity. Pravé pokroky v medidlnim svét€ mohou byt

inspiraci pro jednotlivce i kolektivy.

Ptestoze reklamy budou zatfazeny do nasledujici ¢asti negativni argumentace,
osmnactiletd Miroslava K. v nich spatiuje i pozitiva: ,, Hodné reklam clovéka podniti,

‘

vaukne mu ndpad, proto s reklamou v zasadeé souhlasim.

5.4 Jakv druh argsumentace je nejcastéji vvuzivan pro negativni vliv médii

Typy argumentace, kterou autoti vyuZzivaji, pisi-li o negativnim vlivu médii, budeme

cerpat z 37 slohovych praci. Téchto 37 slohovych praci psalo 19 chlapcii a 18 divek.

V textech bylo rozpoznéno 7 hlavnich obecnych argumentt. Tyto argumenty
ukazovaly, jakéa negativa autofi nejcastéji v mediadlnim svété spatiuji. Sedm argumentt i

cetnost jejich vyskytu je uvedena v nésledujici tabulce:

ARGUMENTY DIVKY CHLAPCI
manipulace 10 10
neoriginalita 18 14
reklamy 11 5
bulvar 10 11
pasivita 6 8
konzum 4 7
vliv na déti a mladez 5 6

Nyni si tyto druhy argumentli vysvétlime z pohledu naSich autorti slohovych praci.
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Manipulaci si nasi autofi vykladaji mnoha zptisoby. Nejcastéji manipulaci spatiuji
v dezinformacich, které nam podle nich média Castokrat predkladaji. Lzi, fikce a
nepravdivé informace se na nas hrnou ze vSech stran a autofi upozoriuji na
nebezpecnost takovychto manipulaci. Objevuje se 1 motiv vyvolavani zbytecné paniky,
kterou média mohou zpiisobit. V souvislosti s manipulaci s informacemi se autofi
mnohdy vyjadiuji také k problematice mnozstvi informaci. Nejen, Ze je pro nas slozité
vybrat pravdivé informace, které pro nas mohou mit néjakou hodnotu, ale je to o to

v vy

pro nas vibec neni relevantni.

Sedmnactilety Michal S. je vici této strance médii velmi kriticky: ,, Za priserné
oznacuji hrubé zkreslovani podavanych informaci k obrazu svému. Neschopnost
k jedné dvema skutecné pozoruhodnym zajimavostem je do nebe volajici. Stale
predhazovanda epidemie chiipky v nejmenovaném kraji zahadné zachvati celou zemi jen
proto, Ze se umysiné zvelici celkovy stav véci. Viibec zajimavym fenoménem ziistava
nikym nevyhlasena soutéz o nejhriiznejsi zpravu dne. Média vytvareji neobjektivni,

I3

neuplné, nepresné informace, které ukazuji jenom to Spatné kolem nas. *

Neoriginalita byva namifena proti samotnym médiim a zaroven proti jejich pisobeni
na jednotlivce. Média predkladaji vzory jednani a chovani, kterymi se Casto i
nevédomky fidime. Pravée tim se vSak ze spolecnosti stava jednotvarna Sed’. Podle
autorti tak nec¢inime vlastni rozhodnuti, ale pouze opakujeme to, co nam ptedkladaji
média. Chceme si doptavat vyrobky prezentované v reklamach, oblékat se stejné jako
nase oblibené filmové ¢i seridlové postavy a dokonce se podle jejich vzoru Casto 1
chovat. Tento silny medialni tlak mlze zpiisobit i onu diskutovanou ztratu sebe sama.
Neoriginalitu médii autofi spatfuji ve stale stejnych reklaméch, v témét totoznych

typech serili, v hitech, které se neustale opakuji na komercnich radiich, apod.

K problematice neoriginality se vyjadiuje také patnactileta Eva C.: ,, Nejdriv bychom
se meli zamyslet nad tim, co je to medialni tlak. Ja si pod pojmem medialni tlak
predstavuji — vSudypritomnou televizi, radio a vSechny ty reklamy, kde nam rikaji, co si
mame koupit, co mame jak udélat, abychom byli krasni a zdravi. To, jak nam

prostrednictvim filmu, hudby chtéji vnutit styl Zivota, nazory a myslenky, které jsou
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podle nich idealni. A ted jsme u toho, idedl, to je to, ceho chceme my lidé dosahnout.

3

Nase predstava je znacné ovlivnéna vsim tim, co nds obklopuje.

Reklamy jsou z hlediska Cetnosti kritiky na tfetim misté. Nejenze jsou Casto vyuzity
ke kritice médii, ale jsou vnimany jako velmi u¢inny néstroj manipulace. Pfesto by
nebylo vhodné zaradit je pod manipulaci jako takovou, protoze nasi autofi reklamam
vénovali vétSinou vlastni samostatny prostor. Reklamy pro né€ byvaji pobutujici
pfedevsim z hlediska jejich Cetnosti ve vysilani, ale ¢asto také z toho diivodu, ze u

reklamy jde piedevsim o ziskani zékaznika, nikoli o kvalitni vyrobky.

Sedmnactiletd Monika D. si pfipada jako ter¢, na ktery Gtoci reklama ze vSech stran:
., Dvojitym stisknutim levého tlacitka na mysi si spustim internetovou sit. Nacte se mi
domovska stranka a hle, co se to na mé diva a blika, aby to upoutalo pozornost, reklama
na Vodafone, levnéjsi internet, poutani do kina a nabidka znackovych parfémii.
Prohlizim si dalsi stranky a pripadam si jako terc, do kterého se reklamy strefuji na
kazdém kroku. Poté co naleznu potiebné informace na internetu, presunu se do obyvaku
k rodicum, kteri bedlivé sleduji napinavy film. Po piil hodiné je reklama — prostor
k odpocinku od napjatého filmového pribehu a debaté o mozném konci pribéhu. I presto
se vSak na televizni obrazovku podivame a tvirci to dobre vedi. Zaujmout nasi

3

pozornost je jejich hlavnim cilem. *

Bulvar piedstavuje pro nase autory hon za senzaci. Je velmi u¢innym nastrojem k
ziskani nenaro¢nych ctenari, ale taky velmi a¢innym nastrojem k ublizeni. Pravé na tato
rizika autofi upozornuji, predevs§im na neustaly hon za tragédiemi, ze kterych se na
strankach bulvaru stavaji senzace. Tragické osudy a ztraty jsou hlavnim tématem dne a
spousta lidi tyto informace doslova hlt4, aniz by pro né¢ m¢ly jinou hodnotu, nez je uték
z jejich svét do svéta celebrit, nebo jesté hui do svéta celebrit, které celebritami nikdy

nebyly.

Patnéctileta Tereza K. se ve svém vyctu negativ médii zminuje i o bulvaru:
., Samoziejmée bych se ted mohla zminit také o bulvaru a o tom, Ze staci par ,,drobnosti
zamlcet, par domyslet a v éteru je zkreslend informace, ktera dokdaze ublizit, urazit nebo
alespon rozpoutat boj proti nekomu. Z toho plyne, Ze predsudky, jez jsou dnes naprosto
bézné, vychazeji take z médii. V pripadé bulvaru se vSak nemusi jednat jen o narusovani
soukromi, ale také o [Zivé informace spojené s lidskou slabosti propadat panice.
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Pasivita je dalsi vytkou sméfujici k médiim. Pravé média ¢ini divaka linym a
pohodlnym a divak je stale pasivnéjSim. Jsme pasivni ve sbéru informaci, spoléhdme na
informace, pfedkladané médii a neméame chut’ a mnohdy ani ¢as porovnavat ostatni
dostupné zdroje. Jsme stale pohodInéjsi, média ndm totiz krom¢ informaci piedkladaji
také virtudlni realitu, do které Castokrat utikame pted realitou skute¢nou. I nas volny Cas
je tak traveny velmi pasivné. Sedime pfed monitorem ¢i televizorem a nechavame se

bavit.

Patnactilety Michal Z. piSe o lenosti divakl nasledujici: ,, Kazdy se diva na televizi.
Neékteri jsou na ni dokonce zavisli a divaji se na porady, které je viitbec nezajimaji nebo
by se na né v jinych pripadech vitbec nedivali. Pritom sysli sva krasné vpracovana 200
kilova tela plzeniskym pivem a nakladanymi okurkami. Par takovych lidi znam. Existuji
Tisice dalsich moznosti kde travit sviij volny cas, napr. Bungee Jumping, v Hospode,

nebo se ucit brisni tance, Oni radéji zustanou doma se svym elektrickym mazlickem. *

Konzum je autory vnimén jako zndmka upadku kultury jako takové. Nejenze
vét§inovou spolecnost nezajima umeéni, uz ji ani nezajima, co sleduje naptiklad
v televizi. PohodIné se usadime a sledujeme a poslouchame vse, co je ndm médii

ptedlozeno. Nejsme vybiravi, sta¢i ndm to, co staci vétsing. Spotfebujeme cokoli.

Sedmnactilety Michal M. se ke konzumu, ktery média prosazuji, vymezuje ve své
podstaté filozofickou otdzkou: ,, Rozklad umeéni na pachnouci zbytky ma destruktivni viiv
na lidskou povahu, ktera byla zkusenosti mnoha staleti navykla prijimat umélecka
sdeleni v nadpolovicni vétsiné estetickym zpiisobem. Jestlize tedy plati mezi vedomim a
umeéleckym prednesem takovdato zavislost, je nasnade otdzka, co tedy lidské védomi

prijme, kdyz mu poskytneme plytkost, negativnost ¢i povrchnost? *

Vliv na déti a mladeZ povazuji autoii za nebezpecny piedevsim ze dvou duvodu.
Jednim divodem jsou stale klesajici vyjadiovaci schopnosti. Jiz od détstvi si zvykame
na posilani sms, které musi byt co nejkratsi a nejvystiznéjsi, nehledé na gramatiku a
spravnost pouzitych vyrazi. Stejné tak se naSe slovni zasoba velmi méni, travime-li
hodné¢ ¢asu on-line. Druhym reflektovanym problémem je skutecnost, ze v médiich
nejsou tabu zadna témata. Nasili, t€hotenstvi mladistvych, uzivani navykovych latek a

dalsi témata, se kterymi se v médiich setkavame, mohou mit na déti ¢i na dospivajici
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mladez podle autort velmi Spatny vliv. Objevuji se ndzory, Ze diky nevhodnym

pofadiim stoupa agresivita déti 1 dospivajicich.

Podobny nazor sdili i Sestnactilety Karel S.: ,, Ovsem soucasny trend je chtit napodobit
filmové hrdiny, kteri Ziji v dokonalém virtualnim svete, vyrovnat se jim. Prave v tom
mnozi odbornici vidi pricinu stoupajici agresivity deti, které vétsinou pod dokonalou
medidlni masazi nedokazi rozlisit realitu od smyslenky a nechdpou, Ze zatimco televizni

postava vetsinou zasah kulkou prezije, normalné to tak nefunguje.

Ptes veskerou kritiku médii vSak nelze prehlédnout zaveér slohové prace Sestnactiletého
Josefa H.: ,, Tak si pamatujte, nejen ohen je dobry sluha a zarovern Spatny pan na tomhle
svete. A mimochodem, kdyz ranu vstanu, divam se na televizi. Kdyz jedu do skoly,
posloucham pri tom radio ze sluchatek a ctu ctyriadvacitku. Odpoledne se koukam na
Ulici, vecer obcas na néjaky ten serial. Nepiju sice kavu, ale mobil je moje
nejoblibenéjsi véc. Ani internet doma jesté nemam, ale uz nam poslali modem. A
normalné vitbec nemluvim tak spisovne, jako jsem psal tuhle praci. A nenavidim

stereotyp!

Toto tvrzeni, ze 1 kdyz autofi slohovych praci dovedou byt velmi kriticti, zlistavaji
nadale klasickymi ucastniky na medialnim zivoté. Doufejme vSak, ze budou patiit do
skupiny publika aktivni, jelikoz prokazali vSichni schopnost kriticky uvazovat a

reflektovat nejen pozitiva, ale i negativa.

5.5 Jaka jednotliva témata a pod-témata jsou mezi autory slohovvch praci

nejaktualnéjsi

Vratime-li se nyni zpét k tabulce ,,Znaky médii podle Jirdka* a vypustime Ctyii
kolonky, které jsme vyuzili k zodpovézeni prvni vyzkumné otazky, zistava nam patnact
témat, které souvisi s medialnim svétem. V tabulce je uveden vzdy pocet, kolikrat bylo
dané téma zastoupeno, a za lomitkem je tento pocet pfeveden na procenta. Tato tabulka

vypada nasledovné:
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ZNAKY MEDIi PODLE JIRAKA pocet diviky chlapci
RozliSeni interpersonalnich a masovych

médii 13/35,1% | 5/13,5%| 8/21,6%
Znaky masovych médii 28/75,7% | 13/35,1% | 15/40,5%
Charakter medialniho sd€leni 21/56,8% 10/27% | 11/29,7%
Vyvoj 21/56,8% | 10/27% | 11/29,7%
Medialni produkty jako vysledek

mnohého ptisobeni 22/59,5% 10/27% | 12/32,4%
Zprosttedkovavani 32/86,5% | 15/40,5% | 17/45,9%
Teorie socialni konstrukce reality 20/54,1% | 9/24,3%| 11/29,7%
Konflikt mezi zitou a mediovanou

skutec¢nosti 21/56,8% | 11/29,7% 10/27%
Média a politika 13/35,1% | 6/16,2% | 7/18,9%
Sprava medii 5/13,5% 0/0% 5/13,5%
Medialni logika 13/35,1% | 4/10,8% | 9/24,3%
Rizné druhy medidlniho obsahu 0/0% 0/0% 0/0%
Propaganda 8/21,6% 3/8,1% 5/13,5%
,»Nova média“ 19/51,4% | 7/18,9% | 12/32,4%

v .

pod-témata pattici k danym tématim. Tento agregat byl vSak vytvoren na zaklad¢ knihy

od Jirdka a Kopplové, tudiz se k témto tématiim vyjadiim pro uplnost jesté z pohledu

autorti slohovych praci.

Prvni znak RozliSeni interpersonalnich a masovych médii 1ze ve slohovych pracich

objevit, avSak toto rozliSeni nebyva vyjadieno explicitné. S terminem ,,masova média*

se setkdvame snad u vSech autorti, nicméné termin ,,interpersonalni média“ nebyl pouzit

ani v jedné praci. Autofi reflektuji vliv masovych médii a pracuji i s vlivem médii

interpersonalnich, z textl je evidentni, ze s timto rozdilem pracuji, ale rozdéleni

samotné je v pracich zahrnuto spise implicitné.
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Mezi Znaky masovych médii byla ptifazena Ctyfi pod-témata, z nichZ byla vSechna
néjakym zptsobem zminéna. Nejdiskutovanéjsimi pod-tématy byly vSak rozhodné
bulvar a reklama. Piesto autofi neopomijeji ani vliv pouzivaného média na podobu
komunikace a vyjadiuji se rovnéz ke skute¢nosti, Ze média mohou slouzit jako zdroj
sdilenych prozitkii. Upozoriiuji vSak také na skutecnost, ze diive jsme spolecné zazitky
sdileli spole¢né, v ramci rodiny, nikoli jednotlivé, kazdy sam, pfed monitorem.
Upozoriiuje na to i Sestnéctiletd Jana P., jejiz pfispévek zaroven zahrnuje moznosti
pouzivané¢ho média: ,, Sedim a vzpominam na svoji babicku. Nejednou nam vypravéla se
zaujetim o uzasné udalosti. Pochazela z Lochovic a nekdy pred rokem 1930 si koupili
Jjeji rodice prvni radioprijimac. Byl na sluchatka, proto kdyz chtéli vsichni doma, ba i

rvo6¢

zvedavi sousedé, tajemny zvuk poslouchat, sluchatka polozili na hluboky talir.

Bulvéru i reklamé se od naSich autorti dostava, az na vyjimky, vyhradné kritiky.
Nesouhlasi s ptekrucovanim fakt, které¢ nachdzime jak v reklamé, tak v bulvaru. Stejné
tak negativné se stavi ke zneuzivani diivéry lidi a manipulaci ze strany reklam a

bulvaru. Pod-témata reklamy a bulvaru vyrazné ptevysuji nad zbylymi dvéma.

Charakter medialniho sdéleni je tématem, které bylo Casto zminéno, nicméné
vétSinou spise okrajové, a nebylo nikdy pfili§ pojednavano do vétsich detaila.
V riiznych formach bychom mohli v textech nalézt vSech Sest pod-témat, které pod
Charakter medialniho sdéleni spadaji (viz vyse), avSak nepfedstavuji téma, u které¢ho by
se autofi slohovych praci déle zdrzeli. Nejcastéji reflektovanym tématem je aktualnost a
rychla dostupnost informaci. Sedmnactilety David L. vyzdvihuje nejen rychle dostupné
informace, ale také jejich rychly ptenos: ,, Ovsem své ma své pro a proti, tedy na
obhajobu mobilnich telefonit musime ¥ici, Ze umoZnuji prenos informaci na velkou

vzdalenost a velice rychle. Coz nékdy miize zachranit i lidsky Zivot. *

Téma Vyvaoje je jednim z CastéjSich témat. Zajimave je, Ze autofi se nesoustiedili jen
na vyvoj technicky, ale velmi ¢asto se vyjadfovali také k vyvoji spolecenskému.
Reflektuji zmény, kterymi prochézeji riizné generace, napt. mensi rodinna soudrznost a
pospolitost. Casto se tak miizeme doéist o rozdilu mezi sou¢asnou spoleénosti a
spolecnosti diivejsi, tak jako u osmnéctileté Lenky H.: ,, Dnes cloveka obklopuje ze
vSech stran vyspéla civilizace. Kam oko dohlédne, tam zvoni mobilni telefony, ve

stancich se objevuji ¢im dal vice bulvarni casopisy, déti si hraji na pocitacich, v televizi
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bézi jedna telenovela za druhou a vecer, misto pohodli u spolecného stolu, se rodina
rozutece za jinymi zabavnéjsimi chvilkami nékde do barii nebo na diskotéky. Tradice
puvodni spolecnosti se velmi zménily. Domov uz neposkytuje pevné zazemi, kde bychom
se mohli zaprit v tezkych chvilich. Kazdy se Zene za vlastni touhou a budoucnosti. Jsme
zmanipulovani jako loutkovi panacci, kteri hraji role podle toho, kdo je zrovna oviada.
Nebojim se uz ani ici, ze svet ma formu jednoho velkého divadla. Abychom v ném
uspeli, musime se s predepsanym scénarem ztotoznit, nebot nic se neda ziskat zadarmo.
Kdyz herec svoji roli bez problémii zvladne, dostavi se potlesk a cestné uznani. Tak to

funguje i v soudobé spolecnosti. “

Pod téma Medialni produkty jako vysledek mnohého piisobeni Ize zahrnout mnoho
pod-témat. Ve slohovych pracich se vSak vyskytovala tato: Medidlni sdéleni
produkované formalni organizaci, Vnitin¢ uspotadany a hierarchizovany medialni
produkt, Medidlni produkty zamétené na publikum — spotiebitele, V1iv ekonomické a
mocenské struktury spolecnosti na medialni produkty, Faktory ovliviiujici charakter
medialni obsahu. Nejcastéji reflektovand byla pod-témata Medidlni produkty zamétené
na publikum — spotiebitele a Medialni sdéleni produkované formalni organizaci.
Sestnactilety Martin B. charakterizuje formalni organizace obecnym zptisobem:

. Jakykoliv ,,systém “ ma tendenci rust, nasobit se a monopolizovat. Tedy i ten medialni.
Vznika proto mnoho gigantii, kteri pro preziti museji pouzivat ,, ostré lokty “. Rukojmim

¢

je pak clovek, kterému tito silni viastné diktuji, co smi a co ne.’

Téma Zprostiedkovani je pro autory slohovych praci skute¢né neopomenutelnym
tématem, které se objevilo ve 32 slohovych pracich. Zastoupena byla v§echna pod-
témata: Média zprostfedkuji normy, hodnoty, zabavu, vzdé€lani, socializaci, atd.,
Vseobecné zamérend média, média obsahove specializovana, Kulturni priimysl pro
volny ¢as, Zprosttedkovani jako aktivni interpretativni ¢innost. Ukdzkou za vSechny
muze byt pohled na zprosttedkovani Sestnactileté Veroniky O.: ,, Na televizi se diva
kazdy. Nekdo méné, nékdo vice, ale vétsina z nds ji dnes viastni a sleduje ji.
Zprostiedkovava nam zpravodajské relace, diky ni vime, co se stalo na druhém konci
sveta, muzeme sledovat nase oblibené filmy a nahravat si je na videorekordér nebo
prehravac¢ DVD. Diky ni vime, jaké bude zitra pocasi v New Yorku nebo ve Spindlerové
Mlyne. Prostiednictvim televize miizeme sledovat sportovni prenosy, zivé koncerty,

miizeme sedeét v kresle a prenést se diky pohyblivym obrazkim a komentarim do Tokia,
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kde probiha svetova vystava. Nemusime nic platit a prece jsme u toho. MuzZeme soutéZit,
miizeme zpivat, mizeme nadavat, miizeme fandit oblibenym sportovciim a to v pohodli

3

domova. Neni to uzasné? Mdalokdo si dnes umi predstavit sviij Zivot bez televize.

Teorie socialni konstrukce reality zahrnuje tato pod-témata: Medialni sdéleni je
nositelem ideologie platné v dané spolecnosti a dob¢, Hegemonni model médii,
Pluralitni model médii, Potfeby vychazejici z kulturniho a socidlniho prostiedi, Potteby
vytvofené médii. Hegemonni a pluralitni model bychom mohli uvniti text hledat a
pravdépodobné bychom dosli k zadvéru, Ze v medidlnim svété spatiuji autoii spise
hegemonni model komunikace, nicmén¢ autoii se zaméiovali spiSe na zbyla tfi pod-

témata.

K ideologiim, které nam poskytuji média, se vyjadiuje devatenactilety Jan H.:
., Vzhledem k obrovskému mnozZstvi prisunu zprostredkovanych informaci, kterému je
vetsina z nds vystavena, se mohou snadno vytvaret falesné idealy Zivota. Masmédia do
znacné miry formuji predstavy o spolecnosti, ale mohou vznikat neodpovidajici

3

predstavy o dosazitelnosti ideji.

Pod-témata Média nabizeji medialni realitu, Medialni i socialni skute¢nost jako
konstrukce reality, Mediované obsahy jako svébytna projekce spolecnosti samé tvori
téma Konflikt mezi Zitou a mediovanou skutecnosti. Virtualni realita mize byt
pfinosem, ale mtize se stat taktéZ velmi nebezpecnou. S tim souhlasi také patnactileta
Ludmila J.: ,, Zviastni, Ze lide, kterych si jinak ani nevSimnete, jsou schopni vas bavit
celé hodiny a stale vite, o cem si s nimi povidat. V tomhle je internet jisté velkym
debata na internetu nesmi stavat castejsim prostiedkem komunikace nez normalni hovor

s prateli.

Téma Média a politika se svymi pod-tématy Podpora demokratického usporadani
spolecnosti, V1iv médii na podobu politickych procest, Média jako hlavni zdroj
poznatki o politice a Podil médii na stabilité spolecnosti zaujala z celkového poctu
poukazuji na to, ze média by nas neméla informovat o ,,hloupostech®, ale ptedevs§im o
politickych udalostech. Sestnactilety Martin B. viak na média klade jeste vétsi

pozadavky nezli pouze nestranné informovat: ,, Média maji nezastupitelnou funkci v
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demokratickeé spolecnosti. Umoznuji zakladni pravo na informaci a vyjadreni

svobodného nazoru.

Sprava médii s pod-tématy Tendence k monopolizaci v medialnim primyslu,
Nadnarodni konglomeraty, Zpiisob financovani médii, medialni legislativa, regulacni
opatteni podle hodnoty 5 evidentné ptilis nezaujala. Divky se k tomuto tématu
nevyjadiily dokonce ani jednou. AvSak devatenactilety Jakub F. se ke spravé médii

vyjadril velmi specifickym zptisobem:

., Hodneé lidi tvrde prejel,
Tento podly viak,
Nebral ohled na nikoho,
Medialni tlak,

Vytvoril ho penéz chtivy,
Obryleny psavec,
Nepomyslel na to désné,

Klidu zZe je konec, (...)“

I takto si Ize tedy predstavit vznik a spravu médii. Nadnarodni boom médii reflektuje i
ttiadvacetilety Jan K.: ,, Musime akceptovat geopoliticke viivy, pad zZelezné opony a
otevreni se svétu potom, co dvé generace Zily ve vakuu socialismu. Ted' se musime

potykat s globalizaci. “

Téma Medialni logika obsahujici pod-témata Personalizace politiky, dramatizace,
konfliktnost, Pozadovana objektivita a vyvazenost, Zpravodajské hodnoty
(dramatic¢nost, blizkost, dileZitost, negativita), Negativa zpravodajstvi je hodnoceno 13-
ti autory, a to pfedevsim z hlediska pozadované objektivnosti a pfitomné dramatizace a
konfliktnosti. Pravé dramatizace a negativni prvky byvaji kritizovany, piikladem mtize
byt i Sestnactilety Miroslav K.: ,, Dnesnim svetem prosté hybou skandaly a nestesti.
Priznejme si to sami, koho dnes zaujme néco sice veselého, ale zaroven nezajimavého,

vice nez katastrofa. *

Riizné druhy medialniho obsahu tak, jak je pojima Jirdk s Koépplovou, se mezi

nasimi autory neobjevuji.
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Téma Propagandy bylo k mému piekvapeni autory slohovych praci reflektovano
pomérné Casto. Z pod-témat Manipulace médii s cilem dosazeni spolecenské kontroly a
Druhy propagandy se autofi vyjadiovali piedevs§im k prvnimu pod-tématu. Zaméfil se
na n¢j 1 devatenactilety Jiti L.: ,, Ano, konstatuji, Ze predevsim televize a internet
prenesené receno svlékaji lidskou individualitu uplné do naha. Média jedince ,, oblbuji*“.

Nacisticka i komunistickd propaganda toho dokdzaly mistrovsky vyuzit (...).

Pod-témata Oblast pocitacovych siti a internetu a Digitalizace ptedstavuji posledni
téma, kterym jsou ,,Nova média“. Téma médii tak, jak o ném pisi nasi autofi, vystihuje
ukazka od sedmnactilet¢tho Tomase N.: ,,Internet je velmi zvidstni vec. Kdyz se clovek
zamysli, musi si zakonité vici, ze clovek, ktery to vSechno vymyslel, byl opravdu
odbornik, ktery umoznil novou dimenzi v ziskavani tolik potrebnych informaci. Internet
byl vymyslen, navrhnut a sestrojen pro ucely americké armady. Jak je tomu jiz na svete
zvykem, spoustu lidi chce i na malickostech vydélat za kazdou cenu, a tak je internet
dnes pristupny do kazdé domacnosti, ktera viastni pocitac. Internet nam umoznuje
spoustu véci. Miuizeme zde nalézt prakticky cokoliv — jizdni rady, televizni program,
obchody (kde Ize normalné nakupovat z domova), rizné slovniky atd. Skutecné je toho
hodné. Myslim, Ze by mi na to nestacila stranka, kdybych mél vypisovat vse, co na

internetu muzeme nalézt.

Shrneme-li tedy tuto kapitolu, méli bychom uvadénou tabulku znovu uvést v takovém

potadi, ze kterého jasn€ vyplyne, kterd témata se vyskytuji nejcastéji:

ZNAKY MEDIi PODLE JIRAKA pocet diviky chlapci
Zprostiedkovavani 32/86,5% | 15/40,5% | 17/45,9%
Znaky masovych médii 28/75,7% | 13/35,1%| 15/40,5%
Medialni produkty jako vysledek

mnohého ptisobeni 22/59,5% 10/27% | 12/32,4%
Vyvoj 2/56,8% 10/27% | 11/29,7%
Charakter medialniho sd€leni 21/56,8% 10/27% | 11/29,7%
Konflikt mezi zitou a mediovanou

skutecnosti 21/56,8% | 11/29,7% 10/27%
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Teorie socialni konstrukce reality 20/54,1% 9/24,3% | 11/29,7%
,»INova média“ 19/51,4% | 7/18,9% | 12/32,4%
Medialni logika 13/35,1%| 4/10,8% | 9/24,3%
RozliSeni interpersonalnich a masovych

médii 13/35,1% | 5/13,5%| 8/21,6%
Média a politika 13/35,1%| 6/16,2% | 7/18,9%
Propaganda 8/21,6% 3/8,1% 5/13,5%
Sprava medii 5/13,5% 0/0% 5/13,5%
Riizné druhy medialniho obsahu 0/0% 0/0% 0/0%

Z tabulky nyni jasné vyplyva Cetnost, s jakou se dana témata ve slohovych pracich

objevuji.
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6. ZAVER

Zaveérem se pokusim shrnout vysledky této prace.

Prvnim zjisténim bylo, ze autofi slohovych praci vliv médii skute¢né reflektuji, a to
v mnoha podobach. Nezodpovézenou otazkou vsak zlstava, zda timto zpisobem
reflektuji média i ve chvilich, kdy je sami vyuZzivaji, nebo zda se pouze v danou chvili
zabyvali zadanym tématem slohové prace. Na takovou otazku vSak neni tato prace ve

svych rozmérech, tak jak byly na pocatku ureny, schopna odpovédét.

Lze tedy vSak fici, ze autofi slohovych praci medidlni sdéleni nejen ptijimaji, ale jsou
schopni je také kriticky zhodnotit. Reflektuji skute¢nost, Ze ndm masova média
predkladaji vzory platnych norem a hodnot, a Ize tudiz pfedpokladat, Ze jsou také
schopni si z téchto norem a hodnot vybrat ty, které jim pfipadaji piijatelné, a odmitnout

ty, které se s jejich vnitinimi hodnotami a normami neshoduji.

Za velmi pozitivni povazuji zjiSténi, Ze autofi slohovych praci jsou z vétSiny schopni
na média pohliZet ze dvou uhla pohledu. Jejich snaha o objektivitu je nepopiratelna.
Uvadéji jak argumenty pro pozitivni vliv a vyuziti médii, tak argumenty pro negativni
vliv a vyuziti médii. Casto se miizeme setkat s lidmi, ktefi kritizuji jednostrannost
médii, ur¢itého politika, ¢i ¢ehokoli a kohokoli jiného, nicméné oni sami byvaji velmi
jednostranné zaméteni. Toho se naSi autofi snazi vyvarovat, coz vnimam jako velky
klad 1 z toho diivodu, ze adolescenti byvaji v fad¢ nazort velmi radikalni a

nekompromisni.

Avsak i pfes veskeré snahy o objektivitu zlstava 18 slohovych praci spiSe negativniho
vyznéni, a ostatni prace jsou vyrovnaného razu. U zadné prace vSak nebylo mozné fici,
ze by jeji celkové vyznéni bylo spise pozitivni. Lze tedy soudit, ze prestoze vétSina
autorti popisuje vlastni zkusenosti a nepopira, ze by média vyuzivala v kazdodennim
zivote, maji z nich pfi hlubS§im zhodnoceni obavy. Vnimaji vliv médii jako velmi silny a
reflektuji jejich moc, a to nejen moc médii jako takovych, ale také moc lidi, ktefi tato

média vlastni, pracuji v nich nebo v nich vystupuji.
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Ptesto za dalsi klad miizeme povazovat ochotu stat se zodpovédnym. Prave o
odpovédnosti za své jednani a za své pripadné selhani a podlehnuti médiim pise 22
autorti slohovych praci. I kdyz ,,zbrané®, které vii¢i nam média Casto pouzivaji, jsou
velmi Uc¢inné a efektivni, rozhodnuti o naSem postaveni v medidlnim svéte je stale na
nas a o nasi schopnosti sebereflexe. Tato tvrzeni ukazuji, ze nasi autofi jsou v nékterych
smérech skute¢né absolutisty, jak pise Ri¢an (1990). Soudi spole¢nost podle absolutnich
norem, kterymi se v§ak sami mnohdy nedokaZzou fidit. Pfestoze tedy naptiklad odmitaji
bulvar, ktery ¢asto zkresluje informace a vénuje se, podle nasich autorii, nepodstatnym

vécem jako jsou zivoty celebrit, velmi dobie ho vétSina autort zna.

Co se ty¢e argumentl pro pozitivni vliv i negativni vliv médii, mizeme shrnout, ze
argumentl pro negativni vliv médii nasi autofi nasli vice. V textech se objevuje vzdy
nékolik zékladnich typi, o které se argumentace vétSiny autort opird, a to jak u

pozitivni, tak u negativni argumentace.

Argumentaci pro pozitivni vliv médii bylo mozné najit v péti zékladnich obecnych
rovinach: zprostfedkovani, pokrok a rychlost, vzdélani, ulehceni, zdbava a odpocinek,
inspirace. Média, a pfedevsim internet, mohou byt zdrojem mnoha poznatkli a
informaci, nekoncici zabavy ¢i relaxace, ale zaroveil ndm diky vyvoji a stdle novym
technologiim mohou toto vSe pfinaSet mnohem rychleji nez dfive. A samoziejmé, nelze
opominout, Ze tuto moznost davaji t¢émet vSem, a to s jedinym rozdilem, ktery spociva
v technickém vybaveni jednotlivce. Vzdalenost v ¢ase a prostoru uz v dnesni dob¢
nehraje pfilis velkou roli. Dal§im pozitivem je i schopnost médii nés inspirovat, at’ uz ke

spravnému jedndni nebo zajimavému napadu.

Argumentaci pro negativni vliv médii nachdzime v sedmi zakladnich obecnych
rovinach: neoriginalita, manipulace, reklamy, bulvar, pasivita, konzum, vliv na déti a
mladez. Diky skutecnosti, ze ndm média neustdle predhazuji normy a hodnoty
konzumni spolecnosti, které vétSinova spolecnosti ve vétsi ¢i mensi mife piijima,
dochazi k tomu, Ze se ze spole€nosti vytraci jedinecnost. Spolecnost se za¢ind jevit jako
konzumni dav, ze kterého nikdo nechce pfili§ vybocovat. Média tak manipuluji
s hodnotami a normami, ¢imz proménuji kulturu a spole¢nost. Sdilené vyznamy jsou tak
z velké ¢asti v rezii médii, ktera mnohdy zneuzivaji ptilisné duvétivosti ¢i nedostatecné

informovanosti. Diky tomu maji tak silné postaveni reklamy a bulvarni platky. Pro
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reklamy navic predstavuji dilezitou cilovou skupinu praveé déti a mladez. Ti dnes Ziji v
medializovaném svété, ktery jim mize nabidnout skutecné obohaceni a nepieberné
moznosti, ale také nebezpeci v podobé zavislosti ¢i zdravotnich potizi z nepfiméfené
castého traveni Casu prfed obrazovkami televizi a pocitacii. Problém muze byt i

neschopnost odlisit realitu od fikce.

Ostatni témata, kterym se v souvislosti s médii autofi slohovych praci vénuji,
pokryvaji az na jednu kolonku cely agregovany rastr podle Jirdka a Kdpplové. Mzeme
tedy tvrdit, ze prace Jirdka a Kopplové Média a spolecnost pokryva zakladni témata,
ktera jsou mezi naSimi autory pfitomna a reflektovana. Ale dilezitéjsi je zjisténi, ze
autoti slohovych praci dokazali ve svych tivahach tato témata vzit v potaz, aniz by
s nejvetsi pravdépodobnosti Média a spolecnost Cetli. Pracuji v podstaté se vSemi
dilezitymi tématy, kterd se k medialnimu svétu vazou. Jsou schopni na n€ pohlizet
z ruznych uhla pohledu a reflektovat moznosti a jejich nasledky, ktera nam medialni

svét muze nabidnout.
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