
Antropologie turismu je dynamicky se rozvíjející subdisciplína antropologie zabývající se člověkem
jako hlavním činitelem cestovního ruchu. Snažím se naznačit, že jde o proces oboustranný - stejně jako
je lidská motivace cestovat hlavním důvodem turistického ruchu, ovlivňuje také turismus představy
člověka. Zaměřuji se na představy turistů o mayských indiánech a tvrdím, že mohou být nepřímo a
přímo formovány. K monumentalizaci Mayů čili zdůrazňování velkoleposti jejich kultury dochází
nepřímo pomocí turistických předmětů (výzdoby, suvenýrů, fotografií), kulturních zážitků (kina,
divadla, televize) či turistických průvodců a přímo skrze skutečný zážitek přímého kontaktu s mayskou
komunitou. Nepřímé faktory na turistu působí tak silně, že jejich představu nemůže krátký přímý zážitek
do zásadnější míry ovlivnit. Pomocí rituálu turismu si turisté upevňují svou představu o Mayích a v
tomto procesu i svou vlastní identitu. Všichni turisté, ať chtějí či ne, provozují turistické rituály. Skrze
tyto rituály se ustavuje mayský indián jako turistický konstrukt.


