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Anotace

Diplomové prace Intermedialita znakii elektronické komunikace: vyuziti emotikonii
jako novych vyrazovych prostredkit nabizi medidlni a sémioticky pohled na neverbalni
vyrazovy prostfedek elektronické komunikace, jehoZz specifické vlastnosti se snazi odkryt.
Prace pfedstavuje emotikon nejen jako znak internetu, ale poukazuje na jeho intermedidlni
rozmér, ziejmy v tisténych médiich. Pfedmét zkoumani je zasazen nejprve do Sir§iho
teoretického ramce, kde se Ctenaf seznamuje s charakterem internetového prostiedi,
ziskava prehled o medialnich a znakovych koncepcich. V ¢asti praktické se poznatky
uplatiiuji pfi rozboru jednotlivych ukazek, jez dokladaji intermedialitu emotikonu. Znak je
predstaven v Casopise, komiksu, knize a reklamé, kde se na zakladé medialnich opozic
internet - tisk objevuji jednotici 1 rozdilné tendence v jeho fungovani. Ukdzky odhaluji
emotivni znak jako origindlni vyrazovy prostiedek, avSak nejednou jako stereotypné
uzivany mytus. Na zaklad¢ prace se ¢tenai dozvida vice o tomto komunikac¢nim fenoménu,

a muze si snadngji vytvofit pfedstavu o zdkladnich principech fungovéani znakli v médiich.

Kli¢ova slova:

Emotikon, znak, sémiotika, elektronickd komunikace, intermedialita, kyberprostor,

internet, tiSténa média



Annotation

The diploma thesis The Intermediality of Signs in Electronic Communication: the Use
of Emoticon as New Means of Expression provides the medial and semiotic view of
electronic communication as non-verbal means of expression. In addition to that, it also
tries to reveal its specific features. The diploma thesis presents emoticon not only as a
feature of the Internet but it also refers to its intermedial dimension which is apparent in
printed media. The purpose of the research is firstly set into the broader thematic context to
familiarize the reader with the character of the Internet setting. Furthermore, he/she gets a
summary of medial and sign conceptions. In the practical part the knowledge is applied
when analyzing individual extracts which prove the intermediality of emoticon. The sign is
presented in a magazine, comic, book and commercial where the unifying and different
tendencies in its function are discovered on the basis of the medial opposition the Internet —
press. The extracts reveal an emotional sign as original means of expression. On the other
hand, they repeatedly present it as a stereotypically used myth. On the basis of this thesis
the reader learns more about this communication phenomenon. Besides, it is easier for

him/her to form an idea on cardinal principles of the signs” function in media.

Keywords:
Emoticon, a sign, semiotics, electronic communication, intermediality, cyberspace,

the Internet, printed media



1. Uvod

Diky rychlému rozvoji digitalnich technologii dochdzi k mnoha nezvratnym zménam
v oblastech spolecenskych, kulturnich, ale také komunikacnich. Roste vyznam pocitace a
internetu, jez stadle vice fidi naSe Zivoty, avSak v mnohém znamenaji také usnadnéni
zpusobu dorozumivani, pfistupu k informacim, povinnostem nebo zabave.

Tato prace se zaméfuje na zkoumdni internetového komunika¢niho fenoménu
zvaného emotivni ikon (emotikon), jenz vyznamné proménil elektronickou komunikaci na
dalku. Emotikon piedstavuje vyrazovy prostfedek, jenz ma v elektronické komunikaci
suplovat absenci emoci, jez se predavaji tradiéné mimikou a gestikou. Vyrazovy prostiedek
se tak snazi vyrovnat s ¢asovym a mistnim odstupem, charakteristickym pro dorozumivani
po internetu. Pfedmét zkoumani zasazujeme do SirSiho teoretického ramce, ktery umoziuje
postihnout rizné aspekty tykajici se vyty¢eného tématu. Prace nejprve zdiraziuje charakter
a specifika internetového prostiedi z pohledu medialniho, aby mohla pozdé&ji prejit k
samotnému emotikonu jako dil¢i soucasti rozsédhlého kyberprostoru. Podle koncepci
medialnich teoretikli predstavime emotikon jako technicky obraz, simulacrum, spektakl,
nejvice vSak jako znak. Emotikon v praci chdpeme z pohledu sémiotického jako znak se
zéastupnou funkci, jenz mé symbolizovat nase pocity, citové rozpolozeni a postoje. Jako
kazdy znak, muze také emotikon konotovat fadu vyznamt, zalezi vzdy na kontextu, v némz
se nachazi. Vyznamna Cast prace bude vénovana intermedialit¢ znaku, kdy se pokusime
dolozit vyznamovy posun emotikonu, jeho tendenci k zobecnéni v ramci sekunddrniho
sémiotického fetézce. Emotivni znak se §ifi do ostatnich médii, ¢imZ se méni jeho kontext a
nasledn¢ vyznamy. Toto tvrzeni se budeme snazit dolozit ukdzkami z prostfedi internetu,
ale pfedevsim tisku, jenz piebira znak jako novy vyrazovy prostiedek. Digitalni a tisténé
ukazky budeme fadit proti sobé, aby se zieteln¢ projevily ptipadné odliSnosti. Zaroven
ptedpokladame, ze Casopis, komiks, kniha a reklama, které jsme zvolili jako materidly
analyzy, pfedstavuji dostatecn¢ diferencované¢ medialni formy, aby v nich bylo patrné
odlisné zachazeni se znakem. Personalizovany charakter emotikonu nabidne zajist¢ mnoho
ptilezitosti k sémantickému rozboru, avSak ocekavame taktéz jednotici prvky, jezZ umozni
dojit k obecnéjsimu zavéru a zhodnotit znakové tendence v ramci intermedialniho
zkoumani.

Jelikoz prace sleduje znak a jeho chovani v medialnim prostiedi, neustale se budou
prolinat teorie sémiotické v ndvaznosti na medialni a naopak. Nebudeme navic zkoumat

pouze jedno médium, ale rizné medidlni formy a dynamiku jejich vztahl. Spojovacim



¢lankem nam vzdy bude emotivni znak. Studie, z nichZ prace vychazi, se zaméfuji na
obecné medialni problémy, dale na intermedialitu a sémiotiku.

Navzdory vzristajicimu zajmu o intermedialitu se v ¢eském medidlnim prostredi
vénuje tomuto tématu jen nékolik malo studii. Dlouhodob¢ se intermedialitou zabyva Petr
Szczepanik, jenz své prace orientuje pfedevsim na filmovou teorii. V dile Nova filmova
historie (2004) vSak nalezneme poznatky, jez lze aplikovat na jakékoli médium. Obecny
piehled o historii a vymezeni intermediality pak ptinasi Jifi Travni¢ek a Jifi Holy
v Lexikonu teorie literatury a kultury (2006). Mezi nedavno vydané studie patii sbornik
Jana Schneidera a Lenka Krausové s nazvem Intermedialita: slovo — obraz — zvuk (2008),
ktery je doplnén krat$im sbornikem Vybrané kapitoly z intermediality (2008). Obé studie
piinaseji fadu podnétnych prednasek, tykajicich se intermediality v literatuie, vytvarném
umeéni, divadle ¢i reklamé, internetu atd. Pravé posledni dvé prace mi byly nejvetsSim
zdrojem informaci, v mnohém jsem vSak byla odk4zdna na cizojazy¢né staté¢ Dicka
Higginse, Ireny Rajewsky nebo Wernera Wolfa.

Podobné se malo ¢eskych pramenti orientuje na emotikon jako vyrazovy prostiedek.
Cerpala jsem z lingvistickych nebo medialnich praci, jez se zabyvaji emotikonem okrajové,
a vSechny poskytuji pouze zékladni informace o emotikonu. Z vyraznéjsich bych zminila
lingvistickou studii Zdenky Hladké (2005), kterd se zaméfuje na jazykové zmény
informacni spolecnosti a kromé& emotikonu hovoii také o akronymech. Zden¢k Vybiral se
v Psychologii komunikace (2005) zminuje o emotikonu jako o prostfedku elektronické
komunikace, ale sleduje predevsim psychologické aspekty vyrazového prostiedku. V praci
jsem byla tedy odkazéna na zahrani¢ni studie, které jsem opfela o teorie znaku ptednich
sémiotikii Charlese Peirce, Ferdinanda de Saussura, Rolanda Bartha nebo Umberta Eca,

s nimiz se setkadvame v pracich Bohumila Palka (1997) nebo Jarmily Doubravové (2002).



2. Znaky soucasné elektronické komunikace

2.1. Vymezeni pojmu komunikace

Pokud chceme hovoiit o charakteristickych rysech soucasné elektronické, a
pfedevs§im internetové komunikace, méli bychom nejdiive stru¢né¢ definovat samotny
pojem komunikace. Komunikace (communicatio) je odvozena od latinského communicare
(¢init néco spolecnym, spolecné néco sdilet). Existuje mnoho definic komunikace, které se
odvijeji na zaklad¢ teorii a potfeb. Jelikoz se naSe prace bude zaméfovat na vyrazové
prostiedky komunikace elektronickych médii,' bude vhodné &erpat z definic prednich
teoretikii médii. Medidlni komunikace vychazi z podstaty obecné socialni komunikace,
jednu ze zékladnich definic uvadi Jan Jirdk: ,,Komunikace je proces prendseni sdeéleni od
nejakého zdroje (podavatele) k néjakému adresdatovi (prijemci).” Podle Jiraka v medialni
komunikaci hraji velkou roli média jako zprostiedkovatel¢ sdéleni, avSak obecna definice
klade diraz spise na obsahové sd&leni.” V nasledujicich kapitolach pro nas bude neméné
dualezity rozbor samotnych médii.

Obecné v komunika¢nim procesu pocitdme s t€émito prvky: 1) zdroj zprav, autor,
komunikator, jenz kdduje sdéleni 2) prijemce zprav, adresat informacniho transféru, ktery
sdéleni dekéduje a 3) komunikacni kandl, médium prenosu sdéleni.’ Podle Ladislava
Tondla lze pftipojit dal§i body jako mediované sdéleni (univerzum rozpravy) a ucinek
(akceptace nebo odmitnuti komunikace), jez jsou dilezit¢, pokud na problematiku
nahlizime ze sémiotického pohledu, jak tomu bude v nasem pfipadé. Vznikd systém
umoziujici dorozuméni; mezi aktéry dochdzi ke vzijemnému sdileni informaci,
Sifrovanych do znakd - koda.* Jirdk oviem upozoriiuje, Ze tento model vyzdvihuje linearitu
komunikace, a neodpovida schématu dneSniho internetu. Internet, nazyvan jako ,,sit’ siti,
nejenze nefunguje na zakladé jednosmérného toku informaci, ale je povazovan za prostiedi

sirokych komunikaénich aktivit, vyplyvajicich z interaktivnich moznosti.’

! Podstata medialni komunikace spo¢iva na zprostiedkovani n&jakého poznani a kulturnich hodnost skrze
prostfednika - médium. Medialni komunikace podle Jana Jirdka lze vnimat z pohledu dvou modelt, a to
prenosového (pfenos sdéleni — vyznamu) a kulturalniho (odkaz ke kulturnimu prostredi).

JIRAK, J., KOPPLOVA, B., Média a spole¢nost.

2 At zmifuje Jirdk pfenosovy nebo kulturalni pohled, zam&fuje se v nich spiSe na vyrobni &ast procesu nezli
na analyzu samotného média. Stejn¢ jako Marshall McLuhan si v§ak uvédomuje, Ze média ovliviiuji kromé
obsahového sd¢€leni také svou existenci (viz. kapitola 2.2.1 Vzajemné propojeni, pozn. 19).

JIRAK, I., KOPPLOVA, B., Média a spole¢nost, s. 47.

3 REIFOVA, 1., Slovnik medialni komunikace.

* TONDL, L., Pl stoleti poté.

> JIRAK, J., KOPPLOVA, B., Média a spole¢nost.
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V priibéhu déjin mlzeme zaznamenat nckolik modeli komunikace, ale vSechny
pomijely problematiku mnozstvi potencialnich Gcastniki, kteti mohou libovolné navazovat
a ukoncovat komunikaci. Dlouho se diskutovalo o tom, k ¢emu lze pfirovnat predstavu
pfenosu informaci mezi lidmi, az uskali vyfeSil Claude Lévi-Strauss, jenz pfisel
s myslenkou modelu mésta, které funguje, aniz bychom mohli identifikovat ¢i jakkoli si
uvédomovat jednotlivé akty konani.® Pravé model mésta prekonava linearitu komunikace a
dokonale popisuje prostfedi internetu jako spletité komunikaéni sit€. Miroslav Marcelli ve
své prednasce navazuje na Lévi-Strausse a dodava, Ze model mésta nepotiebuje dirigenta:
»Za prvé tento obraz upozoriiuje na ulohu poctu ucastnikli komunikacnich procesi, za
druhé v ném nachdzime spojeni makroskopické a mikroskopické urovné, coz dovoluje
pfechody mezi dvéma dosud oddélovanymi oblastmi. Za tfeti se tu otevird perspektiva
sjednocujici spoleCenské 1 ptirodni ureni podilejici se na utvareni prostiedi, kde se
odehravaji soutasné komunikaéni procesy.’ Internet je prostfedim, kde interpersonalni
komunikace piertstd ve skupinovou, v niZz se pifimou mérou zvySuje pocet ucastniki a
klesaji jejich vzdjemné vazby.®

Zajima nas také sémioticky charakter komunikace, protoze bude naplni této prace.
Sdéleni, jak uz jsme nastinili vyse, je kédovano do znaku, a pravé internet je tvoifen
zéplavou znaka, jez promlouvaji svymi vyznamy. Sémiotik Ladislav Tondl vyzdvihuje
dilezitost funkce znaku v informacnim transferu. , Komunika¢nim procesem neni jen
rozhovor mezi lidmi, dialog nebo jednani v ramci urcité skupiny osob, jakékoli smysluplné
a cilové orientované uziti jazyka a jazykovych prostiedkli, ale také jinych znakl a
znakovych systému, grafickych forem, obrazli, gest a dalSich artefakt se znakovou
funkei.*’ Prestoze povazujeme za zaklad verbdlni komunikaci, Tondl zdiiraziiuje, Ze velmi
zasadni funkci maji na ptiklad kulturni nebo umélecké artefakty. Obraz, film, reklama aj.

nam predavaji informace, stejn¢ jako piirozené jazyky. Vedle komunikace verbalni

® MARCELLIL M., Komunikacia ako problém mnozstva.

»telegraficky model” jako pfenos zprav po c¢afe z bodu do bodu, az po model orchestru jako kolektivniho
procesu, kde kazdy hraje sviij part, dodava Marcelli.

MARCELLI, M., Komunikacia ako problém mnoZzstva.

¥ Vychazime z d&leni komunikace na intrapersondlni, interpersondini, skupinovou, meziskupinovou,
instituciondalni, celospolecenskou, komunikace zajiSt'uje informacni transfér mezi lidmi, lidmi a skupinami,
organizacemi Ci institucemi podle riznych Cinnosti a spoleCenskych funkci a internet je prostfedim, které
tento proces umoznuje a podporuje. V kontextu slozitych vztahi internetové komunikace miizeme uvazovat o
vytvareni vyznamu sdéleni mezi dvéma, Castéji vSak (podle povahy internetu) mezi vice lidmi.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B., Média a spole¢nost.

® TONDL, L., Pil stoleti poté.
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rozliSujeme také neverbdlni, mimoslovni. Oba typy komunikace se na internetu setkavaji,
prolinaji a dopliuji.

Ve virtudlnim prostfedi se v mnoha smérech snazime kopirovat principy komunikace
tvaii v tvar, musime se proto vypotadat s fyzickou vzdalenosti komunikujicich. Pii béZném
setkani tvari v tvar je velkd Cast sdéleni predavana neverbalné. ,,Neverbalni slozka naSeho
projevu je velmi bohatd, zahrnuje mimiku, pohledy, gestiku, posturalitu, kineziku, haptiku,
proxemiku, chronemiku a paralingvistiku.“'® Adresat vzdy interpretuje sd&leni v kontextu
verbalnich 1 neverbalnich signald. V elektronické komunikaci dochéazi k eliminaci
komunikace fec¢i téla, a tak se fyzickou nepfitomnost snazime nahrazovat obrazovym
sdélenim. Verbalni slozku doplitujeme o neverbéalni emotivni ikon, jenzZ ma piekonat
neurcitost sdé€leni, sniz se Casto potykdme pii interpretaci. Emotikon upfesniuje a
obohacuje vyznam sdé¢leni, elektronické komunikaci dodavé expresivni charakter gest,

posunki a mimiky. "

V této praci budeme vnimat komunikaci, jak jsme ji charakterizovali vyse, tedy jako
produkci a vyménu sdéleni mezi komunikujicimi aktéry; pfedevSim vyménu vyznamu
sd¢€leni, kédovanych do znakti za Gcelem porozuméni. Komunikace bude soucasné chépana
jako systém provazanych vztaht, které v kontextu dneSnich médii ztraceji stale vice sviyj
interpersonalni charakter, a jdou vstiic skupinovému - sitovému modelu dorozumivani.
Nejdilezitéjsi pro nds bude zacileni na sémiotickou analyzu neverbalni slozky komunikace,
jez ziskava stdle vétsi zastoupeni v digitdlnim svété internetu. V pribéhu prace se
dotkneme aspektd, s nimiZ je dnesni elektronickd komunikace spojena, budeme je vnimat
jako teoretické pozadi, od néhoz postoupime k analyze znaku, emotivniho ikonu, ktery
predstavuje  klicové téma. Samotny emotikon predstavime nejprve v prostiedi
interpersonalni komunikace (synchronni), abychom mohli postupné piejit do oblasti
neohranic¢eného kyberprostoru, kde ma znak své specifické funkce. Jiz rozsifeni znaku na
internetu bude dokladem jeho intermedidlniho charakteru, abychom vsSak podpofili
stanovisko o intermedialité¢ emotikonu a duasledcich stim spojenych, dolozime jeho

pronikani do tiSténych médii.

' DOUBRAVOVA, J., Sémiotika v teorii a praxi, s. 121.
"HLADKA, Z. a kol., Cestina v soukromé korespondenci.
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2.2 Specifické rysy elektronické komunikace internetu

To, jak lidé komunikuji, zaleZi na komunika¢nich moznostech doby. Mohli bychom
hovofit o nékolika stadiich vyvoje komunika¢nich médii od pravékych jeskynnich maleb az
po dnesni internet umoznujici vstup do virtualnich svéti. Chceme-li pochopit dobu, v niz
zijeme, musime se obratit k vyznamnym prosttedkim komunikace a uvédomime si, jak
zasadni dopad maji na celou spole¢nost.

Nejdiive nas zajima prostiedi internetu, jez dava vznik specifickym projeviim
neverbalni komunikace. Bez internetu by nebylo emotikonu, nastinime proto nckolik
charakteristickych vlastnosti elektronické komunikace. Voditkem ndm bude teorie Pierra
Lévyho, jenz internet chape jako tzv. kyberprostor - ,komunikacni prostiedi, které
povstava  z celosvétového propojeni pocitati.“'* Kyberprostor nazyva otevienym
virtualnim prostorem, kde se schazi fyzické, spoledenské a informacni."® Jde o ,misto
«ld

spolecenské tvorby, organizace a jedndni, ale také novy trh informaci a znalosti.“" Lévy

predklada tii principy, jez poklada za klicové v programu dnesni kyberkultury:

1) Vzajemné propojeni
2) Vytvareni virtualnich spolecenstvi

3) Kolektivni inteligence

Ackoli autor upozoriiuje, Ze zminéné formy by vzhledem k nekone¢nému procesu
propojovani kyberprostoru bylo paradoxni povazovat za pevné dany program, v nésledujici
¢asti budeme vychazet z jeho triadického déleni. Lévyho teoretické formy jsou vystizné,
postihuji vSechny zdsadni vlastnosti kyberprostoru, a zaroven poslouzi jako dostatecné

obecny ramec pro zakomponovani ptipominek a polemik dalSich autort.

12 Termin kyberprostor vymyslel William Gibson v r. 1984 ve svém sci-fi romanu Neuromancer, kde se jedna
o vesmir digitalnich siti.

LEVY, P., Kyberkultura, s. 15.

" Principem virtualniho prostoru je ,.sdileni imaginace, pobyvani v grafickych a sluchovych svétech, které
se vyjadiuji navzajem. Christopher Horrock pfipomina, Ze se virtualita vykazuje jistym vnofenim, interakci a
informaéni intenzitou. Pojem ,,virtudlni“ se popisuje vzhledem k realité, jejich vzajemna provazanost by se
dala Siroce rozebirat. Jeden model konstruuje virtualni realitu jako falesné pripodobnéni skute¢nosti, jiny ji
povazuje za komplexnéjsi stranku reality, jez mize byt virtualitou obohacena atp. Nam UplIné€ postaci Siroce
uzivana ,,slaba* definice virtualniho (,,stav jako kdyby*), kdy virtudlnim oznacujeme vse od emailu az po
slozité alternativni reality.

HORROCKS, CH., Marshall. McLuhan a virtualita, s. 36-37.

4 Kyberprostor povazuje Lévy za komplementarni tendenci virtuality. ,,Virtualni je nekoneény zdroj
aktualizaci, aniz by byly pfipoutany ke konkrétnimu mistu a Casu, rozSifeni kyberprostoru zrychluje
virtualizaci spole¢nosti.

LEVY, P.: Kyberkultura, s. 30.
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2.2.1 Vzijemné propojeni

V siti internetu mize kazdy komunikovat s kazdym, lze hovofit o interkonexi, jez
vede k interaktivnimu jednani: ,,Kyberkultura spéje k civilizaci s vSeobecné rozsifenou
pritomnosti na dalku. I ptes fyzikalni strukturu komunikace vytvaii vzajemné propojeni pro
lidstvo spojité prostiedi bez hranic, hloubi oceanské informacni prostiedi, ponotuje bytosti
a véci do jedné komunikagni interaktivni 1azn&.“"> Viechna data mizeme spoleénd sdilet, a
diky propojeni efektivné vymeénovat. ,Interakce popisuje schopnost pocitate zménit
virtualni scénu, do niz se uzivatel vnofti, synchronizované se svym vlastnim pohybem nebo

16 . o rron , y .
“ Propojenost se pro nas stava vSeobecnym pozadavkem komunikace a

uhlem pohledu.
interaktivita je nezbytnosti, k niz kazdé médium sméfuje. Podle Lévyho interaktivitu
podporuje rostouci univerzalita virtudlniho prostoru; s kazdym novym zdrojem informaci,
stejné jako pripojenim, se zvySuje dynamika, riznorodost a neuspofadanost internetu.'’
Mira interaktivity je dalezita i pro dalSiho medialniho teoretika Marshalla McLuhana,
jenz rozdéluje média na horkd a chladna podle miry participace uzivatele. McLuhan vnima
média jako extenzi naSich smysld, zjeho teorii vyvozujeme, Ze internet je extenzi
komplexniho centralniho nervového systému. Horkd média se vykazuji nizkou participaci,
zatimco chladna nuti recipienta k vysoké mife participace a doplnéni. Autor konci
analyzami televizni spolecnosti, medialni revoluci po Gutenbergové galaxii uz
nezaznamenava. Z jeho teorii se odvazime odhadnout, Ze by fadil internet mezi média
chladna,'® jelikoz vyzaduje vysokou miru participace viech zacastnénych. Pravé internet
nabourava klisé o jednosmérnosti médii a pasivnim piijemci, jedna se o médium vysoce
interaktivni."
Interakce je vedena touhou po informacich, a tak se spolecnost organizuje kolem

informacnich toka. Potfebujeme eliminovat prostorové vzdalenosti a zkracovat cas

prenosu, tim dochazi ke zvySovani efektivity vymény dat. Rychlost zprosttedkovani ptes

SLEVY, P., Kyberkultura, s. 113.

' HORROCKS, CH., Marshall McLuhan a virtualita, s. 36.

"7 Bylo by utopické se domnivat, Ze internet miizeme ohraniéit, postihnout viechny jeho ¢asti a totalizovat
ho, vzajemné propojeni ma charakter spletité¢ sité. Charakteristikou totality je stejnost. Autor tvrdi, ze
kyberprostor je mistem, kde se ukazuje, ze virtualni komunikace 1ze docilit jinak nez skrze totalitu vyznamu.
LEVY, P., Kyberkultura, s. 106.

8 McLUHAN, M., Jak rozumét médiim — extenze ¢lovéka.

McLuhan uz nepopisuje masovou komercializaci pocitace, kterd vede ke vzniku fenoménu internetu, presto
se objevuji snahy aplikovat ,,mcluhanismus® na digitalni technologie, ukazuje se, ze v jeho teorii se skryva
mnoho pravd, jez lze aplikovat i v kontextu dnesnich médii.

1 Nejdulezit&j$im odkazem McLuhana je, Ze hlavnim sd&lenim média neni jeho obsahova napli, ale ,.the
medium is the message®, samotné médium je poselstvim, které ovliviiuje nase vidéni svéta. Uziti jakéhokoli
spoc¢inuti ve virtudlnim prostfedi ma vyraznéjsi vétsi ucinek na nasi existenci nez program, v némz jsme
ponofteni (viz. kapitola 5.1 Média).
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komunikacni kanaly vede posléze k rychlejsi interakei a k propojeni ¢asovych a mistnich
rozdilt. Interaktivni spole¢nost vedenou touhou po informacich popisuje Paul Virilio. Jeho
ustfednim pojmem je dromokracie neboli zrychlovani reality, potazmo zrychlovani vztaha
mezi informacemi. Virilio fikd, Ze az do industrialni revoluce dochazelo k brzdéni reality
za U¢elem udrzeni tradic. Obrat nastava s primyslovou revoluci, jez znamenala akceleraci -
dromokratickou revoluci, vniz se rychlost nerozluéné propojuje s informacemi a
bohatstvim.”® Diky sitovému spojeni svéta mizi asové a prostorové rozdily, pienos
informaci je vniman jako okamzitd elektronicka teleakce. Vznikd novy typ blizkosti -
»socialni tele-blizkost™. Pfi komunikaci pfes internet je navozovan pocit sousedstvi,
jednoty ¢asu a mista spolubyti. Podle Virilia jsme svédky konce geografie: ,,Komunikace
probiha v realném ¢ase &i piesndji feteno - vredlném okamziku. Clovek, teleaktér, se
naléza ,nikde‘. Realny prostor je v teletopii nahrazen realnym Sasem okamziku.“?' Fyzicky
prostor se presouva do pocitace, kde se stavad v&nou virtuadlni ndhradou. Vytvari se
virtualné mediélni svét, jenz zrychluje a transformuje nase zkuSenosti.

Rychlost vymény elektronickych zprdv snadno dosahuje rychlosti pfirozené
konverzace. Kazdy miize vlastnit svou virtualni schranku a dostavat elektronické vzkazy
béhem nékolika sekund, nezalezi na vzdalenosti aktéri komunikace. Vedle asynchronni (e-
mail) existuji synchronni zplisoby komunikace (ICQ, Skype, chaty atd.), kde Ize plynule
chatovat bez vétSich ¢asovych odstupl. Synchronni komunikace ziskavd mezi lidmi na
vetsi oblibenosti. Zpravy tvoii digitalni texty, jez stale vice smétuji k multimodalité, coz
dokazuje i emotivni ikon.** Také u emotikonu zaznamenavame snahu zrychlit komunikaci.
Od ikonli slozenych =z interpunkénich znamének se dnes dostdvame k predem
nadefinovanym emotivnim znaklim. Zména vede také k potfebé zkracovat Cas cCteni.
Diivéjsi horizontélni orientace znaku vyzadovala natoceni hlavy o 90 stupni doleva, coz se
s nadefinovanym ikonem méni. Kromé zjednoduSovani psani a cteni dochazi k
interakénimu zdokonalovéani emotikonu. Tradi¢ni emotikon :-) se vyznacuje stabilitou a
neménnosti, av§ak dokonalejs$i znaky vybizeji adresata k interaktivité. Nékteré z nich pouze
evokuji dojem pohybu a zvuku (napi. graficky je naznacen pohyb nebo né¢jaké vykiiky),
avSak mimoto pouzivame znaky, jez mohou byt dovedeny az k dokonalosti

tzv. super-emotikonti. Touha demonstrovat urcité interaktivni gesto vzhledem k adreséatovi

20 VIRILIO, P., Informaticka bomba.

2 HUBIK, S., Medialni abstrakce a rychlost, s. 72.

** Vedle digitalniho textu a jinych ikonickych znakd se miizeme dorozumivat i pomoci penosu a zdznamu
zvuku, to vSak neni hlavnim pfedmétem prace.
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je velkd, superemotikony se na pifiklad pohybuji volné¢ po obrazovce, méni svijj tvar,

interaguji s dal$imi elementy textu apod.”

2.2.2 Vytvafeni virtudlnich spoleéenstvi

Vzéajemné propojeni vede k tvorbé virtudlnich spolecenstvi. Abychom byli soucasti
komunity kyberprostoru, musime byt ,,on-line*. ,,Virtudlni prostiedi se utvaii na zakladé
podobnosti zajm1, znalosti, sdileni spolecnych planii, v rdmci procesu spoluprace a vymen,

a to nezavisle na zemépisnych vzdalenostech.“**

Kyberprostor sdruzuje vSechny, ktefi maji
moznost pfipojeni. Vedle fyzického svéta jsme soucasti virtudlniho prostoru, urcitého
globalniho spolecenstvi.

Prace Marshalla McLuhna vnimame v kontextu dnesnich médii jako zastaralé, presto
od nich mnoho teoretikii odvijelo své koncepce. McLuhan podobné jako Paul Virilio
predvid4, Zze -elektronické technologie umozni rozmélnéni rozdili geografickych,
politickych, narodnich atd. Sdileni a vyména informaci bude umoznéna prostfednictvim
tzv. globalni vesnice, kde prevlada kolektivni identita namisto individualismu. Podle
McLuhana Zijeme v globalni vesnici, v simultdnnim déni. Vratili jsme se do akustického
prostoru a zacali znovu strukturovat praptivodni cit, kmenové emoce kultury, kterd byla
predstupném vynéalezu pisma a tisku.”> Informace neni nadale chapana jako privatni
vlastnictvi, je vlastnéna Sirokou vetejnosti. Zptisob komunikace a spolecenskych interakci
jakoby se vracel zpét do dob, kdy jednotlivé kmeny obyvaly vesnice, odtud metafora
globalni vesnice.?

McLuhanovi je vSak vycitdno, Ze svou globalni vesnici pojima jednosmérné a
centralizovan¢. Obratime se tedy k modelu mésta jakozto sité slozité¢ propojenych vztahi.
O komunikaci znazornéné modelem mésta jsme pojednavali na zacatku prace, takze vime,

ze internetovou komunikaci bychom mohli k méstu pfipodobnit. V medidlni komunikaci

»_Super-emoticons are similar to smileys in that they may be generated in response to a participant in a
textual conversation entering a specific sequence of textual characters. However, super-emoticons differ from
smileys in that super-emoticons are programmed to demonstrate more sophisticated behaviors, including but
not limited to: moving out of the text insertion location, interacting with other display elements, interacting
with users, changing appearance based on context, exhibiting randomly selected behaviors, and making use of
information from services.” Nalezneme na Freshpatents.com, Super-emoticons.

# LEVY, P.: Kyberkultura, s. 113.

Pochopitelné ne vSichni mohou byt pfipojeni k internetu, Lévy argumentuje tim, ze kazdé komunikacni
médium piinasi jistou exluzi, stejné€ tak i internet. Dodava vsak, ze ptipojeni do kyberprostoru bude stile
levnéjsi a pristupné;si.

2 HORROCS, CH., Marshall McLuhan a virtualita.

* McLUHAN, M., Jak rozumét médiim — extenze ¢lovek.
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muizeme prebrat strukturu tzv. rhizému, jenz nema stied, centrum, hlavni osu.”” Rhizém
nema organizujici pamét’ ¢i centralni automat, je definovan pouze cirkulaci stavil. Za jeho
hlavni vlastnost povazujeme nehierarchi¢nost a decentralizovanost (kazdy bod rhizému by
mohl a mél byt propojen s jinym). S filosofickym pojmem pfisli Gilles Deleuze a Félix

Guattari, ktefi zdraziuji principy jako na piiklad: konexe a heterogenita (kazdy bod mtze

byt kdykoli spojen s jinym), mnohocetnost a variace (vSe je tvofeno riznymi liniemi,

transformacemi, dimenzemi) nebo asignifikantni zlom (rthizém mize byt prerusen c¢i

roztrzen, a napojit se na jinych liniich; rhizém je nekonecné reprodukovatelny, vystavény
na principu kopirovéani).”® Podle zmin&nych charakteristik vidime internet jako jedine¢ny
priklad rhizomu. Vilém Flusser na piiklad popisuje ve své koncepci tzv. sitovy dialog,
chce taktéz vystihnout pienos informace rozptylené do sit€¢ bez centra. V porovnani
s thizomem se v§ak jedna o méné& propracovany model.”’

Diky propojené siti objevujeme emotivni ikon kdekoli na internetu. Prestoze se
zpocatku vyuzival pfedev§im v e-mailech, rhizomaticky charakter prostiedi zajistil, Ze se
znak rozsifil velmi snadno do celého kyberprostoru. Internet postrada centrum i periferii,
kazda informace, véetné¢ emotivniho ikonu, se v kyberprostoru nekoordinované §iti podle
zéakladnich principti rhizomu. Skute¢nost, ze se pohybujeme v neohrani¢eném a
riznorodém virtudlnim rozhrani, vytvaii podminky pro studium bohatych intermedialnich

vztahl. Elektronické zpravy, internetové casopisy, reklamy atd., to vSe vidime razem jako

provéazané ploSiny.

2.2.3 Kolektivni inteligence

Virtudlni spoleCenstvi se blizi ke zrodu kolektivni inteligence. Lidé se chtéji
prostiednictvim kyberprostoru pfiblizit kidealu inteligentniho, tvtr¢iho, rychlého
kolektivu. Kolektivni inteligence by tak mohla byt povazovéna za duchovni hodnotu
kyberprostoru.*

Snahou novych technologii je pfiblizit se co nejvice spolupraci ,,vysilace” a

,prijimace®. Zatim inteligence sidli Casto ve vysilaci a konzument musi pfijimat vSe, co mu

2 MARCELLI, M., Mesto a komunikacia.

% DELEUZE, G., GUATTARI, F., A thousand plateaus.

Zatimco strom vyvysSuje piibuznost hierarchickych centralizovanych vztahd, rhizom stoji na spojenectvi,
které si mizeme piedstavit jako sit’ propojenych ploSin. Kazda ploSina mize byt ¢tena z jakéhokoli mista a
uvedena do vztahu s kteroukoli jinou. Rhizém se nesklada z jednotek, ale z dimenzi ¢i smérti pohybu. Nema
ani zaCatku ani konce, ma ale prostiedek, z néhoz vyrusta a kterym pretéka.

¥ FLUSSER, V., Komunikologia.

O LEVY, P, Kyberkultura, s. 117.
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médium nadefinuje, digitalizace sméfuje k tomu, aby zdrojem informaci byly oba poly a
mohly dojit k takové spolupraci, aby se k nam dostavala filtrovana data odpovidajici nasim
predstavam. Internet se zatim nejvice blizi médiu, jez umoziiuje dorozumivani mezi
kolektivnimi inteligencemi, vie je viak v po&ate¢nim stadiu.’’

Informace na internetu jsou typické svym ambivalentnim charakterem. Na jedné
stran¢ se setkdvdme s nazorem globalizovanych sdéleni, jez maji oslovit co nejvice lidi
kyberprostoru, na stran¢ druhé byva cenéna produkce personalizovanych informaci. Zalezi
na ptistupu, ktery zohlediiujeme.

Vsichni, kdo se €astni internetové komunikace, maji mnoho spole¢ného, predstavuji
soucast univerzality skrze kontakt. Ptebiraji pravidla kyberprostoru, at’ uz se jedna o
zpusob poskytovani/ziskdvani informaci nebo o komunikacni jazykové tendence. Jestlize
sit” obsahuje neptfehledné informace, budeme chtit pfirozené¢ ncktera sdéleni zvyraznit.
Informace, jez ma vybizet k interakci, musi byt zajimava a zdbavnd. Odtud vznikl vyraz
»infotainment“, jenz vystihuje poruSovani zavedené konvence smérem k zédbavé na tkor
faktt, a tedy sniZeni informa&ni hodnoty.’® Globalizaci informaci vlivem konzumniho
prumyslu kritizuji medialni skeptici jako Jean Baudrillard, Paul Virilio nebo Vilém Flusser.
Informace se podle nich staly zbozim, a média se musi vyrovnavat s rostouci konkurenci
prostiednictvim globalizace pohledu jednotného oka.> Pod tihou znaki dochazi ke
zpramérnéni naseho vkusu a nédzorl. Reklama nastavuje kritérium vybéru a zaméiuje se na
anonymniho primérného divaka, jehoz Zivotni cile, hodnoty a vzorce chovani formuje.
Také okamzita elektronickd komunikace zavadi pravidla, jimz jsme se dobrovolné

podiidili. Jsme nuceni stat se ,,tool-using animals**

a podléhame ,,stddovité” trendim
doby. VSse co je teleprezentni dokonce vitézi nad pfitomnym.

Ptipoustime jisté jednotici prvky kyberprostoru, avSak zdaleka nemusime byt
prumérnym konzumentem. Mlzeme se naucit vnimat internet jako jedine¢né médium, jez
nas naopak kultivuje svymi personalizovanymi informacemi. Umberto Eco fika, ze kazdé
médium je ambivalentni a Ize na néj pohliZet z n€¢kolika stran. Vzdy se objevi ,,skeptikové™

a ,t&sitelé* obhajujici sva nekompromisni stanoviska.”> Podobn& i Pierre Lévy, Gilles

Lipovetsky, William Mitchell nebo Nicolas Negroponte dokazuji, ze éra kyberprostoru

3 NEGROPONTE, N., Digitalni svét.

Prikladem dosud neinteraktivniho média je podle autora televize, ktera znas d€la pouhého pasivniho
konzumenta. Digitalizace vSak vede k tomu, Ze televizor bude propojen s pocitacovym agentem, ktery pro
nas bude informace upravovat.

32 OSVALDOVA, B. a kol., Zpravodajstvi v médiich.

33 VIRILIO, P., Informaticka bomba, s. 80.

* TONDL, L., Pal stoleti poté.

* ECO, U., Skeptikové a t&itelé.
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muze byt inspirativni a podporovat proces individualizace postmoderniho jedince. Piestoze
Lipovetsky vidi nové formy ovladani lidského chovéni, neptehlizi skutecnost, ze dnesni
informaticka spole¢nost nabizi celou fadu moznosti. Hovoii o procesu personalizace, jez
»znamena zasadni rozchod s moderni spolecnosti, disciplinované¢ demokratickou ci
ideologicky donucovaci. Personalizace vede k zaniku socializace zalozené na discipling.
Nova spolecnost je zalozend na informacich, na stimulovéani potfeb, na sexu, na kultu
prirozenosti, srde¢nosti a humoru. Jde o co nejvétsi moznost soukromé volby, o volitelné
programovani na objednavku.“*® V nastivajicim postinformaénim v&ku stale pribyvaji
»informace na miru®, publikum se nejednou sklada z jediné osoby, zélezi jen na nas, zda
jsme schopni piilezitosti dostate¢né vyuzit. Druhé stanovisko zastava pozitivnéjsi ptistup
k technologiim. Vyplyva znéj, ze technologie nesmime piehlizet, ale naopak se s nimi
musime nauéit it a pfijmout vedle rizik také jejich piinos.*’

Internet jako kazdé¢ jiné médium nabizi moznosti globalniho i individudlniho vybéru.
Nejsme pouze konzumenti, ktefi by si mohli vytvaret alibistické scénare o ni¢ivém dopadu
technicistni doby, ale kazdy z nas zaroven ptispiva k vyslednému efektu svym vybérem,
svymi preferencemi. Pokud kyberprostor dokdze spolehlivé simulovat naSe pfirozené
prostiedi, mozna nam je také nejlepSim zrcadlem. Emotivni ikon reprezentuje bezesporu
konzumni znak, co vSak neni v dne$ni dobé spjato s konzumem? Tento znak ma globalni
charakter, pfesto nalezneme v kazdé zemi jeho varianty. Na piiklad formalni podoba
japonskych emotikonti se li§i od zapadnich znakli, a ukazky nize popisuji rozdily ve
vyjadfovani emoci S$tésti, smutku, zlosti a pfekvapeni. Pokud se setkdme s japonskym
emotikonem poprvé, pravdépodobné si s jeho interpretaci nebudeme veédét rady. Pri
srovnani znakli dvou odlisSnych kultur si vSimame, Ze nejen prostorova orientace, ale
celkovad syntax znakl se lisi. Na piiklad oblé zavorky se pouzivaji v japonské varianté
primarné k obrysu oblicejové linie, zatimco u nas jimi znacime usta. Kdyz se zaméfime na
kulturni varianty, uvédomime si, ze se rozchéazeji také znaky ,,vychodni“ a ,,zdpadni*
klavesnice. Od kulturnich variant emotikoni mlizeme dospét az k moznostem
individualnim. Cerpame z obecného modelu, ale kazdy emotikon miZe mit naprosto
origindlni charakter, coz naznacuje tabulka vlevo. Ackoli se pohybujeme v oblasti

globalniho, vzdy lze dospét k Cisté personalizované informaci.

36 SLOUKOVA, D., Postmoderni &lovék od kazdého trochu zoceleny, s. 21.

7 William Mitchell pojednava o e-topii, mésté budoucnosti, kde hlavnim z principti bude hromadna
personalizace: ,,Chytré stroje pocitacové éry ndm nyni mohou piinést docela jinou ekonomiku, zalozenou na
inteligentni adaptaci a automatizované personalizaci®, hovoii na piiklad o personalizovanych elektronickych
novinach, které budou vyprofilované podle nasich zajmu.

MITCHEL, W., E-topia, s. 150.

19



Obr. 1: Srovnani japonského a zéapadniho typu emotikonu®
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2.2.4 Anestetické vnimani

Jakoby nas sit¢ novych technologii spojovaly a pfitom odcizovaly; pfindseji novy
zpusob vnimani a vidéni svéta. Ve véku informacnich technologii mame vSe nadosah,
zahlcuje nds nepfeberné mnozstvi informaci. Musime proto selektovat pro nas dilezita
sdéleni a ostatni nevnimat, anebo vnimat chladné. ,Je-li n€kdo casto a dlouhodobé
vystavovan emocionaln¢ vzrusivym podnétim, mtize vici t€émto podnétiim okorat, muze si

na né zvyknout,**’

popisuje Jirdk znecitlivéni vii¢i medialnim vyjevim. Lipovetsky mluvi
o apatii, jeZ je vysledkem pfemiry informaci a rychlosti pfenosu. Cim vice informaci se
k ndm dostava, tim vice jsme vi¢i nim imunni: ,,Prazdnota se uz neprojevuje vzpourou,
kiikem ani zavrhovanim komunikace, neni nic nez lhostejnost ke smyslu, neodvratna
absence, chladn4 estetika vn&jsku a vzdalenosti, rozhodng viak ne odstupu.**°

Média uto¢i na smysly a snazi se vyburcovat city, nase vnimani je vSak slovy
Wolfganga Welsche chladné anestetické. Vedle estetiky (odvozeno od aisthesis), chapané
jako pocitovani, vnimani, cit, ptfichdzi Welsch s terminem, jenz oznacuje opacny stav. Rusi
se elementarni podminka estetického, a to schopnost pocitovat.' Podle Welsche dnesni
snaha estetizace prochdzi napfi¢ celou spolecnosti, estetizace je hybatelem konzumu. To

vSak vede k jeji proméné v an-estetizaci, jez se projevuje jak v desenzibilizaci pro

“esteticka fakta”, tak v psychické rovin€. ,,V postmoderné konzumnim prostiedi vytvaii

38 YUASA, M., SAITO, K., MUKAWA, N., Emoticons Convey Emotions without Cognition of Faces.
¥ JIRAK, J., KOPPLOVA, B., Média a spoletnost, s. 181.

“ LIPOVETSKY, G., Era prazdnoty, s. 53.

' WELSCH, W., Estetické myslenie.
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vyprazdnujici euforii a stav tranzové nezacastnénosti. Novou ctnosti se stdva ,coolness® -
nezulastnénost, znecitlivéni. Estetizace tak probih4 jako anestetizace.«*

Krasu prozitého okamziku jsme ptesunuli do virtualniho prostoru, protoze setkani na
dalku konotuje dobrodruzstvi, zabavu a eliminuje oteviené konflikty a nudu. Ve chvili, kdy
nas omrzi ,.chatovani“ sosobou na druhé strané, sta¢i vypnout pocitac. Na celou
spolecnost jsou kladeny vysoké pozadavky estetizace, vSichni a vSechno je dovedeno do
takové dokonalosti, az se to stava lhostejnym. Kdyz obdrzime na piiklad elektronickou
zpravu, sami sebe se ptame, pro¢ obsahuje tolik sméjicich se obrazkti? Ziejmé proto, ze
zprava, jez se ,,nesméje”, je vytrzena z kontextu doby, chapeme ji jako strohou, nudnou,
zvlastni, nékdy dokonce neptatelskou a prudérni. Podobny trend se promita do vSech médii,
sd€leni museji byt ,krasna, vesela a hrava®, anebo naopak Sokujici. Virilio dodava, ze,
vidéni neni védéni, ale Sok. Podle n¢j diky trvalému osvétlovani vefejnym pohledem mame
moznost prekracovat hranice diive skrytého védéni. Tento pohled bez hranic je plné
anesteticky do chvile, nez jsme Sokovani novym, ¢asto osklivym, morbidnim pohledem.43
Tehdy vidime, ale empatie zastava stranou. Piikladem mohou byt krvelacné filmy, tragické
zpravodajstvi, pornografické reklamy nebo Sokujici slogany. Na jednu stranu emotikon
prezentuje emotivni sdéleni, které nas maji upoutat a oslovit, avSak mize dojit ke zcela
paradoxni situaci, kdy se emotikon stavd vysoce anestetickym vyrazovym prosttedkem

prave proto, Ze pfemiru emoci vnucuje a my je jiz odmitame piijimat.

3. Vyrazové prostiedky elektronické komunikace

3.1 Zvlastnosti elektronické komunikace

Za ,ptedchidce™ elektronické komunikace povazujeme psané dopisy, jeZ jsou na
konci 20. stoleti vytlaCovany synchronnimi a asynchronnimi vzkazy. Z historie vime, ze
psani dopisit mélo svate¢ni nadech, jenz se z dnes$ni elektronické komunikace vytraci. Dnes
se dopisovani méni v ponckud absurdni akt, kdy se neklade diiraz na krasopis, bezchybné
vyjadfovani, ani na kulturu zapeceténych obalek. Zistala vSak touha komunikovat.
Upiednostitujeme rychlejsi elektronickou postu, jez se odpoutala od zemé¢, prochazi skrze

elektromagnetické kanaly kolem celé zems.**

42 SLOUKOVA, D., Postmoderni &lovék od kazdého trochu zoceleny, s. 10.

# VIRILIO, P., Informaticka bomba.

*“ FLUSSER, V., Pismo.

Tradice dopisii byla spojena s prvkem nabozenské nadéje, kdy postaci predstavovali posly dobrych zprav, na
které se cekalo i nckolik tydnd. Obdrzeni dopisu doprovazel ritualizovany slavnostni akt. Listy byly
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Existuje mnoho zplsobii vymény informaci formou elektronické komunikace, a
vymeéna tohoto typu v sobé kombinuje interaktivnost a prvky skupinové komunikace tvaii
v tvak.* Spojuje se zde predavani zprav formalniho a neformalniho, soukromého a
vefejného charakteru. V komunikaci tvafi v tvar dbame na rozliSovani urovné komunikace
podle postaveni osob, rozhodujici je na piiklad mnozstvi ptijemct sdé€leni, zatimco na
internetu tyto rozdily splyvaji.*® Dochazi k formovéni jinych hierarchii a pravidel nez ve
fyzickém svété, zaznamendvame zmeény v oblasti vyrazovych prostiedkti, zdvotilostnich
tendenci aj.

Komunikaéni trendy stfidaji jazykové tradice a tézko hodnotit, zda jde o inovaci ¢i
degradaci mezilidského dorozumivéani. Védci kritizuji zjednoduSovéni jazyka a mysleni,
ostatni jasaji nad rychlosti a mnozstvim vymény dat. Pfedavani informaci po internetu se
zaklada predev$im na psani zprav, sloZenych z verbalni i neverbalni slozky.*’ Eliminuje se
pfirozena neverbalni slozka mluvené komunikace, jsme omezeni na porozuméni textu ¢i
obrazu. Pfi mluveném projevu mame k dispozici vice symbolickych kodi, a jsme nuceni
k rychlé odpovédi, zatimco psani zprav nabizi riizn¢ odstupnované roviny komunikace, Cas
Ize zkracovat nebo naopak natahovat.*®

Zvlastni roli sehravad nase invisibilita, prostorové odlouceni a anonymita internetu
v sob¢ skryvaji jistou ambivalenci. Projev se mize stat v mnohém emocné odvaznéjsim,
veécenéjSim, ale 1 kriti¢téjSim. Lépe vyjadiujeme nékteré emoce, jez bychom pfi setkani tvari

v tvaf skryvali, virtualni prostiedi p¥inasi pocit svobody a vznika dojem rovnopravnosti.*

vhazovany do ¢erné skiinky, aby byly pozdé¢ji na jiném misté v ¢erné skiinice opét nalezeny. Zasadni bylo
zapeceténé listovni tajemstvi, k némuz se nikdo jiny krom adresata nedostal.

* Mezi piiklady elektronické komunikace mohou patiit - ICQ, Skype, Facebook, poitatové konferenéni
komunikace, bulletin boardové systémy, elektronické databaze, chatroomy. Vyuziti elektronické komunikace
je opravdu Siroké od politickych for pres konferenéni pocitacové vzdélavani, podnikovou komunikaci az po
mezilidskou komunikaci soukromého charakteru.

% Spolecenské hierarchie fyzického svéta nejsou v prostiedi virtulniho internetu relevantni, role a statusy
naseho kazdodenniho zivota se zde mazou, naopak zde vznikaji hierarchie jiného typu. Na ptiklad pfistup do
nékterych sfér internetu je omezen clenstvim ¢i registraci, vedle toho muize byt i naSe komunikace
usmérnovana lidmi, ktefi zde funguji jako spravci s Sir§imi kompetencemi a moznostmi. Pravidla chovani
v komunikaci pfes internet nachazime v tzv. chatiquette. SloZenina slov chat a etiquette napovida, Ze se jedna
o jakousi etiketu a pravidla chovani.

ROSENTAGER, S., Emoticons as a new means of communication in Italy and Germany, s. 10.

" Dnesni digitalni technologie (Skype) uz mnoho let umoziiuji hlasovou komunikaci na dalku, hlasovy
prenos vSak neni tématem, jimz bychom se chtéli v praci zaobirat.

* VYBIRAL, Z., Psychologie komunikace.

Komunikaci mizeme délit na synchronni a asynchronni - synchronni vyména vyzaduje rychlou vyménu
informaci, kdy pfijimame a vzapéti vytvarime zpravu. Typickym ptikladem by bylo chatovani nebo rychla
vyména zprav softwart typu ICQ apod. Do asynchronni vymeény se dostava casova prodleva mezi pfijmem a
odpovédi, proto by sem spadal e-mail.

* VYBIRAL, Z.,Psychologie komunikace.
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Strukturovanymi texty casto spontdnné sdélujeme vice nez pti setkani tvaii v tvai. Na
druhou stranu ani bleskurychla technicka zafizeni nemohou plné nahradit neverbalni
komunikaci tvari v tvar, piestoze se o to snazi. Nékdy je emocni stranka sdéleni naopak
ochuzena, zpravy se stavaji strohym, ,,chladnéjSim* zjednoduSenim osobniho setkéni.
Abychom mohli explicitné vyjadfit naSe nalady, postoje, ndzory, vkladame do textu
expresivni prvky (slova, grafické znaky, interpunkce, emotikony), které se svym

hodnoticim charakterem snazi suplovat absenci fyzické pfitomnosti.

3.2 Jazyk a zprostiedkovani v elektronické komunikaci

Zpusob komunikace se odrazi na podob¢ zprav a nelze si nev§imnout, Ze nova forma
prenosu informaci pfinesla zmény psané normy jazyka. Konverzace na internetu je
nazyvana the typed communication, jelikoz se zaklada na vytukavéani. Mizeme hovofit o
fenoménu psani zprav. Pii psani zprav po internetu Casto zjednoduSujeme a zamérné
deformujeme vyjadfovani s cilem uspory Casu, penéz, zrychleni komunikace a celkového
piechodu od kvétnatosti projevu k jeho utilitarnosti. ZjednoduSeni zaznamename pii psani
diakritickych znamének a velkych pismen, mnozi se totiz necht&ji pii psani zdrzovat
vyhledavanim pozadovaného znaku. ,,Grafickd komunikace vySla z amerického prostiedi,
takze se primarn¢ opirala o taméjsi ortograficky systém. Pisatelim v jiném jazyce nez
anglictiné se zpocatku nedostavalo grafickych prostfedk k tomu, aby mohli respektovat

“Sopopisuje Zdenka Hladka. Mnozi se tak dnes nechtéji vzdat

nalezité pravopisné normy,
pohodiného psani. Casté jsou kontaminace pravopisu cizimi pravopisnymi systémy.
Nejenze vyuzivame hojn¢ anglicismii (ok, no comment,...) , ale také Ceska slova Casto
upravujeme, abychom docitili expresivity vyjadieni (xicht, jaxe mds, ...).”"

Elektronicka komunikace nabizi prostor pro jazykovou hru, aktéfi libovolné zapojuji
svou fantazii a tvofivé nadani k aktualizaci jazyka zprav. Vyuziva se hry s metaforou,
polysémii slov, expresivni slovotvorbou, intertextovosti nebo aktualizaci frazémi a klisé.
Hladka pokracuje tim, Ze k originalité pfispivaji také jiné grafické prostifedky: ,,Snaha o
ekonomii ale také ¢tenaisky piitazlivé vyjadfovani v kombinaci s technickymi limity zapisu

vedly pisatele elektronickych textl k hledani grafickych prosttedkd pro tyto tcely.” Sviyj

Spontannéjsi vyjadfovani je zjevné psychologickym disledkem anonymniho prostiedi internetu. Ne vSichni
maji pristup ke vSem informacim a ne vSichni se mohou vyjadrit ke vSemu, jak zdiraziuje Zden€k Vybiral,
proto rovnopravnost internetu miize byt diskutabilnim tématem.

" HLADKA, Z. a kol., Cestina v soukromé korespondenci, s. 59.

"' HLADKA, Z. a kol., Cestina v soukromé korespondenci.
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projev zdiraziiujeme uzivanim velkych pismen (NEZAPOMEN na nasi domluvu),
zietézenim grafémul (ahooooj), akronymy (4 you, OK2Bgay) a predevsim tzv. emotikony.
Vse vede k aktualizaci jazykového vyjadiovani, které ma vzbudit zajem a touhu pokracovat

v konverzaci.”?

3.2.1 Internetismy - akronym

McLuhan tika, ze ,,nova média nejsou jen mechanickymi triky k vytvéreni iluzivnich
svétl, ale novymi jazyky s novymi originalnimi vyrazovymi moznostmi.“>> A opravdu se
objevuji specifické vyrazové prostitedky mobilnich telefoni (sms zpravy) a internetu (e-
maily, chaty), které se co do jazykovych tendenci vzijemné ovliviiuji. Virilio piSe o
globalnim slovniku e-mailti, jenz vytlacuje jazykové dialekty. Podle n€j jednoduché vyrazy
redukuji kazdou situaci.’* Mezi tzv. internetismy patii na ptiklad akronymy jako zkratky
tvofené kombinaci pismen slov, ¢isel, ale 1 jinych znakli, které nalezneme na
klavesnici/displeji.”> Akronymy vznikaly pivodné v ramei komunikace mobilnich telefond,
ale dnes je Ize povazovat za druh globalniho internetového tésnopisu. Jsou velmi
oblibenym vyrazovym prostiedkem, jenz se dd v podstaté¢ rozvijet neomezene, zalezi na

vynalézavosti a vtipu tvircli. Prestoze se setkdvame pievdzné s akronymy anglického

ey e

ASAP — as soon as possible — co nejdiive
ATB — all the best — vSechno nejlepsi
BTW — by the way

FAQ — frequently asked questions

IC —1see

L8R - later

LOL — laughing out loudly — sm¢ji se nahlas
OM(F)G — oh my (Father) God

PLS - please

52 HLADKA, Z. a kol., Ceitina v soukromé korespondenci, s. 61.

33 McLUHAN, M., Clovék, média a elektronicka kultura, s. 252.

>4 VIRILIO, P., Informaticka bomba, s. 87.

» VYBIRAL, Z., Psychologie komunikace.

Internetismus znaci vyraz se svou vlastni strukturou, jez je dana povahou média - internetu.

24



SYS — see you soon
TOY — thinking of you
2B OR/ NOT 2B — byt ¢i nebyt

Mohli bychom kryptovat celé zpravy, aniz bychom pouzili slov. Jak dokazuje
posledni ptiklad, ¢asto se vyuziva i obecné znamych citatli nebo frazémi. O tom, ze kratké
kryptivni formule vyhovuji pfedevS§im mladym lidem, piSe Umberto Eco. Upozoriuje
ovSem, ze pocita¢ podporuje pseudogramotnost, jez nelze srovnavat s jazykovou poetikou
knih.*® Vedle kvétnatych formuli predstavuje jazyk informacnich technologii zaplavu
prazdnych slov. Z projevli se vytraci diraz na jazykovou kvalitu a formu, misto toho
vznika uniformni styl podfizeny zrychlujicimu se tempu. VSe jsou jen nesCetné variace
,vcerejsich slov*, z nichZ se nedozvidame nic nového.”’

V komunikaci nelze ptehlédnout vyznam obrazu: ,, Technologie zrychlovani nejprve
uskuteCnily prevod psaného na mluvenou fe€ [...] dnes je to logicky mluvend tec, ktera
hyne pod tihou okamzitosti obrazu v realném ¢ase.**® Podle Flussera digitalni kod dnesnich
obrazli radikdlné¢ zméni pismo, mluvenou fe¢ a s nimi i mysleni, jeZ se od nich odpouta.
Spole¢nost si navyka na obrazova sdéleni, proto se textova sdé€leni krati a zjednodusuji, aby
obstala v konkurenci s obrazem. Internetismy dokazuji redukci jazyka, Flusser dokonce
hovoti o Occamové biitve, jez déla z textd funkéné osekané kusy.” Neni nahoda, Ze nas
spolecensky zZivot nahrazuje monitor pocitace, ktery nékdy uptfednostiujeme pred fyzickym
setkanim. Pokud Virilio tvrdi, ze se ,,Zivot stavd dé&jinami bez feci, némym filmem,

romanem bez autora, comicsem bez bublin,“®

zni to jako utopické vyhruzky, ptesto
rozumime principu, na némz se tvrzeni zaklada. Internet nds v mnohém vraci na troven
negramotnych analfabeti, pokud se nebudeme ucit digitdlnimu kodu, budeme omezeni

v komunikaci s ostatnimi.

3.2.2 Graficky znak — emotivni ikon

Viibec nejvétsim fenoménem elektronické komunikace je emotivni ikon (anglicky:

smiley, smiley face; Cesky: emotikon, smajlik), jenz byl vynalezen se vznikem internetu.

ECO, U., Mysl a smysl.

*’SLOUKOVA, D., Vyuzivani a zneuzivani jazyka.
58 VIRILIO, P., Informaticka bomba, s. 86.

Y FLUSSER, V., Pismo.

60 VIRILIO, P., Informatickd bomba, s. 87.
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Slovo emotikon je pomémé mladé a bylo utvofeno jako slozenina anglického vyrazi
emotion (cit, emoce) a icon (druh znaku, kde vztah mezi znakem a zastupovanou
skute¢nosti je dan vng&j$i podobnosti, objektivni shodou).®’ Emotikon ma v elektronické
komunikaci simulovat neverbalni slozku pfimé komunikace, slouzi k vyjadieni emoci a
doplnéni psané¢ho jazyka. Emotikony pfedstavuji stylizované vyrazy oblic¢eje, vznikaji
poskladanim znamének dostupnych na klavesnici pocitace. Prvni emotivni ikon vytvofil na
internetu 19. zati 1982 Scott Fahlman, védec Carnegie Mellon University, jenz se pokusil
najit zpuasob snadného rozliSovani dobrych a Spatnych vtipi v psanych projevech. Vytvoril
originalni ASCII znak jako specificky komunikac¢ni prostfedek k vyjadieni emoci. A tak na

zacatku devadesatych let 20. stoleti uzivatelé internetu doplituji své emaily o dvojtecku,
pomlcku a zavorku, aby vyjadfili bud’ pozitivni ,,sméjici se® :-) anebo negativni

v ric o 2
,,Zamracené* .-( emoce.’

Pfesto je zajimavym zjisténim, ze se uZz v devatenactém stoleti setkdvame

s typografickymi emotikony, publikovanymi v americkém satirickém cCasopise Puck (viz.

Ptiloha 1). Historicky prvni emotikon se objevil jako soucast textu v jednom cisle ¢asopisu

The Typewriter World z roku 1897. Pisatel pomoci znakl psaciho stroje vlozil do textu
dnes znamy symbol emotikonu.®’

Za autora rozesmatého zlutého obliceje je pokladan umélec Harvey Ball, jenz v roce

1963 navrhnul firemni logo pro povzbuzeni zdkaznikli i zaméstnancl pojiStovaci

spoleCnosti. Obrazek, jejz vidime dnes v prostiedi internetu zcela bézné, byl plivodné

symbolem na firemnim odznacku (Obr. 2). V mnohém inspiroval pozd¢jsi emotikony, za

jejichz predchiidce dnes byva povazovan.**

Obr. 2: Smajlik
"
>
Vyrazy emotikon a smajlik se obvykle libovolné zaménuji, 1 kdyz v ¢eském prostiedi
je zndméjsi oznaceni smajlik. Ob¢ varianty vSak popisuji tentyz emotivni znak, rozsifeny
v elektronické komunikaci. V praci Stefana Rosentragera se piesto setkdme se snahou

rozliSovat emotikon (emoticon) od smajlika (smiley). Emotikon stavi jako synonymum

' KLIMESOVA, P., Emotikony — vyjadieni citl v elektronické komunikaci.

52 Emotikon se fadi do ASCII umé&ni (American Standard Code for Information Interchange Art), vytvarného
uméni, které pracuje s textem pocitace jakozto s vytvarnym médiem.

% ROSENTAGER, S., Emoticons as a new means of communication in Italy and Germany.

% ROSENTRAGER, S., Emoticons as a new means of communication in Italy and Germany.
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k akronymu, smajlikem pak oznaguje emotivni ikon, slozeny ze znaki klavesnice.”’ V praci
budu pouzivat pojmy jako synonymni, prestoze dam piednost obecnému a neutralnimu
oznaceni emotikon. Variant¢ smajlik ¢i smiley dam pak nejednou ptrednost v praktické
¢asti, kdy budu pojednavat o intermedialité¢ zlutého emotivniho znaku.

Emotikon, jenZ se nejcastéji vyskytuje na konci vypovédi, méa vyjadrovat pisatelovo
rozpoloieni.66 ,UZiti emotikonu souzni déale se snahou, kterd je typické pro elektronickou
komunikaci jako celek, totiz vyjadiovat se rychle a s co nejmenSi namahou. Emotikony
umoziuji struéné (i kdyz ponc¢kud vagne) vyjadiit to, co by se verbalné popisovalo
pomémné zdlouhavé a obtizn&.“?” Pavodni sm&jici se symbol se rozrostl o fadu dalsich
variant, kterych stale pfibyva. Do tvorby se zapojuje tvirci individualita, kdy kazdy mtze
vytvaret obrazy podle své fantazie, nalady, postoje a emoci, které by jinak v elektronické
komunikaci nedokézal tak jednoduse a rychle vyjadfit

Uzivani emotikonl pfedstavuje fenoménem zejména v komunikaci mladych lidi.
Diskusni fora internetu, rizné messengery, chaty nebo osobni emailova korespondence by
se bez nich neobesly. Znaky povazujeme za prostiedek k vyjadieni ptratelstvi, familidrnosti,
vhodné jsou proto v soukromé komunikaci. Pfesto maji tendenci kontaminovat také texty
formalnéjsiho charakteru.

Z lingvistick¢é a sémiotické perspektivy vznikaji nové formy textd, jejichz
charakteristickym rysem je individualita. Abychom stacili rychlosti novych technologii,
museli jsme vytvofit novy typ psaného jazyka. Dnesni psany jazyk i emotikon chtéji svou

zkratkovitou formu nahradit cely mluveny dialog.

4. Emotikon — obraz - znak

4.1 Emotikon je technickym obrazem

V souvislosti se vznikem masové kultury zacal obraz plisobit jako komunikacni
médium. Meéni se chapani obrazu, vedle jeho moznosti znazoriiovat se vyzdvihuji
oznacovaci schopnosti. V dnes$ni elektronické kultuie sehravéa dilezitou roli tzv. technicky
obraz. Neni to obraz, ktery bychom mohli slucovat s renesanénimi malbami, lze vsak fici,

ze se 1 nadale jedna o plochu s vyznamy. Originalita dila jiz neni prvofada, naopak nas laka

65 ROSENTRAGER, S., Emoticons as a new means of communication in Italy and Germany, s. 4.

6 Je prirozend otazkou do jaké miry emotivni ikon reflektuje emocni stav pisatele, setkavame se totiz
s ptipady, kdy ma znak spisSe ironickou funkci a jeho skutecny vyznam vibec neodpovida redlnému stavu
autora.

" HLADKA, Z. a kol., Cestina v soukromé korespondenci, s. 63.
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ptilezitost, kdy si miizeme tvofit obrazy vlastni. Tradi¢ni umélec se svymi originaly ztraci
na vyznamu, lehce splyne s masou tviircii amatérti, ktefi produkuji obrazy relativné rychle a
ve vysoké kvalité.

Vilém Flusser vidi ve vynélezu technického obrazu jeden ze zdkladnich meznikt
lidské kultury. Zastava piesvédeni, ze spolecnost, jez byla kdysi zavisla na textech, je nyni
sttidana spolec¢nosti technickych obrazli. Hovotfime o elektronickém, uméle vytvoreném,
syntetizovaném obraze, ktery lze libovolné reprodukovat, ba co vic, mizeme ho upravovat
ve specialnich softwarech podle nagich potieb.®®

Teoretik médii se snazi popsat kulturni déjiny podle charakteristického média, aby se
mohl dostat k digitalnimu kodu, rozhodujicimu koédu budoucnosti. Predklada pét
zékladnich etap dé&jin podle kodu: 1) stupen konkrétniho prozZivani - Ctyfrozmérny
Casoprostor, 2) stupenn uchopovani a manipulovani - trojrozmérny prostor (médium -
objekty - niiz, sosky), 3) stupen ndzori a imaginaci - dvourozmérny prostor (médium -
magicky obraz - jeskynni malby), 4) stupenn chapani, vypravovani, historie -
jednorozmérny prostor linedrnich textii mezi clovékem a obrazy (médium - pismo - Bible),
S) stupen kalkulovani a komputovani - nulrozmérny Casoprostor, texty se staly
nespolehlivymi a nenazornymi, rozpadly se do bodovych prvkd, jez musime slozit
(médium - technicky obraz - emotikon).”

Emotikon tak piedstavuje technicky obraz par excellence. Jedna se o obraz vyrobeny
pristroji, produkt uzitych védeckych textl, na které plynule navazuje.”’ Od tradi¢niho
obrazu se kvalitativné 1i8i: ,,Obrazy jsou plochy, které maji vyznam. Poukazuji na néco
v Casoprostoru ,tam venku‘, co ndm maji jako abstrakce ucinit pfedstavitelnym. Tuto
specifickou schopnost abstrahovat plochy z Casoprostoru a znovu je do casoprostoru
promitat nazveme imaginaci.“’' Zatimco tradi¢ni obraz chapeme z ontologického hlediska
jako fenomén piedhistoricky - abstrakci pied textem, obraz technicky je pojmem,
posthistorickym vytvorem - abstrakci textli. Pokud chceme cist v technickych obrazech,
vyzaduje to vycist v nich postaveni pojml. Ackoli dnesni spolecnost vyuziva stale hodné

textl, tyto texty se pfed nami podle Flussera objevuji v podob& technickych obrazi.”

8 FLUSSER, V., Do univerza technickych obrazd.

69 FLUSSER, V., Do univerza technickych obrazt.

70 FLUSSER, V., Za filosofii fotografie.

n Imaginace je ptredpokladem pro deSifrovani obrazli, schopnost kddovat jevy do dvojdimenzionalnich
symboli a ty nasledné Cist. Zminény Casoprostor, jenz je obraziim vlastni je podle Flussera svétem magie.
FLUSSER, V., Za filosofii fotografie, s. 8.

7 Jestlize odted budeme v této praci hovofit o obrazu, mame tak na mysli vzdy obraz technicky, jez je
produktem modernich aparati. Nemyslime v zadném piipadé malované plochy, ale obrazy digitalni, jez jsme
slovy Viléma Flussera komputovali z rozlozenych textu.

28



Emotikon je Sifrovanym textem. Co bychom v linedrnim kodu popsali nékolika vétami,
nahrazujeme v digitdlnim kodu jednim znakem. Technicky obraz reprezentujici
nejmodernéjsi stadium ve vyvoji obrazi prestava byt vniman jako trvaly, individualné
hodnotny, fyzicky fixovany lidsky vytvor. Jak zdiraziuje William Mitchell, bez trvalého
napajeni elektrickou energii by technické obrazy nevznikly. Od ptfenosnych stojanti a
levnych kopii se dostavame k prchavym filmovym projekcim a video ukazkam.”

Diky technickym obraziim pfenaSenym relativné rychle z mista na misto se zménily
zpusoby komunikace. Dorozumivani na dalku dosahlo za poslednich sto let zna¢nych
vylepSeni. Mezi technické obrazy tadime fotografii, plakat, film, video, reklamu,
pocitacovy obraz, jednoduse kazdy obraz tvofeny komputaci bodli za pomoci aparatu.
Sedime pted obrazovkou pocitace a klavesami sestavujeme zpravy s emotivnimi ikony, jez
posilame adresatovi, vzdalenému i stovky kilometra. Lidé si piedaji informace bez velkého
usili, jelikoz stroj odvede vétSinu prace za né. Prestoze poklddame emotikon za doplnek
elektronickych zprav, jako konzumni znak mitize byt aplikovan také v mnoha jinych

sférach.

4.2 Emotikon je simulacrem

Jako lidé potiebujeme rozumét a ucit se, dokonce na tom materialné zavisime, a prave
obrazy jsou nam odrazovymi miustky k opravdovému poznani. Peter Galison ftika, ze
samotnd véda potiebuje obrazy z hlediska pedagogického, poznavaciho, metafyzického.
Obraz zachycuje bohatstvi vztahi tak, jak to samotna logika nedokéze, ov§em nardzime na
zasadni problém - obrazy nas klamou. Vzbuzuji v nds ocekavani, svadi nas k faleSnym
predpokladiim. Skute¢nost je ndm davéana skrze houzevnaté strategicky tvorené technické
obrazy, nesmime vSak zapominat, Ze pravda je komplikovand na to, aby Sla zachytit
zobrazenim.”

Filosof médii Jean Baudrillard se zajima o zobrazovani skutecnosti prostfednictvim
znakil. Ve svych studiich pojednava o ztraté reality, kterd souvisi s nadmérnou produkci
technickych obrazli. Baudrillardova hlavni teze spociva v tom, Ze produkce znaki a jejich
vyznamy ztraceji svou souvislost s realitou, nemaji zadnou referen¢ni hodnotu. Nebo jinak
- tvrdi, Ze znak neodkazuje k referentu, jelikoz oznacované a referent (realita) znamenaji

totéz, referent je jen funkci znaku. Jedinad realita je ,,dekorativné vyryta v samotném

7 MITCHELL, W., Electronic tools.
™ GALISON, P., Images scatter into data, data gather into images.
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znaku“.” Realita se vytratila, nahrazuje ji simulace, jeZ usti v tzv. hypperrealitu.”® Obrazy

emotikonli budou vzdy spjaty s 21. stoletim a elektronickou komunikaci. Obklopuji nés
jako falesné simulace vytvarejici tento svét, vnucuji ndm hodnoty, normy a naSe sny, a
zaroven dokonale skryvaji absenci reality tim, Ze vytvareji svou vlastni. Nejdokonalejsi
simulakra nalezneme v medialnich obrazech. Ve virtudlnim svété Ipime na piitomnosti
emoci, ale nezamyslime se nad tim, zda jde jesté o redlné stavy. VE&fime emotikonlim jako
odraztim naSich emocnich rozpolozeni, ale kde mame dikaz, ze anestetika nezattocila 1 na
komunikaci s nasimi nejbliz§imi? Simulace je pravidelné generovani modelu realného bez
opory Vv realité, nabizi tedy se zauvazovat, do jaké miry jsou emotikony odrazem naseho ja.

,» Lo dissimulate is to pretend not to have what one has. To simulate is to feign to have
what one doesn’t have. One implies a presence, the other an absence.”’’ Pfedstirani a
simulovani jsou dvé odlisné véci, prvni ponechéva principy reality neporusené, druhé vSak
narusuje rozeznavani hodnot jako jsou pravda a lez, redlné a imaginarni. Klasicka
reprezentace spojuje znak a realitu, jeZ jsou si rovnocenné, zatimco simulace vychazi
z utopické predstavy o této rovnocennosti, zaklada se naopak na radikdlni negaci znaku
jako hodnoty. Simulace zahaluje sv&t do reprezentaci v podobé tzv. simulaker.”®

Emotivni ikon zobrazuje emoce ve tvéfi, toto simulakrum je oddéleno od reality
Ctyfmi stadii vyvoje znaku: 1) obraz je reflexi reality (obraz lidské tvatre na platn¢) 2) obraz
maskuje realitu (reprodukce obrazu lidské tvate) 3) obraz maskuje absenci reality
(fotografie lidské tvate) 4) obraz nema Zadny vztah k realite, obraz se stava simulacrem -
souborem znaki, které vytvaieji iluzi pravdivosti svéta (emotikon).” Kdybychom své
psychické rozpolozeni nakreslili tuzkou na papir, bude vypovidat vice o naSem aktudlnim
stavu neZ omezena paleta zjednodusujicich znakt. Emotikony zjednodusSuji, nepopisuji
slozitost svéta, ale mnohem libivéjsi virtualitu. Postradaji redlné predlohy, dodavaji smysl

svétu, ktery je nesmysiny.

7 SEBES, M., Simulace a hyperrealita.

Jak iik4 Sebes, Baudrillard obraci tradiéni ontologickou a chronologickou prioritu pfisuzovanou referenttim.
Referent v podani Baudrillarda neni ptivodcem znaku, nybrz jeho ucinkem.

76 BAUDRILLARD, J., Dokonaly zlo¢in.

Hyperrealita popisuje stav, v némz je realné a simulativni smiSeno a oddéleno od moznosti rozeznat jejich
rozdil.

""BAUDRILLARD, J., The precession of simulacra, s. 71.

® BAUDRILLARD, J., The precession of simulacra.

7 BAUDRILLARD, J., The precession of simulacra.
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4.3 Emotikon je spektaklem

S podobnou koncepci prichdzi Guy Debord, jenz vidi spolecnost jako jednu velkou
podivanou (the spectacle). Vse, co jsme zili, se presunulo do reprezentace, fika. Technické
obrazy se odd¢lily od aspekta zivota, a sluCuji se v pseudo-realité, kde jiz nelze hovofit o
jedinecnosti, ale spiSe o hromadném proudu. ,,The specialization of images of the world is
completed in the world of the autonomous image, where the liar has lied to himself. As a
part of society it is specifically the sector which concentrates all gazing and all
consciousness.“® Spektakl sam sebe predstavuje jako nastroj sjednoceni, jako trvalou
soucast spolecnosti. Nelze ho vnimat jen jako soubor obrazl, jednd se o obrazy jakozto
aktivni zprostredkovatele umoznujici vztah mezi lidmi. Podle Deborda miizeme hovofit o
ideologii, kdy se obrazy (emotikony) podileji na odcizeni lidi, a tvofi jeden koloto¢
spotiebniho primyslu, kde jsou hlavnim principem penize.” Kolem masové
produkovanych emotikoni se sluCuje spoleCnost, aniz by si uvédomovala, ze je jimi
dokonale ovladana. Emotikony slibuji lepsi zivot, krasu, zabavu, bezstarostnost, coz je
patrné v reklamé.

Baudrillard dochazi k velmi podobnym zavértim, podle néj si stale myslime, Ze
ovladame svét, ale ,,nejsme to uz my, kdo premysli o objektu (obrazu), ale objekt premysli

0 nas.“%?

Jak jsme dospéli do tohoto stadia? Pokouseli jsme se zbavit svét iluze, proto jsme
ho zacali znovu ,realizovat®. Dostali jsme se do absurdni situace, jelikoz jsme svét
realizovali natolik, Ze je realngjSi neZz sama realita - vitézi obrazy a subjekt se stal
operatorem objektivni ironie svéta. Ironie vstupuje do véci kolem nés. ,,Aura naseho svéta
uz posvatnd neni. Uz zadny horizont zddnlivé zboZnosti, jen horizont absolutni trzni
zboznosti. Jeho esenci je reklama.«®

Reklama potiebuje emotikony a ty chtéji byt zviditelnovany. Medialni obrazy vnucuji
kvality propojujici emotikon s danym produktem. Reklamni obraz s emotikonem je
nositelem né&jakého piibeéhu, ma svilij obsah, a vedle toho ma za kol pobavit, zaujmout.
Neni vzdy jasné, kde konci narativni ¢ast technického obrazu a zac¢ind komercni. ,,Veskera

technika 1 preludny charakter [...] se prostfednictvim magického kouzla obrazka natolik

prizptisobily reklamé, Ze jsou nerozluéné spjaty. Tvoii jeden svét.“®* Marshall McLuhan

80 DEBORD, L., Society of the spectacle, s. 69.

81 DEBORD, L., Society of the spectacle.

82 BAUDRILLARD, J., Dokonaly zlogin, s. 78

83 BAUDRILLARD, J., Dokonaly zlo¢in., s. 80

¥ MCLUHAN, M., Clovék, média a elektronicka kultura, s. 20.
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upozoriiuje na propojenost kultury s reklamou, vse je podle n¢j obchod. Nejde o uméni

obrazu, jako spiSe o politiku ziskavani ,,superziskli.

4.4 Aparat, tviirce emotikonu

Vstup informacnich technologii do komunikaénich procesi dokazuje, Ze na
ucastniky komunikace jsou kladeny stdle vétSi naroky, t€ém interpretacnim piedchazeji
technické. ,,Pocitacova gramotnost je jednim ze zakladnich pozadavki, jelikoz uloha
kompetence v komunikaci stale vzriistd.*> Komunikace na siti vyzaduje pfipojeni u¢astnika
k internetu, jak upozorniuje Zden€k Vybiral. ,,Technicky nekompetentnim se tak mtze stat i
ten, komu v pocitaci schazi pozadovany softwarovy program, jenz umoziuje ¢teni urcitych
formati, ten kdo ma malo mista na disku nebo malou velikost e-mailové schranky apod.“*®
Muzeme hovofit o kompetenci ovladat apardty, ndsledné¢ o kompetenci porozumét
informacim, jez nam technologie zprostiedkovavaji. Tak se dostavame k aparatu jako
podstatnému zprostiedkovateli a tvilirci obsahti.

Texty ptestaly byt pro spolecnost spolehlivé a nazorné, proto jsme je rozlozili do
bodovych prvka, neviditelnych castic, kvant, informacénich bitd, znichz skladame
emotikon. Zavisli na tlacitkach pocitace ,,kalkulujeme* a ,,komputujeme* emotikon, ktery
muzeme upravovat podle naSich potieb. VSudyptitomnd tlacitka aparati umoziuji rychly
pohyb v Case a pfevadi malé veli¢iny na veli¢iny ,,lidské*. Umime psat zpravy jednou
rukou, aniz bychom se divali na displej telefonu, zdokonalujeme se v psani na klavesnici,
coz vnimame piirozenéji nez psani rukou. NaSe existence se pienesla na konecky prstd,
jimiz vytvaiime svét kolem nés. Podle Flussera se tradi¢ni pfedstavy o svété staly
neplatnymi, doslo ke zméné diskurzu. Autor zménu vnima jako zésadni a varuje pied ni.
Upozoriiuje, ze zminény proces bude pokracovat tak dlouho, az se svét promeéni
v kalkulovatelnou hromadu. Jiz dnes se ocitime v mnozstvi dat, jimZ nerozumime a
neméame ani kontrolu nad tim, zda jsou realna nebo odkud se berou.®’

VSichni, kdo vyuzivame aparat - pocita¢ k tvorbé emotikond, jsme operdtori.
McLuhan podobné jako Flusser vnima aparat jako prodlouzeni néjaké lidské funkce,
fotoaparat je prodlouzenim oka, pocitac je, feknéme, souborem extenzi (hlas, sluch, zrak,

jednoduse fyzického téla). Z okolniho svéta shromazd'ujeme symboly, abychom na jejich

* TONDL, L., Piil stoleti poté.
% VYBIRAL, Z., Psychologie komunikace.
% FLUSSER, V., Za filosofii fotografie.
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zakladé¢ mohli vytvofit emotikon, jenz nahrazuje neverbalni komunikaci. Znak kopiruje
nase predstavy o vyjadieni gest, grimas atd. PfestoZe nevidime do ¢erné skiiniky pocitace,
sta¢i ndm vysledné zobrazeni emotikonu na monitoru. Pfi vyrobé technického obrazu
mame velké tvarci prilezitosti, pfesto jsme limitovani moznostmi pocitacového programu.
Flusser tikd, ze operator ,,nepracuje, nechce zménit svét, ale hledd informace. Proto se
jeho zamér ponc€kud 1i§i od zdméru aparatu, ktery se pokousi modifikovat vyznam
prostiedi, v némz zZijeme. Mélokdy nam vSak dochdzi, ze pocita¢ neni jen na hrani, ale ma
hlubsi vyznam. Podobn¢ i emotivni ikony vnimame jako vysledky naseho tvotivého hrani,
nepfipoustime si, 7e se pfed nami oteviraji moznosti kritickych analyz. **

Komputovani na druhou stranu osvobozuje clovéka od prace, takze muzeme
relaxovat. Nemusime sloZité popisovat nase pocity textem, kdyz to za nas vyiesi emotikon.
,V aparatu jsou tedy dva programy, které se navzajem prolinaji: Jeden vede aparat k tomu,
aby automaticky d&lal obrazy, druhy dovoluje, aby si operator hral.“* Cenime si stale vice
zdokonalujici se ,,programové naplné®, technologie ptichézi na trh kazdoro¢né s né¢jakou
novinkou vylepSujici grafiku technickych obrazi. Emotikony se hybou, vydavaji zvuky,

jsou opatfeny originalnimi efekty.

4.5 Vyznam emotikonu

Co novodobé obrazy znamenaji? Kazdy technicky obraz mé sviij specificky vyznam,
neexistuje jeden spoleény vSem. Podle Flussera maji technické obrazy déavat smysl
nesmyslnému. Flusser by ziejmé povazoval emotikon za nesmyslnou néhrazku osobniho
setkani. Domnivam se vSak, ze v porovnani s jinymi technickymi obrazy, byl tento tvofen
k praktickému vyuziti a skute¢nost, ze se emotikon zneuziva ke komerénim uceltim, je véc
nasledna. William Mitchell v knize E-topia pfipomina, ze kazdé nové médium bylo
doprovazeno zdrzenlivym pfijetim, a trva n&jakou dobu, nez se ho pfijmeme.” Flusser je
vSak znepokojen, ze technickych obrazli stale pfibyva a s deSifrovanim vyznamu si nevime
Casto rady: ,,Desifrovat technicky obraz neznamena deSifrovat to, co je jim ukazovéno, ale
vycist z n¢j jeho program.® Technické obrazy neumime spravné piecist, nevime, s jakym

umyslem byly vytvofeny a je véci kodifikace, naugit se tdmto znakim rozumét.”’ Tim, Ze

88 FLUSSER, V., Za filosofii fotografie.

8 FLUSSER, V., Za filosofii fotografie.

% MITCHELL, W., E-topia.

' FLUSSER, V., Do univerza technickych obrazi, s. 48.
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nejsme ve spojeni s tvlrci emotivnich znakl, pfic¢itdme jim vyznamy podle vlastniho
uvazeni, pfitom jsme nejednou bez naseho védomi manipulovani podprahovymi sdélenimi.
Klademe-li si otazku, pro¢ neni mozné, aby moderni technologie zachycovaly svét

Jo4 %

takovy jaky je? Odpovéd pfichdzi sama — technicky obraz vytvaii Clovek, jenz neni

schopen zachytit komplexnost svéta, do obrazu tak vkladé své subjektivni vnimani.

4.6 Od linearity k digitalizaci

Obraz a text si vzdjemné pomahaji pfi tvorb&é vyznamu, byvaji oznacovany jako
nejstar$i média v socidlni komunikaci. Tradi¢né byl rozdil mezi nimi vidén v tom smyslu,
e obraz je spojovan s konkrétnem a slovo s pojmem; slovo ozna&uje, obraz znazorfiuje.’>
Praxe dokazuje, Ze ani pismo a technicky obraz od sebe nelze striktn¢ separovat,
elektronickd komunikace je vhodnym pfikladem.93

Flusser zastava nazor, podle n¢hoz se nyni nachdzime v bod¢, z néhoz lze ztetelné
pozorovat proces mizeni pisma, stejn¢ jako historie dlouhych ptibéht. Predpovida zanik
veskeré pisemné kultury, aby nasledné predstavil nové moznosti digitalniho kédu. Zatimco
texty byly zaloZeny na pismenech, technickym obraziim budou vévodit ¢isla. Flusser tika,
ze pismena jsou prili§ slozitd, aby mohla konkurovat ¢islim - znakiim pro ideje, mnozstvi,
technické obrazy. Prechod k ¢islim znamena upadek k primitivnéjSimu, zato vSak
vhodnému pro mechanické zpracovavani automaty. Davame ptikazy pocitaci, a mizeme
rozvijet fantazii pfi hernich strategiich, coZ bylo dfive nemozné.”* Flussera vnimame jako
predstavitele skepticismu viici zménam, otazkou zlistava, zda se mohou naplnit jeho Cerné
vize o zéaniku ptirozenych jazykl a pisma. Emotikon, slozeny z ¢iselného binarniho kédu,
predstavuje vizudlni formu rozvijejici fantazii. Ve zpravach z akronyml a emotivnich
znakil se dorozumivame nékdy témef bez slov. Opravdu se zvysSuje diiraz na obrazové
sdéleni, zdrahdme se vSak pfijmout Flusserovu vizi vzhledem ke koncepcim jinych
teoretikii. Navic dne$ni doba pon€kud paradoxné zaznamenava velky pfiliv novych
tisténych knih, jez dokazuji, Ze malokter¢ médium muize byt nekompromisné vytlaceno

nastupem nového a dokonalej$iho konkurenta.

92 FORET, M., Mezi slovem a obrazem.

% Také Eco naznaluje vzajemné sblizovani obou kodd, mizeme podle n&j dokonce hovofit o pfeméné
verbaln¢ zalozené kultury v kulturu audiovizualni. ,,Média potiebovala jistou dobu k tomu, aby pfijala
mySlenku, ze nase civilizace je na pfechodu k civilizaci orientované obrazové — coz by znamenalo upadek
vzdélanosti...zajimavé vsak je, Ze média zacCala tipadek vzd€lanosti a ohromujici moc obrazii oslavovat v tom
okamziku, kdy se na svétové scén¢ objevil pocitac.*

ECO, U.,, Mysl a smysl, s. 111.

* FLUSSER, V., Pismo.

34



Ani Dieter Mersch, soucasny némecky filosof médii, v podstate¢ nesouhlasi
s Flusserovym striktnim délenim etap podle médii. Podle néj jiz v magickych jeskynnich
obrazech dominuje linie a obrazy jsou plné abstraktnich znakt, které lze ztézi rozlustit.
Polemizuje s Flusserem, a fika, ze obraz ma stejny podil na pismu jako pismo na obrazném,
podle ngj nelze tvrdit, Ze by se pismo vyvinulo z obrazu.”> Mezi obdma médii existuji Gizké
vazby, coz zdiraziuje také William Mitchell. Obé média se do urcité miry dopliuji a Casto
se bez sebe neobejdou. Protiklad obrazu a slova se ukazuje jako modernisticka utopie, ktera
ve skutecnosti nefunguje. Mitchell mluvi o smiSenych médiich, obrazotextech (image-text):
»obrazotext odhaluje fatalni propleteni reprezentace s diskurzem, piekryvani vizudlni a

«96

verbalni zkuSenosti Mitchell nepopira vyskyt ,ryzich® textl nebo obrazi, ale

upozoriiuje na to, Ze v sobé zahrnuji Casto stopy jinych médii.

Ukézali jsme, Ze emotikon jako technicky obraz - znakové simulacrum - spektakl
nepfedznamenava pouze nevyznamny doplnék verbalniho sdéleni, ale naopak promysleny
hodnotici znak, jenz tizce souvisi se spotiebnim priimyslem. Technoobraz, jenz je odtrzen
od reality, UspéSné ovliviiuje své piijemce, ktefi ho Casto neuméji interpretovat. Emotikon
pfirozené soupefi s pismem o své recipienty, avSak text i obraz spolu mohou také

spolupracovat a vzajemné se kombinovat, coz ptiblizime na intermedialité emotikonu.

5. Intermedialita

5.1 Médium

Pti definovani pojmu komunikace se ukazalo, Ze neni zdaleka jednoduché nalézt
univerzalni definici, diivod spociva ziejmée v tom, Ze ani jednotlivé prvky komunikacniho
procesu nelze snadno vymezit. Vedle autora a ptijemce sdé€leni je zasadni pojem médium,
jez jsme az doted” hojné pouzivali, aniz bychom ho vice popsali. BéZné si vystacime
s faktem, ze médium zajiStuje prenos sdéleni mezi odesilatelem a piijemcem, jednd se o
komunikac¢ni kanal. Zde ¢asto kon¢ime s vymezovanim pojmu, pfestoze tusime, ze vyznam
slova je daleko S§ir§i a komplikovanéjsi. VétSina praci si vymezi jedno ur¢ité médium, o
némz pojedndva ze vSech moznych hli pohledu. Setkdvame se také s obsahovymi

analyzami, které jsou zaméfeny na obsahovou Cast média. Tato prace naznacuje jiny

® MERSH, D., Médium kresby.
% FORET, M., Mezi slovem a obrazem, s. 80.
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piistup tim, Ze spojuje vice médii s jednoticim prvkem - emotikonem. Protoze se chceme
zabyvat intermedialitou jako specifickou kombinaci médii, musime ujasnit chapani média.
Pokud byla média dfive pojimana jako rtzné typy institucionalizovanych diskurzii,
v kontextu intermedialnich zkoumani musime zrevidovat a vnimat médium v jeho rozsifené
a celostni podobg.”’

Jedna z definic tik4, ze meédium je obecné to, co existuje uprostied a vzdjemné
spojuje dvé nebo vice stran.”® Médium predstavuje n&jakého prostiednika v komunikaci,
jez predpoklada minimalné dva ucastniky. Vyznam média maze byt naplnén jen, pokud je
ptedpoklad vice komunikujicich splnén.

Dick Higgins ptichézi v Sedesatych letech s pojmem intermédium, jelikoz poklada za
ne§tastné uvazovat o médiich jako odd&lenych formach, &istych médiich (,,pure medias®).”
»We are approaching the dawn of the classes society, to which separation into rigid

categories is absolutelly irrelevant.«'®

Higgins charakterizuje intermédia (Obr. 3) jako
nova média umeéni, kterd tu dosud nebyla, a kterd se zarazuji mezi jiz diive definované a
uznavané. Podle Higginsovy koncepce se vedle sebe ocitaji média a intermédia, coz muize
byt matouci, jelikoz ziskdvame dojem, ze intermédia teprve ¢ekaji na to, aby byla uznana
jako média.

Jiné pojeti odkazuje pies masovou komunikaci k médiim jako k masovym sdélovacim

o101
prostiedkim,

mnohdy chapanym jako instituci, kterou zastupuji novinafi. Kdyz si
predstavime masova média od televize az k internetu a za nimi novinare, ktefi vytvareji
medialni obsahy, redukuje se ndm definice spiSe na technickou strdnku pfenosu néjakého

sd¢€leni z jednoho bodu do druhého.

7 BALVIN, J., Intermedialita a komiks, s. 12.

% REIFOVA, L., Slovnik medialni komunikace.

“SCHNEIDER, J., Intermedialita.

Pojem intermédium byl sice vytvofen S. T. Coleridgem, jenz mél na mysli ur¢ité experimentalni propojeni
textu a obrazu. Higgins byl vSak tim, kdo pojem v roce 1965 ,,vzkiisil®, jak uvadi prace Jana Schneidera.
Higgins intermédium charakterizuje jakozto koncepci uméni, které existuje mezi médii. Podle Higginse
separujici média vznikla v renesanci, pluralita dne$niho svéta vSak vede pfirozené k tomu, Ze ,,Cista” média
neexistuji, ani nelpime na tom, aby tomu bylo jinak. Higgins fik4, ze dila, kterd nelze jednoznacné
klasifikovat si zachovavaji svou nad¢asovost snadnéji nez jednoznacn¢ zaraditelné umeéni. Srovnava Picassa
a Duchampa, kubistickd dila jsou podle néj vyhasld v porovnani s fascinujicimi intermédii - ,,readymady*
Marcela Duchampa.

100 HIGGINS, D., Synesthesia and Intersense. Intermedia, s. 49.

"I REIFOVA, 1., Slovnik medialni komunikace.

MCcQUAIL, D., Uvod do teorie masové komunikace.
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Obr. 3: Higginsovo schéma intermédia'®

Intermedia Chart

Dick Higgins

Molvena, laly

19, January, 1995

Dale byva médium popsano pitimo jako zprostredkovatel (zprostiedkujici cinitel),
jimZ je néco uskutednéno, sdéleno nebo preneseno.'” Zprostiedkovatele nevnimame pouze
jako technicky aparat, ale jako néco, s ¢im pfichazime sami do kontaktu. Zprostfedkovatel
sd€luje, ale také sam ovliviuje, zahrnuje vice néz jen prenos informace z mista na misto.
Marshall McLuhan to vystihuje slovy ,medium is message, médium samotné je
poselstvim. ,,Osobni a socidlni diisledky kazdého média — tedy kazdé nasi extenze —
vyplyvaji z nového méfitka, které kazda nase extenze a kazda nova technologie vnaseji do
nagich zalezitosti.“'®* Médium piedstavuje dilezity znak, jenZ ovliviiuje spole¢nost vice
nez obsah, pfenaSeny technickym kanalem.

McLuhan mimo jiné tik4, Ze obsahem médii jsou vzdy média jina. Jako prvni
zdiraziiuje pluralitu vztahd mezi médii, od nichz pak miZeme rozvijet intermedialni
zkoumani. Nova média jako nové technologické vynalezy ptichazeji do prostiedi bez
obsahi, setkdvaji se zde surCitym okruhem médii, jez obsahy maji. Protoze se chce

médium prosadit, vklada svou novou podobu do ,starych obsahti.'”  Média existuji

102 HIGGINS, D., Synesthesia and Intersense. Intermedia, s. 50.
1% KRAUS, J., Akademicky slovnik cizich slov.

"% McLUHAN, M., Jak rozumé&t médiim, s. 7.

1% McLUHAN, M., Jak rozumé&t médiim.
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v jakési permanentni nejistoté o své pozice, ve stavu bez jasnych obrysl a jistoty o svém
zittku. AvSak praveé proto, ze potencialni ¢i realnd konvergentnost médii je faktem, lze
z téchto vzajemnych vlivll a piisobeni dobfe pochopit samotnou podstatu zvlastnosti toho
kterého média.“'®® André Graudreault a Philippe Marion v podstaté opisuji McLuhantiv
zéaklad témito slovy: ,,V pojmu média se prolina vicero ,gent’, [...] kazdy z téchto gent,
z t&chto defini¢nich parametr, svym vyvojem tvaruje identitu média.“'®’ Také u Flussera
chapeme technické obrazy jako texty, jez byly nejdiive rozdéleny na bodové prvky, aby
mohly byt pozdgji znovu slozeny.'®®

Jedno médium si vzdy odnasi néjaky aspekt média predeslého, mluvime o nekonecné
pfibuznosti mezi dvéma prvky. Nejen medidlni obsahy, ale také médium chapeme jako
znak, jehoz vyznam musime odvozovat az na zéklad¢ kontextu, ve kterém se nachazi.
Médium neni nezavislé, izolovan¢é nebo dokonce statické. Medialni vztahy
charakterizujeme jako nesmirné dynamické, dochazi k neustalym zménam, béhem nichz se

média ovliviiuji, a to je vychodisko pro intermedialni studia.

5.2 Pojem ,,intermedialita* — od historie k emotikonu

Nyni se dostdvame k intermedialité, jez se stala v posledni dobé frekventovanym
pojmem v oblasti medialnich a kulturnich studii. Ackoli pied deseti lety méalokdo védé¢l, co
by si pod pojmem predstavil, dnes vzniké fada novych publikaci, které se zabyvaji timto do
jisté miry modnim tématem. Studium vztahd riznych médii se rozviji, a dostdvd se mu
stale vétSi pozornosti piedev§sim v zahrani¢i, piesto terminologie zatim pokulhava. Jan
Schneider upozoriiuje, Ze vedle sebe existuji pojmy jako intermedialita, multimedialita,
transmedialita, mixed media aj., jejich? vzajemné vymezeni je znaén& neptehledné.'”
Frekvence wuzivani pojmi dokazuje ovSem naléhavou potiebu intermedidlni jevy
pojmenovavat a zabyvat se jimi, mnozi dokonce hovofi o ,intermedial turn“ a zméné
paradigmatu.

Co se pod pojmem intermedialita skryva? Intermedialni zkoumani se vymezuje proti
pojeti média jako separované a izolované jednotky, chidpe média v ramci navazujicich,
odvozenych a vzdjemné propletenych vztah. Intermedidlni vztahy rozpozname

prostiednictvim odkazu na cizi znakovy systém v rdmci jednoho média. Lexikon teorie

106 BALVIN, J., Intermedialita a komiks, s. 17.

"’ GAUDREAULT, A., MARION, P., Médium se vzdycky rodi dvakrat, s. 439.
108 p LUSSER, V., Do univerza technickych obraz.

' SCHNEIDER, J., Intermedialita: Mala vstupni inventura.
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literatury a kultury intermedialitu definuje jako pripad, kdy je prokazatelné, ze v artefaktu
Jjsou zamerné uzita alespon dvé distinktivni vyrazova nebo komunikacni média v souladu
s konvenci.''® S podobnou definici ptichazi na priklad Werner Wolf. Ten navic vnima
média jako konvenéni znaky, ¢imz se piiklani k sémiotickému pojeti intermediality:
»Intermediality one may call ,intersemiotic relations, [...] intermediality is cross-medial

“'! Tntermedialitu mizeme délit podle riznych kritérii.

variant of intersemiotic relations.
Na prtiklad podle uzitych médii, nebo podle dominance. V intermédiu ¢asto jedno médium
pievazuje nad ostatnimi, coz by v pfipadé emotikonu souhlasilo, slouzi totiz spiSe jako
vedlejsi doplnéni jinak dominantniho sd&leni.'"

Higgins ve svych studiich zdlraznuje, Ze v pfipad¢ intermediality nejde o Zadné
hnuti, spiSe urcitou pfirozenou moznost propojovani médii, kterou zaznamename v priabehu
celé historie: ,,Intermediality has always been a possibility since the most ancient times,
and though some well-meaning commissar might try to legislate it away as formalistic and
therefore antipopular, it remains a possibility wherever the desire to fuse two or more
existing media exists.“!'* Riizné umélecké druhy se kombinovaly uz od dob antiky, z &ehoz
plyne, ze intermedialita neni vyhradné novodoba tendence. Piesto intermedialni vyzkumy
zaznamenavaji ,.boom* pravé v postmoderni dob¢é, a neni to nahoda. Zikladem
postmoderny je pluralita vztahli a michdni zdroji, vychazime z interdisciplinarnich
piistuptl. DilleZitou roli sehrava rychly rozvoj technologii a novych médii. Cim vice médii,
tim vice moznosti jejich vzijemného kontaminovani. Diky novym médiim se oteviraji

zcela nové intermedialni piilezitosti.'"*

"0 TRAVNICEK, J., HOLY, J., Lexikon teorie literatury a kultury, s. 345.

"WOLF, W., The Musicalization of fiction, s. 46.

"2 TRAVNICEK, J., HOLY, J., Lexikon teorie literatury a kultury.

"> HIGGINS, D., Intermedia, s. 52.

"4 SCHNEIDER, J., Intermedialita: Mala vstupni inventura.

Jiz v Sedesatych letech 20. stoleti se v zapadni Evropé¢ utvarely podminky pro studium masovych médii (film,
televizi, rozhlas); vstupuji postupné do centra pozornosti a jejich vliv na literarni trh byl nepfehlédnutelny.
Problematika literatury pronikajici od jinych médii se zacala v osmdesatych letech studovat i na univerzitach,
¢imz se vzajemné ovliviiovani médii zacina institucionalizovat. V té dobé se objevuje pojem intermedialita,
jenz se stava soucasti fady seridznich vyzkumi mnoha zapadnich zemi (Kanady, Holandsko, Némecko), jak
uvadi Jan Schneider. V nasi zemi pochopiteln¢ také dochazi ke kiizeni médii, pfesto je mu vénovana daleko
mensi pozornost. Zatim zde vysly spiSe jen kratsi studie, nez aby se zde nékdo zabyval velkymi projekty, coz
je zvlastni, protoze intermedialni badani je v podstaté velmi neomezené. Za predni védce, zabyvajici se touto
problematikou, 1ze povazovat predevsim Petra Szczepanika nebo Milose Vojtéchovského.
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5.3 Intermedialita a pFibuzné pojmy

Intermedialita byva ¢asto zaménovana s ptibuznymi pojmy, a opravdu distinkce mezi
nimi nam piipadaji nejednou zanedbatelné, piesto diky nim ukotvime pojem intermediality.

Existuji na ptiklad jisté paralely mezi pojmy intertextualita a intermedialita. Jednim

vvvvvv

této skutecnosti ,text vtextu“ se odviji celé intertextové zkoumadni. ,Intertextualita

oznatuje vlastnost textd (zvlastd literarnich) vztahovat se k jinym textim,'"

jde o
piekroceni hranic textu v oblasti verbalniho média, ¢imz se ocitdme na poli jazykového
komplexu vztahl. Zatimco v intertextualité¢ spojujeme rizné texty do stejného média
(textu), intermedialita kombinujeme média, ktera se vzdy museji néjak vyrovnat s integraci
,»C1ziho* prvku, kdy dochdzi k transformaci a ,,slad’ovani“ obou médii, aby zde nebyla
patrna jejich rozdilnost. Piesto miizeme na intermedialitu pohlizet v Sir§Sim chapani jako na
intertextualitu. V lingvistice byl text dlouhou dobu chdpan jako uzavieny a autonomni
celek, v ramci sémiotickych a intertextovych zkoumani se dochazi k zavéru, ze text je ve
skutecnosti nesmirn¢ dynamicky, heterogenni a otevieny systém, na coz upozoriuje
Daniela Hodrova. Julia Kristeva a Jurij Lotman zacali zkoumat text jako funkci, jiz lze
aplikovat i na neliterarni systémy. Na zakladé neohrani¢enych vztahli mezi texty pak
muzeme objevovat intertextualitu jako propojenost textl literatury, ale také kultury nebo
celého svéta.''® | Pravé text je prostfedkem umoziujicim setkani a vzdjemnou komunikaci
sfér, které o sob¢ diiv nevédély [...] Mohlo by se pted nékolika desetiletimi zdat, ze slovo
text vztazeno k jinym nez literarnim objektim je minéno metaforicky, Ze se tu jedné o dalsi
piipad rozsifovani a rozplyvani pojmu, pak v dneSni dobé se ukazuje, Ze pojeti urcitych
systémt jako textli, nezdvisle na tom, zda byly tvofeny ¢i jsou vytvafeny v piirozeném
jazyce nebo na zdklad¢ jinych ,jazyk(‘ kultury, znamend namnoze jejich hlubsi
poznémi.“1 17

,»lextovost™ se da tedy vyCist i ve vztahu médii, Wolfgang Welsch zduraznuje, ze
zohlednovani dynamiky textu plné koresponduje s postmodernismem, jenz je

charakteristicky svym decentralismem, pluralitou, diferencemi, rozpusténim subjektu

atd.'"® V kontextu intertextovych teorii si uvédomujeme piibuznost pojmi a také logiku

1s TRAVNICEK, J., HOLY, J., Lexikon teorie literatury a kultury, s. 351.

" HODROVA, D., Text mezi texty.

"7 Text mizeme tedy aplikovat i na neliterarni systémy, které mizeme taktéz , &ist“, a podle Hodrové z toho
plyne oboustranny poznavaji proces. Poznavame tak kulturu a jeji jednotlivé sféry, ale zaroven se dozvidame
mnoho i 0 samotném pojmu, jenz je svym rozsSifovanim ve skute¢nosti upfesnovan.

HODROVA, D., Text mezi texty, s. 543.

"8 HODROVA, D., Text mezi texty.
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pojmovych vztaht, presto v dobé rozkvétu digitdlnich médii lehce vdhame, kdyz hovotime
o intertextualité¢ v ramci internetu. Nova generace a zdokonalovani novych technologii
ziejme vyzaduje zavést novy a vystiznéjs$i pojem. Schneider pise, ze v devadesatych letech
se nakonec intermedialita zacala postupné osamostatiovat, protoze se ukazalo, ze je nutné
rozlisit pojmy text a médium.'"® 2

Pojem multimedialita zndme jako formu kombinovani médii, kdy k sobé pfipojujeme
riznad média, vzdy lze ovSem rozeznat hranice jednoho od druhého. Divak neni zmaten,
nejde zde totiz o zadnou fuzi, média spiSe funguji vedle sebe, nefunguji dohromady jako u
intermédii. Podobné také ,,mixed media*“ mohou navodit pocit piibuznosti, jde spiSe o
kombinovani vice materidli v ramci jednoho dila, takZe rozhodné nelze uvazovat o
synonymité obou pojma.'?!

Za podstatny povazuji zminit pojem transmedialita jako medialn¢ nespecificky
migrujici fenomén. Piestoze bychom emotikon mohli povazovat za medialné nespecificky
(svoji vazanost na psanou korespondenci od jisté miry ztratil), stale jde o prostiedek, jenz
za svij vznik vdeci elektronické korespondenci. Teprve po rozsifeni na internetu mohl byt
tento znak §ifen napfic¢ ostatnimi médii. Mohli bychom samoziejmé zauvazovat nad zlutym
smiley, ktery se objevoval na trickach a odznaccich nezavisle na emotivnim ikonu. Dnes
oba znaky splyvaji diky moznostem pocitacové grafiky v jeden. Podle Rajewsky se
piiklonime k intermedialité, tedy k transformaci medialné specifického fixovaného

produktu do jiného média, které je konvenén& chapané jako odlisné.'**

Ukézali jsme, Ze vztahy intermediality vzhledem k ostatnim piibuznym pojmulm,
mohou byt komplikované pravé proto, ze kazdy z teoretikii ptichazi s jinou, mnohdy
neucelenou klasifikaci. Pro tuto praci je podstatné, ze vztahy médii jsou bohaté, a
v kontextu postmoderniho pojeti musime zduraznit jejich pluralitu, otevienost a dynamiku.

Hodi se pfipomenout také rhizomaticky model, kdy se texty/média stavaji diky stéle

""" SCHNEIDER, J., Intermedialita: Mala vstupni inventura.

Schneider upozoriiuje, ze pravé ono médium vSak piinasi do intermediality problém — teoretici médii
zastavaji nazor, ze intermedialitu bychom méli posuzovat podle technického kanalu pro pfenos informaci,
v oblasti literarni teorie je rozhodujici spise déleni podle sémiotického systému.

120 yztahy mezi ob&ma pojmy se zabyva také Irina Rajewsky, ktera nazvoslovi jests vice specifikuje
vytvafenim intermedialnich podkategorii: ,,Intermedial references, inasmuch as they are addressed at all, are
generally theorized through concepts of intertextuality.” Vidi blizkost tzv. intermedialnich odkazt (kdy se
v jednom médiu napodobuje jiné, pti¢emz jde pouze o navozeni predstavy /iluze/ jiného média, pohybujeme
se proto stale na trovni jednoho znakového systému) a intertextuality.

RAJEWSKY, I., Intermediality, Intertextuality and Remediation, s. 54.

"2 SCHNEIDER, J., Intermedialita: Mala vstupni inventura.

'22 SCHNEIDER, J., Intermedialita: Mala vstupni inventura.
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vznikajicim a zanikajicim vazbam skvélym prostfedim pro permanentni tvorbu vyznamd,
nekonec¢nou semidzu. Pii ¢teni vyznamu hleddme jednotlivd vldkna rhizému a v ramci
intermediality pfekracujeme stidle nové horizonty. At hovofime o intertextualité c¢i
intermedialité, dynamické vztahy textli/médii se jevi jako nesmirné zajimavy predmcét
analyz, jehoz zkoumanim muzeme pronikat k rozliénym sféram realného svéta. Abychom
se nedostali do nepiehledného vymezovani termind, v nasledujicich oddilech piejdeme
k sémiotice emotikonu a ke konkrétnim piipadim intermediality tohoto znaku. Pavod

emotikonu jsme jiz nastinili a jako komunikac¢ni prostfedek ho jest¢ v mnohém doplnime.

6. Sémiotika znakového systému elektronické komunikace

6.1 Peircova a Saussurova koncepce

Nyni pfedlozime zaklady sémiotickych koncepci, protoze pravé sémiotika je nauka o
vyznamu a smyslu znakl. VSechny véci, které nas obklopuji, jsou soucasti rozsdhlého
znakového systému, znakem se miZe stat jakakoli skutecnost, kterd néco reprezentuje.'”
Sémiotika nam déava zéklad pro porozuméni hlavnim formdm lidské c¢innosti, jez se
odrazeji ve znacich. V médiich vidime, Ze znakd kolem nas stile pfibyvd, a my mnohé
mijime, aniz bychom se zamysleli nad jejich vyznamem. Dokonce, i kdyZ uzivame znaky,
malokdy se zabyvame jejich analyzou. To ovS§em neznamend, ze na nas nepusobi a Ze nas
neovliviiuji svymi vyznamy.

Charles Peirce a Ferdinand de Saussure se zaslouzili o vzestup sémiotiky tim, Ze
ozivili ve dvacatém stoleti myslenku, jez byla zndméd uz stoikiim ¢i stfedovékym
scholastikim - ze jazyk je systém znaki, jenz ma zéastupnou funkci - pfi komunikaci
hovofime o skuteCnosti, jez je mimo vlastni jazyk, a na kterou zprostfedkované
odkazujeme.'** Znaky jsou nejvice zastoupeny slovy, ale mohou mit také vizualni podobu.
V praxi se navic velmi ¢asto kombinuji, at’ uz se jedna o elektronickou komunikaci nebo
Casopisy, reklamu atd. Abychom porozuméli intermedialité¢, a kombinovani riznych
mediadlnich vyznaml, musime se obratit k principiim fungovani znaku. Znak v nasem
ptipadé bude priméarné emotivni ikon, ale jako znak samoziejmé¢ vnimame jakékoli médium

produkujici emotikon.

'2 DOUBRAVOVA, J., Sémiotika v teorii a praxi.
' DOUBRAVOVA, J., Sémiotika v teorii a praxi.
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Pojeti znaku u Saussura je bilateralni, znak u néj predstavuje psychicka jednotka, jez
je tvofena dvéma slozkami: oznacovanym (signifié, pojem, koncept) a oznacujicim
(signifiant, akusticky obraz, image acoustique). Tyto dvé jednotky lingvistického znaku od
sebe nelze délit, Saussure je chapal jako dv¢ stranky jednoho a téhoz vykonu. U
oznacovaného se nejednd o néjakou véc, ale o psychickou predstavu véci. Oznacujici je
materidlnim zprostiedkovatelem oznac¢ovaného, jde o Cisté relatum, jehoz definice nelze
odd&lovat od definice oznatovaného.'”> Znak vznikd aZ procesem (sémiosis), kdy se
spojuje oznacované a oznacujici. Saussurovo pojeti se zamécfuje striktné na lingvistické
znaky, jez maji zvelké casti (krom¢é onomatopoi) charakter konvenc¢nich symbold,
nekoresponduji tedy s objektem nebo referentem. Az Roland Barthes se snazi vyuzit a
rozSifit Saussurovu koncepci do kazdodenniho Zzivota tak, Ze analyzuje jako znaky
predméty denni potfeby od jidla az k reklamé.

Idea znaku v pojeti Charlese Peirce se od predeslé 1isi v nékolika ohledech.
Klasifikace znaki ma u néj filosoficky zaklad, ptfedstavuje promyslenou a ucelenou
koncepci. Znakové schéma odpovida triadické relaci: Znak je smyslové uchopitelnou
entitou (a), zastupujici entitu materialni nebo idealni povahy (b), vzhledem ke spole¢né

126

dispozici (c), sdilené mluvéim i adresatem. = Znak je u Peirce néco, co zastupuje néco

jiného vzhledem k nééemu dalSimu (a zastupuje b vzhledem k c).

a — vehikulum, v artikulované feCi je vehikulum zvukové a pfi vizualni komunikaci nebo
pismu ma opticky charakter. Vehikulum nese vyznam.

b — objekt, ktery je prvkem (a) zastupovan, vSe o Cem hovoiime vcetné nehmotnych,
neexistujicich predméti.

¢ — interpretans, vyznam, ktery znak v interpretovi vyvolal. Vyznam odrazi spolecnou

schopnost mluvciho i adresata prifazovat zastupujici vehikulum (a) k zastupnému objektu (b)

Velmi dulezity je pak proces vytvareni znaku - sémiosis, k némuz dochazi
konstituovanim vztahu mezi vehikulem, objektem a uzivatelem. V tomto funkénim procesu
dochazi k posunu zékladnich vlastnosti znaku, diilezitou roli zde hraje interpretans. Znak se
stava znakem jen v aktu interpretace, v némz se chape jako referujici na néjakou jinou

entitu mimo sebe.

2 BARTHES, R., Zaklady sémiologie.
126 pALEK, B., Sémiotika.
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Peirce dé¢li znaky podle vztahu znakového vehikula a predmétu. Pokud je relace mezi
vehikulem a objektem konvencni, jednd se o symbol, kdyz je vehikulum do urcité miry
podobné objektu, mluvime o ikonech a jestli-ze méa vehikulum pfimy vztah k objektu a je

timto objektem modifikovano, jde o index.'”’

6.2 Interpretace sdéleni

Je dulezité mit vzdy néjaké oznacované a oznacujici (Saussure, Barthes) anebo
representamen a objekt, na jejichz zékladé odvozujeme interpretans (Peirce). Vyznam
znaku vzniké vzdy diky urcité diferenci mezi dvéma prvky znaku. Sdélovanym informacim
dokazeme porozumét, pokud jsme schopni vycist ze znakli vyznam. ,,Interpretace je aktivni
tvotivy proces, do n¢hoz interpret vnasi urcity soubor piedpokladii a ocekavani, ktery

vyuziva k vykladu sdé&leni, jez se snazi pochopit.«'**

Protoze do komunikacniho procesu
vstupuje vice jedincl s riznymi kompetencemi a zkuSenostmi, neni proces interpretace
jednoduchy. Nikdy nemiizeme zarucit, ze kodovany a dekddovany vyznam vSech tcastnika
komunikace se shoduje. Pfi interpretaci musime brat v ivahu také kontext zpravy, nebot
pravé diky nému miizeme odhalit implicitn& ptitomné vyznamy.'*’

Slova mame obecné spjatd s konvenci, zatimco obrazy mnohdy chéipeme jako
prirozené Citelné imitace. Ikonicnost obrazl je zfejma, presto i obraz musi byt vniman jako
konvence. Pokud fikdme, Ze jeden obraz je ,,realnéj$i“ nez druhy, ve skutecnosti jsme jen
vice navykli na dany kéd zobrazovani. ,,Mira realismu neni mirou podobnosti, nybrz mirou

zvyku na zobrazovaci konvence prevladajici v dané dobg.«'*°

Nelze tedy tvrdit, ze néco se
podoba ptirodé vice nez néco jin¢ho, vSe je totiz otazka konvencniho Cteni. Dilezity je —
kod. Nelson Goodman fika, Ze ,,realistické zobrazeni nezavisi na imitaci, iluzi ¢i informaci,
nybrz na indoktrinaci. Témét jakykoli obraz mtze zobrazovat témét cokoli, tj. pro jakykoli
obraz a objekt l1ze zpravidla nalézt systém zobrazeni, zplsob korelace, dle kterého obraz
dany objekt zobrazi [...] Do jaké miry je vSak obraz realisticky ¢i doslovny, zavisi na tom,
do jaké miry je systém standardni [...] realismus je v&ci zvyku.“"*! Z toho vyplyva, Ze

zobrazeni postihuje jen jeden nahled na svét.'*

77 PALEK, B., Sémiotika.

'8 THOMSON, J., Média a modernita, s. 39.

' TONDL, L., Pill stoleti poté.

130 KULKA, T., O Goodmanové teorii umeéni, s. 11.

B GOODMAN, N., Jazyky uméni, nastin teorie symbold, s. 45.
32 GOODMAN, N., Zpiisoby svétatvorby, s. 28.
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Abychom mohli ¢ist emotikony, potiebujeme znat pravidla k jejich dekodovani.
Vsichni aktéfi komunikace museji byt obezndmeni se zakladnimi konvencemi uzivani
znaku, aby bylo sdéleni u¢inné. Dnes jiz nékterd technickd rozhrani orientuji emotikon
vertikalngé, tradicné je vSak vyznam emotikonu interpretovan natocenim hlavy. Pokud
nezndme konvenci, znak se stdva spiSe matoucim arbitrarnim symbolem, nez aby zpravu
konkretizoval. Jelikoz emotikonli a akronymil rychle ptibyva, problematizuje se i jejich
interpretace. Pfestoze vznikaji pfirucky ke Cteni emotikonii, nikdy nemohou dostihnout
tvlrcéi fantazii, jez je podpofena rychlym Sifenim.

Ptdme se, jakou relevanci a informacni hodnotu maji emotivni znaky? Motivace
uzivani emotikonii jsou rtizné, stejné jako jejich obliba. Uloha zastupovani neverbalni
komunikace ovSem neni bezvyznamna. Relevance emotikonu spoc¢iva v tom, Ze sniZuje
neurcitost, neznalost, nevédomost dalSich informaci obsazenych ve zprave. Jejich funkce
neni vzadném piipad€ neurcitd, ale vysoce hodnotici. Funguji jako expresivni slozka
elektronick¢ komunikace, pomoci které si preddvame hodnotici soudy kladného i
zédporného charakteru. Mame ve zvyku vnimat text spolu s emotikonem jako uzaviené
sd€leni, k jehoz smyslu se chceme dostat, ve skuteCnosti vztah emotikonu a Ctenafe je
dynamicky, umoznujici interpretacni hru. Pfitomnost dvou rozliSnych kodu v ramci
jednoho celku ,,vnasi do textu novy smysl a soucasné sebou neziidka pfindsi moment hry,
jeho prostiednictvim se zdaraznuje ptipadny moment ironicky ¢i parodicky, teatralizovany
smysL.“'** NeZ zatnéme analyzovat jednotlivé emotikony, nastinime, sjakymi pocity a

naladami se ¢lovek bézné setkava, ¢imz se dotkneme trochu psychologie komunikace.

Myslenku mnohonasobnych aktualnich redlnych svétd rozviji Goodman ve své studii Zpusoby svétatvorby,
kdyz tika, ze ,neexistuje zadny privilegovany a jedine¢ny svét mezi vSemi, o nic vic, nezli existuje jeden
jedine¢ny svét.” Podle néj touzime po jediném svéte, a v kazdé dobé¢ si jej nachazime, mame vzdy jistou
verzi svéta, jez nas uspokojuje vice. Pfipomind ovsem, ze toto zdiraziovani urcitého svéta je ralativni stejné
jako je relativni samotna realita.

3 HODROVA, D., Text mezi texty, s. 539.
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6.3 Tvorba emotikonu a jeho hodnotici aspekt

Nejcastéji se uvadi sedm zakladnich oblicejovych formuli, jez se v mimice lidi
uplatiiuji - prekvapeni, strach, hnév, znechuceni, smutek, §tésti a zajem."** Nekdy se uvadi
v klasifikaci emoci jeSté kategorie ocekavani/nadéje, jako je tomu v ndsledujicim
kruhovém diagramu. Schéma zobrazuje vSech osm emocnich stavii, které jsou

konkretizovany jednotlivymi vyrazy. 133

Obr. 4: Schéma lidskych emoci podle Plutchikovy metody '*°

Qs

Hs

Emotions classification of Platchik

Bhasie 1 nustions Imirone )] +— Sitrenoith — (Weak)
Acceplance Lowve, Goodwill, Trust, Generosity, Acceplunce
Fear Grief. . Worry. Sorrow,. IMscouragement. Sadness
Diisoust Hatred., Hate., Antipathy., Disgust
Anger Anger, Rage, Fury, Indignation, Hostility
Antcipation Antcipation. Expectation, Caution, Cuniosity, Attention
Joy Pride. Jov. Satislfaction. Pleasure. Peace

S timto klicem uvedenych vyrazti pracuje jakdkoli animovand postava nebo
zosobnéni charakteru ve virtudlni realité, stejné¢ také emotikony. Plvodni symboly
textovych dokumentt byly jednodussi v porovnani se slozitéj$imi graficky zpracovanymi
emotikony, které jsou soucasti dneSnich messengert. Emotikony kopiruji lidsky vyraz
(Tab. 1) — o¢i jsou schématicky vyobrazeny jako dvé tecky, nos piedstavuje pomlcka a tsta
se méni podle nalady. V prvnim ptipadé vyjadiuje pisatel své §tésti, proto tvoii smajlika
tim, Zze pouziva uzavirajici zavorku. Pokud se vSak S$tésti méni ve smutek, orientace
zévorky se méni. Smich je odliSen od obyc¢ejného tsmévu tim, ze se pouziva velké pismeno

D, a na ptiklad nejistota pisatele se v komunikaci naznacuje strnulymi usty, tedy pismenem

3 DOUBRAVOVA, J., Sémiotika v teorii a praxi.
133 SUZUKI, N., TSUDA, K., Express Emoticons Choice Metod for Smooth Communication of e-Business.
3¢ SUZUKI, N., TSUDA, K., Express Emoticons Choice Metod for Smooth Communication of e-Business.
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L. Jisté vsak je, ze podobné jako v pfimé komunikaci, i zde mohou byt znaky uzivany
s ironickym nadechem, nejednou mohou mit jiny vyznam, nez naznacuje tabulka. ,,The
place of visual communication in a given society can only be understood in the context, on
one hand, the range of forms or modes of public communication available in that society,
and, on the other hand, their uses and valuations.”"*” Na piiklad sd&leni: Ujel mi viak,
nestihla jsem proto predndsku,;-) ma pochopitelné jiny smysl nez véta Ujel mi viak:o),
nestihla jsem proto predndsku:o). Sdé€leni si vykladame riznym zplisobem v zavislosti na
osobé¢, kterd ho pronasi, a pochopitelné v kontextu celého sd€leni i situace. Zalezi mimo
jiné na davtipu interpreta.

Prestoze emotikony interpretujeme podle konvence, s jejich mnohoznac¢nosti si nékdy
nevime rady. Nejistota muze byt vylozena jako neutralita, znepokojeni, nékdy 1 rozladéni
vykladu znaku. Slozené emotikony znamenaji obvykle vétsi interpretacni problém (Tab. 1,
Tab. 3), nez je tomu u nadefinovanych znakt (Tab. 2), kde si mnohé domyslime, protoze
jsou nazorn¢jsi. Nejednou se stava, ze jeden znak mlZze oznaCovat riizné skutecnosti (-:
/levék/, /australsky/, anebo naopak nckolika znaky vyjadiujeme stejnou skutecnost :-7,
:-Q~ /koufti/, :-7, :-/ /urazeny/. Vidime, Ze polysémie a synonymie nejsou jen kategoriemi,

které funguji v pfirozeném jazyce.

Tab. 1: Ukazka zakladnich emotikont

) Smich

=( Smutek

T Plag¢

:-D Hlasity smich
-l Nejistota

3=) Laskovéni
-0 Zdé&seni

8-) Sebevédomi
=7 Urazenost

Kazdy clovék mize vytvorit soustavu znakl, jez budou odpovidat pravé jeho
emocim. Podle Peircovy koncepce by se v piipadé¢ emotikonu jednalo o index, ktery ma
nutné¢ spole¢nou néjakou kvalitu se svym objektem, objektem je opravdu ovlivnén.
Emotikon odkazuje na clovéka/jeho emoce, jde o index cloveka. Je vSak také

zjednodusenym obrazem lidského obli¢eje, podobné jako fotografie nebo malované

B7TKREES, G., LEEUWEN, T., The Semiotic Landscape, s. 120-121.
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portréty (Obr. 5). Index v sobé zahrnuje také ikon, protoze mimika emotikonu se podoba
mimice lidského obligeje.'*®

V Peircové triadickém modelu by byl emotikon vehikulem pfinasejicim do rozumu
néco zvnéjSku. Vehikulum je zde nositelem vyznamu a zaroven designuje objekt,
pisatelovy emoce, k nimz ma interpret zprostiedkovany pfistup. Interpretans je v nasem
pripad¢ idea emoci, které emotikon vyvoldva u interpreta. Interpretovany vyznam mtize byt
ovSem jiny nez ten, jez znakové vehikulum skute¢né nese. Na ptiklad ,,smutny emotikon*
reprezentuje pisatelliv smutek a vzhledem k interpretans vyvolava predstavu pisatelova
smutku.

Emotikon rovnéz mizeme povazovat za symbol, na zaklad¢ urcité spoleCenské
konvence je stanoveno, Ze jde o znak vytvoieny pro neverbalni elektronickou komunikaci.
Smajlika chapeme jako symbol dobré nélady.

Nézvoslovim Saussura bychom fekli, Ze obraz ,,smutny emotikon* oznacuje mentalni
predstavu ,,smutku“. Podle Sausurra bychom v mnohém povazovali emotikon za
motivovany znak, kcemuz nas dovadi schemati¢nost obli¢eje. AvSak jednoduSe
rozpozname 1 konvencnost smajlika - musime si nejprve zazit zptsob cteni. Na piiklad
pokud znaky nasobim, naskldddm za sebe nékolik zavorek, znamend to, ze je ndlada
umocnéna :-((((. Kdyz smajlika celého oto¢im (-: , méli bychom si zapamatovat, ze pisatel
je levak. Emotikony mtzeme skladat 1 za sebou tak, Ze tvofime kombinaci nalad 7y ses ale
nesika:-7:-), vyjadiujeme tak urcitou Casovou posloupnost emoci. Zde plati linearni

v v os v v s v~ 139
posloupnost, ¢teme zleva doprava. Podobné i zlutou barvu pouzivaime konvencné.

Obr. 5: Ikonické varianty lidského obliceje '*°

Phata Emot icom

)

|

£

Spacific 4 & Univarsal
FReferance: A book by Scott McCloud

8 CERNY, J., HOLES, J., Sémiotika.
139 CERNY, J., HOLES, J., Sémiotika.
Y YUASA, M., SAITO, K., MUKAWA, N., Emoticons Convey Emotions without Cognition of Faces.
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Obecné mohou rizné barvy u ¢lovéka zptisobovat rizné reakce. Barvy ovliviiuji nase
rozpolozeni, které mize byt relaxacni a radostné, nebo naopak napjaté a podrélidéné.141
Emotikony pracuji s barvami, odvozenymi od psychologie barev, ale také od stereotypii
spojenych s fyziognomii lidského téla. Ve vybranych ukazkich dominuje zluta barva
jakoZzto barva ptivodniho ,,smiley”. Zaujme nas ale funkce Cervené - jestlize chce pisatel
zdlraznit své rozladéni, zlobu (Tab. 3), emotikon se zde snazi napodobovat zménu barvy
lidského obliceje, samoziejme hyperbolicky. Podobné i nase konotace spojené s d’ablem
jsou svazany s ¢ervenou barvou, s negativnim vyznamem. Vedle toho svétle modra nebo
svétle riZova jsou povazovany za barvy nevinnosti.

Emotikony maji hodnotici charakter, vyjadfované emoce a nalady se neobejdou bez
expresivity, neodlucné jsou s ni spojené. Neutrdlni verbalni sd€leni maze byt diky obrazu
explicitnéjsi. Nejde jen o vyjadieni emoci mimikou tvate, ale o0 mimiku doplnénou dalSimi
prvky jako jsou barvy, rizné atributy a nékdy dokonce zvuky nebo gestikulace. Emotikony
slibuji hravost v komunikaci, mizeme jimi mnoho sdélit. Retézenim mohou zastoupit celé
véty bez pouziti slov. Jak tabulka ukazuje (Tab. 2), barevné emotikony maji své
strukturované ekvivalenty. Nékteré emoce vSak nelze piesné vyjadiit pomoci znakt
klavesnice. Lépe fecCeno, ,,Silenstvi mizeme vyjadrit tfeba takto :-@3§!!, kdy se emotikon
vzdaluje od vyrazu lidského obliceje. V elektronické komunikaci vyuzivame vSech tlacitek
a funkci, které aparat nabizi. Slozita struktura emotikonu naznacuje, Ze pisatelova nalada

bude velmi ,,nestandardni‘.

"' CERNY, J., HOLES, J., Sémiotika.

Obvykle byvaji zelend, modra nebo fialovd povazovany za barvy, které pusobi na cloveka kladné a
uklidniujicim dojmem, zatimco pestfejsi barvy od Zluté po rizovou mohou vytvofit vice vzrusujici prostredi.
Cervenou mivame spojenou s barvou lasky nebo naopak boje a nebezpeéi.
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Tab. 2: Ukazky barevnych emotikont

Y < ; N\ .
ol ;I,‘_F:! 1'% @ (,'; @) - =
Ll il ' R— S
:-P Mocking Relaxed Happy In love 0O:-) Angel
& B 6T @ =
L3 o GO
. e ; ’ e L @
Shy Embarrased :-X Can not to say [:-) Not listening  Mad

:-7 Angry ]:-> Devil :-/ Arrogant 8-) Confident :-O Scared

6.4 Prostiedky aktualizace emotikonu — metafora, metonymie

Vyuzivani konotace vyznamu, zalozenych na pfendseni myslenky, vlastnosti, jevu a
déje, ptisobi jako aktualizace. Aby obraz vzbudil co nejorigindlnéjsi asociace a rozsifil tak
vyznamy puvodni denotace, vyuzivd se k tomu obraznych pojmenovani. Metafora neni
vlastni jen slovnimu vyjadiovani, setkdvame se s ni v grafickych vizualnich sdélenich od
fotografie az po reklamu. Metafora ma podle Peirce ikonickou povahu. ,,Specifikum
uméleckych metafor Ize hledat v tom, Ze akcentuji souvislosti pojaté individualné, oteviraji
Siroké pole konotaci a maji vyraznou funkci estetizujici. Nepfimé pojmenovani svou

«142 Metaforu

novosti obraci také pozornost k obsahu sd€leni a rozviji aktivitu Ctenafe.
, . . s e s e ;o7 s e 143 v 5w v
chapeme jako implicitni nebo explicitni porovnani s né¢im jinym. — Oznaceni pfedmétu se
pouzije pro jiny pfedmeét, coZ umozituje vzajemna podobnost. Obraz byva konkretizovan
podle svého ucelu, Casto sjistou davkou vtipnosti, ironie, jeSté castéji kousavym
sarkasmem. V takovém expresivnim oznaceni rozpozname, do jaké miry si autor pohrava

se svou fantazii. Mezi typickou metaforu patii pfirovnani a personifikace. Diky

2 KRCMOVA, M., Deklarovani estetické funkce jako konstituujici faktor projevu, s. 282.
S THWAITES, T., DAVIS, L., MULES, W., Introducing cultural and media studies.

50




pfedstavivosti vyuzivame stdle nova obraznd pfirovnani, vizualni metafora snadnéji
vyjadiuje to, co by se slovy popisovalo slozité."**

Metonymie jsou podle Peirce indexové povahy, vznikaji na zakladé souvislosti,
podobné nemusi byt jen slovni povahy. Casto vyuzivame synekdochu, kdy ¢ast prezentuje
celek nebo naopak. Dolary vocich znaci celé bohatstvi, jez konotuje pocit Stésti
(viz Tab. 2). Metonymie se Casto objevuje v reklamé¢, ,,vznikd pfenesenim vyznamu nebo
jeho kombinace z jednoho denotatu na jiny na zéklade vécné souvislosti.«'*

V ukéazkéch také rozpozname spojitost s obraznymi vyjadienimi jako zobecnénymi
pravidly, které vychazeji ze zkuSenosti, Ze ,laska je kouzlo*™ (hypnotizovala mé, ocarovala
mé svym kouzlem, jeji oci pretékaly citem), ,,0¢1 jsou nadoby na city* (jeho oci byly plné
zloby) atd.'**

Kazdy uzivatel ma vlastni zptisob sebeprezentace, a to jak v chovani, jazyce, psani.
Theo van Leewen hovoti o individudlnim stylu, jenz vyjadiuje pocity, postoje a celou
osobnost pisatele.'*’ Piestoze autor odkazuje spise k uméni, jsou i emotikony specifickym
,rukopisem* jedince a splituji v komunikaci aktualiza¢ni funkci. Znaky se snazi zaujmout,
proto vznikaji emotivni ikony, jez s ptivodni podobou smajlika nemaji nic spole¢ného.
Nejde jiz o zobrazeni konkrétni ndlady, ale zobrazuji se lidé, celé ¢innosti, zvitata apod. Za
emotikon uz mizeme vnimat témét jakykoli graficky znak vlozZeny do textu, vzdy jsou
nejdulezitéjsi emoce, vlastnosti a charaktery, k nimz se odkazuje. Hades emotikon (Obr. 6)
vyvolava negativni emoce - Cervené oci, rozsklebeny a ironicky tsmeév, velké zuby a
fajfka, pfevaha tmavych barev, stejné jako styl kresby (ostré tahy) reprezentujici punkovou
kulturu a revoltujici styl. Podobné ndzev emotivniho znaku odkazuje k tématice zahrobi -
k fecké mytologii, k bohu podsvéti.

Clovek, jenz vlozi do textu emotikon ,,Zorro* (Obr. 7), se snazi obrazné piipodobnit
hrdinovi filmu: ,,Jsem Zorro“. Znak zarovenl vyvolava predstavu stateCnosti, hrdinstvi a
vSech dalsich kvalit, propojenych se zastupovanym objektem. Atributy jako Satek, klobouk,

rukavice, me€ ¢i knir odkazuji k filmovému hrdinovi.

Obr. 6: Hades emotikon Obr. 7: Zorro emotikon

-,

14 CERNY, J., HOLES, J., Sémiotika.

145 KROBOTOVA, M., Uvod do &eské stylistiky, s. 41.
6 L AKOFF, G., Metafory, kterymi Zijeme.

T LEEWEN, T., Introducing social semiotics.
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Tab. 3: Originalni emotikony

-Q~ Koufim.

(()):** Objimam a libam té
=) Placu radosti

(-; Levak

{} Bez komentare.

[:] Robot

= oA Déja vu

=====:} Had

o Cenzurovano

Originalitu, jez vice piekvapi, 1ze ocekavat spiSe v piipadé emotikont, které sami
skladame na klavesnici (Tab. 3). Stroha komunikace ptes internet je obraznosti vzdy

ozivena.

6.5 Emotikon a mytus

Vedle Peirce mizeme pokracovat u dalSiho vyznamného sémiotika Rolanda Bartha,
jenz ve své koncepci pracuje s pojmy konotace a denotace, které jsou pro interpretaci
jakéhokoli sdé€leni nepostradatelné. Ackoli navazuje na Saussura, ve svych uvahéach
piekracuje lingvisticky kod smérem k ikonickému sdé€leni. Barthes odkryvd angazované
znaky (myty) jakoZzto nositele urcité ideologie, coz se tizce tyka emotikonu.

Ve svych studiich vyuzivd Saussurovy teorie, aby mohl zkoumat reklamni obraz,
nejvice fotografii, kterd spojuje lingvisticke, kodované ikonické a nekodované lingvisticke
sdéleni. Abychom porozuméli reklamnimu sdéleni jako celku, nezbyva nez se zaméfit na
vSechny druhy kodua, které na sebe navazuji a jsou dulezité pro pochopeni celkového
sd¢leni. Barthes tikd, Ze od objeveni knihy je vazba textu a slova velmi ¢asta: ,,dnes se na
rovin¢ masové komunikace zda, ze lingvistické sd€leni je pfitomné ve vSech obrazech:
jakozto titulek, jako legenda, jako novinovy c¢lanek, jako dialog ve filmu,[...] z toho je
ziejmé, ze neni piili§ spravné mluvit o civilizaci obrazu: jsme stale a vic nez kdy jindy
civilizaci pisma, protoze pismo a slovo jsou stale plnohodnotné soucasti informacni
struktury.«'*®

Znakové sdé€leni podle n¢j principielné funguje jako nastroj pro ukotveni vSech
moznych denotovanych smyslti, poméha pii vybéru spravné roviny vnimani, aby

nepierostla k pfili§ individudlni interpretaci. Pfistoupime-li k obrazu samotnému, mizeme

* BARTHES, R., Rétorika obrazu, s. 54.
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hovofit o denotativnim a konotativnim vyznamu zobrazeni. Nikdy se nesetkame
s doslovnym obrazem, miizeme vsak fici, ze denotace je to zdkladni, co v obraze zlstava,
pomineme-li vSechny jeho konotace. Kdyz hovotfime o denotaci, vyjadiujeme vztahy mezi
vyrazem a obsahem, jinymi slovy - k ¢emu znak patii. Denotace oznacuje zékladni vyznam
odpovidajici na ptiklad slovnikové definici. V piipadé¢ emotikonu by byla zakladni
denotace tohoto znaku :-) - vesely, a znaku opa¢ného :-( - smutny. Naopak vedlejsi, hlubsi
nebo symbolické vyznamy oznacujeme jako konotace. Vztahuji se k nésledujicim
informacim o objektu, které se projevuji u percipienta jako rtizné asociace.'* Konotace
zkouma znakové systémy z hlediska pravdépodobnych vyznami. Mize se jednat o
takzvané nepojmové rysy vyznamu (na piiklad expresivni, emociondlni, postojové,
estetické, intenzifikani, evokacni nebo ideologické) anebo o obsahové rozsifeni
zékladniho vyznamu (extenzivni vyznam)."”® Ve chvili, kdy se setkame se sd&lenim typu
,,Ronim slzy, protozZe neprijedes:-)“, znak konotuje spise ironii ¢i laSkovny ton, vice nez
pocit veselosti a radosti. Z toho pochopime, Ze denotativni kédovani a dekoddovani je
konvencni, tedy zavazné pro vSechny uzivatele kédu, zatimco konotativni kddovani se
méni podle zmény kulturniho, socidlniho nebo emociondlniho kontextu. Barthes
upozoriiuje, ze s konotaci lze zachazet tendencné ve chvili, kdy znak zacne byt vyuzivan
stereotypné k dosazeni pozadovaného efektu u percipienta. Tak se dostdvame k podstaté

Bartlova mytu.

151

Tab. 4: Schéma mytu podle Rolanda Bartha

1. oznacujici 2. oznacované

3. znak (vyznam)
I. OZNACUJICI (forma)
III. ZNAK (signifikace)

II. OZNACOVANE (koncept)

Mytické znaky se tvofi v moderni spolecnosti z mocenskych pozic, predev§im médii.
Barthes chape znak - mytus jako synonymum k ideologii. Tiebaze se mytus mtize jevit jako
tvlrci a novatorsky pocin, ve skutecnosti jde o umeéle naturalizovany znak, jenz ma pusobit
jako piirozeny.'** Barthes zavadi pojem ukotveni konceptu, ¢imz odkazuje k tomu, Ze znak

slouzi k zachyceni preferovaného Cteni obrazu. Jak tedy vytvofime tendencni sdéleni?

' BARTHES, R., Rétorika obrazu, s. 56.

S0 KRAUS, J., Akademicky slovnik cizich slov.
I BARTHES, R., Mytologie.

2 REIFOVA, 1., Slovnik medialni komunikace.
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»Mytickd promluva je vytvofena z matérie, kterd je jiz zpracovana s ohledem na ptislusnou
komunikaci, [...] mytus je specifickym systémem v tom ohledu, ze je vybudovan na
zéklad¢ sémiologického fetézce, ktery existuje pred tim: je sekundarnim sémiologickym
systémem.“'>®> Na urovni prvniho fadu signifikace (denotace) spolu koresponduje
oznacujici a oznacované tvorici dohromady znak. Z né&j se odviji sekundarni fetézec -
puvodni znak se vyprazdiiuje, a stava se novym oznacujicim (formou), nové oznaCované
(koncept) knému dodava piislusSny mytus ve smyslu zminované ideologie. Koncept
vsazuje do sekundarniho fetézce novy myticky piibéh, jenz je jednoduchym gestem
umoziujicim snadné deSifrovani sekundarniho znaku. Primarni Groven piibc¢hu se
eliminuje na univerzalni gesto nové signifikace (Tab. 4)."**

Pokud vybirdme ze Skaly nastavenych ,,smileys®, nemiizeme hovofit o vlastnim
tviréim ptinosu. Uchylujeme se k vybéru nadefinovanych znaki, kdy je oznacujici
zalozené na stereotypech. ,,Stereotyping is a form of mediation which translates the
complexity of individual character into a set of simple socially defined distinction.“'>
Zatimco emotikony textovych dokumentli nejsou nijak gendrové vymezeny, u
animovanych ikont si mizeme vSimnout déleni nékterych vlastnosti na muzské/zenské.
Arogance se nam piedstavuje jako nafoukana Zena s dlouhymi fasami a velkymi rty,
sebevédomi je naopak zastoupeno ,drsndkem® s cernymi brylemi. Atributy stupiiuji
expresivitu znaku. VSe vychdzi z ustalenych spojeni - penize znamenaji Stésti, laska je
spojena s razovym vidénim, $ilenstvi s poblouznénim, a pohoda se zabavou. Rikame, Ze
né¢kdo zezelenal strachy nebo zrudl zufivosti, jindy bychom nejradéji nékomu zalepili tsta
nebo si nasadili klapky na usi.

Ackoli se snazime smajliky aktualizovat vSemi moznymi zpusoby, staly se z nich
obecné klisé, vyprazdnéné znaky. Objevuji se v komunikaci pfili§ ¢asto, dokonce 1 tam, kde
je jejich funkce neopodstatnénd. Proménily se slovy Rollanda Bartha v myty, jez jsou

ptizpisobené konzumnim ucelim.

6.6 Emotikon jako produkt nevkusu
Hovotili jsme o aktualizacich a také o mytickém charakteru emotivniho znaku. Téma,

jez obé predesla spojuje, mizeme vidét v estetice znaku. Klademe si otazku, do jaké miry

'3 BARTHES, R., Mytologie, s. 108.
'>* BARTHES, R., Mytologie.
S THWAITES, T., DAVIS, L., MULES, W., Introducing cultural and media studies, s. 153.
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vibec lze pojednédvat o estetice emotikonu? Emotikon totiz byva oznacovan jako produkt
nevkusu.

Eco tiké, ze ,,nevkus byva Casto instinktivni, vychazi z podrazdéné reakce vici néjaké
prili§ zjevné disproporci, [...] je pocitovan jako ztrata miry, i kdyz neni viibec snadné
zasady této miry néjak vymezit a uvédomit si, Ze se méni s dobou a od civilizace
k civilizaci.“!*® Tyto charakteristiky Ize spojit pod pojem ky¢, jenz se pokousi vzbudit u
konzumenta okamzity efekt. Ackoli emotikon muze projit procesem aktualizace, dochazi
k tomu skrze opotiebované a oklesténé stereotypy, které z pohledu funk¢nosti znaku
vnimame jako nadbytecné. Z pohledu efektivity se ovSem jedné o G¢innou strategii, jeZ nas
ma nasilim pfimét, abychom se ji podrobili.

Zda se, ze emotikon ptedstavuje dokonaly ky¢, pokud by ovSem jednou z podminek
kyc¢e nebyla jeho orientovanost na umelecké sdéleni. Jak upozornuje Eco, ptestoze dochazi
k samovolnému spojovani masové kultury s ky¢em, kategorii nevkusu lze posuzovat pouze
u dél, ktera si kladou za cil stit se uméleckymi. ,,Masscult sice Cerpa ze standardu a
z postupti riznych avantgard, ve své neuvazené funkcnosti si vSak viibec neklade problém
odkazu k vy3§i kultufe a neklade jej ani mase konzumenti.*">’

Emotikon zfejm¢é mizeme lidové oznacit za ky¢, ale primarné se jedna o konzumni
produkt, jenz prodava efekty ptedepisujici zpiisob uziti a reakci, kterou ma vyvolat.
Estetické kvality jsou u emotikonu kladeny az na posledni misto. Podle Eca bychom nem¢li
vycitat masové kultute, ze Sifi vyrobky nejnizsi trovné a nulové estetické hodnoty, méli

bychom to vytykat banalizujicimu konzumnimu uméni. '

7. Emotikon a jeho praktické vyuzivani

PredeSlou sémioticky zaméfenou kapitolu prohloubime konkrétnimi ptiklady
z praktické komunikace internetu, posléze tisténych médii. Pijde ndm o sémioticky rozbor
vyznaml medialnich sdéleni, ¢imz dojde k vyvrcholeni prace, a na zdkladé¢ poznatka
vyvodime zdvéry. Zaneme synchronni elektronickou komunikaci, jez nejlépe ukazuje
vyuziti emotikonu v jeho pfirozeném prostiedi. Zamétime se kratce na specifickd média

internetu, stejné jako na remediovana média, kdy pivodni nosi¢ je stfidan digitalni

3¢ ECO, U., Skeptikové a t&itelé, s. 65.

STECO, U., Skeptikové a t&sitelé, s. 76.

8 ECO, U., Skeptikové a t&sitelé, s. 34.

Eco zminuje McDonaldovo déleni kultury na high, midcult a masscult, kde banalizujici uméni by patfilo do
midcultu.
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podobou. Internet se nechal v mnohém inspirovat tradicnimi médii a vytvaii vlastni formy,
které budou vedle remediovanych plsobit kontrastné. Analyza se bude zabyvat vybranymi
médii, jez vyuzivaji emotikon inspirativnim zpusobem. Nebudou vSak opomenuty ani
ukazky, které dokladaji jistou monotonnost a stereotypnost v aplikovani znaku. Stejnym
postupem piejdeme k tiSténym médiim, kterd kopiruji tendence digitalnich technologii, aby
zvysila svou vlastni atraktivitu. V ramci dominantniho média vzdy ptfedstavime nckolik
prikladd, které mohou zajimavym zplsobem dokreslit celou praci. Nasim cilem neni
provadét vyzkum cCetnosti vyskytu v tom ¢i onom médiu, nejde nam o statistické udaje,
chceme dolozit jednak intermedialitu emotikonu a zaroven poukazat na vyznamovy posun

znaku.

7.1 Emotikon v synchronni komunikaci

Synchronni komunikace vychdzi a navazuje na asynchronni e-maily a sms zpravy,
které z hlediska frekvence uzivani ikonickych znakti nejsou tolik zajimavé jako okamzita
komunikace internetovych diskusi. Ukdzky budeme Cerpat ze strdnek www.xchat.cz
(viz. Pfiloha 2), jez jsou jednou znejznaméjSich diskusnich chatli, navstévovanych
pfedev§im mladymi lidmi. Rozhrani umoziuje zapojit se do riznych diskusi podle témat,
které nas zajimaji. Lidé zde vystupuji anonymné pod svymi ptfezdivkami (nicknames). Tim
se virtualni chaty 1is$i od synchronni komunikace ICQ nebo Skypu, kde je naopak
anonymita nezadouci. Setkdvame se zde se svymi prateli a nezndmé kontakty vétSinou
mazeme, protoze je vnimame jako ,,vetielce” v naSem soukromém prostoru.

Nasledujici obrazky demonstruji hned né€kolik vlastnosti kyberprostoru, o nichz jsme
hovofili v teoretické Casti. Prvni zachycuje diskusi v jejim zacatku, v druhé vidime jiz

diskusi ,,v pIlném proudu®.
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Obr. 8: Chatroom 1.

172835 Techirancer @6 & & S

11283 Botkat 248 OldSpcel B Sna CidSnar @ =@ - hurdatkn . #

172423 Botkat A8 ey i L e el o mpome [ L 8B Toutvekctthotd o A
PR ArMELa] skt o5

17 265 kvwla18:; Pobica nekdn 2 hokcinou v vl 15 a2 16 le
172758
172765 L]

17 2725 rosinka 34 jsem z Bruntak e me 131

1727 20 SAMAELSLILITH: najde s backy néjkit haiting na pokecik? mé o 18 3 S k213 feko v prodibs
1T ET A0 roninka 13k praam!!

1726 56 garankalt; poked poken

172653 Techtrancer; {Packia cze: zdravm do blince 6

172642 [Caske Budéjoviceanickabodyova->guest pokecas?

172635 |Ceske Budéovivefanickabadyova- guest: ahojky

1726 28 o K00 e

1736 08 iveta il Baprna_piio

1T-25 47 WaRISHAE &5 00 i polkl vigatan D

&Y =

17253 Ron.nyd): pakeca raka pelna boltna 5 fetkou Into mam v probiu plendte pls. P
17263 smya:

1Rz

172517 sarankali: 2 o réfidn na poke:
172500 HoRiSkaa + 53
17:2513 Tachtrancer: fitp (v youtube coméwaich Pe=a HRG4z R Afear B 3 4500

172501 kvetadl: Bapria_p:mamn se shieks a by

172454 =

TT24-40 Paessedipr]: Cau ve cpobel 0 Hjakn dube ng vyiren pramsnsk]
T2437 daslun wesl i

17:24:28 blo&iSkia: S chru | e chiasi @ &

172415 Tachtrancer: ELEuuEamas

Podle ¢asu, vyobrazeného v levé Casti obrazku (Obr. 8), vidime, ze se jednd opravdu
o komunikaci okamzitou. Setkavd se zde nckolik aktéri komunikace, ktefi chtéji co
nejdiive navazat kontakt s nékym z ptitomnych. Touha po interakci se projevuje tak, ze
lidé casto neadresuji své vyroky konkrétni osob¢, ale c¢ekaji na vhodné adepty ke
konverzaci. Snaha zaptlisobit prostiednictvim originalni prezentace je patrnd ve vybéru
piezdivek (Techtrancer, OldSpajz, hAx), dale barevnym rozlienim vzkazi, vkladanim
grafickych znak, ale také samotnou povahou slovnich vzkazii (Cau ve spolek:D Néjakd
duse na vyménu pismenek?, °°Halooo°® Nikdo nechce pokecat?? Zddnej kiucina??=o((
Plosiiim).

Jakmile dojde k navazéani bliz§iho kontaktu, rozpoutava se diskuse, jez je nasycena
expresivnimi vyrazy a znaky. Objevuji se zde tendence k jazykové spote jako je psani bez
interpunkce (Pokeca nekdo s holcinou ve veku 15 az 16 let?) nebo psani akronymiti (Pokecad

159

naka pékna holcina s foto fotku mam v profilu pisnéte pls:-P). >~ Muzeme si dokonce

139 Zievné jsou i gramatické nedostatky projevu - internet podporuje psani zprav formou hovorové Gestiny a
gramatické chyby se objevuji ¢asto, v tomto ptipad¢ se jedna o psani ¢arek v souvéti. Tézko odvodit, zda
pisatel devalvuje jazykova pravidla zamérné ¢i chee zrychlit tok diskuse.
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vS§imnout, ze emotivni ikony pievladaji nad psanym projevem, stejné jako nad
smysluplnosti diskuse. Vedle sebe stoji sloZzené emotikony a grafické emotikony

prednastavené internetovym rozhranim. Jako emotikon zde funguje v podstaté jakykoli

graficky znak (‘% &3 , A4 , **). Pfestoze jiz nejde vzdy o mimiku tvafe, kazdy znak ma
hodnotici funkci v pisatelové projevu. Kvétiny chapeme pfirozené jako projev naklonnosti,
radosti, také v kontextu sdéleni referuji k rozradostnéné nalad€, kterou chce pisatelka
vybidnout ke konverzaci. Podobné ikon srdce supluje pocit zamilovanosti. Mnohé z ikona
zvy§uji svou expresivni povahu tim, Ze se hybaji.'®® Jak jsme si jiz fekli, mizeme
pozorovat také syntax emotikonti ( DPeeed ), kde je zfetelna hra se znaky a jejich
grafickou podobou nebo symetrii barev, ale hlavné se méni emoce a vyraz ve tvaii. Sméjici
se smajlik si ponechdva konven¢ni zlutou podobu, jiné emoce mohou byt vyjadieny
rizovou barvou. V jiném piipadé se nad nasSim vyrokem zastydime, abychom se tomu

mohli  vzapéti usmat a pfiznat, Ze to bylo jen ironické gesto naoko

( *chcu i bez chlastu @2 ). Zaznamenavame nadmérny vyskyt emotikond, které &ini
projev spiSe chaotickym. Ne vzdy emotikony reflektuji naSe realné stavy, v kyberprostoru
muzeme mast verbalnim i neverbalnim projevem. Znaky vkladdme casto misto verbalniho
projevu, jelikoz chceme ziskat ¢as na verbalni reakci.

Nasledujici obrazek (Obr. 9.) ukazuje diskusi zjiné mistnosti, pokud chceme
chatovat, musime se zapojit do uz rozpoutaného hovoru. Smysl rozhovorti ndm jako nové
prichozim vétSinou unika, pokud se chceme zatadit do spoleCenstvi, musime se nejdiive
zorientovat v nepiehledné zméti vzkazh. Jak naznacuji nékteré zpravy, do virtudlniho

spoleCenstvi ~ se  opakované¢  vracime a  udrzujeme vztahy na  dalku
B =3 o v - o ".*'H:
( Seznamka: cermis222: Juuu cermisek nam zase phiel S ). Konkrétné na chatech

internetu vidime emotikony s laSkovnym, flirtujicim az sexualnim podtextem. Objevujeme

také nové ikony s ozivujicim charakterem ( o 2 , ﬁ@, ook ). Rozezname v nich
metaforicky zéklad, na ptiklad ,,smal se, az se za bticho popadal“. Na rozdil od slozenych
emotivnich znak, tyto pfiklady plisobi az infantiln¢ a nevkusn¢é. Emotikon zde podsouva
lacinost kyce, kterou instinktivné vnimame pii pohledu na znak obuty do modrych boticek.

Vedle primarni funkce vyrazového prostfedku zde prevazuje konzumni efekt, jenz na

190 7a emotikon se dnes povazuji stale vice jakékoli grafické ikony, které doplituji verbalni projev.
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divéka s vkusem pisobi disproporéne. Ackoli v masové komunikaci nehledame estetické

kvality, pokud méme znak pouzivat, musime se ztotoznit s jeho formalni podobou.

Obr. 9: Chatroom II.

17:562:01 Arieta1111: 32standik; || staham vsechno

17:51:46 Arieta1111: Snooooooooooaopy: jako kdyz vyroste te boli za krkem? &
17:51:30 32standik: Arietal111: tak sto stihla

17:50:50 Snooooocoocooopy: MedvidkovaDanca: ja to mam kvili ristu vis
17:50:39 Arieta1111: z pet @

17:50:29 Seznamka: cermis222: Juud cermisek nam zase pfisel )

17:50:01 Test: Umi& vyuZivat véech mozZnosti rychlé a kvalitni komunikace na XChatu?

17:49:39 32standik: MedvidkovaDanca: Ahoj jak se mas pofat té bolej zada

17:49:03 MedvidkovaDanca: Snooooooooooopy: za chvili ji budu mit | ja kdy zustanu u siti

17:48:39

17:48:34 32standik: Arietal111:tak to jo

17:48:19 Snocooooooooopy: Medvidkovalanca: mam problemek s kréni patefi

17:48:01 Arieta1111: honziiku

17:47:56 gardenie: cau pokeca nekdo (@]

17:47-52 Arieta1111: 32standik: dekuji uz valim ja sem jen cekala na povel =

17:47-48 MedvidkovaDaneca: Snooooooooooopy: to mas pravdu mn boli zada a uz to lepsi nebudeﬁ@
17:47-25 32standik: Arietal111: tak béS at se nepofuras

17:47:10 Carcass.Amber: Ahoj, najdu tady kluka z Ostravy, ktery je star3i 25 let, svobodny, 5 rozumem, a ktery vi co chee? -}
17:47:07 Snoocooocoocooopy: Medvidkovalanca: nic nenadélas

17:46:47 Arieta1111: 32standik: no jinak mam hlad a chce se mi curat ]

17:46:12 MedvidkovaDanca: Snooooooooooopy: taky dobry

17:46:02 32standik: Arietal111: to ti v&fim a co jinak

17:45:56 Beutin: SR 4

17:45:39 Beutin: demence na entou

17:45:23 Arieta1111: Vazanskemrdac: mam hlad ale su lina varit tak kroupu susenky...doufam ze nejsou sary
17:45:17 Snooooooocooopy: MedvidkovaDanca: by mé muselo zabrat ale: ja s tim mam furt néco b

17:45:13 @
17:44:50 Arieta1111: 32standik; ahoj mam se dobre bo tady viadnu vis mam rada moc nad vsema =@

Vedle zabavnych témat se da diskutovat také o odbornéjSich problémech.
Vyjadiujeme se k otazkdm politickym, uméleckym, technickym atd. (viz. Ptiloha 3). Téma
vétSinou koresponduje s frekvenci vkladani emotikonti, obecné lze fici, ze ¢im seri6znéjsi
pfedmét hovoru, tim méné emotivnich znaki. Témata diskusi pfedpokladaji urcité typy lidi,
jejichz vyrazové prostiedky se 1i§i na zéklad¢ stafi, vzdélani, spolecenského postaveni atd.

Synchronni komunikace vytvaii pocit blizkosti komunikujicich a vybrané ukazky
dokladaji, ze lidé tento zpisob komunikace vnimaji jako zdbavny a vhodny pro
seznamovani a navazovani virtudlnich vztahii. Znaky chatroomii prochéazeji neustdlou
aktualizaci, méni se grafika, objevuje se stale vice variant, jez se piiblizuji realnému Zivotu.
Cilem je vytvorit komplexni Skalu emotivnich znakd, jimiz pjde vyjadiit co nejvice
znasich emoci, nalad, postoji, ale i Cinnosti, kde se uplatiuji pfedevSim metafory.

Emotikony se stavaji stale vice interaktivnimi, jejich uzivani je opodstatnéné, kromé toho
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nendro¢né a efektivni. Obliba znaku postupuje napii¢ médii, k cemuz se dostavame

v nasledujici kapitole.

7.2 Intermedialita emotikonu na internetu

7.2.1 Interaktivni média internetu a emotikon

Internet nabizi celou tfadu originalnich ukézek, které si pohravaji s emotivnim
ikonem. Jednou z nich je na ptiklad fenomén www.youtube.com, jenz je typickym mistem,
kde se kombinuji medidlni formy. Technické obrazy zpracované formou filmovych
zdznamu predstavuji kratky piibéh semotikonem v hlavni roli. Na obrazku vidime
emotikon jako personifikaci dobrého rana. Ukéazka se skladd z nckolika obrazi a plsobi
zajimave, jelikoz reprezentuje fuzi filmu, hudby, komiksového miniptibéhu a emotikonu,

. w1 161
to vSe v prostredi internetu.

Obr. 10: Emotikon na www.youtube.com

-'I.l f.-
f

P

Emotikon proniknul také do interaktivnich pocitacovych online her (viz. Ptiloha 4).
Znak zde reprezentuje pocitaCovou postavu, stdvd se avatarem s typickymi bojovnymi
vlastnostmi a moznostmi, jak zneSkodnit protivnika. V nékterych ptipadech se vyuziva
emotikonu jako vyrazového prostiedku avatarti (viz. Ptiloha 5).

Zminénd média celkem zajimaveé zpracovavaji téma emotikonu. Tim, ze si emotikon
vytvari své ptiznivce, mohou zpétné i oni ovliviiovat samotny znak. Autofi podilejici se na
vytvareni kyberprostoru nejsou totiZ svazani jinou nez tvir¢i motivaci. Jejich predstavivost
neni oklesténa normami jako u jinych médii, kde se dba na charakter, formu a image.
Setkame se také s prvoplanovymi prezentacemi, avSak neomezeny kyberprostor dovoluje
vybér podle vlastniho vkusu. Digitalni rozhrani diky kombinaci nékolika médii vyvolavaji

u recipienta-aktéra vetsi efekt. Rikdm zamérné recipienta-aktéra, jelikoz vyznamnou roli

1! Pro ukézku byly vybrané pouze nékteré zabéry zdznamu.
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zde hraje interaktivita, kterou nam ostatni média neposkytuji v takové mife jako
kyberprostor internetu. Prave interaktivni formy slibuji Siroké moznosti znaku. Protoze ale

chceme dokdzat, Ze novodoby vyrazovy prostiedek zasahuje také ,,starSi“ média, zajima

vV

vuéi emotikonu.

7.2.2 Remediace a internet

Stale vice zaznamenavame, ze dochazi k prepisu médii do digitalni podoby. Papirové
nosice se zdaji byt nestalé, a aby se zvysila jejich odolnost, prehravaji se data do digitalnich
paméti. Dochazi k jednomu podstatnému procesu, jenz je diillezity pro téma intermediality,
mluvime o tzv. remediaci (remediation). Tento termin objevili David Bolter a Richard
Grusin, a muzeme ho definovat jako ur€ity druh intermedidlniho vztahu, skrze ktery
dochdzi k medidlni obnov¢, kdy je médium nahrazovano novéjsim, dokonalej$im. Média
byla vzdy modernizovana, Rajewsky tika, Ze remediaci mizeme definovat jako zakladajici
prostfednictvim simulaci, obnovuji kvalitu, technické i strukturni stranky, stejné jako
zpiisoby zprostiedkovavani.'® | Star§i média se ale chovaji stejnd kofistnicky — zcizuji
prvky a strategie novych médii, aby piezila v prostoru, ktery si nova, atraktivni média
privlastiiuji. Remediaci lze proto oznacit za stdlou vlastnost vSech médii, starych i
novych.«'®

Jednoduse ji proto dosadime i do nasi elektronické komunikace, kde pozorujeme
primarné transformaci papirové formy do virtudlniho prosttedi, coz jsme si vylozili uz
diive. Pfepisem do digitalni podoby se smazavaji piirozené rozdily médii, vSe nahrazuje
jednotnd simulace. Pokud budeme hovofit o pismu a emotikonu v ramci elektronické
zpravy a budeme chtit rozliSovat kdd - text a kod - obraz, citime, Ze se dostdvame do slepé
ulicky, jelikoz obraz i text se zde slévaji do univerzalniho digitalniho kédu. Rajewsky to
popisuje témito slovy: ,,Finally, a uniform handling of remediation practices tends to
obscure a specificity of digital media as oposed to any non-digital medium. In fact,
computer technology, with its increasing capability to perfectly simulate earlier media
forms, does not quite fit to a division of different intermedial subcategories [...] and even

more generally challenges any definition of intermediality that is based on medial

12 RAJEWSKY, L, Intermediality, Intertextuality and Remediation, s. 60.
' BALVIN, J., Intermedialita a komiks, s. 20.
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differences.“'** Pocita¢ perfektné simuluie diiveisi

mezi digitalnimi a nedigitdlnimi médii, nardzime ve snaze odd¢lovat intermedialni
subkategorie a potykdme se ssamotnou definici intermediality, jez se zakladd na
mediélnich rozdilech.'® Dobie si uvédomujeme, Ze se na internetu setkavaji viechna
tradiéni média (televize, noviny, rozhlas, reklama, knihy, film atd.), prostfedi internetu se
svym specifickym kyberprostorem ponckud 1isi od jinych médii. Ocitime ve svété uvnitt
svéta, vSechna média zde maji své simulakrum. Z toho divodu zde neni intermedialita na
prvni pohled tak zjevna.

Neni ovSem podminkou, Ze zdanlivé remediovand dila museji mit své fyzické
ptedlohy. V piipad€ ukazky obrazu Look (viz. Ptiloha 11) sledujeme hru s interpunkci,
ktera se zaklada na stejnych principech jako tvorba emotikonu. Piestoze se zda, ze podklad
kresby tvoii papir a jde o remediaci obrazu do digitalni podoby, opak je pravdou. Jedna se
pouze o simulakrum papiru vyuzit¢ho v interaktivnim designu. Autor navozuje zadmérné
dojem, Ze kombinuje rtizné medidlni formy, pfitom nas védomé klame. V kazdém ptipadé
remediace problematizuje ptivod digitalniho obrazu.

Nesoustifed'me se nyni na splyvani kodl, ale zaméfme se na rtiznorodost, jiz si
navzdory feCenému uvédomujeme na zakladé vnéjSich vlastnosti, jimiz se od sebe média
tradicné vymezuji. Diky remediaci se vramci intermedialniho zkoumani internetu
dostavame k zajimavym ukazkam. Nasledujici kresleny vtip (Obr. 11) ukazuje ptesah
emotikonu z prostfedi diskusnich for do oblasti zabavy a posunu vyznamu. Zde si autor
viditeln¢ pohravéd s konvenénim Ctenim obraceného emotikonu, ale vtip je zaloZen na
kontrastu vyroku damy a zékladnich principti emotivniho ikonu. Obdivovany obraz totiz
nevykazuje zadné rysy vysokého umeéni a originality. Naopak vSechna ,,dila* sarkasticky
upozoriuji na uniformitu, stereotyp a nudu, jezZ mohou emotivni ikony mnohdy vzbuzovat.
Kresleny vtip tak ukazuje preneseni tuzky a papiru na internet. Ukazka dokladd nejen
intermedialitu jako sméSovani dvou technicky odlisnych médii, ale predevsim fakt, ze

emotikon migruje po celém internetu a jeho funkce se znacné proménuje.

' RAJEWSKY, L, Intermediality, Intertextuality and Remediation, s. 62.
19 Na ptiklad u digitalni fotografie nejsme schopni rozeznat zasah jiného média do obrazu.
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Obr. 11: Emotikon v kresleném vtipu (internet)

S Original Artist
Reproddction rights D.bta'inab_l_e_f_r_o_m

WW.Cair‘toDnSfic:k.c:rlnm |

"Oh, that's one of my earlier pieces.”

Kreslend ukazka (Obr. 12) sarkasticky narazi na smiley face, a dost mozna také na
totalitni spolecnost. Zobrazuje zni¢ené a nastvané lidi, ktefi si pod tihou spole¢enského
natlaku nakupuji specialni drzadky ,,na smév*. Obraz lze vnimat jako kritiku dnesni
znudéné spolecnosti, ale spiSe se zde pracuje se stereotypem emotikonu a jeho odkazem
k ideologickému charakteru. Emotikon se opravdu stavda dimyslné promyslenym
nastrojem, jenz se uplatiuje v ideologii reklam. Také obraz vytvoteny grafickym
programem (Obr. 13) pracuje spodobnou myslenkou, kdy predstavuje umély

mechanismus, ktery produkuje usmévavého smiley.

Obr. 12: Emotikon v kresleném vtipu (internet) Obr. 13: Emotikon v kresleném vtipu (internet)
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Vidime, ze proces remediace zaruCuje dynamiku, dokazuje, ze média jsou
v neustalém intermedidlnim plsobeni. Elektronické médium pieddva emotivni ikon
tradicnimu médiu (napi. kresleny obraz), aby pak principy kresby mohly byt pfevedeny
zpét do digitalni podoby. Obraz se méni v technicky obraz. Dochazi k fizi médii, a naptic¢
jimi sledujeme pohyb znaku. Podobnych ptikladi se budeme drZet i nadéle s védomim, Ze
remediace pfiblizuje obsahy obou typi médii, a znesnadiiuje pracovat s nékterymi
ukazkami jako diametralné protichiidnymi — typicky tisténymi, nebo digitalnimi. Na rozdil
od specifickych fenoménti jako youtube.com, facebook.com, pocitacovych her atp. se nyni
pohybujeme na tenké linii mezi remediovanym a piivodnim. Nechapejme tuto blizkost jako
nedostatek, protoze i zde muzeme pocitat s diferencemi danymi charakterem médii.
Internet si navic odvozuje od tradi¢nich médii své vlastni verze Casopisii, komikst, knih 1

reklam.

7.2.3 Internetovy ¢asopis

Jelikoz noviny absorbuji internetismy ziidkakdy, zacindme cCasopisem, ktery
prezentuje sdé€leni zdbavnéjSim zplisobem. Fuze internetu a tiSténého média je velmi
oblibena a celd fada casopisi se k ni uchyluje. Emotikon pfedstavuje pfimo modni hit
v ti§téném CGasopise Zena a Zivot, ktery nachazime ve zkracené verzi také na internetu na
www.zenaazivot.cz. Emotivni ikony se zde objevuji s vysokou frekvenci.

Znak se mize vyskytnout v ivodnim editorial $éfredaktorky Tak mé napada: A kolik
Facebookii snese vas zZivot? Zkuste mi napsat, samoziejmé nejlépe na Facebook. :-) nebo
v rubrice Denik Sileného otce/matky, kde c¢teme zdbavné piibéhy rodi¢i o jejich
neposlusnych détech. Rubrika pfedstavuje piibéhy ze Zivota, u nichz se ocekdava jisté
nadlehceni 1 vtip zvlasté proto, ze piibéhy piSou rodice o svych détech, a cilovou skupinu
Casopisu tvoii zeny-matky. V ptibézich mame spatfit kazdodenni situace, kdy museji rodice
obhajit své pozice, a ne vzdy se jim to podafi. Celkové ladéni tak vybizi ke zdiraznéni
zaverecného vyvrcholeni pfibéhu.

Deti byly pouceny, zZe to vsechno si mysli proto, zZe podléhaji stereotypum, ale takhle
to neni. Je spousta holek, které maji rady treba fotbal. Jiste, také existuji Zenska fotbalova —
nechybélo moc a napsala bych ,,muzstva“:-) — tedy zZenské tymy.

Kapituloval jsem. Dopisu sloupek, odchazim do kuchyné, poprosim o recepty na
tradicni recké dobroty a naucim se varit. Pokud tak zvitézim nad fastfoodovou mafii a

oteviu synkovi oci, za tu namahu to stoji :-).
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Postavili jsme si ho tedy pred sebe, prcek se zpiisobné postavil a zacal zpivat. V té
chvili, poprvé v zivote, jsem si byl zcela jist. To dite je moje. Nic tak strasného totiz nelze
predstirat :-).

Asi mu vecer do pizzy hodim feferonku a ona ho ta chut’ chodit do hospody misto do
Skolky definitivne prejde:-).

Jestlize se n¢kdo hlasité¢ sméje, vyjadii to redakce vétSinou standardnim zptisobem
(smich). Novinafi emotikon nepouzivaji k vyjadieni smichu, ale spiSe ke zduraznéni
vtipného komentéafe, Casto pointy piibéhu. Na rozdil od internetové synchronni
komunikace, kde se objevuje nepfeberné mnozstvi emotikonll, nezachazeji Casopisy ve
znakové expresivite¢ tak daleko. Expresivita a pfehnané hodnoceni jsou chapany jako
znamky bulvarizace. Kazdy Casopis si s touto skute¢nosti naklada podle toho, jak chce byt

svymi Ctenaii 1 kritiky vniméan.

7.2.4 Internetovy komiks

V masové komunikaci se dostava velkého zastoupeni také komiksu. Ptiznivci
komiksu zasobuji internet mnoha ukazkami. Kromé remediovanych ptikladli objevime
amatérskou tvorbu, kterd, piestoze nebyva graficky dokonale propracovana, odhaluje
originalni pfistup.

Do digitalni podoby jsou pievedeny ukazky jako Samurai on the toilet nebo Man
Blowing a Bubble. Oba obrazy vznikly v sedmdesatych letech dvacatého stoleti, a proto
nelze neocenit jejich nadCasovost. Dnes vznikd fada podobnych ptibéht, pred vice nez
tficeti lety Slo ovSem o velmi originalni vytvor japonského reziséra Kitana nebo umélce
Ansary.

Jde o kratky a vystizny popis dvou raznych ¢innosti — Samuraje na toalet¢ a muze
nafukujiciho bublinu. Oznacujici nezastupuje tolik abstraktni emoce a rozpolozeni ¢lovéka,
ale znaci pfimo fyzicky objekt v daném momentu. Podle Peircovy terminologie by zde byla
relevantngjsi ikoninost obrazu spide nez vlastnost indexu.'®® Znaky &teme seshora dold,
jsou fazovany do ctyi krokt, které znazornuji ¢asovou posloupnost. Interpret hodnoti
ukazku jako vtipnou, poté co ve stavbé znakil rozpozna ptirozenou tvar lidského obliceje.

V kratkém piib¢hu je zachycena gradace, a piesné to €ini vtip zabavnym. Prvni ukdzka

1% piestoze vime, e se zde prolinaji symbol, index i ikon, vlastnost ikonu zde nyni prevazuje nad indexem,
vtip se zaklad4d na podobnosti s ¢lovékem spiSe nez na odkazu k néjakému aspektu ¢i vlastnosti. Tim se
ukazka shoduje s filmem i komiksem, kdy se mame s hrdiny v prvni fadé ztotoznit, vidi v nich realné
postavy, piestoZe vime, Ze jako znaky odkazuji k nécemu skrytému, dokonce symbolickému.
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predstavuje japonské ikony, jez jsou co do grafického zpracovani slozitéjsi, vyuziva se zde
vice grafickych znacek. Poté co si pfeCteme nazev, piibch se stava naprosto srozumitelnym.
To samé plati u druh¢é ukazky, jez reprezentuje podle zékladnich prvki zapadni emotikon.
Postavy se od sebe li§i nejen ¢innostmi, ale piedevSim svym zaujetim. Japonska verze
predkladd vétsi hru grimas, méni se vyraz oci, ¢imz se proménuje cely vyraz tvare.
Posledni faze tvofi Samurajiiv ismév. Zapadni verze si s vyrazem postavy nijak nepohrava,
¢asovou zménu naznacuje zveétSujici se bublina, kterd nakonec praskne. Ob¢ ukazky jsou

velmi zdafilé a piedbihaji svou dobu.

Obr. 14: Komiksy, tvofené psacim strojem - Samurai on the toilet, Man Blowing a Bubble

he tollet Man Blowing a Bubble
A Fi eshi Hitano A Flz by Mitch Ansara
>_<
o_0) ("]

L=
(=
&

The End

TOY0 copyright; 1 #7e

Dalsi komiks je vyroben jiz pocitatem a mnohem pozd¢ji, piesto se od predeslého
v myS$lence moc nelisi. Opét vném vidime schématicky odkaz k tradi¢nimu komiksu.
Zajimavé kombinuje hned n¢kolik komunikacnich prostfedkll (verbalnich i neverbalnich).
Nejdiive to jsou kreslené obrazy, délené do jednotlivych poli, podle nichz viibec pozname,
ze se jedna o komiks. Postavam vSak chybi obliCeje, jeZ jsou nahrazeny jiz znamymi
ikonickymi znaky. Pravé nyni si uvédomujeme, Zze smysl situace obvykle odvozujeme
z vyrazl lidské tvare. Chybg&jici tvare plusobi do zna¢né miry odlidSténym dojmem, a ze
samotnych emotikonti bychom moc nevycetli, proto nam jsou hlavnim voditkem
pii interpretaci kreslené scény. Na zdkladé mnoha znakl jednoduse odvozujeme, Ze se
ocitdme v nemocnici. Obratime-li pozornost k emotikoniim, ukazuje se, jak je jejich Cteni
spjato s konvenci. Jsme si jisti v zdkladnich znacich :[, :0, :D, :P, :) :) :), ve zbylych

pfipadech xO, xD, >:[, >:/ ndm napomahaji spiSe gesta postav.
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Akronymy jsou v dne$ni dob¢ velmi nepiehledné a vyznaji se v nich zpravidla jen
profesionélni uzivatelé internetu (piiznivci pocitacovych her, informacéni technologové), a i

ti maji nejednou problémy se dorozumét. Prvni ¢ast bychom tak ptekladali jako Oh my

bychom lustili spiSe intuitivné, az se dostavame k zavére¢nému LOL.

Obr. 15: Komiks tvofeny akronymy a emotikony (internet)
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Ukazka se snazi divédka rozesmat, avSak plisobi spiSe vulgarné. Potvrzuje se, zZe
dnesni zdbava ma cCasto Sokujici a obhroubly zaklad, jenz nemusi u divdka vyvolavat
pozitivni emoce. Piesto komiks reflektuje soudobou tvorbu internetu a jeho piinos spociva

v tom, ze demonstruje hlavni dorozumivaci techniky dnesniho technokultu.
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7.2.5 Internetova kniha

Dobie zname elektronickou knihu, jeji remediacni charakter bude stejny jako u
predeslych médii. Tradicni medium inspiruje ke vzniku knihy pfimo na internetu. Mluvime
o kolektivnim dile na pokracovani. Do tvorby blogového romanu se mlze zapojit témet
kdokoli, a od toho se také odviji charakter vysledného textu.

Zakladni moznosti kyberprostoru se napliiuji ve chvili, kdy do dila vstupuje vice
tvlred, ktefi otevienému konci vzdy dopisuji jeho pokracovani. Tvofivému procesu mohou
piihlizet 1 samotni c¢tendfi dopliujici k nému své komentdfe a hodnoceni. Vedle
interpretace funguji jako aktivni ¢lanky pii vzniku dila. Kolektivni psani do urcité miry
popularizuje médium knihy, kazdy md moznost stat se ,,spisovatelem* bez ohledu na
literarni talent nebo ptedeslé zkuSenosti. Na druhou stranu se tim devalvuje pavodni
predstava o literatufe, kniha se blizi zabavnému chatovani, nezli dilu opravdovych
umeéleckych kvalit.

Vhodnou ukazkou by mohl byt blogovy roman Michala Viewegha na internetovém
portalu iDnes.cz. Nejedna se zde pouze o popularizovani knihy, ale pfimo o komercni
snahu naldkat ,,spisovatele do soutéze s finan¢ni vyhrou. Spontaneita psani je tak
usmérnena, jelikoz spisovatelé se snazi zapusobit. Obsah i styl dila Srdce domova je
prvoplanovy, proto bychom zde ocekavali emotivni znak, ten zde ale chybi. Zato rady a
komentaie Viewegha (viz. Ptiloha 6), koordinatora psani blogového romanu, jsou plné
smajlikti. Odkazuji zde k pfirozenosti spisovatelovych emoci? Jsou spiSe promysSlenym
gestem, jez koresponduje s emotikonem v reklamé. Piestoze se cely projekt snazi
konotovat pifedstavy o uvolnéném a pfirozeném psani, jeho marketingovy zadmeér se
nezapte. Spisovatel zde sam plni funkci znaku, symbolizuje profesionalitu, uspéch nebo
penize. Svym vystupovanim musi zaujmout a vzbudit u soutézicich nékteré z konotaci,
proto do svého projevu vklada emotikony. Zkuste se o psani jako takovém néco dozvedet.
Ctéte. Kupte si tieba néjakou prirucku o psani a prectéte si ji :-) Na této radé nelze nic
vytknout, protoze kazdy, kdo chce umét dobte psat, musel uz néco precist. Presto zni véta
z ust komercniho spisovatele podbizivé a nasledujici doplnéni ji jesté stupniuje. Pokud jste
to jesté neudelali :-), kupte si néjaky soucasny roman a prectéte si ho. Emotikon funguje
jako skryty natlak na ndkup nové knihy. Také v dal§ich bodech se objevuje znak piesné
v mistech, kde Viewegh zdlraziiuje soutézni charakter psani. Vidime zde strategické

uzivani emotikonu.
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7.2.6 Internetova reklama

Emotikon uspésné plisobi na své konzumenty, a v kombinaci s reklamou na internetu
se jeho ucinek znasobuje.

Reklama toc¢i na nase smysly prostfednictvim unifikovanych, nizkych, zabavnych a
drastickych kulturnich obsahi. Rychlost je propojena se zjednodusovanim obsahtl, coz mé
pochopiteln¢ dopad na kulturu. Emotikon chce oslovit co nejvétsi pocet divaki na ukor
kulturnich hodnot. Piestoze se v nas snazi vyvolat dojem nabidky rozlicnych emoci,
v reklamé nam predklada emoce jiz pfedem promyslené a hotové. Podle Slovniku masové
komunikace se masova produkce vyznacuje rysy uniformity, homogenizace, podiizenosti
divakovi a repetitivnosti. Imperativ maximalizace zisku vyZaduje orientaci na primérného
divaka a uniformitu produktu. Stiraji se hranice mezi vysokou a nizkou kulturou, a vedle
sebe jsou kladeny zlomky vysoké kultury smichané s podbizivymi trivialitami, kvalita
skupinu konzumentti, jimz se naznacuje, na jaky produkt maji reagovat. Jakékoli pointy
textu jsou odstranény, rozdé€leny, zvyraznény, aby mohly byt pifedlozeny jednoduse
divakovi. ,,Jedna se tak vlastné¢ o omezeni moznosti a nutnosti vlastni interpretace textu, o
posilovéani preferovaného &teni a o formu vytvareni uzavieného textu.“'®” Ve chvili, kdy
ma produkt Gspéch, mize dojit k neustalému opakovani tvirc¢ich vzorct.

Podle Baudrillarda je reklama hnacim motorem simulace, piesto vSak nekritizuje tolik
konzumni zptisob Zivota jako spiSe skutecnost, ze reklama smazava rozdily mezi sd€lenimi,
redukuje relevanci svéta na univerzalni znak.'®® Podobny pohled ma i Lipovetsky, jenz
pojednavéa o novém stylu apatie, jejz vsazuje predev§sim do kontextu reklamnich sdé¢leni:
,Protiklad smyslu a nesmyslu uz neni tak zfetelny a pii v§i nicotnosti a malichernosti
mody, zabavy a reklamy ztraci na radikdlnosti. V éfe podivané se jasné protiklady jako
pravdivost a faleSnost, krdsa a oSklivost, skutenost a iluze, smysl a nesmysl stiraji , jejich
rozpor pozbyva jasnych hranic.*'®’

Emotikon je soucasti nesmyslnych ,tlachani®, ale také promyslenych reklamnich
kampani. Znak opravdu miizeme vidét na kazdém kroku, je stereotypné spojovan s dobrou
naladou, pohodou, optimismem, nejednou uméle navozovanym. VSichni, kdo se timto
ikonem reprezentuji, spadaji do skupiny ,,pohodaiti a veselych lidi“. Stale vice lidi si

osvojuje emotikon, protoze nechtéji byt vyfazovani. To si uvédomuji firmy, které potiebuji

" REIFOVA, 1., Slovnik medialni komunikace, s.132.
18 SEBES, M., Simulace a hyperrealita.
" LIPOVETSKY, G., Era prazdnoty, s. 54.
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prodéavat, nabizeji potencidlnim zakaznikiim produkty s timto znakem, ¢imz vyuzivaji
obratné jeho konotaci.

Rychlé obcerstveni KFC, jehoz akéni nabidky dnes vidime v kazdém obchodnim
centru a na internetu, ldkaji své zakazniky na vyhodné kufeci menu za 45 K¢ a na soutézni
hru. VSe pod heslem B smart:-), protoze ceské Bud’ chytry / mazany :-) by nedosahovalo
takového efektu. Heslo tohoto typu je mddni zalezitosti, promlouvéd k ndm v anglicting, a
kromé& smajliku vyuziva také akronym. Smajlikem si firma pftitahuje vSechny, ktefi budou
umét slogan precist a porozumét mu. Ten, kdo je smart, koupi si kufeci menu, a ob¢ strany

jsou nakonec spokojené.

Obr. 16: Emotikon v internetové reklamé - fastfood menu spole¢nosti KFC

B smart }-)

I =ini Twister + hranoliky

¥ Mranalky

mEtrips # hranolky
nhil_uFlg- v Aranolky

Life tastcs g'rr::l.L"'- ':’

Ptikladem dal$iho komercné ispésného produktu je napoj Pepsi. Znacka Pepsi Cola
vznikla na pocatku dvacatého stoleti a je prosluld svymi ndpoji i reklamnimi kampanémi,
jimiz oslovuje mladou generaci. Jiz v minulosti zaujal slogan ,,Pepsi, najdi si sviij svét!®,
jenz nabadad konzumenta k pfirozenosti, stylu a image, kterého se dosdhne pitim napoje.
Celd internetovda kampan ldka do svéta zazitkli, ¢imz se na prvni pohled nelisi od
predeslych. Nyni firma ptichazi s novym designem obaltl, kde mé kazdy napoj svijj ,,vlastni
piibéh* - cestovani, hudbu, nové technologie nebo emotikon. Reklama je propojena

s emotivnim ikonem vice, nez jsme zvykli. Nejedna se pouze o vyrazovy prostfedek na
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konci reklamniho textu, ale celd kampan propaguje znak IM (instant messiging). Text fika:
Dnes si posilame kratké zpravy pres mobily, emaily, blogy a fora. Emotikony jsou
splynutim emoci a ikonii — jsou to expresivni symboly vytvorené z interpunkcnich
znamének, které vyjadiuji myslenky anebo pocity. Sméj se, kdyz wvidis tohle:)"”" Kdyz
vidime Pepsi, je to divod k dobré naladé. Emotikony se orientuji kolem hlavniho loga
spole¢nosti tak, ze mdme dojem, Ze jsou logem piitahovany anebo ze Pepsi logo vystupuje
z jakéhosi univerza znaki. Kazda konotace vSak odkazuje k souladu vSech vyobrazenych

prvkd.

Obr. 17: Emotikon v reklamé na Pepsi

EMOTICON

Dnes si posilame kratke zpravy pres
mohily. emaily. blogy a fora.
Emotikany jsou splynutim “emoci” a
“ikon” - jsou to expresivni symbaly
vytvorene z interpunkenich
mamenek, jenz vyjadiuji myslenky.,
anebo pocity. Kolik jich pomavate? =L

PREDGHINZS)

170 Anglicky original reklamy se trochu lidi od ¢eského piekladu, anglické verze fika na konci Sméj se, kdyz
vidis tohle:). Ceska verze zavéreény slogan nahrazuje klidngjsi otazkou Kolik jich poznavate?

71



EMOTICON

www.pepsiworid.com

Today we connect through
shorthand dialogues on
IM, cell phones, email;
blogging and message
boards. A fusion of
"emotion” and "icon™,
emoticons are expréessive
symbols made up of
punctuation marks to relay
a thought or feeling. Smile
when you see this ;)

Our packages with these unique graphic designs are only
avaitable thredgh in-store gurchase, This deskgn may nof

he-avallable in all areas

Krom¢ toho kampaii kombinuje Pepsi logo s kryptovanymi slogany. Na internetu a
v realném prostiedi miizeme narazit na plakaty, které vybizeji k smichu (na ptiklad LOL)
anebo maji hlubsi smysl v podobé podpory volebni kampané amerického prezidenta
Baracka Obamy (Yes, you can). VSichni ptiznivei mohli budouciho prezidenta podpofit

slogany jako (A!/l for one, one for all anebo xoxo tedy gogo).

Obr. 18: Akronymy v reklamé na Pepsi

rofrashevarything com D
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K aktualizaci emotikonu mize dojit, pokud ho obratné vyuzijeme v prostiedi, kde je
jeho uziti necekané (Obr.19). Vtipné bylo vyuzito mrkajiciho ikonického znaku, jenz
nahrazuje pismeno C a I na plechovce alkoholického népoje Cider. Reklama si opét vybira
za svou cilovou skupinu mladsi generaci, kterd napoj pije.
Stylizovany obli¢ej na nas mrkd, ¢imz ma navodit predstavu,
ze nas pii piti Cideru ¢eka néco neocekavaného. Pod mrknutim
se skryva vzdy fada konotaci. Napoj mé zaroven dvé prichuté
predstavujici protiklad muze a zeny. Protoze se vSak jednd o

alkoholicky népoj, mize byt v tomto sdéleni 1 skryty podtext

sblizeni.

Obr. 19: Emotikon a Cider drink

Zatimco emotikon uzivany v interaktivnich rozhrannich vykazoval znamky
aktualizace, ménil svou podobu i funkci, a snazil se navodit stale nové moznosti svého
plisobeni na recipienta, v intermediadlnim pfesahu se nejcastéji pracuje s emotikonem v jeho
zéakladni podobé :-). Ikon zde funguje jako neménny az stereotypni znak, jehoz funkce se
nijak zvlast neproméiuje. Jestlize ma dojit k aktualizaci emotikonu, tak vétSinou tim, Ze je
zafazen do neCekaného kontextu. Zalezi predevsim na dominantnim médiu, jak je schopno
znak ozvlastnit. Smajlik ma piinasSet kladné emoce, jez vkladd do kontextu nového média.

Cilem je podvédomé vnimat paralelu mezi emotikonem a prostiedim, s nimz se znak

73



spojuje. Jak jsme fekli, zalezi na kontextu nového média, vedle kladnych konotaci muize
byt emotikon vyuzit pfesné k opacnému ucinku. Myticky chapany znak mtzeme vlozit do
kontrastniho prostfedi, a razem se vyznam celého sdéleni zméni. Ukazkou byl obraz lidi,
ktefi si nasazuji ,,drzak na usmév*, podobné¢ jako uméla vyroba smileyho. Pivodné Slo
ziejm¢ o aktualizace emotikonu, postupné se tento kontext stal druhym vyznamnym
v intermedialit¢ emotikonu. Interpretace emotikonu vyznivad nejcastéji kladné anebo

naopak zaporn¢ az sarkasticky. Ukazky v nasledujici kapitole nam tvrzeni 1épe dokresli.

7.3 Intermedialita emotikonu v ti§ténych médiich

S emotivnim ikonem se setkavame také v tisténych médiich (Casopis, komiks, kniha,
plakat). Ta se pokladaji za klasické prostfedky masové komunikace, ktera je obvykle
vymezena jednosmérnym tokem vzhledem k neinteraktivnimu anonymnimu divékovi,
k masovému publiku.'”' Masova komunikace se charakterizuje piedeviim velkym
rozsahem, standardizovanym obsahem a propocitanym asymetrickym vztahem vuci
adresatovi.'”* Digitalni média znamenaji velkou konkurenci pro média ti§téna, neni proto
divu, Ze se tisk snazi do jisté miry narusit svlij ,,masovy* jednosmérny charakter pokusem
ptiblizit se povaze elektronickych médii. Remediace probihd obousmérné, a tak se tisténa
média snazi navodit atmosféru interaktivnich médii. Na papife tiSténych médii se
setkdvame s trendy ptebiranymi od elektronickych médii. Nejenze tisk usiluje prodat ve
svych piilohach DVD nosic¢e s filmy a hudbou nebo na svych stranach ptedstavuje
pravidelné piibéhy na pokracovani korespondujici s televiznimi reality show. TiSténa
média piebiraji emotikony pivodné tvofené pro kyberprostor. Napsat za tiStény text
nekolik interpunkcénich znamének se zd4 byt snadné az banalni, pokud se ovSem nedivame
na problematiku z pohledu medialni fuze. A¢ maji obé¢ média mnoho spolecného, stale jsou
zde zakladni rozdily, a k intermedialit¢ zde nedochdzi mimod¢k, ale zamérné. Smysl
spoCiva ve snaze upoutat recipienta a ziskat si v medialné nasyceném prostoru pozornost

prostiednictvim osvéd¢enych komunikacnich taktik.

"1 yyjimkou mohou byt dopisy ¢tenafi nebo n¢jaké soutéZze.
2 McQUAIL, D., Uvod do teorie masové komunikace, s. 60.
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7.3.1 Casopis

V seznamu tisténych médii tithnou néktera k intermedialnim trendim pfece jen vice.
Emotikon patii mezi znaky, jez by se nemély pravidelné a mozna viibec vyskytovat v tisku,
ktery si pfeje vystupovat jako seridzni. Pfedpokladame, ze zpravodajské Casti tiskovin by
se méely zcela vyvarovat pouzivani emotivniho ikonu. Vedle toho zname tisk, ktery
inklinuje k bulvarnéj$im zpravam a jeho cilem je pfedev§im komercni zisk nezli vzdélavani
a objektivni informovani ctenafii. Emotivni znak se nevyskytuje pravidelné¢ v zadném
z novin nebo Casopisti, proto nebudeme vyhodnocovat vyskyt znaku v ¢asové periodé, ale
pokusime se dokazat intermedialitu emotikonti v obecném smyslu slova.

Casopis piedstavuje periodickou publikaci, ktera se od novin odliduje na piiklad delsi
periodicitou, zaméfenim na uzsi cilovou skupinu Ctenaitt nebo lepsi grafickou upravou.
Emotikon se vyskytuje v Casopisech, jez se orientuji na skupinu cCtenait, ktefi chtéji
nasledovat dobu a jeji trendy. Casopisy, jez upfednostiiuji prodej pied informaéni hodnotu,
vénuji vétsi pozornost grafické strance. Voli vhodny design a image, aby oslovovaly uz
samotnou grafikou. Tisk, ktery se orientuje na zabavu, mladé ¢tenaie, modu nebo bulvarni
informace, bude vyuzivat expresivni vyrazové prostiedky. Nejen velké titulky, barevné
pismo a zvyrazinovani, ale také emotikony umocni celkovy dojem na Ctenéfe. Znasobi se
emocni naléhavost sdéleni. Produkce zprav formou zabavy podle Postmana pfichazi s érou
televize, pravé televize svym zadbavnim charakterem uc¢i Casopisy piirozené zobrazovat
skute¢nosti jako zabavné udalosti.'”

Emotikon se vyuziva hned na titulnich stranach, kde mlze tvofit souc¢ast ndzvu ve
smyslu reklamniho loga. Vybrany ¢asopis s nazvem i-D zachéazi s emotivnim ikonem velmi
vkusné. Britsky magazin o mod¢, hudbé, uméni a kultute mladych zvolil nazev s velkou
proziravosti a vtipem. V anglictiné ID znamend zkratku ,,identifikacniho dokumentu®,
obc¢anského pritkazu nebo uzivatelského jména na internetu, na jehoz zakladé miazeme byt
identifikovani. Neni to ovSem jediny vyznam, z hlediska interpretace pfedstavuje grafické
i-D polysémni znak, znazoriiuje také emotivni ikon. Styl Casopisu se snazi vyhovét a
zarovenn formovat styl Ctenafe svym obsahem, ale také nazvem. Znak se sméje a
,»Spiklenecky* mrka na své ¢tenare, ¢imz konotuje nasledujici sdéleni: ,,Je to jen mezi nami,
ale pokud si mé koupis, a budes se se mnou identifikovat jako se svym ¢asopisem, nebudes
litovat!*“. Kombinace akronymu a emotikonu vysila ke Ctenafi vzkaz, ze se pro néj ¢asopis

stava nepostradatelnym podobné jako obcansky prikaz. Az ve chvili, kdy ziskate ID,

'3 POSTMAN, N., Ubavit se k smrti.
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registrujete se a tézite z vyhod, které Casopis nabizi. Stavate se plnohodnotnym ctendiem
jako vsichni ostatni zastavajici stejné hodnoty jako vy. VSe, az si obstarate ID / i-D.

Spodni ¢asti dominuje podobné Sifrovany znak, jez je sloZzeny z pismen D, 1, Y.
Pokud nejsme vycviceni ve Cteni akronymu, bude pro nés zkratka znamenat interpretacni
problém. Podivejme se proto nejprve na grafickou stranku, od niz budeme odvijet rozbor
znaku. Pokud vychéazime z toho, Ze jde o emotikon, zobrazujici vyraz tvare, mize se jednat
o slozité deSifrovatelny konvenc¢ni znak, anebo o spojeni dvou emotikonti D-i a i-Y. Leva
¢ast slozena zpismen D a i1 je vpodstaté zrcadlové obracenym emotikonem nazvu
casopisu. Pokud ho tak ¢teme, usmivajici obli¢ej se méni spiSe ve zdéSeny vyraz, jak
konotuje velké pismeno D. Pravé casti dominuje pismeno Y, které navozuje také spise
negativni asociace. Nesmime ovSem zapominat na mrkajici vyraz, ktery v pravidlech

interpretace naznacuje pokazdé néjaké Sibalstvi, emoce ,,naoko*.

Obr. 20: Emotikon kombinovany v ndzvu ¢asopisu i-D

- A UREE PRI PREEEEE

K mnohem zajimavéjSimu vysledku se dobereme, pokud se rozhodneme, ze jde o
akronymickou znacku DiY, jinymi slovy Do it Yourself — Udélej to sam/a. Vyplyva tak, ze
obsahem Casopisu je téma, které nés bude vybizet, abychom se chovali a postupovali podle

naSeho vkusu, nazoru, rozhodnuti atd. Opét se zde projevuje originalita Casopisu, jenz se
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snazi byt zpracovdn osobitym zplisobem a nabada k individudlnimu jednani, coz ho
zdanlivé odliSuje od ostatnich Casopist. Spojenim akronymu a ndmi vidéného emotikonu
muze vznikat dvojsmysiné sdé€leni, v némz se dopliuji neverbalni s verbalni slozkou.
Rozhoduj se po svém, ackoli z toho mas mozna obavy a strach!

V posledni fadé¢ nesmime zapomenout na fotografii pfes celou titulni stranu. Na
Ctenafe pusobi vySe komentované znaky, ale nejvyznamnéj$i ¢ast pfedni strany tvori
fotografie: ,,Fotografie laka ¢tenare. MozZna vice, nez psany text. Rozhodné je prvni, na co
se &tenaf podiva — at’ uz jde o titulni strany novin nebo ¢asopisi“' ™ V sémiotickém rozboru
musime sdéleni titulni strany interpretovat v kontextu vyrazné nali¢ené Zeny na fotografii a
musime zohlediiovat charakter celého ¢asopisu. Zena na nas smysIné mrka, a napadne nas,
ze jeji gesto souvisi s metaforickou povahou samotného nazvu i-D. Pokud se podivdme na
vice vydani ¢asopisu, zjistujeme, ze mrkajici gesto modelek provazi titulni strany kazdého
¢isla. MUzeme v tom vidéet dalsi paralelu mezi vzajemné se dopliiujicim slovem a obrazem.
Z vyrazn& nali¢enych o¢i a ust modelky vyvozujeme, Ze se hlavni téma tohoto ¢isla bude
zaobirat tim, jak se mame samy nalicit a upravit ke zvlaStnim pftilezitostem. Titulek navic
zduraziuje, abychom nesetiily leskem Creating a fashion environment without skimping on
the sparkle!.

ShopSmart;) se vyrazné podoba reklamnimu sloganu na kufeci menu v KFC s tim
rozdilem, Ze se jednad o nazev dal§iho Casopisu. Emotikon objevujici se fixn¢ v nazvu
podporuje komercni plan Casopisu, jenz se stava jakymsi priivodcem naSich ndkupt.
Casopis je doplnén celou fadou doporuéeni a napadii pro chod domacnosti od jidla aZ po
vybavovani bytu. V porovnani s ptedchozi ukazkou se orientuje na jinou cilovou skupinu, a
celd stavba titulni strany tomu napovida. Jestlize se jedna o lifestylovy Casopis, volime jiné
komer¢ni strategie nez u Casopisu, jenz smétuje k ndkupnimu katalogu. Uz nehovoiime o
propagaci zivotniho stylu, ale o tvofeni Siroké a variabilni nabidky produktt pro
potencialniho zékaznika. Pfedni strana se proto sklada z vice fotografii, které maji oslovit
rizné skupiny &tenaiti a navozovat riizné predstavy o obsahu &asopisu. Casopis se
prezentuje jako magazin pro zeny a jejich nakupovéani skvélych obchodnich znacek.
Titulky nam napovidaji, Ze nas casopis bude provadet po tspornych nédkupech, davat ndm

rady jak uSetfit.

7" ROTH, J., Medialni vychova v Cechach, s. 77.
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Obr. 21: Emotikon v ¢asopise ShopSmart;)

ConsumerReports Quick & Easy Shopping Guide

SHOPSMART;)

MY HYFPE+ MO ADE 4+ JUST GEEAT BLIVE!

Get organized

for free!

Spend nothing
or just a it with

our easy tips

i

THE SECRET TO BIG
FASHION SAVTE

valuables

V obou ptipadech funguje emotikon jako fixni logo, které je neménnou soucasti
nazvu. Prvni ukazka predstavuje zajimavou aplikaci a hru s ikonem, druha se vice podoba
reklamnimu apelu na konzumenta. Dale miizeme emotikon objevit jako soucast poutaciho
titulku pfedni strany, stejné jako soucast texti ¢i vlozenych reklam na dalSich stranach
Casopisu. Ani casopis i-D nebo ShopSmart:) nezarucuji, Ze na emotivni znak narazime dale
v textu. Struktura ndzvu neodpovida povaze a formalni vystavbé ¢lankl uvniti.

Rekli jsme, Ze vyskyt emotikonu otekavame spiSe v bulvarnim a uvolnéném textu,
avSak tento piredpoklad spolehlivé neplati. Miizeme cilené¢ projit nékolik po sobé
vychézejicich ¢isel bulvarnich platki nebo Casopisti pro mladé a ani v jednom nenarazime
na na$ graficky znak, zatimco ho ¢ist¢ ndhodou objevime v seridoznim tisku formatu MF
Dnes. Existuje mnoho medialnich a lingvistickych studii, jez se zabyvaji otdzkou, co to
vlastné znamena seridzni tisk nebo zda je objektivita v rdmci tisku realna ¢i spiSe utopicka
touha. V posledni dob¢ pravé denik MF Dnes patii mezi ty, v jejichz piipad¢ vahame, zda
naplnuji idealy seridzniho, nebulvdrniho a nekomer¢niho tisku. Nebudeme piechéazet

k obsahovému hodnoceni, pfesto se také MF Dnes, podobné jako mnoho ostatnich ¢eskych
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»seridznich® novin, uchyluje k infotainmentu s expresivnimi vyrazy a bulvarizujicimi
znaky.

Zaméime se na magaziny MF Dnes a Ona Dnes, v nichZz nachazime reklamy na
farmaceutické produkty Panthenol, ARTHROIlady (viz. Pfiloha 7 a 8). Spojeni produktu se
smajlikem se snazi u nemocného konotovat proces hojeni a uzdraveni se. Slogan Panthenol
Spray © a Vase kiize se bude smat se napadné podoba povzbudivé vybidce Zeny:
Rozveselte své klouby!. Ackoli se jeden ptipravek aplikuje na popaleniny a druhy slouzi na
bolesti kloubli, obé farmaceutické spolecnosti spoléhaji na stejné vyrazové prostiedky a
strategie.

Jinym ptipadem je emotikon piimo v textu ¢lankl. Setkdvame se s nim ve CtvrteCnim
Magazinu Dnes z 24. 9. 2009. v reportazi s bulvarnim titulkem Kolik partneru je akorat?
(viz. Ptiloha 9). Samotny raz ¢lanku plsobi zdbavné, byt je zde snaha podpofit text
sociologickymi vyzkumy nebo ptiklady z historie. Na konci nechybi anketa adresovana
reziséru Igoru Chaunovi a Petfe Paroubkové. Na otazku kolik partnerit by mél mit ¢lovek
za svUj zivot, odpovida Paroubkova nasledovné: ,,Mdte dost teézky ukol, nezavidim vam. Je
to velmi intimni véc a na takové otazky se damy neslusi ptat:-) Myslim, Ze je to na kazdém,
Jak si svij intimni Zivot zaridi. Také ne kazdy ma stesti potkat toho pravého, a tak hleda.
Neékdo to dokonce vzda. Nejsem zadny puritan, nikoho nesoudim.* Petra Paroubkova se
jako manzelka politika Jitiho Paroubka proslavila v médiich podle nékterych nazort az
prilis. Nejprve 6dou na svého manzela, pozdé€ji svym téhotenstvim, z né¢hoz podle médii
udélali manzelé Paroubkovi ptibéh, ktery mél pomoci predsedovi CSSD ziskat hlasy
voli¢ii. Pani Paroubkova se tak stala pro novinare ztélesnénim jisté naivity. Pfi analyze je
podstatné, zda vlozeni emotivniho znaku do jeji odpovédi iniciovala redakce, nebo autorka
vyroku. Pokud byl emotikon v textu jejim pifanim, lze ho interpretovat jako snahu o
nadlehéeni tématu, v ptipad¢, Ze by byl ikon vlozen samotnou redakci, mohlo se jednat o
pokus dotazovanou znemoznit v o¢ich ¢tenard. Jelikoz se denik (i s magaziny) orientuje
spiSe na pravicové voli¢e, neni vylouc¢eno, Ze mél znak umyslné zvyraznit ,klickujici*

odpoved'.

7.3.2 Komiks
Dostavame se k tradicnim komiksim, které se diametralné 1iSi od amatérské
internetové tvorby. Zacneme sérii komikst s nazvem Welcome to Tranquility. Ve

smySleném mésté nékde v Kalifornii se odehravaji osudy superhrdinti, ktefi jsou jiz
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v dichodovém veku. Gail Simone a Neil Googe nas jakozto tvlrci seznamuji s jednim
z hrdin - Emoticonem, jehoZz jméno koresponduje s fenoménem emotikonu. Hrdinu
pozname podle charakteristick¢é masky, jez odhaluje jeho opravdové pocity, a ztoho
divodu je pro néj témét nemozné jakkoli lhat. Emoticon se jako teenager bavi tim, ze
zpusobuje nepiijemnosti obyvatelim mésta, predevsim star§im jedinciim, k nimz nechova
respekt. Zajimavou metaforu odkazujici ke vzniku emotikonu spatiujeme v informaci, ze

dédeckem Emoticonu je The Typist, dalsi postava pfibshu.'”

Obr. 22: Emotikon v komiksu Welcome to Tranquility

THE CHCKEHSLUTS
BE{ng My SRR

Podle ukézky vidime, Ze hrdina nésleduje modni styl oblékani, zahrnujici tézké
nahrdelniky a bily kabat z koZeSiny. Distinktivnim znakem je maska, jez zakryva jeho
skute¢ny obli¢ej. LCD obrazovka ndm odhaluje jeho bezprosttedni pocity, vyobrazené jako
znamé textové emotikony. Emoticon ma ve skutecnosti znetvoteny oblicej a bez masky-
obrazovky neni schopen vidét. Z ukazky vycteme, ze i styl mluvy odpovida teenagerovi, a
vyrazem tvafe postava doplituje své sdéleni. Hlavni zépletka se toci kolem zédhadné smrti
pana Articulate, kterou se Ctenar snazi odkryt. Piibéh tak pfipomina detektivni pfipad, kde
podezieni padd na Emoticona.

Ptresuneme se ke komiksu Joea Simona s nazvem Prez: First Teen President. Pfibéhy

vychézely v sedmdesatych letech 20. stoleti (viz. Ptiloha 10) a nachazime je jako ukazku

' Wikipedia.org, Welcome to Tranquility.
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odkazujici ke zlutému smiley. I kdyZz nemiiZzeme hovofit pfimo o intermedialité

internetového emotikonu, uz tehdejsi komiks dokazuje tenden¢ni zachazeni se znakem.

Obr. 23: Starosta Smiley v komiksu Prez

Piibéh vypravi o chlapci jménem Prez Rickard, jehoz matka sni o tom, ze se stane
prezidentem USA. D¢j se odehrava ve mésté Steadfast, kde Prez opravuje dlouho rozbité
hodiny, ¢imz ziskavd oblibu starosty Bosse Smileyho. Bezohledny a zkorumpovany
podivin Smiley se rozhoduje vyuzit pozménujiciho nédvrhu a pomoci osmnactiletému
chlapci dostat se do kongresu, aby ztoho sam tézil. Hrdina pfedstavuje perfektniho
kandidata na prezidenta, kterym je opravdu zvolen. Nasleduji jeho pokusy zménit Spojené
staty.' "

Zaméime se na samotného starostu Smileyho, ktery je pro nds nejzajimavéjsi
postavou piibéhu diky jeho propojeni se zlutym znakem. Obraz Smileyho vyuziva
typickych znakt k vykresleni zdporné postavy piib&éhu. Zavalitd mens$i postava a ruka
v kapse naznacuji aroganci, kterou starosta v piibc¢hu reprezentuje. Postava evidentné
vzbuzuje u ostatnich respekt a ulisné chovani, avsak starostovy vulgarni vyroky odhaluji
mnoho z jeho charakteru. VSe nasvédcuje tomu, Ze starosta ztvarnuje zapornou postavu

déje, az na jeho vyraz v tvafi, ten kontrastuje se v§im zminénym. Smileyho tvar neustale

17® Wikipedia.org, Prez.
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zafl usmévem, jeho oblicej pfipomina rozzatreny zluty znak, ktery si nese mnoho vyznamd.
Népadna je také spojitost ismévu s jeho jménem. VSechny indicie nés vedou k zavéru, Ze
znak smileyho zde funguje jako zamérna ironie, promysleny kontrast, jenz ma Ctenaii
naznacit, ze starostiv usmév je faleSny, piedstirany. Tento vyznam deSifrujeme az ve
chvili, kdy sledujeme verbalni i neverbalni kody komiksu. Smysl znaku tedy zavisi ve
velké mife na kontextu, s nimz jsou v neustalém vztahu.

Mizeme sledovat spolecné znaky komiksi Emoticon a Prez, kde ob¢ postavy
(Emoticon, Smiley) nesou jména emotivniho znaku, s nimz jsou nerozlu¢né spojeni. Jména
a tvafe hrdini nam prozrazuji hodné o charakteru postav. Znak poukazuje na nepiirozenost
hrdinti, slouzi jako maska skryvajici skutecnou tvaf, ale pokazdé konotuje trochu jiné
predstavy. Ob¢ postavy jsou sice svym okolim vnimany negativné, ale zatimco Emoticon
predstavuje antihrdinu, Smiley je padouch. S prvni postavou ma ¢tenatr sympatizovat jako
s mytickym hrdinou, proti druhé se ma vymezit. Vychazime na piiklad z faktu, ze
Emoticon své pocity ukazuje oteviené a piimo, vyraz jeho tvare se meni, a ¢tenai mu vefi.
Oblicej Smileyho jakékoli emoce skryva, usmév skryva fales, kterou presto rozpoznavame
prostiednictvim jinych znaki.

Komiks pracuje s typizaci postav, dobfe znamou napti¢ uméleckou tvorbou. Tak jako
romantismus nebo realismus produkuje svého typického hrdinu, tak i komiks pracuje na
charakteru postavy. Nachdzime v ném nase vzory, s nimiz se mame identifikovat. ,Je-li
postava zdafila umeélecky, mizeme v ni najit motivace postoje, ktery je 1 postojem a
chovanim nasim, a miiZe nds podpofit v naSem nazoru na svét, v némz zijeme [...] Typem,
ktery vznikl jako vysledek akce, at’ uz vypravéné ¢i zobrazené, je kazda postava nebo
situace, je-1i natolik individualni a piesvédiva, Ze nam utkvi v paméti, popisuje Eco.'”’
Postavy museji byt pfedstaveny jako plnohodnotné, abychom o nich mohli diskutovat nebo
je soudit. Ptame se, zda komiks opravdu vytvaii skute¢ny lidsky typ a vlastni vidéni svéta?
Postavy Emoticona i Smileyho chceme vnimat jako typické, nenabizeji ovSem takovou
vngjsi, intelektudlni nebo morélni fyziognomii jako skutecnd umeélecka dila. Podle Eca
komiksové ptibéhy piedstavuji predem dané zkonvencnélé charaktery, pro které se nabizi
pojem topos. Béhem cCetby objevujeme modelové postavy hrdinii (Emoticon, Prez) nebo
padouchti (Smiley), a opravdu budeme mit pocit, ze se v nich poznavame, avSak ve
skutecnosti do nich spiSe promitdme aspekty nasi vlastni osobnosti. Ale pravé mytizace

antihrdiny Emoticona nebo absurdita mésta superhrdinti v diichodu je tim, co ¢tenafe 1aka.

"TECO, U., Skeptikové a t&sitelé, s. 211.
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V nasich ukéazkach objevujeme novatorstvi fantastickych situaci, podobné¢ jako
zkonvencénélé primérné symboly, neznamena to ovSem, Ze by vysledny efekt nemohl vést
k uméleckému dojmu. Eco pfipousti, ze nékteré piibéhy jsou vykresleny s takovou

bravurnosti, Ze se schematicka postava nakonec stane typem se v&i hloubkou.'”®

7.3.3 Kniha

Kdyz Denis McQualil tika, ze po objeveni knihtisku sehrala kniha neodmyslitelnou
spoleCenskou revoluci, md samoziejmé pravdu. Uvadi sedm bodi charakteristickych pro
knihu jako médium — technologie ru¢niho pisma, svazané stranky, velky pocet kopii,
zbozni charakter, rozliény (svétsky) obsah, individualni uziti a svoboda publikovani.'”

Knize odjakziva dominuje linearni sdéleni formou textu, ovSem to neznamena, Ze
kniha neni prostfedim intermediality. Emotivni ikon se objevuje zpravidla v publikacich
orientovanych na informacni technologie nebo samotny znak. Znak je obvykle zahrnut
v nazvu knihy a déle pak jako ilustrace tématu, o némz bude kniha pojednévat (viz. Piiloha
12). Znak objasiiuje a dopliluje informace o sobé samém jako o vyrazovém prostiedku
elektronické komunikace. Tusime, ze na pfiruckach ucebnicového charakteru neni vhodné
pfedvadét intermedialitu. Emotikon zde nefunguje jako samostatny a nezavisly znak, ale
jako ilustrace.

Zajimav¢jsi je nelézt emotikon tam, kde ho neocekavame - v beletrii. Novely
spisovatelky Nan McCarthy jiz nepatii mezi popisné ucebnice. Jeji tii novely Chat.-),
Connect }:-) a Crash ;-) sama oznacuje jako kybertrilogii. Autorka neni jedinou, kterd vsazi
na vydavani ptibéht, jimiz nés ptivadi do prostiedi kyberprostoru. Knihy tvorené emaily,
chatovanim, emotikony nebo jinymi internetismy patii mezi intermedialni. Jako zname
romany v dopisech, stava se dnes mddou psat romany v emailech, a piihlizet soukromé
elektronické korespondenci dvou lidi, kteti se setkavaji ,,online®. Jadro pfibehu se zaklada
na zndmém klis¢ lasky pfes internet, jeZ je zdafilym komerénim planem, jak pfildkat
pozornost ¢tenait. Podobné jako u roméanu v dopisech mame pocit, ze jsme tajnymi svédky
piib¢hu, ktery by mél ziistat vS§em o¢im skryt. D& ma ovSem rychlejsi spad a ptlisobi
interaktivnéji nez kdy diive.

Neni pfili§ Casté, ze by se emotikony objevovaly v textech knih, pokud ovSem autor

nezvoli jako ,,uméleckou* formu elektronické dopisovani. Pak jsou emotikony naopak

'"ECO, U., Skeptikové a t&itelé.
" McQUAIL, D., Uvod do teorie masové komunikace, s. 33.
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zéddoucim prostfedkem k dosazeni ptirozenosti a presvédcivosti ptibéhu. McCarthy vyuziva
nejriiznéjSich vyrazovych prostfedkii vcetné her sjazykem, o nichz jsme hovotili
v teoretické Casti. Do textu vklada rizné grafické znaky (So then. What *were* you going
to say?), slovni hru (I would just sit there and listen to you saying, , This is
Beverly...Hello? HelLooo... ") ¢i ptiklady akronymil, o nichz jsme mluvili (xoxo, Ben).
Vklada také situace nedorozuméni, tolik typické pro elektronické konverzace (No, you said
you would be waiting with *baited* breath and I think you meant that you'll be waiting
with *bated™ breath.).

Vénujme pozornost titulnim stranam knih. K ndzvam Chat:-), Connect }:-) a
Crash ;-) jsou pfipojené tii rizné emotikony a obrazy, které tradi¢n¢ sdéleni né&jakym
zpusobem konkretizuji. Jelikoz jde o trilogii, ocekavame néjakou gradaci déje, a mizeme
sledovat také vyvoj nazvii, podobné jako ikonickych sdéleni. Nejprve povidani (chat), které
vede k bliz§imu kontaktu (connect), aby vygradovalo v néjaké rozuzleni piibéhu (crash).
Obrazova ilustrace zabranuje pifipadnym interpretacnim dvojznacnostem, které by mohly
vyvstat na piiklad u slov connect nebo crash. Smysl bychom zajisté pochopili bez smajlik,
které¢ jsou zde jakousi extra informaci. Soulad vSech koédi nedopusti, abychom pfi
interpretaci doSli k jinym nez kladnym vyznamim. Pfesto se zastavme u druhého
grafického znaku /}:-), jenZ oznacuje vétSinou d’abla, ale také ,,parohace®. V tomto smyslu
jde o Sibalsky tsmév souvisejici s ,,friendly devil smile®, opét si ale uvédomujeme, ze

kryptivni znaky nenesou jednoznacné vyznamy.

Obr. 24: Emotikony v beletrii Nan McCarthy

Man MeCarthy Nan MeCarthy

5

Rekli jsme, ze obraz a text se vzajemn¢ doplituji a ze technicky obraz je médiem
vychazejicim z textu. Nésledujici obraz ndm konecné ukaze, ze Flusseriiv technicky obraz

znamenda text. Ukazka ndm muze pfipominat Kolafovu nebo Hir§dlovu experimentalni

84



poezii Sedesatych let, kdy se umélci snazi hledat vizualni stranku textu k ozvlastnéni bésni.
Jiti Kolaf na ptiklad pomoci psaciho stroje tvoii geometrické obrazce (viz Pfiloha 13),
piipominajici dnesni ASCII uméni pocitace. Rozdil spo¢iva v médiu - tehdy psaci stroj,
dnes pocita¢. Emotivni ikon odstartoval znakovou hru. Od emotivniho znaku zaciname
zdirazitujeme hlavni znaky, jimiZ jsou osobnosti (popf. zvifata, véci) stereotypné
zobrazovany. Timto zpusobem lze piekroCit linedrni fazeni a dostat se k obrazim 2D,
kterych je na internetu mnoho. Na zobrazeni v prostoru si dokazeme také 1épe predstavit
Flusserovu teorii, ze technicky obraz je textem. Rozlozené bodové prvky textl se znovu
skladaji do technickych obrazl (viz. Pfiloha 14). Toto ,,uméni klavesnic* se poté dostava
zpet na papir, nyni uz ne jako experimentalni poezie, ale obrazné¢ feceno jako ,, ASCII

poezie*.
Obr. 25: ASCII uméni

=) = *<|:{)} (Santa Claus)
(8(1) (Homer Simpson) - T T e

@@@: ")) (March Simpson) =T _ —
//0-0\\ (John Lenon)

Kniha Stevena Halla je hezky zpracovanou intermedialni beletrii. Sice se zde
nesetkame piimo s emotikonem, ale odkazli na kulturu internetu zde neni malo. Emotikon
nezasahuje tolik do struktury knizniho textu. Na rozdil od ¢asopist a jinych tisténych médii
si tiSténa kniha udrzuje svou podobu, a komercni vlivy se projevuji spiSe v obsahovém

provedeni neZ ve formalni vystavbd textu.'*

Navic pokud bereme emotikon v Sirokém
smyslu slova (od vyjadieni emoci az k animacim a v podstaté jakékoli ilustraci textu na
internetu), mizeme konceptudlniho Zraloka, hlavniho protagonistu knihy, stvofené¢ho z
textu, povaZovat za napaditou hru s linearnim kédem. Zralok p¥ipomina kaligram,'™' jehoz

podoba s uménim ASCII je zfejma. Kaligram vznikl v literatufe, aby se do ni mohl opét

180 74mérng zdiiraziuji slovo ,,ti§téna, jelikoZ nesmime zapominat na elektronickou knihu, nebo blogové
romany internetu, které dosavadni charakter knihy méni. Text se stava daleko vice interaktivnim a na jeho
tvorbe se mize podilet vice lidi, které sblizuje Cetba, ale nemuseji byt spisovatelé. To se pak miize
pochopiteln€ projevit na formé¢, stylu i obsahu knihy.

181 Kaligram je basen, jejiz pismena a slova jsou uspotfadana typograficky do urcitého obrazce.

KRAUS, J., Akademicky slovnik cizich slov.
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vratit, nyni inspirovany internetovym uménim. To dokldda i remediaci, kdy dochazi
k revitalizaci postupt v ramci riznych médii.

Hallovy Celisti slov se predstavuji jako thriller véku informaénich technologii a stale
postupujici abstrakce, tak zni popisky tohoto romanu, v némz se hlavni hrdina snazi ubrénit
Zralok je vknize chapan jako zabijak, ktery nebazi po krvi, nybrz po myslenkach a
vzpominkach. Hrdina Eric Sanderson se tak musi vyrovnavat se ztratou pameéti.

Knihou nas doprovazi textové obrazy, proces zapominani se zde u¢ime chéapat na
metafotfe Zravého zraloka. Znak konceptualniho Zraloka se v knize proménuje z malé ryby
v neustale se zvétsujiciho predatora. Cim nebezpedngjsi je, tim piibyva odpovidajicich
znakl - zvEtSuji se zuby, zaostiuji se hrany. Efekt zvétSujiciho se zraloka podporuje ¢asové
fazovéani zachycené na po sobé¢ jdoucich stranach knihy. Pokud stranami rychle otacime,
vznika efekt rostouciho obrazu. Obraz tak mtize pfipominat fdzovani ukazky Man Blowing
a Bubble. Kniha Celisti slov vyuZivd zajimavych aktualiza¢nich prvkd a uzce souvisi

s nasim tématem.

Obr. 26: Textova hra v knize Celisti slov
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7.3.4 Reklama

Reklamu v tisténé podobé vyznamné zastupuji plakaty propagujici jakékoli produkty
nebo sluzby. Piedstavime si dvé ukazky, shodou okolnosti jsou obé reklamou na filmy,
emotikon zde ovSem sehrava rizné role.

Velmi expresivni podobu mé plakat, jez propaguje film Wal-Mart: The High Cost of

Low Price. Film kriticky hodnoti americkou obchodni spole¢nost Wal-Mart Stores, Inc.,
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kterd provozuje fetézce diskontnich obchodnich domu. Pfestoze se jednd o nejvéEtsi
nadnéarodni korporaci, sklizi velkou kritiku za pracovni podminky, které zde panuji —
zneuzivani levné pracovni sily, pfidélovani nadmérného objemu prace zaméstnancim
spole¢nosti, $patné platové ohodnocovani atp.'® Pravé téchto problémt se dotyka
dokument, ktery je zastupovan reklamnim plakéatem niZze.

Pti pohledu na plakat se jako divaci potykame s rozporuplnymi pocity spise
negativniho charakteru. Titulek filmu ,,Wal-Mart: Vysoké vylohy nizkych cen* pfipomina
citat ,nechci slevu zadarmo®, jinymi slovy ma odkazovat k tématu vykofistovani
obchodnimi spole¢nostmi. Ty se prezentuji jako Usp&Sné a prosperujici, ale vyvstava zde
fada znepokojujicich skutec¢nosti. Obchodni fetézec Wal-Mart je zde zobrazen jako
personifikovand pohroma, velké monstrum, které znamena lidské ohrozeni. Plakat
upozoriiuje na skryté nebezpeci, z obrazu se totiz nedozvidame, ¢i tvar se skryva za
postavou nicici vSe kolem. Opét se zde setkdvame s emotikonem referujicim k anonymite.
Zluty smiley zménil sviij vyraz z tradiéné rozesmétého k zakeinému a zlostnému. Vybér
znaku neni nahodny, spolecnost Wal-Mart se usmévavym logem prezentuje. Jedna se o
intertextualni navaznost a narazku nejen na stereotypné pojimany mytus emotikonu, ale
pfedev§im na s nim spojeny mytus levnych diskontnich fetézcii. Metafora Wal-Mart se
sklada ze dvou kontrastnich rysii: na jedné strané zosobnéni firmy jako postavy v seridoznim
obleku, kravaté, kosili a vylesténych botach, na druhé strané maji vagné naznaclené
charakteristiky zakryvat skute¢nou podstatu véci, touhu po penézich. Na obraze nas zaujme
dravost po lidech a penézich. Tvlrci tak pfedkladaji sarkasticky obraz, ktery ov§em nema

pobavit, ale varovat.

%2 Wikipedia.org, Wal-Mart.
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Obr. 27: Plakatova reklama na film Wal-Mart: The High Cost of Low Price

Nyni pfechazime k americké komedii Face to Face, jez je kratkym piibéhem dvou
lidi Mac a Rosebud, ktefi se seznamuji ptes internet a poté, co se setkaji tvaii v tvar, zacina
netradicni romance. Komunikuji pouze skrze textové zpravy a emotikony. Kdyz spolu
hovoti, tak pouze formou ,geek-speek”, tedy zkratkami akronymil. Komedie trefnym
zpusobem paroduje dne$ni komunikaci mladych lidi, ktefi se Casto seznamuji pfes internet,
avSak v redlném zivoté¢ pak maji mnohdy problémy. Samotny film je intermedidlnim -

r owr

obrazovka nam zprostiedkovava jednak realny obraz déje, ale z velké Casti vidime také
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displej mobilniho telefonu nebo prostfedi softwaru, skrze ktery si zamilovana dvojice
vyméiuje vzkazy.'®

Plakét nize si vtipné pohrava s emotikonem, avSak jinym zplisobem nez predesla
ukazka. Na rozdil od predeslé, jez se nevyhnula stereotypnimu pojeti,'®* jde nyni o
aktualizaci emotivniho znaku s ndpaditosti a originalitou. Uz ne zluty smiley, ale jeho
jednodussi graficka varianta. Dvé zadvorky odkazuji k emotikonu, coz je podpotfeno tim, Ze
stylizovany vyraz je zastoupen slovem ,,face. Napis vytvofeny ze slov a interpunkcnich
znakil vyvolava predstavu dvou tvari. Komu by mély patiit? Celé sdéleni upfesiiuje obraz
muze a Zeny ve stiedni ¢asti plakatu, z ¢ehoz usuzujeme, Ze se ve filmu bude jednat o
milostnou zéapletku pravé této dvojice. A konecné variace nédpisu ve spodni poloviné
plakatu, kdy neurcité ,face* uz nahrazuji jména hlavnich protagonisti. Oba znaky,
reprezentujici hlavni postavy filmu, se pfiblizily téméf na dotek, podobné jak naznacuje
fotografie. Na zékladé¢ obrazového sdéleni mizeme fici, Ze emotikon reprezentuje hlavni
hrdiny 1 jejich ptibéh. Tvirci znak aplikovali neotfelym zplisobem. Celé zobrazeni je

ukazkou metonymického vyuziti znaku v reklamé.

Obr. 28: Emotikon v reklamé na film Face to Face

Cut and Pas

FACE}to{FACE

' Témata film@ a knih se vzajemné inspiruji, vzpomeiime na kybernovely Nan McCarthy.
'8 Smiley nahrazujici tva, konotujici anonymitu, odcizeni, nebezpedi atd.
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7.4 Shrnuti

Premyslime-li nad tim, ¢im se ukazky internetu a tradi¢nich tisténych médii lisily,
nabizi se nejprve technicka diference, kterou jsme rozebirali jiz v teoretické ¢asti. Vyhodou
remediace je globalizace, interaktivita, dosah a pfistupnost informaci, stejné¢ jako jejich
neomezena kopirovatelnost.'® Digitalizace znamena vétsi moznosti propojeni médii, takze
data muzeme libovolné a opakované¢ kombinovat, coz se projevilo i v ukazkéch.
Intermedialita ziskava na zajimavych rozmérech a téma emotikonu poskytlo celou fadu
prilezitosti k osobitému pojeti. Presto si v dob¢ digitalizace stale vazime tisténych médii a
ani tisk nezapte svou intermedialni povahu, piestoze v umirnénéjsi form¢. Tisténd média si
ovSem uchovavaji jinou vyhodu - duchovni charakter, ktery se procesem digitalizace
pongkud vytraci.'™ Tisténé Gasopisy, komiksy nebo knihy nés t&i, vytvaiime si k nim

vztah, chceme jimi listovat a po precteni vystavit do knihovny.

1% Kdyz si prectu néco zajimavého na internetu, asto to poslu jednomu nebo nékolika lidem jako bych jim

zasilal vystfizek novin. Je vSak tfeba pfipomenout, Ze stejné snadno lze tyz vystiizek odeslat tisicim lidi
najednou, at' se nachazeji kdekoli na svété. Tohle uz s klasickym novinovym ustfizkem udélat nejde:
,»vystiihovani“ bitd se zasadn¢ liS$i od analogie tohoto ukonu ve svét¢ atomu,” piipominad Nicholas
Negroponte.

NEGROPONTE, N., Digitalni svét, s. 53.

18 Kazdé médium je pro nas poselstvim, které se snazime v intermedialnim zkoumani rozkryvat, odkyvame
hranice mezi medidlnimi formami a hleddme smysl jednotlivin. Dostdvame se zde do urcitého rozporu
s McLuhanovym pojetim. Negroponte zdlraziiuje, ze digitalni internet jiz neni poselstvim, ale jeho
zt€lesnénim.

NEGROPONTE, N., Digitalni svét.
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8. Zavér

Prestoze se nam miize zdat, Ze emotivni ikon je jen malou soucasti velkého
komunikac¢niho ¢i kulturniho aparatu, pravé zkoumani podobné nepatrnych detaili se mtize
ukazat jako pfinosné. Abychom mohli poznat dobu, charakter novych médii, a predev§im
nds samotné, musime podrobit kritickému zkoumani nejen problémy na prvni pohled
podstatné, ale je tfeba odkryvat vyznamy jevl zdanlivé bezvyznamnych, nebot ty
predstavuji stavéjici ¢lanky. Chceme-li se dozvédét vice o fenoménu elektronické
komunikace, nejlepSim zpiisobem je zaméfit nasi pozornost na vyrazovy prostiedek
emotivni ikon. Tento graficky znak od doby svého vzniku prosel vyznamnym vyvojem
zahrnujicim zmény formalni 1 funkéni, a slibuje dalsi zdokonalovani.

Objevitel emotikonu ziejm¢e netusil, Ze se znak stane komunika¢nim fenoménem.
Oblicej, ktery vznikl jako vice ¢i méné¢ nahodnd vsuvka dotextu ¢i jako odznak
zaméstnancl firmy, se zacal vyuzivat jako ndhrada emoci, chyb¢jicich v komunikaci na
dalku. Informacni hodnota emotikonu byla zprvu ryze dopliujici, znak konkretizoval
verbalni sdéleni spiSe asynchronniho textu. Dnes, po vice nez dvaceti letech od svého
vzniku, se emotikon odpoutava od své plivodni funkce dopliiovat, a nejednou si s textem
vymeéiyje roli. V elektronickych synchronnich zpravach se objevuje vice grafickych ikont
nez samotného textu.

Podoba emotikonu se navic velmi rychle méni, coz je nasledek interaktivniho
prostiedi, vnémz vznikd, a samoziejmé¢ také tviréi individuality. Nejprve jsme méli
k dispozici pouze znaky klavesnice, jez jsme skladali do schématickych obrazl tvéfe.
Znaky reflektovaly zakladni emoce. To dnes jiz neplati, dokazeme kreativné vytvaret
emotikony ruznych nalad, rozpolozeni a postoji. Emotikon se neomezuje pouze na
zobrazeni lidské tvate, zastupuje také objekty, zvirata, zndmé osobnosti, ¢innosti atp. Jako
tvirci se snazime o metaforické a metonymické aktualizace, nejednou zaloZené na
intertextualité. Jelikoz znaky prochazeji zdokonalovanim, stoji vedle sebe piivodni slozené
emotikony a barevné propracované emotikony, jez stale vice komunikuji se svym
adresatem, stavaji se zvukové i pohybov¢ interaktivnim vyrazovym prostiedkem, jejz lze
bezesporu povazovat za fenoménem.

Zminéné stanovisko podporuje skutecnost, Ze emotikon se jako znak odpoutava od
synchronniho a asynchronniho rozhrani elektronické komunikace. Zprvu nevyrazny,
trividlni znak se promeénil v mytus, ovénceny hodnoticimi vyznamy diive nez ptichazi do

spojeni s kontextem. Prace demonstruje, do jaké miry funguje emotikon jako znak
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samostatny, ¢i do jaké miry vyuzivd konotaci své primarni funkce zprosttedkovat lidské
emoce. Vzhledem k dynamice vztahli médii se ndm emotikon stal sttedem intermedialniho
zkoumani, kdy jsme ukdzali jeho pronikani do prostoru internetu, stejn¢ jako do médii
tisténych. Praktickou cast prace jsme zaméiili na casopis, komiks, knihu a reklamu
elektronického a tisténé¢ho prostiedi. Zde jsme emotikon podrobili sémiotickému rozboru,
ktery vygeneroval urc¢ité shodné tendence odkazujici k mytizaci znaku, stejné jako rozdilné
pokusy znak aktualizovat.

Medialni diference vedou k rozdilnému zachazeni se znakem, povaha ,,digitalniho*
bitu a ,.tisténého* atomu déli emotikon do dvou skupin. Ptestoze jejich vztah popisujeme
jako intermedidlni, v zdkladnim principu si ob¢ média konkuruji. Emotikon kyberprostoru
napliiuje vSechny pfilezitosti vyplyvajici z aktudlniho propojeni, vzniku virtualnich
spolecenstvi nebo utvareni kolektivni inteligence, jak o nich piSe Pierre Lévy. Interaktivita,
rychlost, personalizace i globalni charakter, to vSe se promitd do jednotlivych ukézek,
rozhrani, nabizejici fizi hudby, obrazu, pisma, filmu, komiksu atd., znak efektivné
kombinuji a aktualizuji. Nekoordinovany a otevieny kyberprostor ovSem ptredklada znacné
ambivaletni ukazky, v nichz se jako divaci obtizn¢ orientujeme. U nékterych medidlnich
fuzi postradame zacileni na konkrétniho recipienta, ukazky dokladaji ledabylost, na druhou
stranu pak vétSi hravost, fantazii a dynamiku. Internet produkuje emotikon, proto znak
snadnéji pronikne do vSech oblasti, kde piisobi piirozenéji, méné ,kiiklaveé®“. Malokdy
chapeme znak negativné (komerc¢ni, bulvarni, nevkusny, infantilni) v rdmci globalniho a
masového internetu. Tisk obecné absorbuje emotivni znak svétsi opatrnosti 1
zodpovédnosti. Emotikon se zde chape jako cizi vyrazovy prostiedek, a predevSim
prostiedek hodnotici. Zavisi na konkrétnim tiSténém médiu, jak se chce profilovat pied
svymi recipienty. Intermedialita emotikonu do tisku vyvolava ambivalentni konotace —
komer¢ni, bulvarni, nevkusny, infantilni nebo naopak moderni, pohodovy, legracni,
upiimny. Zavisi na kontextu i typu média, nékterd inklinuji svou povahou k emotikonu
vice. SkuteCnost, Ze tiSténa média nepodléhaji tolik globalizaci, jsou spiSe jednosmérna,
htte dostupna a svého recipienta museji v rdmci konzumni spole¢nosti ziskéavat strategicky,
vede k motivovanému pojeti znaku. Emotikon funguje jako citovy apel na recipienta, jako
cilena ideologie, ptestoze se znak miize jevit jako nahodily.

Nejvice se emotikon objevuje v reklamé, a to tiSténé 1 digitalni. Marketingovy
charakter reklamy dokézal vyuzit emotivni znak jako komerc¢ni trik na spottebitele. Odtud

osamostatnéni znaku - emotikon se stal mytem, pfedstavuje dokonalou ideologii
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zametfenou na nase emoce. Sdéleni jsou kazdodenné emocné piesycend, neustile jsme
doprovazeni praktickymi ndvody, jak bychom se meéli citit, jak se jako jednotlivci
prezentovat. Jsme schopni unést takovou davku emoci a esteti¢na? Ztratili jsme cit pro
krasné, znecitlivéli jsme diky trvalému vystaveni pozitivnim i negativnim piilivim emoci,
a tak snimi zachazime laxné. Obecné znamy problém jest€¢ vice stupiiuje ptitomnost
emotikonu v reklamé. Reklamni slogany vyuzivaji pozitivnich konotaci znaku a jejich
propojeni s danym produktem. Emotikon se smé&je na konzumenta, ktery si koupi produkt.
Vyjimec¢né se setkame se sarkastickym emotikonem, a to tehdy, chceme-li upozornit na
néjaky negativni rys spolec¢nosti nebo reklamy samotné. Reklama se pak vymezuje vuci
reklamé&. Marketingové strategie zasahuji vSechny technické obrazy, rozdilnost internetu a
tisku je tak zanedbatelna.

Reklamni strategie piebiraji vice ¢i méné ostatni medialni formy, vice ¢asopis, méné
pak komiks a kniha. Komer¢ni tcelovost emotikonli je zfejma na piednich stranach
tiskovin, kde znak oslovi nejvice divakii. Emotikon jako souc¢ést vnitiniho textu médii pak
Castéji hodnoti a konkretizuje.

Za povsSimnuti stoji srovnani slozeného emotikonu a zlut¢ho emotikonu (smiley).
Osamostatnovanim od textu se vyznacuje piedev§im smiley. Ackoli byl v ukazkach
zastoupen méné, piisobi na recipienta naléhavéji, snazi se vice plisobit na nase emoce.
Vsechny varianty v podstaté pracuji se stejnym klisé ,,dobré nalady*, které bud’ podporuji
nebo se proti nému vymezuji, a pravé tento stereotyp miize plisobit na divaka
kontraproduktivné jako vysledek anestetiky. Se slozenym emotikonem byva zachazeno
Castéji jako s vyrazovym prostiedkem textu. Z ukazek vyplyva, ze jeho grafické zpracovani
piinasi vice vyznamovych variant, jako znak se vice pfizplisobuje potfebam autora.
Miuizeme vytvaret dokonalé kaligramy, jelikoz touzime piekonat obsahovou prazdnotu
zjednodusujicich globalnich znacek. Emotikony obohacujeme a individualnim zptsobem z
nich tvofime pifibéhy, tentokrat to jsou piib&hy postinformacni doby. Napliuji se vSak
obavy Viléma Flussera a sice, Ze jiz mnohdy nejsme schopni znaky deSifrovat. Znaky
predbihaji naSe percepcni schopnosti.

Zkoumani bylo zamérn¢ zacileno na Ctyfi medidlni formy umoziujici $irSi nastinéni
procesu intermediality a kombinovani medialnich prvka. V casopise, komiksu, knize i
reklamé jsme demonstrovali zékladni tendence emotikonu, stejné¢ jako intermediality -
témat doposud opomijenych v ramci sémiotickych i medidlnich studii. Oba piedméty
zkoumani by si zaslouzily vice pozornosti v oblastech, jimz nemohlo byt v praci vénovano

vice prostoru jako na piiklad syntaktickému fetézeni emotikont ¢i komparaci ikonickych
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variant riznych zemi. V oblasti sémantiky se nabizi podrobnéjsi studium metafori¢nosti
emotikonli souvisejici také se sledovanim intertextudlni povahy znaku. Samotna

intermedialita pfedstavuje téma velmi neprozkoumané, piesto do budoucna aktuélni.
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Prilohy

Priloha €. 1: Emotikony publikované 30. biezna 1881 v &asopise Puck
(zdroj: http://neatorama.cachefly.net/images/2009-05/emoticon-puck-1881.gif)

TYPOGRAPHICAL ART.

We wish it to be distinat erstood that the letter-
press department of this paper is not going to be trampled
on by any tyranical crowd pf artists in existence. We
mean to let the public see that we can lay out, in ourown

phical line, all the cartoonists that ever walked.
For fear of startling the public we will give only a small
specimen of the artistic achjevements within our grasp,

by way of a first i t. The following are from
Studies in Passions and Emotions. No copyright.
o S T S
'] ™ — -
S’ p— — ]

Joy. Melancholy, Indifference. Astonishment.

Pfiloha ¢&. 2: Internetové rozhrani ,,chatroomu*
(zdroj: http://xchat.centrum.cz/~guest~/modchat/room/12-13-14-15-16)
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Pfiloha ¢. 3: Internetové diskusni forum se zaméfenim na uméni a literaturu
(zdroj: http://www.diskutnici.cz/forum.php?id=783)

NemilZete piispivat - nejste piihlasen!

dudepurple, 1.1
Tady ]
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Priloha €. 4: Emotikon v po¢itacové hie
(zdroj: http://tophry.net/cache/1120_small.png)

3

Priloha €. 5: Po¢itacova hra s emotikony.
(zdroj: http://pokemonhispano.jimdo.com/gu%C3%ADas-info/como-usar-
emoticons/)
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Priloha €. 6: Blogovy roman Michala Viewegha.
(zdroj: http://blogovyroman.idnes.cz/michal-viewegh-radi-jak-psat-dpv-/blogovy-
roman.asp?c=A090730 132805 blogovy-roman_jdv /)

Jak na to, kdyz chceme psat blogovy roman

Je dobré s nechat poradit. Pokud se budete radami Michala Viewegha Fidil,
vase Sance, #a huda wihrana pravé vasge kapitola, se rapidné owiuje. Naopak
to plati Zrovna tak,

Michal Viewegh radi, jak psat

1/ Zkuste se o psani jako takovem néco dozvedét Ctéte, Kupte sitieba najakou pfirucku o psani a
prectete siji -}

2/ Pokud jste to je3té neud&lali ), kupte si néjaky soutasny roman a piectéte siho.
3/ Foman desetileti ani tak spolecné nenapifeme, ale slusna novelka by moZna byt mohla.

47 Neperte to pfiid vaEing | ale berte to dostaledng vaing. KaZdopadng by vas psani melo upiimné
bawit, v opaéném piipadé béfe délat néco jingho.

8/ Pokud mate pocit, Ze Katka a ostaini postavy nepatii do svéta, kery znate, napiste jinou prozu s

ktefi stejné jako ona Ziji na malém meésté, napidte roman z metropole).
B/ Memusite byt viipni, ale nesmite nudit

7/ Mebojte se byt sentimentalni, ale netlacte na pilu a nezdimejte z ttenéfe slzy.

B/ Piste vECnE, nepiikasiujte - vEfte sile vaseho piibéhu. Vety jako Namazal s/ chieba aradidovou
pomazénkou a oznamil J, 3e ji opousii se obejdou hez stylistickych ozdop

9/ Katka vam nemusi zrovna imponovat, ale meli byste s ni soucitit; jestli je vam jednoznaéné
nesympaticka, nebo dokonce pfimo odporna, rovnou to vzdejte (ja ji mam na rozdil od vas rad,
takie wvas text urdité nevwyberu -)).

104 Pokuste se napodobit sbyl, kierym |2 prvni kapitola napsana, | ten tragikomicky ton (Kattin
pfibéh je v Ovodni kapitole spise smutry, ale zaroven je tam i hurnor), Pokud se vam to podafi 2
jeditny autor se v textu pozna, vade Sance na vitézshi rapidné stoupnou... =)

Michal igwegh

P 5. Komé rad, jimiZ je dobré se fidit, si prosim pfedtéte take pravidiz - t8mi je nezbytng se Fdit.
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Pfiloha ¢. 7: Reklama na Panthenol
(zdroj: Ona Dnes, ¢. 33, 17. 8. 2009)

spaleniny od slun =
napomaha hojeni |

praskliny kuze, strit

popaleniny

Panthenol Spray ¢._.;‘ aVade kilZe se bude smat ‘ e i

Priloha €. 8: Reklama na ARTHROIlady
(zdroj: Magazin Dnes, ¢. 28, 16. 7. 2009)

1. NATRHU |

ARTHROlady 40+ “f °

KLOUBNIVYZIVA PRO ZENY NAD 40 LET L

® pomdhd pii bolestech kioubd
® minfiuje menopouzaini potite

* podporuje regeneraoci chrupavek .
a porndha k lepéi pohyblivesti kiouss  2adejte v 16kama.
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Priloha €. 9: Emotikon v Magazinu Dnes
(zdroj: Magazin Dnes, ¢. 38, 24. 9. 2009)

ANKE TA

1. Kolik partnerii by mél mit
clovék za svij Zivot?

2. Je pocet vasich partneri
pod, nebo nad normou?

IGOR CHAUN
rezisér
Pokud vezmeme odpovéd
prakticky, asi bychorm
meéli mit jen tolik stykd, kolik
checeme délat potomki! Jinak
skoda sil.

Poéet mych partnerek je dost ,nad”

normou. Ale budiz mi omluvou, Ze to
pro mne byla dlouho zéleZitost jakéhosi
sebepotvrzovani a hledani sama sebe
v zenské naruci. Ted uz jsem se castecnd
wylécil. Postupem ¢asu pribyl i spiritudini
diivod. Podle wichodnich ndboZenstvi se
pohlavnim aktem se swym partnerem kiiZi--
me i karmicky a komplikujeme sobé i jemu
pifsti zrozeni. Zejména aktem z nelasky.

PETRA PAROUBKOVA
tlumodnice

Méte dost tézky tkol, nezavi-
dim vam. Je to velmi intimni

véc a na takové etézky se
damy neslusip @ yslim,
Ze je to na kazdém;jak si svij

intimni Zivot zafidi. Také ne
kazdy ma Stésti potkat toho
pravého, a tak hleda. Nékdo
to dokonce vzda. Nejsem Zadny puritédn,
nikoho nesoudim.
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Priloha €. 10: Emotikon v komiksu Prez
(zdroj: http://prettyfakes.com/2009/08/joe-simon-freaks-out-and-im-loving-it-brother-
power-and-prez/)

FIRST TEEN PRESIDENT |5
. OFTHME U.S.A. |

{74 MARING OF THEPREY)
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Ptiloha €. 11: Hra s interpunkci na internetu v obraze Look
(zdroj: www.underconsideration.com/wordit/tag/punctuation)

Priloha €. 12: Knihy s emotikonem na titulni strané
(zdroj: www.amazon.co.uk)

KN Ciick 1o LOOK INSIDE!

I
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Priloha €. 13: Ukazka geometrického zpracovani Koldfovy basné Calder
(zdroj: www.ceskaliteratura.cz/texty/kolar.htm)
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Priloha €. 14: Internetové ASCII uméni
(zdroj: www.cs.northwestern.edu/~franklin/ascii-art.html)
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