Tato medialné antropologicka prace se zabyva recepci a produkci medialnich sdéleni z perspektivy lidi,
ktefi se pohybuji s pomoci elektrického ¢i mechanického voziku. Jednim ze stéZejnich konceptl je
ambivalence ohledné identity, tedy rozpor mezi socidlnim a individualnim aspektem identity lidi s
postizenim. Sami sebe vnimaji jako plnohodnotné Eleny spole¢nosti, postoj majority je vSak mnohdy
opacny. To se projevuje i v masovych médiich, ktera o lidech s postizenim podle zastupcl této kategorie
vypovidaji stereotypné. Medialni obraz lidi s postizenim ma podle nich pfedevsim dvé podoby: na jedné
strané jsou zobrazovéni jako nesobéstacni jedinci, na druhé strané jsou vychvalovani za vykony, které
sami povazuji za banalni. K teoretickému ukotveni produkce stereotypll v médiich lIze vyuzit koncept
zurnalistického pole Pierra Bourdieu, které se vyznaCuje uspéchanosti, zavislosti na trhu a plebiscitu a v
disledku toho symbolickym nésilim. Komeréni média se z tohoto pohledu snazi vyhovét vsem a
novindri tudiz selektuji témata, ktera ubiraji prostor tomu, co by mélo byt feCeno. Organizace lidi s
postizenim jsou si téchto praktik védomy a snazi se do Zurnalistického pole proniknout PR aktivitami s
cilem prosadit vlastni témata. Vefejnopravni média v cele s Ceskou televizi podle lidi s postizenim
odsunuji jejich témata na medialni periferii v podobé neatraktivnich vysilacich ¢asd. Lidé s postizenim
se v roli medialnich profesionald objevuji pouze vyjimeéng, pficemZz se jedna predevsim o
specializované porady. Lidé s postizenim se rovnéz vénuji vlastni medialni produkci v podobé
specializovanych Gasopistl a internetovych stranek. Spole¢né s Goffmanem lze tato média chéapat jako
platformu, ktera

umozniuje formovani urcitého pohledu na svét a utvrzovani skupinové identity.



