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POSUDEK BAKALA RSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pditadi vypliujte pouze do Sedivych padik! Po jejich vyplréni hotovy posudek prosim vytiskte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlelereldcky na adresu sekretariatuislusné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouciho pradx]

Autor/ka prace
Prijmeni a jméno: Hajzlerova Jana
Nazev prace:Kulturné podmiréné aspekty marketingové komunikace firmy Hyund@iegké republice
Autor/ka posudku
RFijmeni a jméno: PhDr. Kasl Kollmannova Denisa

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnocenti)

Pracovi&: IKSZ FSV UK

Posudek

oponenta |

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] L]
1.2 | Technika prace X [] [] [] L]
1.3 | Struktura prace X [] [] [] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCEN| OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedingea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeS€ akceptovatelné — téthnevyhovujici — zcela nedostaté)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace velmi doie vyuziva zdraj a teoretickych poznatljak z marketingu, tak z interkulturni komunikace a
koreanistiky, pesto si udrzuje metodologii oboru marketingové koikace. Sie zpracované literatury je
neobvykla a doklada erudici a kvalitni podlozZermsgri.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedidea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSe akceptovatelné — té&thnevyhovujici — zcela nedostate)

Hodnoceni znadmkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 2
3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté 2

bez udéani zdroje, hodtie stupm 7. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze
vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporéte praci

k obhajolg a ve ,zdivodreni v gripact nedopordeni“ navrhite, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)




3.4 | Jazykové a stylisticka uraverace (pokud je opakov&poruSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 7)
3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pratimaulré konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace ma velmi dobrou strukturu, ktera harmonidégige interdisciplinarniifistup. Velmi povedena je také
nazorna filoha prace.

4. SHRNUJICi KOMENTA R HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji siinéaaésistranky,
ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace se&nuje nelehkému tématu na pomedialika disciplin, pojima vSak komunik&ai aktivity korejské
firmy Hyundai naceském trhu fevazr z marketingového hlediska gédnutim k interkulturnim specifiimn
komunikace a socialni interakce. Autorce se vSalaiilo interdisciplinarni pistup velmi doke zvladnout a
prace je po vSech strankach vyvazena.

Prace pedklada vybor# zakotveny teoreticky Gvod do tématu, ktery se aemf vénuje vztalim marketingu,
kultury a komunikace naffkladucesko-korejskych vztah V analytickécasti popisuje historii spot@osti
Hyundai a jeji vstup n&esky trh. Samostatna analyza gmevana vzniklym komunikanim problénim, které
souvisely s odliSnou adaptaci interni a externiluikace spoknosti na zahratnim trhu. Tato kapitola
popisuje konkrétni momenty vzniku konfliktnich sitii a analyzuje jejickeSeni.

Prace napiuje ve vSech ohledech naroky kladené na b&dledél praci a jako samostatnidgadova studie
interkulturni komunikace bude slouzit i pro daldjemce. Bakai&kou praci Jany Hajzlerové povaZzuji za velmi
povedenou a hodnotim jako vybornou.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P RI OBHAJOB E DIPLOMANT MUSI VYJAD RIT:

5.1 Jaké kroky by podle vas bylyddivé k zajisni asgSného vstupu dalSiho potencialniho korejského
investora na&esky trh z pohledu externi komunikace firmy?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie[ | — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORWENI

Datum: ..o Podpis: ...ooeiei

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




