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Fakulta sociélnich wd
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POSUDEK BAKALA RSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pditadi vypliujte pouze do Sedivych padik! Po jejich vyplréni hotovy posudek prosim vytiskte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlelereldcky na adresu sekretariatuislusné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouciho prade]

Autor/ka prace
Prijmeni a jméno: Bernklauova Lenka
Nazev prace:Marketingové aktivity firmy Mountfield v letech P8-2009 s @razem na Kolo #bti
Autor/ka posudku
RFijmeni a jméno: Képpl Daniel

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZzkujte vybrané hodnocenti)

Pracovi&¥: FSV - Institut komunik&nich studii a Zurnalistiky, Katedra marketingovénkmiace a PR

Posudek

oponenti]

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] L]
1.2 | Technika prace [] X [] [] L]
1.3 | Struktura prace [] X [] [] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace se v zasadrzi schvalenych tezi.

2. HODNOCEN| OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedingea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeS€ akceptovatelné — téthnevyhovujici — zcela nedostaté)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 4
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 4
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka se ve své pracékolikrat ocitd na hrahs pouzivanim a definovanim odborné terminologagi(rtermin
firemni kultura v kapitole 2.1.1. zatiuje za corporate identity; vystavy a veletrhy zani@ obchodni trhy

v kapitole 3.3.4.). Nejasna je také hierarchizameZek v kapitole 3.3.4. kde neni jasné, jaké kitité bylo pro
poradi komunikani formy rozhodujici. Ve stejné kapitole je nakdda dalSich diskutabilnich krbknag:.
vystavnictvi, sponzoringi letecka reklama zazené do kategorie Udalosti a zazitky). Absencentaice autorky
v segmentu maloobchodniho prodeje je totiz tinjj eede k ukvapenym z&wim.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 -3 -4 -5 - 6 — 7 (jedidea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSe akceptovatelné — t&thnevyhovujici — zcela nedostate)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 2
3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté 2

bez udéani zdroje, hodtie stupm 7. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze
vydavané neoprd¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporite praci




k obhajolg a ve ,zdivodreni v giipact nedopordeni” navrhite, aby
s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uraverace (pokud je opakov&porusSovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 7)
3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pratimaulré konkrétni popis hlavnich vytek)
"Byvéa ozng&ovéana" str.3, "vlastnictvi zahrady a celémbprace na ni p#tk velmi oblibenym volnéasovym
aktivitamCechi" str. 6 - Ize podpist vyzkumem, str. 10 z#&vy o pouzivani techniky

4. SHRNUJICi KOMENTA R HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji siinéaaésistranky,
ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Jakkoliv je uvedena préace plna tvrzeni, ktera &atorjak nedoklada (n@pMountfield, ktery byva ozrimvan za
nejwtsiho evropského prodejce.... stiZawry o pouzivani zahradni techniky na str.10) jerpatée autorka
vénovala praci hodhcasu a prace. &terych zbyténych kroki (nag. vlastniho vyzkumu jak jsou vnimany
jednotlivé formy komunikace) se mohla Lenka Bernokhea vyvarovat p disledrgjSim studiu odbornych knih.

Na druhou stranu ifgs vySe uvedené vytky je patrné, Ze autorka satajeev problematice marketingové
komunikace.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P RI OBHAJOB E DIPLOMANT MUSI VYJAD RIT:

5.1 V kapitole 3.3.5. sesnujete doportovatefim. Fi oslovovani jaké cilové skupiny se tato forma
komunikace pouziva n&gstji a jaké jsou jeji uskali?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)

vyborné& [_] — velmi dobie [X] — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORWENI

Datum: ..o Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




