Bakalarska prace ,,Marketingové aktivity firmy Mountfield v letech 2008 a 2009 s dlrazem na Kolo
Stésti“ pojednava o marketingovych aktivitach firmy Mountfield, ktera se zabyva prodejem zahradni
techniky prevatné na Ceském trhu. V praci jsou vymezeny a podrobné popsany zakladni pojmy
marketingové komunikace, které jsou néasledné aplikovany na konkrétni aktivity firmy Mountfield.
Hlavni Cast prace se zabyva nejviditelngjsi a nejdiskutovatelngjsi ¢asti kampané firmy, cot je tzv. ,,Kolo
Stésti“. Tato aktivita je zde rozebirana také z hlediska etickych aspektd.



