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denikti denikl. V zévéru jsou zodpoveézeny otazky na sezonalitu a prostor, ktery

jednotlivé deniky motorismu vénuyji.
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Téma své diplomové prace Automobilovy primysl na strankach
denniho tisku v roce 2007 - Komparativni analyza prostoru vénovaného tématu v
denicich Pravo a Lidové Noviny v roce 2007 jsem si vybral na zdklad¢ vlastnich z4jmt
o automobilismus, a jako ¢tenat denniho tisku pfichdzim s vySe jmenovanymi periodiky
do styku.

Zajimam se o automobily cisté jako spotiebitel, ¢lovek jehoz zajem o

problematiku je spiSe povrchni. Nepottebuji byt zahrnovan mnoZstvim neptehlednych
detailnich popisti na to ¢i ono technické zlepSeni nebo jiné pro motoristické nadSence

zajimavé téma. Co se tyce automobilového priamyslu (déale jen AP) jsem naprosto
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spokojen s informacemi o dostupnosti, poruchovosti, pokroky v technice apod., zkratka

co si mohu za své penize doptat. JelikoZ Zijeme ve stale se zrychlujicim svété, kdy jsme
denné zahlcovani tunami informaci, jez neni v lidskych silach vstiebat, natoz na né
jakkoliv reagovat, jsme nuceni hledat své vlastni zplisoby orientace a tfidéni. Nasli
bychom jisté pestrou Skalu typt lidi 1 zpisobu generovani zajimavého z té obii
mnoziny. Jist¢ bychom objevily mnoho zajimavych zjisténi, nicméné naprosto
irelevantnich v rdmci komparativni analyzy dvou periodik .

Své soustiedéni tedy zamefim zpét na problematiku automobilového primyslu na
strankéch denniho tisku v roce 2007. Zajima mé¢ jaky druh informaci tykajici se AP
piedkladaji redakce, jez se potykaji s vybérem informaci pro Sirokou zakladnu
recipientll, kdy se jednd, v rdmci celého deniku, pouze o doplitkové téma a je mu tedy
vénovan odpovidajici prostor. Doplikova (nadstavbova chcete-li) t¢émamata rozvijeji
kazdodenni zakladni obsahovou nabidku a jsou soustfedéna do rubrik podle né;.
Vétsinou se jedna o par stranek jednou tydné, jez nasobi jak tématicky, tak i obsahovy
rozsah.
prostiednictvim médii. Nenalezli bychom asi nikoho v civilizovaném svété, kdo by nam
nebyl schopen odpovédét na otazku: ,, Co to jsou noviny a k ¢emu slouzi?“ . Dnes jiz
mame k dispozici velké mnozstvi tituld z nejriznéjSich ¢asti nasi planety, kdy je ndm
umoznéno porovnavat rizné prezentace tychz udalosti, riiznd minéni o tomtéz ¢i
rozdilny zajem s jakym jednotlivé redakce pfistupuji k danym tématiim. Tato diverzita
ovSem neni dana pouze geograficky nebo kulurnim kontextem. Je zde zahrnuto velké
mnozZstvi faktori. Dokonce na tak relativné malém mnoziné& ¢tenait jako je Ceska
republika se za dobu vyvoje tisku u nas vyprofilovalo mnoho riznych periodik, které
historicky zejména urcovali jejich politické preference. Dva takto diferencované deniky
jsem si vybral jako zaklad pro dal$i zkoumani. Jedna se, kjak jiz bylo uvedeno v tvodu
o Lidové noviny a Pravo. Vzdyt které dva deniky by mi dali lepsi vychozi podminky,
co se rozdilnosti v historickych souvislostech, politickych prferencich a vlastnickych
strukturach tyka. VEérim v urcité rozpory v thlech pohledt redaket, které historicky staly
vzdy na opacnych koncich politického spektra, na naprosto stejnou problematiku, dle

mého ndzoru z politického hlediska zcela neutrélni.
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O komparaci se pokusim na urovni obsaht rubrik vénovanych deniky Lidové

noviny a Pravo automobilovému primyslu a automobilismu vSeobecné. Nejprve si oba
deniky stru¢né¢ charakterizujme, poté se v jednotlivych oddilech budeme vénovat
kvantitativni analyze téchto periodik oddélené. Porovnani bude provadéno na zakladé
jednotlivych vystupli vygenerovanych ze zkoumani za urcité casové obdobi. Vlastni
komparace a jeji vyhodnoceni bych provedl v samém zavéru na zédkladé kompletné
provedenych rozbori rubrik obou deniki.

Piedpokladam urcitou sezonalitu ve vybéru témat pro zatazovani do urcitych
vydani, kterd, jak doufam, budou kopirovat kalendai AP. Jako kazda lidska ¢innost ani
AP neni vyjimkou a k pokroku by nedochazelo bez neustalych vyzev a porovnavani,
které motivuje k neustdlému zdokonalovani a nikdy nekoncicimu vyvoji. Nejvetsi boom
zaznamenal AP v minulém stoleti, kdy se také vygenerovala ta nejvétsi setkani vyrobcet,
kde jsou kazdoro¢n¢ presentovany novinky, vize a zkratka v§e co ma co doc¢inéni
motorismem. Existuje né¢kolik kazdoro¢né nejvétsich ,,hlavnich® auto-show ( Detroit,
Zeneva, Sanghai, Frankfurt, Pafiz a Tokio, pfipadné Brno u nas), kterym je podiizeno
veskeré déni v automobilovém svété. Prave zde se na sebe snazi vSichni producenti
upozornit a zaujmout konzumenta. Samoziejmé nejen piimo na misté, ale hlavné
prostiednictvim médii informovat co nejsirsi publikum, za co nov€ mohou utratit své
penize, ptipadné na co v budoucnu Setfit..

Vé&fim, Ze ani mnou vybrana média nebudou vyjimkou, a ze i jejich sdéleni
bodou kopirovat situaci v motoristickém svété a nejen v ném. Vzdyt diky umisténi nasi
republiky jsme nuceni se potykat se zménami rocnich obdobi, coz vede i1 k riznym

tématiim zajimajici motoristy - fidice.
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1. Historicky kontext deniki Pravo a Lidové noviny

Nyni pfistoupim ke stru¢né charakteristice a historickému vyvoji
jednotlivych denikt. Jak jiz bylo zminéno, jedna se o naprosté protiklady nejen v
politickych sympatiich, historicky striktné dodrzovanych, ale 1 ve vyjoji vlastnické
struktury po roce 1989. Na nasledujicich fadcich si tedy predstavime jednotlivé deniky.

Zacénéme tim z mého pohledu kontroverzngj$im, a to denikem Pravo.

1.1 Pravo — Rudé pravo

Denik Rudé pravo byl zalozen roku 1920, kdy doslo k rozkolu mezi ¢eskymi
socialnimi demokraty a komunisty. Prvni ¢islo Rudého prava vyslo 21. zati 1920 (tento
den byl pak za komunistického Ceskoslovenska slaven jako ,,Den tisku, rozhlasu a

televize™).
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Pti slouceni socidlni demokracie s KSC v roce 1948 bylo zastaveno vydavani

socialné demokratického deniku Prévo lidu a dale uz pokracovalo Rudé pravo, jenz v
zahlavi a v tirazi uvadélo vedle ¢isla ro¢niku svého i ¢islo ro¢niku Prava lidu, ¢imz
vyjadiovalo, Ze se povazuje za nastupce obou periodik.

V obdobi 1948—1989 se stalo Rud¢ pravo denikem s nejvysSim nakladem
(ptesahujicim dva milidny vytiskll) a ptispivalo kli¢ovou roli v ideologické propagandé.
Poslednim komunistickym $éfredaktorem Rudého prava byl Zdenék Hofeni, jeho
zastupcem pak soucasny Séfredaktor a vétSinovy majitel Zdenck Porybny, ktery predtim
pusobil jako zpravodaj redakce ve Washingtonu.

Porybny nahradil Hoteniho ve funkci kratce po sametové revoluci na podzim 1989
a soucasné pievzal i vedeni vydavatelstvi Rudé pravo, pozdéji vydavatelstvi Florenc. V
zat1 1990 pak zalozil akciovou spolecnost Borgis a ¢ast akcii nabidl ¢lentim tehde;jsi
redakce Rudého prava. Diky své trojjediné roli feditele vydavatelstvi Florenc,
Séfredaktora Rudého prava a predsedy predstavenstva a. s. Borgis se mu podatilo
spole¢né s dal$imi ¢leny redakce realizovat sled pravnich kroki, v jejichz disledku
zacal od 1. ledna 1991 vydavat Rudé pravo sam jako soukromy vydavatel. Podtitul
,.Denik KSC* byl pouze nahrazen obecngjsim ,,levicovy list*.

Zamg¢feni listu se pod vedenim Porybného hned od roku 1990 zacalo vzdalovat
jak KSC, tak komunistické ideologii jako takové. Vymezeni se vii¢i piedlistopadové éte
bylo viditelné zejména z nastupu nové generace novinafi a publicistl, Casto signataii
Charty 77 (Jiti Hanak, Petr Uhl, Pavel Dostal a dalsi). Dne 18. zafi 1995 pak vydavatel
uskutecnil zavéreny transformacni krok, ktery se jiz delsi dobu ocekaval, a

pfejmenoval denik na Pravo.

Pravo
Préavo se profiluje jako levicové orientovany denik a je povaZzovano za noviny blizké
socialni demokracii, coz se projevilo naptiklad po policejnim zasahu na tane¢ni akci
CzechTek 2005, kdy list jako jeden z mala h4jil pozitivni stanovisko
socialnédemokratické vlady k postupu policie a naopak kritizoval potadatele a
navstévniky akce.

Soucasnym $éfredaktorem je stale Zdenc¢k Porybny (ktery je tak nejdéle

»slouzicim® §éfredaktorem ze vSech polistopadovych tisténych masmédii viibec). Pravo
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vychézi ve vydavatelstvi Borgis. Podle prizkumu agentur GfK Praha a Median cetlo

Pravo v druhé poloviné roku 2007 denné 459 tisic ¢tenari.
Zajimavosti pak je, Ze Zdenc¢k Porybny vlastni 91,4 % akcii spolecnosti a z tohoto

divodu je Pravo povazovano za jediny denik v ¢eskych rukou.

Zpravodajska cast obsahuje denné tyto rubriky:

Zpravodajstvi, Komentéte, Ze zahrani¢i, Kultura, Trhy & ekonomika, Sport,
Regionalni zpravodajstvi, TV program

Ptilohy:

Styl pro Zeny (ttery)

Diim a bydlenti (stieda)

Tipy na Cesty (patek) — rubrika Auta

Magazin + TV (sobota)

Denik Préavo se spolu s portdlem Seznam.cz podili na internetovém zpravodajském
portalu Novinky.cz. Diive nejnav§tévovangjsiho zpravodajského portalu v Ceské

republice (dnes iDnes)

Tolik tedy o deniku Pravo. Pojd'me nyni pfistoupit k druhému z mnou zkoumanych
periodik. V nésledujicim textu bude patrné, jak velmi rozdilnym vyvojem prosel, a

taktéz i odlisny osud vlastnické struktury po roce 1989.

1.2 Lidové noviny

Lidové noviny (déle jen LN) jsou denik zalozeny v roce 1893 v Brn¢, jenz vznikl
spojenim ¢asopisu Pozor a brnénskych Moravskych listii iniciovanym Adolfem
Stranskym. Na vyznamné modernizaci novin se podilel Arnost Heinrich, kterého
Stransky v roce 1904 pfijal. Zacal tim, Ze prosadil ranni vydani. Do roku 1905 LN
vychazely az odpoledne a zpravodajstvi tak nebylo aktualni. Ranni vydani mélo misto
uvodniku fotografii, nechybéla ,,senzace®, soudni sin. Z raniku se stal od roku 1909
hlavni list.

S obdobim mezivale¢ného Ceskoslovenska je spojovéana i nejslavnéjsi éra

Lidovych novin. Zménilo se hlavni politické centrum: uz nikoli Viden, ale Praha. Zde

-8-



Bakalarska prace Automobilovy priimysl na strankach
denniho tisku v roce 2007
také LN v roce 1920 oteviely svou filidlku. Dalsi nasledovaly v Plzni, Ceskych

Budé¢jovicich, Liberci, Znojmé, Ceském Té&sing&, Ostravé, Olomouci, Jihlavé, Bratislavé,
Kosicich a Uzhorodé. LN také investovaly nemalé prostiedky do zahrani¢nich
zpravodaju.

V roce 1936 koupil Jaroslav Stransky (syn Adolfa Stranského) Topi¢ovo
nakladatelstvi v Praze na Narodni tid¢ a usidlil zde svij tiskovy podnik v¢etné redakce.
Takova adresa byla vizitkou Gspéchu: V roce 1937 se zvedl néklad ve vSedni den na 44
000 vytiska, pricemz odpolednik mél jeste téméei o dvacet tisic vice.

Do 2. svétové valky tento denik pozival vysoké vaznosti. Po dobu existence
prvni Ceskoslovenské republiky slouzily Lidové noviny jako organ Hradu, tedy
prezidentl T. G. Masaryka a Edvarda BeneSe a za valky prestal denik vychazet. Po
komunistickém pievratu (v roce 1948) bylo vydavani tohoto deniku nakonec v roce
1952 zastaveno.

V roce 1987 bylo vydavani obnoveno ilegalné a od roku 1989 legalné.V roce 1987
titul Lidové noviny obnovila skupina disidentti, kteti se rozhodli vytvaret nezavislé
noviny. S po¢atky novodobého vydavéani Lidovych novin jsou spojeni lidé jako Jifi
Ruml, Jifi Dienstbier a Ladislav Hejdanek. Jejich cilem bylo noviny oficidlné
zaregistrovat a vydavat jako mésicnik. Na podzim 1987 vysla dvé nulta ¢isla, prvni ¢islo
vyslo v lednu 1988. Protoze se noviny nedafilo az do listopadu 1989 oficialné
zaregistrovat, museli je tvurci §ifit jako samizdat. Na jate 1990 zacaly Lidové noviny
vychazet jako denik.

Prvni legélni ¢islo obnoveného deniku Lidové noviny vyslo 2. dubna 1990. V cele
redakce stal aZ do ¢ervna 1990 Jiti Ruml. LN ziskaly oficialni registraci a mohly se
prodavat bézné na stancich. Bohuzel jesté stale fesily problém s vybavenim redakce a
distribuci a na rozdil od fungujicich denikl postradaly technické zazemi a praxi
zkuSenych denikait.

O tfi roky pozd¢ji rozhodla valnd hromada Lidové noviny, a. s., o odprodeji 51
procent svych akcii nizozemské spolecnosti Ringier Taurus, dcefiné spolecnosti
Svycarského vydavatelského koncernu Ringier.

V Cervenci 1994 pievzaly Lidové noviny kiest'ansko demokraticky denik Lidova
demokracie. To vedlo k vyraznému navysSeni poctu predplatiteld. Pii té ptileZitosti se na

titulni strané objevila poprvé modra barva. Postupem ¢asu ménily Lidové noviny stejné
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jako ostatni deniky svou tvat. Jako piiloha LN zacal na konci roku 1996 vychazet

pravidelny pate¢ni magazin, nejdiive jako Magazin Lidovych novin a pozdé&ji jako
Patek.

V zati 1998 ziskava vétsinovy podil v a. s. Lidové noviny, spolecnost Pressinvest,
kterou vlastni némecka vydavatelska firma Rheinisch Bergische Verlagsgesellschaft
(RBVG).Dodnes je v lidovych novinach majoritnim vlastnikem Rheinisch-Bergische
Druckerei und Verlagsgesellschaft mbH prostfednictvim medialni skupiny Mafra
a.s.zahrnujici nejen dalsi tiSténé titiuly mezi néZ mimo jiné patii i MF DNES., ale 1 dalsi
média jako radia a televize.

Lidové noviny se modernizuji. V roce 2001 se poprvé objevily celé v barve.
Zakladaji také svou internetovou verzi na adrese www.lidovky.cz a nasazuji moderni

redakéni systém.

Zpravodajska cast obsahuje denné tyto rubriky:

Domov, Svét, Kultura, Nazory, Publicistika, Byznys, Sport.

Soucésti druhé slozky novin BYZNY'S jsou pravidelné rubriky:

Byznys/Lidé o osobnostech byznysu (pondéli)

Byznys/Headhunting o trendech v HR a na trhu prace (pondéli)

Byznys/Konto o osobnich financich (utery)

Byznys/Auto o nejnovéjsich trendech v autoprimyslu (stieda)

Byznys/Reality o realitnim trhu (Ctvrtek)

Byznys/Reklama & Media o reklamé, PR a médiich (patek)

Druhou sloZku tradi¢né€ uzavira sportovni rubrika, program TV a nové stranka Lidé.
Dale je ¢tendiim vénovana nejen jedinecnd nabidka sobotnich pfiloh, ale i dva
magaziny:

PATEK LN — rozhovory s osobnostmi, unikatni reportaze, originalni témata. Vénuje se
nejnovejSim trendiim ve spole€nosti. Sleduje médu i gastronomii. Spolecné se serverem
Lidovky.cz pfipravuje multimedialni rubriky. Vychazi kazdy patek.

ESPRIT LN - stylovy magazin Lidovych novin. Novy magazin ESPRIT nabizi
¢tenaifum cClanky o zivotnim stylu, kariéte, modé, uméni, cestovani. ESPRIT seznamuje

Ctenafe s prvni ligou Ceského byznysu, s osobnostmi s vizi a vkusem. Predstavuje
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pozoruhodné produkty, obchody, zajimavé destinace. Inzertnim klientim poskytuje

moznost prezentace exkluzivnich produkti. Vychazi kazdy mésic.

Z téchto charakteristik vyplyva predpokladana diversita. Nicméné¢ se zde také objevuje
mnoho podobnych az shodnych prvki, a to zejména v osnovach aplikovanych obéma
periodiky, nebo dnes uz nezbytného barevného tisku. Nalezli bychom asi daleko vetsi
mnozstvi podobnosti u mnoha jejich rubrik vénovanych stejnym tématiim. Nicméné pro
potfeby mé prace mi postaci odd€leni venujici se motorismu, a také bude hlavnim

predmétem mého dal§iho zajmu.

1.3 Zamér analyzy

V nasledujicim textu se pokusim prezentovat vysledky kvantitativni analyzy denikt
Pravo a jeho rubriky nazvané Auta a deniku LN se svou rubrikou Auto.

Zakladnim zamérem vyzkumu bylo zpracovat celkovou kvantitativni analyzu aktéri a

témat uvernénych v automobilovych rubrikach Prava a LN.

2 Kvantitativni obsahova analyza Pravo a LN

metodologicky uvod

2.1 Uvod

Jak jiz bylo zminéno téma mého vyzkumu zni: Automobilovy primysl na strankach
denniho tisku v roce 2007 - Komparativni analyza prostoru vénovaného tématu v
denicich Pravo a Lidové Noviny v roce 2007

Na zékladé vlastnich zajmii o automobilismus, a jako ¢tenat denniho tisku ptichazim s
vyse jmenovanymi periodiky do styku prakticky denné. Zajimam se o automobily jako
konzument, tzn. povrchné, uzivatelsky a bylo by zajimavé zjistit jak moc rozdilné
informace mohou dostat lidé jako ja na stejné téma za stejné obdobi od dvou, co se
ctenatské zakladny tyka, riznych denikd.

Média vSseobecné v dneSni dobé s vétsi oblibou piistupuji ke stale vétSimu prostupu

komerénich sdéleni do jinych tématickych celki, stale ¢asteji zakomponovavaji

-----
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sportovni zpravodajstvi. VSeobecna komercionalizace neni zadnym tajemstvim, proto

denni tisk jenz byl kolébkou reklamy a byl na ni odjakZziva naprosto zavisly, neni
vyjimkou. Vzdyt jaka jina rubrika by mohla byt 1épe pfirovnana k k vykladni skiini
novin nez ta, tykajici se ve skoro kazdém jednom ptispévku predméty kazdodenni
maloobchodni nabidky. Mnou vybrané tématické celky Auto a Auta, jako zastupci LN

a Prava, doufam pfinesou zajimava zjisténi.

2.2 Vzorek vydani Pravo a LN

Analyzu podstoupily deniky Pavo a LN.Zakladni mnozina jednotek pro vybér vzorku
byla ohrani¢ena dobou jednoho kalendainiho roku konkrétné¢ 2007, tzn. od 1.1.2007 do
31.12.2007 v€etné. Pivodné bylo zvoleno jako zékladni vzorek kazdé jedno vydani
obou periodik. Nicmén¢ diky velkému objemu zkoumaného materialu a minimalnimu
mnozstvi relevantnich pfispévkl vzorek zredukovan jen na ptilohy, kde jsou jakakoliv
nadstavbova témata centralizovana. Zanrové byl vzorek ve vyse zminéném terminu
vymezen zanrem tématicka rubrika. Dalsi specifikace vzorku a rozsahu pro obsahovou

analyzu je v nasledujicim textu.

2.3 Metoda obsahové analyzy

V kavantitativni obsahové analyze dvou ptfednich denikil byla uplatnéna tradicni
kvantifika¢ni metoda zkoumani obsahi. Je to technika vyzkumu zaloZena na méteni
reprezentativnich vzorkii mediovanych sdéleni rozdélenych do méfitelnych skupin.
piedpokladem je snadnd identifikovatelnost kvantifikovanych jednotek v textu.

Obsahova analyza probihala v nasledujicich krocich:

2.3.1 Formulace vyzkumnych otazek

Pojd’'me si nyni formulovat zékladni otazky, aby korespondovaly se zaddnim tématu AP
na strankach deniho tisku — porovnéni deniki Pravo a LN. Jak jiz bylo zminéno, mym
hlavnim cilem bude porovnat prostor vénovany jednotlivymi redakcemi rubrikdm o
autech. Déle predpokladam sezonalitu v uvetejiiovanych tématech i v inzerci. DalSim
piedpokladem je odliSnost v probiranych tématech. Z téchto vychozich predpoklad
byly vyvozeny tyto zakladni otazky:

_12 -
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1) Jaky prostor zaujimaji rubriky o autech na strankach Prava a LN?

2) Podléhaji témata o automobilovém pramyslu objevujici se na strankach
sezonalité? — vyznamné akce propagujici AP, ke kterym obraci zrak cely svét, a
podle kterych si fidi hodinky vSichni producenti zabyvjici se v§im co jezdi, ¢i

pomaha jezdit, pfedurcuji témata

3) Jaky prostor je vénovan tématické inzerci? Je vyznamnou ¢asti obrazu v

prostoru rubrik o AP?

4) Ridi étvero roénich obdobi témata piispévki a obsaznost rubrik? Sezonalita —

ro¢ni obdobi

5) Daji se najit vyznamné odliSnosti v prezentaci a vyberu témat s ohledem na

vyrazné vyvojové odliSnosti obou periodik?

Z uvedenych zékladnich otazek jsem vychézel pii uréeni rozebiranych proménych a

jejich zaznamenani do kédovaci knihy véetné vyctu kategorii, jichz mohly nabyvat.

2.3.2 Konstrukce vzorku ze zakladniho souboru

Jak jiz bylo uvedeno ze zakladnich vzorkl byly vybrany jen ty nejrelevantné;jsi ¢asti z
davodu velkého mnozstvi zakladnich dat, kde byl AP pouze nevyraznou ¢asti. Drtiva
vétSina obsahu nebyla v Zddném vztahu k AP a mimo tématické rubriky se jednalo o
zpravy z ekonomie apod.

U obou denikt se objevuje jednou tydné tématicka rubrika vénovana prave a jen
automobilismu a automobilovému primyslu, kde je centralizovan zajem redakci o
motorismus, a k niZ se vztahuje cely vyzkum. Ctenaf zde byva seznamovén s
novinkami, statistikami a jinymi vice ¢i mén¢ zajimavymi informacemi z pole

automobilismu a je to asi jediné misto, kde by také podobné informace v obsahové
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nabidce bézného deniku hledal. Jedna se o rozsahoveé 1 svou periodicitou velmi

pravidelné Utvary, jimiz se jednotlivé redakce snazi zaujmout ctenafe automobilisty.
Jednim z velmi patrnych rozdilt u podobné¢ koncipovanych a dokonce i nazvanych
(Auta x Auto) pododdélenim je den v tydnu, kdy redakce zatrazuji tento tématicky
okruh do vydani. Pravo se svymi ,,Auty* zvolilo Patek (az na drobné vyjimky) k
adresovani stati automobilovym nadSenciim, oproti tomu team LN zvolil Sttedy (opét az
na drobné vyjimky)k otiSténi svého ,,Auta. Nicmén¢ jsou si rubriky podobné
ohranicenim tématu, jeho rozsahem i pravidelnosti. Téma automobilismu je tedy na
strankach béznych deniki siln€ centralizovano do podobnych rubrik a jen vyjimecné

prostupuje do jinych odilt.

2.3.3Definovani jednotky analyzy

Vise zminéné motoristické rubriky miizeme dale rozd¢lit. Pro svou potiebu vyuziji jen
hrubou segmentaci textu. V rdmci dvou stran vénovanych autlim se kazdotydenné
dostane do vybéru jen velmi omezené mnoZzstvi ptrispévkd, jimz je vénovan o to vetsi
prostor. Jako zékladni kddovaci jednotku si zvolim jednotlivé ptispévky a inzerci v
rubrice se vyskytujici. Inzerci tedy budeme chéapat pro ucely Setieni jako nabidku
rozvijejici nebo obsaZenou v tomto oddé€leni. DAlsi relevanti ¢asti bude obrazovy
material zprosttedkovany fotografiemi dopliujicimi ptispévky

Definice Ptispévku: Piispévkem a chapeme graficky ucelenou zurnalistickou jednotku s
nadpisem nebo samostatny obrazovy ptispévek s textem. Ostatni graficky material k
textovym piispévkiim pokladdme za soucasti ptislusného textu.

Definice Inzerce: Inzerci rozuméjme samostatnou jednotku jasn¢ ohranic¢enou, at’ uz
graficky nebo textové viditelné odliSenou od ostatnich slohovych celki, aby nemohla
byt jakkoliv zaménéna za redakcni piispévek a zpravidla 1 inzerci nazvanou.

Definice obrazového materidlu (fotografie): Fotografii rozuméjme doplitkovy obrazovy
material jez ilustruje a je soucasti piispévkll. Obrazovy material soucasti inzerce neni

Fotografii ve smyslu naseho vyzkumu a neni proto kvantifikovan.

2.3.4 Konstrukce kategorii obsahu (proménnych), které maji byt

analyzovany
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V nasledujicim kroku si stanovime jevy, které¢ budeme zkoumat u jednotlivych

ptispévkd, a které budeme zaznamenavat v kodovaci knize. Analyzovany byly
nasledujici kategorie:

—  Prostor vénovany rubrice

- Prostor vénovany ptispévku

- Diilezitost prispévku podle umisténi

~  Pfedmét/aktér ptispévku (ten o kom/Cem ptispévek pojednava)

- Predmét/aktér fotografie (ten/to co fotografie znazornuje)

- Téma ptispévku (o ¢em prispévek pojednava)

- Udalost ptispevku (co je impulsem, ze se o tématu pise)

2.3.5Vystavba systému kvalifikace
Pro zvolené skupiny obsahu byly ur€eny texové hodnoty s numerickymi kody, kam
budou data rozd€lovana, a kterych mohou rizné proménné nabyvat. Kategorie, jichzZ

mohou proménné nabyvat jsou vypsany v kodovaci knize (viz ptiloha).
2.3.6 Kédovani obsahu, analyza sebranych dat, vyvozeni zavéri a konecny vystup
Kodovani jsem provadél samostatné jakoz i analyzu sebranych dat a vystupy jsou

vysledkem mych vypoctl. Ziskana data jsou prezentovana formou tabulek a grafii s

textovymi komentafi.

3 Srovnani Pravo — Auta vs Lidové noviny - Auto

Tab. ¢€.1: Kolik prostoru vénovali deniky Pravo a LN rubrikdm o autech?
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Souhrn dat 2007 Denik a rubrika
Fravo — Auta LN = Auto
Pocet uvefeinénych piispévki 165 292
Zellkem stran g7 104
Celkem cm2 108523 8 1297294
i_elkem wydani 45 45
Celkem inzerce cm?2 B237 133,05
i_elkem poudito fotografii 425 h33
Mejobsahle|Siwdani na strany A 2 12
Mewatsi plispévek v cm2 2494 8 1060249
Melwatsi inzerce v cm2 1247 4 1247 4

Zakladni teze k tab.¢.1

- Kovantitativni analyza AP na strankach Prava - Auta a LN — Auto byla provedena na
vzorku 168 (Pravo) a 292 (LN) piispévka, které obsahovaly 425 (Pravo) a 533 (LN)
fotografii

Komentar k tab.¢.1

Celkem sledované tématické rubriky Prava a LN za rok 2007 reprezentovalo 45 (Pravo)
a 48 (LN) vydani na 87 (Pravo) a 104 (LN) stranach zabirajici 108523,8 (Pravo) a
129729,4 (LN) cm2. Fotograficky material zde byl uvetejnén v poctech 425(Pravo) a
533(LN) kust. Dale v tabulce miizeme vidét jaky prostor v rubrikach zabirala v

prabéhu roku2007 inzerce.

Tab.¢.2: Kolik prostoru vénoval denik Pravo v rubrice Auta inzerci?
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Fodil inzerce na celkovem wdani Fravo Auta

W % cellu —m2
_elkem wdano stran 2007 100% 105523 8
Inzerce 5.759% 6237

Tab.¢.3: Kolik prostoru vénoval denik LN v rubrice Auto inzerci?

Fodil inzerce na celkovem wydani LM Auto

Y % celku CmZ
_ellkem wdano stran 2007 100% 1297294
Inzerce 473 B133 05

Zakladni teze k tab.¢.2 a 3

~ Ve zkoumaném obdobi denik Pravo vydal svou rubriku Auta na 108523,8cm2, z
toho inzerce zaujimala pouze 6237cm?2.

-V tomtéz obdobi LN vyuzily pro své Auto celkem prostor o 129729,4cm?2, pti¢emz

inzerce zabirala pouze 6133,05cm?2.

Komentar k tab.¢.2 a 3

Inzerci na strankach svych rubrik vénovali oba deniky v kone¢ném vysledku zhruba
stejny prostor, nicmén¢ diky mensimu mnozstvi celkového prostoru vénovaného
motorismu pomeér celkového prostoru ku komerénimu u redakce Prava vyzniva lépe o

cca 1%. V konecném vysledku zanedbatelny rozdil.
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Tab.¢.4: Kolik prostoru vénovali deniky Pravo a LN rubrikdm o autech?

Wivio] prostory veénovanému AP v pribéhu roku 2007
MEsic Pravo — Auta LM — ALlto
Fotet stran vEnovanych rubrikam
leden & 8]
dnor 7 9
biezen & g
duben g 12
kveten 7 24
Cerven & 5
Cervenec G 3
Srpen 10 8]
Zaf 4 7
fijen 7 g
listopad G 10
prosinec & S
Celkem g7 104
Zakladni teze k tab.¢.4

Komentar k tab.¢.4

Podle prostoru vénovaného AP Pravem a LN v pritbéhu roku se oba deniky

rozchazeji v rozvrzeni svych rubrik. Zatimco redakce LN vénovala na strankach

nejvice prostoru na jaie, pii ¢emz letni mésice co do prostoru méla nejslabsi, tak

Pravo vénovalo nejvice stran prazdninovému mésici Srpnu obdobi dovolenych.

K rozvrzeni prostoru rubrik Auta (Pravo) a Auto (LN) pfistupuji oba realizacni teamy

naprosto odlisné. Zatimco pocet stran pro motoristy v LN kulminuje na jafe, tak Pravo

béhem roku, co se prostoru tyka, ziistava vyvazenéjsi. Snad jen kromé srpna kdy Auta

vysla na celych deseti stranach, jinak je vyvoj prostoru v roce téméf konstantni.
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Graf ¢.1: Kolik prostoru vénovali deniky Pravo a LN rubrikdm o autech?
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4 Pravo — Auta : kvantifikace profilu rubriky

Tab.¢.5: Kolik prostoru vénoval denik Pravo rubrice o autech?

-19-



Bakalarska prace Automobilovy priimysl na strankach
denniho tisku v roce 2007

Souhm prostoru a obsahu rubnlkyPrava — Auta
Folk 2007

MEsic Stran A3 Plispévkil Fotografii  [Inzerce
leden ) 21 36 )
nor 7 g 34 4]
biezen ) 11 49 0
duben ) 20 42 1
kwéten 7 17 3¢ 2
Cerven ) 15 42 1
fervenec 3] 12 27 0
SHpen 10 20 50 0
Zari 4 7 14 )
filen 7 11 32 1
listopad 3] 11 23 3
prosinec ) 14 37 1
Celkem ks: 87 167 425 10

Zakladni teze k tab.¢.5
-V priibéhu mésice srpna 2007 vénovalo Pravo AP nejvice az o 25% vice prostoru

nez je obviklé a pfitom se neobjevila jedind inzerce.

Komentaf k tab.¢.5
Vyssi pocet stran u Prava v pribéhu srpna neni dan ni¢im jinym, nez péti vydanimi
misto prumérnych Etyt. ZvétSeni mésicniho podilu prostoru bylo ddno dlouhym

mésicem, a nikoliv obsahlej$imi vydanimi, proto ten 25%narust.

Tab.¢.6: Souhrn pouzitého obrazového materialu v rubrice Prava — Auta. Jaké

procentuelni zastoupeni méli jednotlivi aktéfi?
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Souhrn mnodstyl obraz. mat. rubrikyPrava-Auta

Fredmét aktér Fotografie Focet
W celku ks

Skoda 847 % 36

Memecko — Audi, Seat, WY

B, Opel

hWercedes Benz, Porsche 39 06% 166

ltalie — Fiat, Ferrari

Alfa Eomeo, Lancia... 3.53% 15

FRA — Citroen, Peugeot,

Fenault, Dacia.. 12,24% 52

Skandinavie — Volvo, Saab .. 047% 2

=B — Rolls Eoyce, Jaguar,

Land Rowver... 141% 5]

Asie -Subaru, Suzuki

Missan, Tovota, Lexus

Mitsubishi, Honda, Mazda

Hyundai, Kia Motors.. 16,7 0% 7

LIsA —Ford

Chevrolet, Chewy,

_adillac, leep, Corvette 14 59% 62

_elebrita 1,88% 8

Meuréeno 1.65% 7

Zéklad: 425 fotografii

Zakladni teze k tab.¢.6

- Tabulka ukazuje procentuelni rozlozeni aktérti obrazového materialu. Jedna se o

mnozstvi fotografii jenz bylo soucasti prispévk, a ktefi aktéti zde byly nejcasté;ji

zobrazovani. Piehled byl seskupen pro lepsi piehlednost do oddili podle mista

puvodu aktéra (vyrobku). Na vice nez 90% zobrazovaného figuruji jasné

identifikovatelné vyrobky, nicméné ¢ast obrazového materidlu zahrnuje obrazky,

kde nefiguruji vyrobky (auta a ptislusenstvi). Tyto jasn¢ vymezené skupiny byly v

tabulce taktéz zohlednény.

Komentar k tab.¢.6
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Asi nikoho neptekvapi, ze drtivou vétSinou jsou v rubrice o autech zobrazovany

vyrobky, a to jak automobily, tak veskeré pfisluSenstvi s nimi souvisejici. Jak jiz bylo

zobrazovani ve spojitosti s automobilismem. Jednalo se vetSinou o osobu zvySené¢ho
spolecenského vyznamu (nazvéme si je celebritami )a piid€lena jim vlastni kategorie.
Dalsi skupinou jenz byla pro potieby vyzkumu stanovena bylo vSe ostatni, co nemohlo
byt zatazeno do ostatnich skupin. Vesmé&s sem patii hlavné fotografie doprovazejici
témata popisujici n¢jakou abstraktni problematiku.

Jinak rozlozeni aktéri dopadlo nasledovné. Nejcastéji se predméetem obrazového
materialu stavaly vyrobky pochazejici od naSich zépadnich sousedil z Némecka, a to v
celych 39,06% ptipadi, coz je vice néz dvakrat tolik co druha nejvétsi. Tou se staly
vyrobky z Asie coz je neporovnatelné vétsi mnozina nez Némecko, ale ani to nestacilo
na vice nez 16,7%. Velice slaby vysledek vezmu-li v potaz, Ze skupina zahrnovala jak
nemalou japonskou produkci, tak i velmi silnou korejskou. Samoziejmé byly zahrnuty 1
vyrobky z Ciny, nicméné ze zminénych zahrnutych byly zminky o nich
nejzanedbatelné;si.

Nesmim ovSem zapomenout na jednu specialni skupinu, jez zastupuje c¢eské vyrobky a
zejména ,,nasi“ Skodovku. Tato skupina dosahla 8,47% ze viech pouzitych fotografiich
v rubrice za rok 2007 (zejména diky Skodovce). Skoda jsou dlouhodobé
nejprodavanéj$i vozy u nas, predpokladal bych tedy, ze rok kdy predstavila novy model

Fabii II Combi mél vysledek dosahnout dvojnasobku.
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Tab.¢.7: Ktefi producenti byly nejvice pfedmétem/aktérem ptispevkil v rubrice

Ktefi producenti byly pfedmétem plispévki rubriky Prava — Auta?

Fredmétiakiér prispévlu

A - Uvodni

Zelkem - wSech

W % vSech A _me W % celku _m2
Domaci — Skoda.. 8,90% 25572 6.17% 630953
Memci — Audi, Seat, Wiy
EnWY, Mercedes Benz
Forsche, Opel. 21.14% 18239502 | 3130% | 31743,28
talowé — Fiat, Ferrar
Alfa Romeo, Lancia.. 2,22% 1313293 1,37% 1405 08
FEA — Citroen, FPeugeot,
Fenault, Dacia.. 15 57% 9197 51 11,05% | 1130513
Skandinavie — Volvo, Saab|  0,00% 0 067% 702,54
B — Rolls Royce, Jaguar.. 0,00% () 1.37% 1405 08
Asijci — Hyundai, kia Motorg
Toyota, Lexus
Mitsubishi, Honda, Mazda.. 6.67% 284179 10.04% | 10264 65
LISA —Ford
Chevrolet, Chewy,
Cadillac, Jeep, Corvette . 4 45% 2627 86 2.41% 859945

Zaklad: 59080 .61 cm2 pfispévkil A

Zaklad: 102286 ,80 cm2 pfispévki bez inzerce celkem

PravaAuta?

Zakladni teze k tab.¢.7
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-V tabulce nahote je porovnavan vyznam jednotlivych provenienci uréeny mu

denikem Pravo na zdklad¢ podilu ptispévkll objevujicich se v samém tvodu rubriky
a tudiz je jim vénovano i nejvice prostoru a pozornosti
- Dadle je zde porovnano jaky podil ¢ini jednotliva mista piivodu na celkovém prostoru

rubriky Auta

Komentéi k tab.c.7

Pravo davalo piednost ve svych tivodnich ptipévcich, jimz je také vénovana bezmala
polovina rubriky, informacim o némecké produkci, a to opé€t vice nez dvojnasobné nez o
jakémkoliv jiném tématu. Podil némeckych vyrobki na vSech hlavnich ptispévcich €inil
31,14% a na celkovém prostoru jeste o malo vice 31,30%. Druhé misto zaujima s
15,57% francouzsky, kdy na celkovém prostoru zaujima uz jen 11,05% V neposledni
fadé je zde opét zastoupena v nemalém méfitku domaci scéna v &ele se Skodovkou,
ktera pozici hlavniho tématu nabyvala v 8,9% a podil na celkovém prostoru pada na

6,17%..

Tab.¢.8: Co bylo nejvice predmétem/aktérem piispévki v rubrice Prava — Auta?
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Kdo nebo co bylo pfedmétem prispévki rubriky Prava—Auta podle velikosti?
Fredmétfalkter pfispéviu A - Uvodni i_elkem- viech

W % celkuy cm2 [V % celky cm2
Domaci produkce 5,90% 5255772 6,17% £309,53
Evropska produkce 57,53% 3416218 | 5193% | 5287064
Asijska produkce B.67% 394179 | 1004% | 10264 65
Americka produkce 4 45% 2627 56 8.41% 5549945
Frakticke informace a rady (0,00% 0 9.62% 8983556

Zaklad: 53080 61 cm?2 pfispévki A
Zaklad: 102286,80 cm2 pfispévki bez inzerce celkem

Zakladni teze k tab.¢.8

- Tato tabulka sumarizuje piedchozi poznatky do piehlednéjsiho stru¢néjsiho ttvaru a

pridava nového aktéra, jakym jsou praktické rady a informace.

Komentar k tab.¢.8

Co se tyka aktért objevujicich se v ptispévcich tak Pravo — Auta jsou prehledné;jsi,
bohuzel jen maly prostor vedle produktového infa je vénovan praktickym radam a
informacim pro fidice. V ribéhu roku jako aktér zprav figurovaly rady a informace

pouze v 9,62% a ani v jednom ptipadé se neposunuly do hlavniho tématu rubriky.

Tab.¢.9: Jaka témata byla obsahem ptispévki v rubrice Prava — Auta?

_25.-



Bakalarska prace

Automobilovy priimysl na strankach
denniho tisku v roce 2007

Jaka témata byla vodnimi prispésles w rubrice Frava — Auta”?
Tema A - Uvodni Celkemn - vSech

Y % wSech A Cm2 Y % celku CmZ
Ekologie 0,00% 0 5.15% | 526905
Automobily —testy, novink 62 27% 3679004 | 4250% | 434642
Eudoucnost (koncepty apt 13, 36% 78902 1287% | 13158 25
Minulost 2,22% 131393 | 26B6% | 271901
Bezpetnost 2.22% 131393 1.63% 16652
Fraktické info k provozu (0,00% 1] 9 62% 835 56
Wystany 13,34% 788355 | 874% | 8937738
Servis, sluZby 0,00% 0 1.72% | 175635
Prislugenstyi 0,00% 0 206% | 2107 B2
Statistiky 0,00% 0 0,00% 0

Zaklad: 5308061 cm2 pfispévkd A
Zaklad: 102286 30 cm?2 pfispévkil bez inzerce celkem

Zakladni teze k tab.c.9

- Nejvetsi zastoupeni Automobily — testy, novinky tedy byla prezentovana soucasnost
a soucasné déni roku 2007

- Vyznamné procento zaujimato téma budounosti a vystav, kdy tato spolu velmi tzce
souvisi

- Naopak Pravo ponechava jako podruzné nevyznamné téma servisu a sluzeb

Komentar k tab.¢.9

Zde je jasn¢ vidét, ktera témata stabilné zaujimala hlavi ¢ast rubriky. Pravo se az na
obcasné vyjimky, kdy jsou zafazovana aktualni témata zejména vystav, soustiedi na
vénovani se produktovému infu zejména podrobnéj$im seznamovanim s jednotlivymi
produkty. Toto téma rozehrava na neuvéfitelnych 62,27% vsech hlavnich témat rubriky

a z veskerého prostoru to ¢ini 42,50%.
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Jak jsem predpokladal tak témata vystav jsou neopomenutelna pro kazdou redakci a

tvoti dalsi vyznamnou ¢ést, kterd se dostala do prostoru hlavniho tématu, a to v celych
13,34%. Jedinym dalS$im tématem, jenz zaujalo nad desetiprocentni podil je budoucnost.
Budoucnosti a informacim s ni spojenych se dostalo podobné jako vystavam 13,36%.
Budoucnost a vystavy jsou témata, kterd spolu uzce souvisi a t¢éma budoucnosti

prostupuje znacnou mérou do tématu vystav.

Tab.¢.10: Jaké udalosti byly obsahem ptispévki v rubrice Prava — Auta?

Jake udalosti byly tvodnimi prispévles v rubrice Frava — Auta?

|dalost A= Uvodni Celkem - wSech
W% cellu —m?2 W% cellu —m2

Automobilova wystava -
Zeneva, Sanghai, Brno

Frankfurt, Tokio,

Detroit, apod. 13.34% 788355 | 874% | 893736
Jaro, Léto

Podzim, Zima 0,00% 0 0,34% 351,27
Wyrod 0,00% 0 240% | 245889
Jina udalost 0,00% 0 309% | 316143

Zaklad: 5308061 cm2 pfispévkid A
Zaklad: 102286 30 cm?2 pfispévkil bez inzerce celkem

Zakladni teze k tab.¢.10
- Pomérné malé zastoupeni udalosti na strankach automobilové rubriky. Jasné

dominuji konstantné vyuzivana témata na produktové info.

Komentaf k tab.¢.10
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Jedinymi udalostmi, které zméni konstantni osnovu redakce a jsou rozebirdny na misté

uréeném pro hlavni téma tydne byly svétové automobilové vystavy. Pravo jim vénovalo
celych 13,34% hlavniho prostoru. Jiné udélosti neshledali dosti zajimavymi k umisténi
sem.

Pohlédneme-li na cely prostor ohranicujici rubriku, tak v malé mife byl ctenar
informovéan o nemnoho vyroc€ich, a to v 2,40%. Co mi ovSem pfislo nejvice zarazejici
bylo, Ze zména ro¢niho obdobi nazmenala pro redaktory Aut Zddnou zasadni udalost a

za cely rok tuto problematiku nechali bezmala nepovSimnutu.

5 Lidové noviny — Auto : kvantifikace profilu rubriky

Tab.¢.11: Kolik prostoru vénoval denik LN rubrice o autech?

Souhrn prostord a obsahu rubriky LN — Auto
Fok 2007

MEsic Stran A Frispévkll [Fotografii  |Inzerce
leden 8] 20 51 0
nar 9 33 48 3
bifezen g 25 48 1
duben 12 23 49 1
levéten 24 28 74 0
Cerven 5 21 26 0
Cervenec 3 18 18 0
Srpen £ 24 43 1]
Fafi 7 29 54 0
fijen g 21 o5 4
listopad 10 21 39 7
prosinec o 19 23 0
Celkem ks 104 242 533 16

-28 -



Bakalarska prace Automobilovy priimysl na strankach
denniho tisku v roce 2007
Zakladni teze k tab.c.11

- K nésobeni prostoru vénovanych LN rubrice Autu dochézi v jarnich mésicich.
Zejména v kvétnu, kdy dochazi az k ztrojnasobeni oproti jinym mésictim v prabehu
roku 2007.

Komentaf k tab.¢.11

Vyssi pocet stran u Prava v pribéhu jara neni ndhodou. Pti porovnavani hodnot v

tab.C.11 je zfejmé, ze pii konstantnim poctu piispévki se prostor strojnasobuje. Je to

déano rozvinutim témat piislusicich dané dob&. Redaktofi rubriky Auto vénuji zvlastni

pozornost sezonim témattim.

Tab.¢.12: Souhrn pouZitého obrazového materidlu v rubrice Prava — Auta. Jaké

procentuelni zastoupeni méli jednotlivi aktéfi?
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Souhrm mnoZstyi obraz mat. rubrikegLN=Auto

Fredmét aktér Fotografie Focet
W S0 celku ks

Skoda 12.20% 65

MNémecko — Audi, Seat, VYWY

EnVY, Opel

Marcedes Benz, Porsche 26 085% 139

ltalie — Fiat, Ferrar

Alfa Romeo, Lancia... 5,79% 36

FREA — Citroen, Peugeact,

Fenault, Dacia.. 8.63% 46

Skandinavie — Volvo, Saab . 3,00% 16

=B — Rolls Eoyce, Jaguar,

Land Rover._.. 582% 31

Asie -Subaru, Suzuki

Missan, Toyota, Lexus

Mitsubishi, Honda, Mazda

Hyundai, Kia Motors 24 025% 128

USA —Ford

Chewrolet, Chewy,

_adllac, Jeep, Corvette. 7 51% 1)

Celebrita 0 00% 0

Meuréeno £ 00% 32

Zéklad: 533 fotografii

Zakladni teze k tab.¢.12
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piehlednost do oddila podle mista plivodu aktéra (vyrobku). Taktéz jsou zde na vice

nez 90% zobrazovaného jasné identifikovatelné vyrobky. Cast zobrazovaného

materialu zahrnuje obrazky, kde nefiguruji vyrobky (auta a ptislusenstvi).

Komentaf k tab.¢.12

Lidové noviny zatadily do vSech vydani celkem 533ks fotografii. Z ptevazné ¢asti
jasné identifikovatelné jako produkty s jasné patrnym vyjadienim znacek. Kategorie,
kde nebylo mozno identifikovat producenta, nebo bylo jasné patrné tématické foto.
Kategorie byla vymezena jako vSe ostatni, co nemohlo byt zafazeno do ostatnich
skupin.

Rozvrstveni aktért na strankach LN dopadlo nasledovné. Nejcastéji se predmetem
obrazového materialu stavaly opét vyrobky pochazejici od nasich zapadnich sousedu z
Némecka celych 26,08% ptipadii. Hned v zavésu se umistily vyrobky z Asie
zobrazované ve24,02%. Je to pomérné dobry vysledek, nicméné od takto pocetné
skupiny zahrnujici veSkerou asijskou produkci bychom ¢ekali vétsi podil.

Samoziejmée specialni skupina, jez nesmi byt v zadném ptipad¢ opomenuta, a

zastupujici eské vyrobky zejména ,,nasi Skodovku, nas nemohla zklamat a umistila se
na tfetim misté s 12,2%. Konkrétné€ to znamena, ze zastoupeni na fotografiich dosahuje

k polovin€ poc¢tu nepomérné objeméjsich skupin.

Tab.¢.13: Ktefi producenti byly nejvice predmétem/aktérem piispévka v rubrice LN —

Auto?
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Ktefi producenti byly pfedmétem prispévid rubrikey LN — Auto?

Fredmétfaktér pispéviku

A - Uvodni

Celkem - wSach

W % wsech A Ccm2 [V % celku Cm2
Domaci — Skoda.. 10,42% 70816 §658% 10728
MNemci — Audi, Seat, W
BN, Mercedes Benz
Porsche, Opel. 12.50% 849792 | 17.20% | 21032 42
talove — Fiat, Ferrari
Alfa Romeo, Lancia.. 5.33% DE6S 28 | 698% | 862798
FRA — Citroen, Peugeat,
Renault, Dacia .. 417% 283264 | 598% | 738064
Skandinavie — Volvo, Sag  208% 1941632 | 281% | 346742
GE — Rolls Royee, Jaguay 2,33% 15865 2 .94% 26376
Asijcl — Hyundai, Kia Motgrs
Toyota, Lexus
Mitsubishi, Honda, Mazdg ~ 863% 586528 | 1470% | 1817188
USA —Ford
Chevrolet, Chewy,
Cadillac, Jeep, Corvette |  £25% 424896 | 713% | 880736

Zaklad: 67983 cm?2 prispéviki A
Zaklad: 123596 35 cm?2 pfispévkl bez inzerce celkem

Zakladni teze k tab.¢.13

V tabulce nahofte je porovnavan vyznam jednotlivych zemi ptivodu zobrazovanych

vyrobku v hlavni tématické casti

Déle je zde porovnano jaky podil ¢ini jednotliva mista piivodu na celkovém prostoru

rubriky Auta

Komentar k tab.¢.13

Rozvrsveni prostoru vénovaném automobilové rubrice je prekvapivé a sice v tom, ze

LN nejsou soustfedéni pouze na produktové info, ale zatazuji do své rubriky rizna
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témata vCetné rad a praktického infa, kterym nasledné vénuji i1 specialni vydani. Proto

Bakalarska prace

také podil producentd na vSech ptispévcich je malym piekvapenim.

Skupina producentt s nejvétsim podilem je opet mnozina némeckych vyrobku, kde
podil na vSech hlavnich ptispévcich ¢inil uz jen 12,5% a na celkovém prostoru si
polepsila az na 17,2%. Druhé misto v tésném zavésu drzi s 10,42% tuzemsky v Cele se
Skodou a na celkovém prostoru zaujima 8,68%. Poslednim vyznaméjsim podilnikem
byla skupina asijskych producenti, kteti z tvodnich témat zaujali 8,63%, ale na

celkovém obrazu se podileli 14,7%. Dalsi producenti nedosahli ani desti procent.

Tab.¢.14: Co bylo nejvice predmétem/aktérem ptispévkia v rubrice LN — Auto?

ldo nebo co bylo pfedmétem pfispévkd rubriky LN-Auto?
Fredmeétfaldér pfispévlu A - vodni _elkem - wiech

W % celku Ccm2 |V % celku Ccm2
Doméaci produkece 1042% 70816 5 ,68% 10728
Evropska produkce 57.83% 3416218 | 5193% | 5287064
Asijska produkce 563% 586528 | 1470% [ 1817188
Americka produkce 6,25% 424896 | T713% | 880736
Frakticks informace araq  14,58% 991424 | 3070% | 378484

Zaklad: 67983 cm?2 plispévkil A

Zaklad: 123596 35 cm?2 pfispévki bez inzerce celkem

Zakladni teze k tab.¢.14

- Tato tabulka sumarizuje piedchozi poznatky do piehlednéjsiho stru¢néjsiho ttvaru a

o 24

pridava nového aktéra, jakym jsou praktické rady a informace, kterym LN vénuji

nezanedbatelny prostor

Komentar k tab.¢.14

Co se tyka aktéri objevujicich se na strankach LN — Auto, tak pfispévky o nich jsou v

daleko vyvazengj$Sim poméru k produktovému infu.Praktické informace a rady zde
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zaujimaji tu nejvetsi €ast celych 14,58% z hlavnich a 30,7% v celku. Jedind evropska

clanek byl néjakym zplisobem spojen s evropskymi vyrobky.

Tab.¢.15: Jaké témata byla obsahem piispévkil v rubrice Prava — Auta?

Jaka témata byla Uvodnimi prispévkey v rubrice LN — Auto?

Téema A - Ovodni Celkem - vSech
Y % wEech A omZ Y % celku Cm

Ekologie 1042% 70815 757% 93607
Automobily —testy, novink 41,67% 28326 32.14% 39722
Eudoucnost (koncepty apyt 2,08% 1416 32 207% 2055 82
Minulost 1,99% 13506 1,63% 22622
Eezpetnost 417% 2832 B4 340% 4200
Praktické info k provozu 14 .58% 991424 | 2070% | 3739484
Vystawy 12.50% 8497 92 7.958% | 986532
Servis, sluzhy 0,00% 0 1,84% 2279
Pfislugenstyi 0,00% 0 3.32% 41022
Statistiley 2917% 1932848 | 1906% | 2356948

Zaklad: 67983 cm2 pfispévkid A
Zaklad: 123596 35 cm2 piispévkil bez inzerce celkem

Zakladni teze k tab.¢.15

Stale dominantni t¢éma Automobily — testy, novinky v rubrice o automobilismu

Vyznamny kus pomysiného kolace statistiky a praktické info k provozu

NejopomijenéjSimi tématy jsou piislusenstvi a servis/sluzby

Komentar k tab.¢.15
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Uvertejnovana témata bychoom mohli déale rozd¢lit do skupin nezavisle na téch

stanovenych pifi nasem vyzkumu. Jsou to ta stabiln€ zaujimajici hlavi ¢sti rubriky
kazdotydenné se objevujici. Déle jsou to témata, kterymi LN rozviji svou rubriku pro
motoristy a nezdraha se zajimavym sezonim tématiim vénovat i specialni a také

z celkového prostoru) a praktického infa (30,7% z celkového prostoru), kdy dohromady
okupuji dobrou polovinu veskerého mista otiSten¢ho v rdmci motoristické rubriky.

Z kadotydenné uvetejiiovanych témat vyberme snad jen pilif rubrik tohoto tipua to
jsou redakéni testy a zprostiedkovavané uvadéni novinek na trh. Ani LN v roce 2007
nebyly vyjimkou a mezi hlavni ptispévky se dostalo toto téma dokonce ve 41,67%
piipadi a do celkového obsahu v 32,14%.

Téma vystav je neoddiskutovatelné jedno z nejzajimavéjsich v prubehu roku. Je
malo udalosti v AP, které by se svou zajimavosti probojovali do témat tydne, ale
svétoveé auto show k nim rozhodné patii a je neopomenutelnou soucésti vydani v obdobi
konani. Na strankadch LN — Auto figurovalo v celych 12,5% hlavnich ptispévki a v
celkovém vysledku 7,98%.

Tématem velmi dilezitym je pro kazdého z nas ekologie, zde na strankach ji zaradili

Vv

celkem.

Tab.c¢.16: Jaké udalosti byly obsahem ptispévki rubriky LN — Auto?
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Jaké udalosti byly vodnimi prispévles v rubrice LN — Auto?

|dalost A - Ovodni Celkem - wSech
W% celku —mz W% celku —m2

Alutomobilova wystava -
Zeneva, Sanghai, Brno
Frankfurt, Tokio,

Detroit, apod. 12.50% 549792 | 798% | 986537
Jaro, Léto

Podzim, Zima 24 96% 1696539 | 18,68% | 23092 89
Wyrod 2,38% 16205 205% 25321
Jina udalost 0,00% 0 151% | 186036

Zaklad: 67983 cm?2 prispévki A

Zaklad: 123596 35 cm?2 pfispévkil bez inzerce celkem

Zakladni teze k tab.¢.16
- Zmény ro¢nich obdobi v LN byly opravdu zajimavou udalosti, vzdyt’ oproti Pravu,

kde nebylo v tvodu jedinkrat, zaujala mezi uvodnimi podil 24,96%

Komentar k tab.¢.16

Z tabulky je jasné patrné, ze redakce LN novin je otevienéj$i obsahovym zménam, kdy
uvadi sezoni téma v hlavni €asti rubriky, a to dokonce az na 24,96% zminéné plochy.
Tedy automobilové vystavy nejsou jedinou udalosti, kterd dokdze pozménit osnovu
rubriky. Vzdyt podil sezoni tématiky vice néz dvakrat piekonal co do prostoru
nejvyznameéjsi udalosti automobilového svéta. Jiné udalosti stejné jako u Prava nejsou

pro auto rubriku tolik zajimavé, nebo prostupuji svym tématem do jinych odd¢€leni.

6 Zavér
Na zacatku celého vyzkumu byly stanoveny Ctyti zdkladni otdzky, na ktéré jsem se

pomoci obsahové analyzy pokousel odpovédét. Kazda z nich byla prosttednictvym
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vSech shromdzdénych dat podrobena detailnimu zkoumani. VSechna data byla

shroméazdéna a prezentovana v tabulkach a grafech, jenz jsou souc¢ésti predchazejiciho

textu. V tomto zaveéreéném shrnuti se pokusim polozené otazky uspokojivé zodpovedét.

Otazka 1: Jaky prostor zaujimaji rubriky o autech na strankach Prava a
LN?

Prvni otazka byla zodpovézena prostiednictvim analyzy prostoru venované deniky
rubrikdm s automobilovou tématikou. Z pfedchazejiciho zkoumani jsme ziskaly
zakladni informace o celkovém prostoru vénovaném tématu v ramci rubriky.

V rubrikéch byly kvantifikovany zakladni proméné jako pocet stran, vydani,
piispévki, obrazového materialu apod. Sebrand data byla porovnana a vysledna zjisténi
byla nasledovna.

Pies mnohé poc¢atecni podobnosti obou rubrik byly pfeci jen objeveny vyrazné
rozdily v ¢islech. Redakce Lidovych novin pouzila k otisténi svych motoristickych
témat 104 stran, jez rozd¢lila do 48 vydani, které byly dale rozdéleny na piispévky, a to
konkrétné na 292 piispévkill obsahujicich 533 ilustartivnich fotografii. Jeji protéjSek
redakce Prava vyrazné zaostavala ve vSech zkoumanych hodnotach, kdy jejich rubrika
zaujimala misto na 87 stranach rozdélenych do 45 vydani dale segmentovanych do 168
prispévkil doplnénych 425 ilustrativnimi fotografiemi.

Toto vy¢isleni jasné vypovida, Ze Lidové noviny vénuji o 16,35% vice prostoru

svym automobilové zaméfenym Etenaiim.

Otazka 2: Podléhaji témata o automobilovém pramyslu objevujici se na
strankach sezonalité? — vyznamné akce propagujici AP, ke kterym obraci
zrak cely svét, a podle kterych si Fidi hodinky vSichni producenti zabyvjici se
v§im co jezdi, ¢i pomaha jezdit, pfedurcuji témata

Automobilovy prumysl je jasné podiizen uréitym spolecenskym akcim, kdy se setkavaji
producenti celého svéta k prezentaci svych vyrobki, ziskani novych klienti, pfedstaveni
novinek a pokrokli ve vyvoji zkratka k prodani sama sebe a to co zastupuje. Redakce
obou denik si tedy nemohli téchto velmi vyznamnych udélosti nepov§imnout. Oba
deniky pfistupuji k problematice velmi podobné co se tyka stylu i prostoru. Téma

automobilovych vystav bylo zastoupeno u LN 12,5% a Prava 13,34% v hlavnich
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tématickych ptispevcich, kde je rozvinuti tématu vénovan nejveétsi prostor. Celkove

téma zaujimalo v LN 7,98% a v Pravu 8,74% vSech piispévka.

Téma bylo zatazovéano v terminech kondni té ¢i oné vystavy, nebo mu tésné
predchazelo. V ¢asech konani se mu oba deniky pIn€ vénovali jako hlavnimu, ale pouze
tomto Case, ve vydanich ¢asoveé nesouvisejicich se téma neobjevovalo, proto miizeme

potvrdit sezonalitu v podfizovani osnov svych rubrik u obou denik.

Otazka 3: Jaky prostor je vénovan tématické inzerci? Je vyznamnou ¢asti
obrazu v prostoru rubrik o AP?

Inzerce je soucasti novin jiz od samého pocatku, proto ani tématickd rubrika neni
vyjimkou a umist'ovani reklamy na svych strankéach se nevyhne. Mym ptivodnim
piedpokladem bylo, Ze inzerce bude hrat jednu z nejvyznaméjsich roli v prostoru
rubriky a bude taktéz tématicky zaméfena. K mému velkému ptekvapeni na zakladé
vystupnich dat nezaujima na téchto strankéach nijak vyznamny podil. V ¢islech vypadala
inzerce nasledovné. Pravo umistilo inzerci poze na 5,75% prostoru a LN na pouhych
4,73%. Veskera inzerce uvetejnénd obéma vyhradné korespondovala stématem a nebyla
nalezena jedina reklama, co by nesouvisela s apod. Dal§im zajimavym zjiSténim s
ohledem na inzerci byla sezonalita, se kterou k ni oba realiza¢ni teamy piistupovaly.
Pravo i LN shodn¢ umistovali inzerci na stranky rubrik poze na jafe a potom s

prichodem zimy.

Otizka 4: Ridi ¢tvero roénich obdobi témata piispévki a obsaZnost rubrik?
Sezonalita — ro¢ni obdobi

Jak jiZ bylo uvedeno v pfedchozim textu, tak urcitou sezonalitu mizeme pozorovat u
obou periodik, zejména jak jsem zminil u inzerce. Dalsi téma jez je umistovano s
ohledem na kalendat byly vystavy. At u prvniho ¢i druhého ptipadu byla sezonalita
jasné potvrzena. Jak je tomu ale s tématy kopirujici pocasi.

V tomto bodé¢ se vyrazné obé oddéleni rozchazi. Ztimco Pravo ro¢ni obdobi nijak
nereflektuje a vénovalo mu celych 0,34% z veskerého prostoru, tak redakce LN je
odlisného nazoru. Na svych strankach mimo klasickych témat novinek a testti se velkou
meérou vénujei tématu ro¢nich obdobi podle nichz se fidi osnova a dokonce neni

vyjimkou, ze takovémuto tématu z tématikou ro¢nich obdobi je vénovana zvlastni
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pozornost i1 prostor. Neni vyjimkou, aby takovéto téma bylo divodem k navysSeni

obsahtl jednotlivych vydani. V ¢&islech je problematika ¢tvera ro¢nich obdobi v rubrice
LN — Auto vyjadiena jako 24,96% hlavniho prostoru vzdy v Givodu rubriky a celkem se
jizabyva na 19,68% prostoru
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Oddil Prisluinost jednotky Kad Definice jednotky Pomamka
l[dentifikace kidovace
1 Kddaovat 1 Petr Dobias
[dentifikace kidované jednotky
2 Mazev periodika 1 Pravo
Mazev periodika 2 Lidové noviny
3 Mazev rubriky 1 Auta
Mazev rubriky 2 Auto

4 Béiné Cislo wydani

o MEsic
MEsic
MEsic
hEsic
MEsic
hMéEsic
MEsic
MEsic
MEsic
MEsic
MEsic
MEsic

Pl (= s B B R I N

B Dilefitost piisp.podle velikost a urr 1
Dilegitost piisp.podle velikost a ur 2

7 Inzerce I
Systemizujici proménné

Prostorove proménné
o Prastar vEnovany rubrice 2492 8

9 Prostaor vEnovany piispévku 1247 4
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Kaidému wydani je pfidéleno Eislo a je widy
vedenao na titulni strané wytisku

leden
anar
bfezen
duben
kvéten
Cerven
Cerenec
Srpen
zaf
fijen
listopad
prosinec

A- Ovodni — fia zadatku — min. 1/ 2strany A3
B-ostatni — navazuje na A — méné nez 1/2str. A

Inzerce — reklamni sdéleni

Rubrika zabirajici dvé strany A3 (2494 Bomd)
“zor konstruovani proméng

Piizpévelk zabirajici jednu starnu A3 (1247 dem?
“zor konstruovani proméng
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Oddil Fiisluinost jednotky Ead Definice jednotky Pomamka
Existenéni proménné

10 Predmétfakiér pfispévku 1 Audi
Predmétiaktér pfispévku 2 BhAWY
Predmétiaktér pfispévku 3 WY
Predmétiaktér pfispévku 4 tercedes Benz
Predmét/aktér pfispévku g Forsche
Predmétiaktér pfispévku B Opel
Predmét/aktér pfispévku 7 Skoda
Predmétiaktér pfispévku 8 oeat
Predmét/aktér pfispévku e Fiat
Predmétiaktér pfispévku 10 Ferrari
Predmét/aktér pfispévku 11 Alfa Romeo
Predmétiaktér pfispévku 12 Citroen
Predmét/aktér pfispévku 13 Peugeat
Predmétiaktér pfispévku 14 Renault
Predmeét/aktér pfispévku 15 “alvo
Predmétiaktér pfispévku 16 Sashb
Predmeét/aktér pfispévku 17 Ford
Predmétiaktér pfispévku 18 Raolls Royce
Predmeétiaktér pfispévku 19 Suzuki
Predmétiaktér pfispévku 20 Subaru
Predmeétiaktér pfispévku 21 Hyundai
Predmétiaktér pfispévku 22 Kia Motors
Predmétiaktér pfispévku 23 Missan
Predmétiaktér pfispévku 24 Toyota
Predmeétiaktér pfispévku 25 Mitsubishi
Predmétiaktér pfispévku 26 Honda
Predmeétiaktér pfispévku 27 Lexus
Predmétiaktér pfispévku 28  Mazda
Predmétiaktér pfispévku 29 Chevrolet
Predmétiaktér pfispévku 30 Jeep
Predmétiaktér pfispévku 3 Jiny producent
Predmétiaktér pfispévku 32 Celebrita
Predmétiaktér pfispévku 33 Udalost
Predmétiaktér pfispévku 34 Téma souvisejici s motarismem (nikoliv o produk

11 Pfitomnost ilustrativnich fotografii 0 Fadné
Pfitomnost ilustrativnich fotografii 1 Jedna
Pfitomnost ilustrativnich fotografii 2 Creé
Pfitomnost ilustrativnich fotografii  ...x X fotek u pFispévku Wzor konstruovani proméné

12 Predmétfaktér fotografie 1 Audi
Predmét/aktér fotografie 2 Bihyy
Predmétfaktar fotografie 3 WY
Predmét/aktér fotografie 4 Mercedes Benz
Predmétfaktar fotografie 5 Forsche
Predmét/aktér fotografie B Cpel
Predmétfaktar fotografie 7 Skoda
Predmét/aktér fotografie g Seat
Predmétfaktar fotografie 9 Fiat
Predmét/aktér fotografie 10 Ferrari

1

AN

AN
1
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Oddil Prisluinost jednotky Kad Definice jednotky Pomamka
Predmét/aktér fotagrafie 11 Alfa Romen
Predmét/aktér fotagrafie 12 Citroen
Predmét/aktér fotagrafie 13 Peugeot
Fredmét/akiér fotografie 14 Renault
Predmét/aktér fotagrafie 15 “olo
Fredmét/akiér fotografie 16 Saab
Predmét/aktér fotagrafie 17 Ford
Fredmét/aktér fotografie 18  Rolls Royce
Predmét/aktér fotagrafie 189 Suzuki
Fredmat/aktér fotografie 20 Subary
Predmét/aktér fotagrafie 21 Hyundai
Fredmat/aktér fotografie 22 Kia Motors
Predmét/aktér fotagrafie 23 Missan
Fredmétfaktér fotografie 24 Toyota
Predmét/aktér fotagrafie 25 Mitsubishi
Fredmét/aktér fotografie 26 Honda
Predmét/aktér fotagrafie 27 Lexus
Predmét/aktér fotagrafie 28  Mazda
Predmét/aktér fotagrafie 29  Chevrolet
Predmét/aktér fotagrafie 30 Jeep
Fredmét/akiér fotografie 31 Jiny producent
Predmét/aktér fotagrafie 32 Celebrita
Fredmét/akiér fotografie 33 MeurCeno
Predmét/aktér fotagrafie 34 Jiné

13 Téma 1 Movinky
Téma 2 Ekologie
Téma 3 Test
Téma 4 Bezpelfnost
Téma 5 Wy stavy
Térna B Budoucnost (koncepty apod.)
Téma 7 Prakticke info spojené s provozem
Térna 8 Motaristicky sport
Téma e Dobroginnost
Téma 10 Servis
Téma 11 Frislugenstyi
Téma 12 Minulost
Téma 13 Finance a ekonomicka stranka
Téma 14 Bezpecnost
Téma 15 Technologie
Téma 16 Soutéie
Téma 17 Sluiby
Téma 18  Jine
14 Udalost 1 Autasalan Detroit
Lldalost 2 Autosalon Zeneva
Ldalost 3 Autosalon Sanghai
Lldalost 4 Autosalon Brno
Udalost 5 Autosalon Frankfurt
Lldalost B Autosalon Taokio
LIdalost 7 Jina wystava
LIdalost 8 Pfechody na letni provoz
LIdalost 9 Prechody na zimni provoz
Lldalost 10 Letni dovoleng
LIdalost 11 Yyrogi nebo podobné wyjimegna udalost

Lidalost 12 Jind udalost
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