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Posudek oponenta bakalarske prace: 

Pavel Marks v uvodu sve bakalafske prace prehledn~ predstavil cne, metody i 
predpokhldane rysledky ryzkumu. Jako cn si stanovil pojmenovani hlavnich jazykorych 
prostredkii, podilejicich se na persvazivnim potenciatu reklam, a to z hlediska riiznych 
jazykovednych disciplin (vhodn~ji snad - jazykovych rovin). Vyzkumny vzorek logicky vysv~tlil­
staIy se jim vsechny dostupne reklamnf texty v letacich dvou nahodne vybranych soukromych 
spolecnosti. Roli hraIo pravd~podobn~ jen bydlist~ autora, a tedy dostupnost ryzkumu. Vysledkem 
prace se m~lo stat vzajemne porovnani jazykovych prostredkii obou reklamnfch konvolutii. 

Po pomern~ rozsahlem teoretickem uvodu (nektere pasaze - napnklad syntakticke ryklady, 
s. 14, by snad bylo moZno vypustit) nasleduje vyzkumna cast bakalafske prace. Ta sestava ze dvou 
casti: casti venujici se reklame na automobily a casti venujfci se reklame na bankovnf produkty. 
V kaZde z nich autor zasvecene a fundovane uvadi charakteristiky jednotlivych jazykovych rovin. 
Pn jejich hodnoceni je patrne, ze Pavel Marks velmi dobre ovladl odborne jazykovedne 
subdiscipliny, ktere se staIy zaklademjeho analYZY. 

Az na ojedinele pripady (opakovaru vztaZnych zajmen, s. 4) rna prace rybornou jazykovou 
moyen, autor diisledne dodrfuje spisovnou jazykovou normu. V neposledni rade ocenuji vysokou 
formalni moven prace a jeji graficke ztvarn~ni. 

V zaveru diplomant shrnuje charakteristiky zkoumanych reklam, zdiiraziiuje, ze jejich 
hlavni funkci je funkce persvazivni spolu s funkci atrakcni, a identifikuje typicke jazykove 
prostfedky, ktere k danemu cHi reklamni sdeleni vYuZivaji (napr. indikativ prezenta sloves ve druM 
a prvni osob~ pluratu, vyssi frekvence zajmena ry a pnviastnovacich zajmen vas nebo ntiS, 
expresivni adjektiva a adverbia a predloZky pro a diky aj.). 

Prosim, aby svou precizni jazykovou analyzu diplomant jeste dopinil 0 zamysleni nad 
ucinnosti persvaze jednotlirych uZitych jazykovych prostredkii. 

Pn obhajobe by se date diplomant mohl vyjadnt i k problematice reklamnich textii z jinych 
oblasti, napr. z oblasti tzv. rychloobratkoveho zbozi (napr. drogerie), a pokusit se nalezt shodne 
jevy s reklamami jim sledovanych produktii, vyvodit nejaky obecn~ platny zaver. Zajimave by bylo 
i porovnani s reklamami, jez se objevuji v souvislosti s parlamentnimi volbami. Vyuzivaji stejnych 
postupii, ci voU jine zpiisoby presvedcovani? 

PredloZeml prace spInuje vsechny pozadavky, jezjsou na bakalafskou praci kladeny, a proto 
ji doporucuji k obhajob~. 
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