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Pavel Marks v Gvodu své bakala¥ské prace ptehledné ptedstavil cile, metody i
pfedpokladané vysledky vyzkumu. Jako cil si stanovil pojmenovéni hlavnich jazykovych
prostfedkil, podilejicich se na persvazivnim potencilu reklam, a to z hlediska riiznych
jazykovédnych disciplin (vhodné&ji snad — jazykovych rovin). Vyzkumny vzorek logicky vysvétlil -
staly se jim vSechny dostupné reklamni texty v letacich dvou nahodné€ vybranych soukromych
spole¢nosti. Roli hralo pravdépodobné jen bydli§té autora, a tedy dostupnost vyzkumu. Vysledkem
prace se mélo stat vzdjemné porovnéni jazykovych prostfedkii obou reklamnich konvoluti.

Po pomérné rozsahlém teoretickém ivodu (nékteré pasaZe — napfiklad syntaktické vyklady,
s. 14, by snad bylo moZno vypustit) nasleduje vyzkumna ¢ast bakalarské prace. Ta sestadva ze dvou
Casti: ¢asti v&nujici se reklamé na automobily a ¢asti vénujici se reklamé na bankovni produkty.

V kazdé z nich autor zasv&cené a fundované uvadi charakteristiky jednotlivych jazykovych rovin,
Pfi jejich hodnoceni je patrné, Ze Pavel Marks velmi dobfe ovladl odborné jazykovédné
subdiscipliny, které se staly zakladem jeho analyzy.

AZ na ojedinélé pfipady (opakovani vztaznych zajmen, s. 4) ma prace vybornou jazykovou
urover, autor disledn€ dodrZuje spisovnou jazykovou normu. V neposledni fad€ ocefiuji vysokou
formalni Groveii prace a jeji grafické ztvarnéni.

V zavéru diplomant shrnuje charakteristiky zkoumanych reklam, zddraziiuje, Ze jejich
hlavni funkeci je funkce persvazivni spolu s funkci atrakéni, a identifikuje typické jazykové
prosttedky, které k danému cili reklamni sdé€leni vyuzivaji (napf. indikativ prézenta sloves ve druhé
a prvni osobé pluralu, vy$si frekvence zdjmena vy a pfivlastiiovacich zajmen vds nebo nds,
expresivni adjektiva a adverbia a piedlozky pro a diky aj.).

Prosim, aby svou precizni jazykovou analyzu diplomant jesté doplnil o zamy3leni nad
ucinnosti persvaze jednotlivych uZitych jazykovych prostiedki.

Pfi obhajobé by se déle diplomant mohl vyjadfit i k problematice reklamnich textt z jinych
oblasti, napf. z oblasti tzv. rychloobratkového zboZi (napt. drogerie), a pokusit se nalézt shodné
jevy s reklamami jim sledovanych produktii, vyvodit n€jaky obecné platny zavér. Zajimavé by bylo
1 porovnani s reklamami, jeZ se objevuji v souvislosti s parlamentnimi volbami. VyuZivaji stejnych
postup, &i voli jiné zplisoby presvédtovani?

PredloZena prace splituje viechny poZadavky, jeZ jsou na bakalafskou praci kladeny, a proto

ji doporucuji k obhajobé. ’ p
A% /AW( dne /ﬂ,ﬁz{fl/ﬁ %WV
i podpis oponenta bakal. prace
Noand Atnfletr: o bred





