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Anotace:

Zawrecna bakaléskad prace se zabyva vyuzitim inform&komunikanich
technologii v BZném Zivok Skoly, konkréts se zamifuje na novy zfisob komunikace
piedevSim s mladou generaci ptedhictvim videospdt prezentovanych na
velkoplosnych obrazovkach umisgich ve Skolach v ramci projektu Skolni informa

Sowasné vyuziti projektu SIK na Skolach se omezujepasivni promitani
spofi prevence sociain patologickych jeu. Bude-li management Skol projevovat
dostatény zajem o volny vysilactas na svych Skolach, mohou byt velkoploSné
obrazovky projektu SIK vyuzity k obohaceni stavigjicinformanich toki ve vnitni i

vngjSi komunikaci Skoly.



Summary:

This final bachelor thesis deals with the use dérimation - communication
technologies in a daily school life, it focuses annew way of communication
particularly with a young generation via the vidgips which are presented on large-
screen displays placed at schools in terms of thgeg School Information Channel
(SIK) and the application of this project to extdrnand internal school’s
communication.

The current application of the project School Infation Channel (SIK) is
limited to a passive presentation of the video sclgonsisting of social pathological
phenomenons” prevention. If the school managemews sufficient interest in free
broadcasting time at its schools the large-scrasplays of the School Information
Channel project (SIK) can be used to enrich thstig informational channels in the

internal and external school’s communication.
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UvoD

Vyraz komunikace izeme obeahchéapat jako dorozumivahiro lidsky druh
Homo sapiens sapierse v piibéhu vyvoje ukazala pré&wschopnost dorozumivani jako
jedna z kléovych, vedouci k celogtovému uspchu tohoto druhu. Jedinci, kiebyli
schopni komunikovat, vzajerarse dorozurgt, tak neli velkou evolini vyhodu proti
ostatnim. Pralovéka se takéasem patba komunikovat stala nedilnou géasti jeho
Zivota. Pokrok lidského &déni, mnozstvi informaci, ale i pet jedind, ktefi spolu
komunikuiji, si vyZaduje nové, efektigjsi postupy komunikace. V séasné dob proto
nabyva na vyznamu pouZivani inform&komunikanich technologii (ICT), které
umoziuji zintenzivreéni procesu vyrgny informaci.

Skola jako instituce, ktera v&ldva a vychovava novéleny lidské spolénosti,
musi jit s modernimi trendy a reflektovat nezaeéiaj proces vyvoje prév
informainé-komunika&nich technologii. Bylo by ité velkou chybou vnimat
zarazovani komunikace s vyuzitim ICT jako nahradu iklagh komunik&nich
procesi, které maji jist své misto ve Skole i v stasné dob. Na z&atku 21. stoleti je
komunikace s vyuzitim ICT tedy moZnosti, jak zirdignit a zefektivnit vyndnu
informaci mezi titeli, Zaky, rodéi, vedenim Skoly, iizovatelem a ostatnimi socialnimi

partnery.

! Wikipedia: otevena encyklopedie [online], [cit. 2009-09-18].
Dostupné na WWW: http://cs.wikipedia.org/wiki/Komkace



1 KOMUNIKACE

Latinsky vyraz COMMUNIS znamena spolay, mizeme tedy fici, Ze
komunikace mezi dima partnery je tim efektisi, ¢im vice myslenek spoluijemce
sdsleni a jeho vysilatel sdilejiPro komunikaci je tedy nutn&fmnost minimali
dvou partnetk, kdy jeden je vysilatelem a druhifjpmcem informace.

Komunikace se sklada ze dveésti®

» predani zpravy,
e owfeni [ijeti zpravy.

Velmi zuzert I1ze tedy chapat komunikaci jako vgnu informaci, v je$tuzsim
vyznamu jako poskytovani informaci. V sasné dob je v komunikaci patrna aktivni
Gast obou stran, kdy jde skt o nsco vice neZ jen o pouhé poskytovani infornfaci.
Rozcdleni (tastniki komunikace na vysilatele aijemce se tak stava relativnim,
protoze informace proudi dlma sngry.

Zakladni model komunikaiho procesu Ize schématicky znazornit:

Sdéléni Zakadwa> Prenos Dekadwa|>

!

Ipétna vazba

ZDROJ
30N3rRd

2
<

% Khelerova, VKomunikani dovednosti manaZera. vyd. Praha: Grada 1995, str. 13,
ISBN 80-7169-223-9

3 Slavikova, L. a kol. autér Rizeni pedagogického procestudijni texty UK v Praze,
Pedagogicka fakulta, Centrum Skolského managemerdaiha 2007, kap. 4, str. 19

* Veber, JManagement: zaklady, moderni manaZersksgtppy, vykonnost a prosperitaraha:
Management Press, 20G€r. 182, ISBN 978-80-7261-200-0

® Swilik, J.: Marketingovéizeni $kolyPraha: ASPI Publishing s.r.0. 2006, str. 212,

ISBN 80-7357-176-5



Sckleni je ugita suma informaci, které se zdroj snazi vyslatjemci.
Zakodovani je pak fpvod informaci do takovych symiiglkterym bude fijemce
rozunet. Aby bylo zardeno vytvdeni efektivniho a srozumitelného¢gehi, vyZzaduje
proces zakodovani a dekodovani informaéedpvsSim pochopeni geb a zfisobu
chovani &ch, kterym je zprava tena. Proto musi byt proces kédovani ze strany edroj
informace v souladu s procesem dekédovani nasspidiemce této informace. Zma
vazba, kterou iljemce sdleni vysila zpt zdroji informace, poskytujeifpdstavu o tom,
zda a jak byla informacefipta. Sumem se rozumi rudeni komurikho procesu
v kterékoliv jeho fazi.

Lze tedyfici, Ze opravdova komunikace probiha jen tehdy,Zkgkijemce
pochopi zpravu tak, jak je midma zdrojem. Z§na vazba jako nedilna stast
komunikace slouzi vlastnke kontrole celého procesu, protoZze€ioye spravné fjeti

informace.

1.1 Komunikace organizace

Komunikaci organizace jako celkuigreme rozdlit na vnitini a vrgjSi. Oke tyto
slozky ale musi byt bezpodmimg& v souladu. Ve vnihi komunikaci rozliSujeme
formalni a neformalni komunikai kanaly. Bez ohledu na to, zda jde o interni nebo
externi komunikaci, je bezpodmim& nutné dostatmé zabezp&ni zgtné vazby.
Proces z§tné vazby nesmi kdit jejim zjiSttnim; obsah zné vazby se musi viditein

odrazit na nasi dalginnosti, aby wase efektivnost komunikace rostla.

[ Ziizovatel J

I

J— {} .
—— Tommmm| <——

SKOLA
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U

[Z'écifswdemi, rodige, absclvenlﬂ

MEMT, 31 aj.
“le asuainyjuoy
‘eipaw soulalan

[

® Veber, J. a kolManagement-zaklady, prosperita, globalizaReaha: Management Press 2000, str. 224,
ISBN 80-7261-029-5
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1.1.1 Vnitni komunikace

Ve vnitini komunikaci rozliSujeme formalni a neformalni kewikasni kanaly’
Formélni ¢ast vnitni komunikace by ®la byt jasg formulovand v internich
piedpisech kazdé organizace.iikladem neformalni komunikace je setkavani
pracovniki a jejich rodin ve volnéntase, B zajmovécinnosti, na kulturnich akcich
apod. Tyto aktivity obeagnutuzuji pracovni kolektiv a jsou vyznamnym motinam
faktorem.

Informani toky Uzce souviseji s organéra strukturou a se stanovenym
systémem odpa@dnosti. Realizaceéthto inform&nich toki mize byt Ustni nebo
pisemnou formou (porady, zapisy z porad, #dst, okEzniky, Skolnicasopis aj.)
Vyznamny vliv na komunikéni proces uvnit organizace méa i celkova kultura této
organizace, ponaje mezilidskymi vztahy a materialnim vybaveniomde.

V prabé¢hu kEZného provozu Skoly dochazi ke shrodieani celé fady
informaci, které jsou s@dsti dokumentace 3Skoly.Povinnost vedeni zékladni
dokumentace na Skole stanovuje Skolsky zakidan(tknihy a vykazy, katalogove listy,
evidence zak Skolni fad, hospod&ka dokumentace acétni evidence, evidence

majetku, personalni dokumentace aj.).

1.1.2 VnéjSi komunikace

Skoly v sogasné dob existuji a funguji ¥tSinou jako samostatné subjekty,
avSak nejsou ve své existenaiianostech izolovany od Zivota a sp@iesti v utitém
misg (regionu). Vstupuji do najergjSich vztali se Zizovatelem, rodii, verejnosti,
dal&imi pravnickymi subjekty &.

Na komunikaci s v&j$im prostedim Ize nazirat ze dvou @hi°

* Vzhledem Kk existenci dgitych pravidel danych legislativou a take
vzhledem k zékladnim p@bam vlastnéinnosti je organizace v &itém
sméru povinna se svym okolim komunikovattigovatel, dady statni

spravy, rodie aj.)

"Veber, J. a koManagement-zéklady, prosperita, globalizaBeaha: Management Press 2000,

str. 224, ISBN 80-7261-029-5

8 Switlik, J. Marketing SkolyZlin: EKKA 1996, str. 145, ISBN 80-902200-8-8

° Slavikova, L. a kol. autér Rizeni pedagogického processtudijni texty UK v Praze, Pedagogicka
fakulta, Centrum Skolského managementu, kap. 52 sRraha 2007

veber, J. a kolManagement-zéaklady, prosperita, globalizaBeaha:vManagement Press 2000, str.
221, ISBN 80-7261-029-5
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* Chce-li v sodasné dob organizace nejen existovat, ale také mit Sanci na
aspech, nela by povinnouwéast komunikanich aktivit obohatit o jakousi
»dobrovolnou nadstavbu®.

Skola, ktera chce byt U&na, musi poskytovat krandobrych vzdlavacich
sluzeb i kco navic. Vice informaci o fio¢hu vzdlavani pro rodie (elektronicka
Zzakovska knizka), prezentace Skoly naeyeosti, spoluprace se socialnimi partnery
(budouci zarsstnavatelé absolveit navazujici Skoly aj.) a tit¢ nadstandardni
kontakty se #izovatelem.

2 INFORMACNE-KOMUNIKA CNi TECHNOLOGIE

Informainé-komunikani technologie, zkracénCT, jejiz masové pouZziti éni
swt kolem nas. Kdo dokaze vyuzit vyhody, které IGin@sSi, ma velky naskok proti
ostatnim. Technika se vSak vyviji az velmi ryciReostedky komunikace a vyémy
dat dosahly takového stupmozvoje, Ze se neustale zkracuje doba jejich @t
neba’ jsou rychle nahrazovany jédepsimi vyrobky:

Na celospoléenské Urovni se management musi vyrovnat s vyzyasiupr
se rozvijejici informéni spol€nosti. Obec# plati, Zze kvalita Zivota spalposti i
perspektiva jejiho dalSiho soci&akonomického rozvoje jsou v rozhodujici reni
zavislé na urni prace s daty, informacemi a znalostmi. V dengivoté i ve své praci
lidé v Sirokém nifitku vyuZivaji prosiedky informa&ni technologie a komunikac®g.

Trend posledni dobyipdznamenéava poktibejSi stadium vyvoje spotmosti.
Informaini spol€nost se z&na postupé menit ve spolénost komunikani. Prosty
pristup k informacim jiz festava byt jednoziaou vyhodou. Na vyznamu nabyva

schopnost s informacemi dale pracovat, analyzeyadilet je, komunikovat

™ Hurst, B.Encyklopedie komunikaich technikPraha: GRADA 1994, str. 190, ISBN 80-85424-40-1
12yod&ek, L.; Vod&kova, O.Moderni management v teorii a prafiraha: Management press s.r.o.
2006, str. 56, ISBN 80-7261-143-7

13 veber, J. a kolManagement-zaklady, prosperita, globalizaReaha: Management Press 2000,

str. 194, ISBN 80-7261-029-5
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2.1 Internet

Pouziti internetu v&ném Zivot je jiz samo¥ejmosti pro ¥tSinu populace.
Stejre tak Ize jen &ko najit Skolu, kterA nema vlastni internetové wsitvanky. Dny
otewenych dvé na Skolach jsou jistucelné, ale www stranky Skoly jsou otewné
24 hodin den& po 365 dni vroce. Lze velmi zjednoduSetici, Zze kdo neni na
internetu, jako by ani nebyl.

Kromé internetu se vé&né komunikaci Skoly G¥e jis€ uplatnit i vnigni
organiz&ni st’, zvana INTRANET. Jak internet, tak intranet vSamhZou existovat
bez dobe fungujiciho peéitacového vybaveni, které jeckdy vzhledem k finatnim
moznostem Skol nemalym problémem. Kvalitni fungdavatitacové sit je jist
dobrou investici,  které je nutné zvazovat p@mfinanénich naklad a efektu pinosu
pro organizaci. Skola si tak jishebude pizovat nejno¥jsi pasitatové vymozenosti,

zarover vSak neniZe pracovat s opibovanymi a zastaralymi technologiemi.

2.2 E-mall

N s

Elektronickd komunikace zaloZzend na ¢j@n (internetove) ¢ vnitini
(intranetoveé) siti. Tato forma komunikace se mg8i jako Ezna forma komunikace
diky fad prednosti**

* jerychla a umoiuje relativié levnou komunikaci i na velké vzdalenosti;

e umoziuje predavat operativni zpravy i vice subjakt najednou;

* umo#Ziuje predavat a fijimat nejen zpravy, ale iiené, zvlast datové
soubory v digitalni podab

Ve Skole Ize email vyuzit jak k viiiti, tak i vrEjSi komunikaci organizace iiP
komunikaci uvnit organizace se ide jednat o inform#i zpravy pro zagstnancegi
zadavani pracovnich UKol Nutnou podminkou je ffstup v3ech za#stnand
k vypccetni technice. V praxi je vSak elektronicka emailderma stale dopbvana
papirovou formou vy&Sovanou na nastkach. Ve vjSi komunikaci Ize vyuZzivat
email napiklad pro zasilani informaci o ib¢hu vzdtlavani zak jejich rodiam.
V praxi je ot soulgzre s elektronickou formou udrZzovand i forma pisemmédolz
Zzakovskych knizek a studijnichiazi.

14 veber, J. a koManagement-zaklady, prosperita, globalizaReaha: Management Press 2000,
str. 216, ISBN 80-7261-029-5
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Pouziti emailu je tedy vSestranné a velmi vyuZiyapiédevSim pro svou
rychlost a finatni nenaroénost. Res vSechny vyhody elektronické komunikace pomoci
emailu je jeho velkym nedostatkem snadné zneuditré znemokuje vyuzit email

jako plnohodnotnou nahradu papirovych dokurh@piatenych podpisy a razitky.

2.3 Datova schranka

Zminované nedostatky emailové komunikace se ¥asnge dob snazi odstranit
now zavadné datové schranky. Jejich pouzivani je ungobndiky Zakonu o
elektronickych Ukonech a autorizované konverzi g, zakon¢. 3002008 Sb.,

ktery vstoupil v @innost dne 1. 7. 2009.

datoveé
schranky

Datova schranka je elektronické uloZjskteré je u¥eno k dordovani organy
vefejné moci, k provashi Okomi viéi orgamim veejné moci a k elektronickym
Ukonim mezi organy vi@jné moci navzajem. Cilem je rychlejsi, spolehiva levijsi
poskytovani sluzeb vejné spravy nejSirSi vejnosti. Datova schranka je povinna pro
pravnické osoby izzené zakonem a pro pravnické osoby zapsané v dbiho
rejstiku. V budoucnosti Ize ipdpokladat jeji masivni rozéhi i do dalSich oblasti
lidské ¢innosti™

Datova schranka tedy poskytuje vyhody emailové kukace, ma vSak vyssi
zabezpéeni proti neoprawnému vstupu. Zabezpeni umoduje proces konverze
dokument v listinné podobd do dokumentu obsazeného v datové zfraebo Uplné

prevedeni dokumentu obsazeného v datové Zmtavdokumentu v listinné podéb

Konverze dokumeiitprovadi kontaktni mista igjné spravy — Czech POINT.

15 Datoveschranky.info® datovych schrankadonline], [cit.2009-10-18].
Dostupné na: http://www.datoveschranky.info/o-dgtdvschrankach-text/
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Postup modernizace #8né spravy s vyuZzitim novych moznosti infotimizh a
komunikanich technologii, jehoZz soéasti jsou nejen datové schranky, se nazyva
eGovernment. Jednotlivé projekty pro realizaci mgsta prostedki eGovernmentu

v CR jsou ozn&eny jako eGON.

Skolam se #izuje pouze datova schranka pravnické osobsyn,(tkteré jsou
zapsany v obchodnim reaj#tu obligator, ostatnim na Z&dost), nikoliv datova
schranka organu veiné moci. S ohledem na tuto skirtest nemaji Skoly povinnost
prostednictvim své datové schranky jakékoliv dokumertgilat, pouze je od orgén
verejné moci pijimat. Orgam verejné moci Skoly mizou odeslat jakékoliv
dokumenty, umozni-li to jejich povaha. Naopak osgdmejné moci musi Skolam,
které maji zizenou a zfistuprénou datovou schranku, zasilat vSechny dokumenty

nedorgované na mist jejich? povaha to umozy.

2.4 E-learning

E-learning je vzdavaci proces, vyuzivajici inforrai a komunikani
technologie k tvor® kurdi, k distribuci studijniho obsahu, komunikaci mezidenty a
pedagogy a kizeni studiad’

S touto formou vz#élavaciho procesu se budeme setkavat stéstji.
Konkrétnim gikladem vyuZziti E-learningu byl projekt KROK, spotg vytvoreny
NIDV (Narodni institut pro dalSi vztivani) a CERMATem (Centrum pro zjagvani
vysledii vzdelavani), ktery mil za Ukol gipravit witele stednich Skol na nové
maturitni zkouSky 2010. Velkour@dnosti tohoto Zjsobu Skoleni byla jista svoboda

18 Egoncentrum.czKteré dokumenty budou $kolyepavat prosednictvim DS #adu a naopak #ad
Skolam? [online], [cit.2009-02-12]. Dostupné na: http://egentrum.cz/index.php?view-
article&catid=18%3Aisds&...

" Wikipedia: otevena encyklopedie [online], [cit. 2009-09-15].

Dostupné na WWW: http://cs.wikipedia.org/wiki/ELaarg
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pii vybéru mista icasu, kdy nebyl nikdo vazan konkrétnim mistem armmdiprezeéni
formy Skoleni.

Z nevyhod E-learningu udame pgedevsim jisté odosobni vykladu. | kdyz
now uvedeny japonsky robotitelka umi gedvést Sest zakladnich emoci, kdy umi dat
najevo pekvapeni, strach, znechucenighnsesti a smuteR® nelze jim pl# nahradit
klasickou formu vyuky s ditelem ve fidg.

E-learning pinasi nové moZznosti jak doplnit klasickéugpby vykladu, no¥
obohacuje proces velhvani a v nadchazejicich letech lzéeqpovidat jeho stéle

casgjSi uplatréni v praxi.

2.5 Skolni informa éni systémy

Na trhu existuje celéada komeinich produki, které gevazrt funguji na bazi
internetu.Casté je jiz i propojeniies mobilni telefony. Tyto systémy uningi jak
efektivrejSi sdileni informaci ze vzthvaciho procesu, tak i jelfzeni. Znamé &asto
pouzivané informé&i systémy jsou www.iskola.cz www.skolaonline.cz a
www.bakalari.cz.

VSechny tyto systémy s drobnymi odchylkami poskypgdobné sluzby, jako
tieba projekt @ Skola spolénosti Telefénica O2. Cely projekt je mozné si péatmout
a vyzkouSet na www.o2skola.com, je navrzen tak,zamezpél plynulou komunikaci
celé komunity kolem Skoly a dal vedoucim pracounikdokonaly pehled o fungovani
celé instituce. Dostupnost informaci je pochopéetimezena na vybrané uzivatele,
kteri se @li na ¢tyfi zakladni skupiny. Prvnim typem uZivatele, kterya marové
nejvice pravomoci, jéeditelka neboreditel Skoly. DalSim uZivatelem je paKitel,
ktery vytv&i a edituje profily zak, jejich ptibéznou klasifikaci, dochazku, absenci a
omluvenky. A v neposledrtad jsou uZivateli sami Zaci a ra@i, ktei maji dokonaly
piehled o piib&hu vzdlavani svych &'

18 Japonsky robotditelka. Witelské noviny, rénik 112,&islo 11, str. 24, vydavatel GNOSIS s.r.0.,
ISSN 0139-5718

®Moderni informani systém ve 3kole? Tydenik Skolstvicnitk XVII, &islo 4, str. 7, vydavatel
DICTUM s.r.0., ISSN 0862-9641
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2.5.1 Skolni informa éni kanal — SIK

SIK CZ s.r.o. je spolmost, ktera prosednictvim velkoplodnych obrazovek

instalovanych ve Skolach usiluje 0 novgﬁzpb komunikace s mladymi lidmi.
video spot, které maji preventivni, ostové-vzadélavaci a informéni charakter.
Projekt SIK usiluje o realizaci efektivni preversmcialré patologickych jeu na ZS a
SS, a to ve spolupraci s dalsimi statnimi i nestétorganizacemi. Progdnictvim
projektu SIK se cilové skupinzabezpéuje neustaly fisun kvalitnich a zadanych
informaci, které se tykaji nasledujicich obl&&ti:

» oblast primarni a sekundarni prevence sog&ipatologickych jex,

» oblast nespecifické prevence,

* moznosti dalSiho vzthvani zak a student,

* oblast mimoskolnéinnosti a aktivniho traveni volnélkasu,

» aktuality ze s¥tového @ni, ze s¥ta kultury, techniky.
i

4 SIK CZ

informace v kostce

2.5.1.1 Historie projektu SIK

Prvni obrazovky byly nainstalovany v unoru 20085av historie myslenky a
piipravy, které pedchéazely realizaci, sahaji az do¢twa 2007. Prvotnim motivem
spuséni tohoto projektu, ktery nema v historii obdobylebugimna snaha skupiny
odborniki z oblasti prevence, grafiky a obchodu,tkteyli a jsou zarowve rodici ¢i
pedagogy, najit Zjsob, jak s Zadoucimi a gebnymi informacemi oslovovatéti a
mladé lidi skuténé efektivnim zgisobem. V prvni fazi projektu bylo umdéab dvacet
velkoplosnych obrazovek do vybranych koncovych r(8kol) po celém tzen(R, a
to na nejfrekventovaisi mista danych Skol — internetové studovny, wusiuipaly,
prostory u Skolnich kioskapod. Rvodni plan byl zarten pouze na studentyetinich
Skol, ale zajem ze strany zakladnich Skol byl tgkoky, Ze se rozhodlo o ropsi

projektu i na zakladni skoR}.

20 Skolni informani kanal [online], [cit. 2009-10-31]. Dostupné rigpti/www.sikcz.cz
2 Skolnf informani kanal [online], [cit. 2009-10-31]. Dostupné rigpti/www.sikcz.cz
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2.5.1.2 Technické¥eseni SIK

Podstatou technickéh@3eni projektu SIK je vzdalena sprava a distribdee
pomoci si Internet z centralniho piace na koncova mista rozmist po Uzemi celé

CR. Technické&eseni projektu znaziuje nasledujici obrazek?:

informacni Fidici
centrum poditac
\\ . / \ skola

zobrazovaci
jednotka
WAN (internet)

1. informaéni centrum

VySkoleny pracovnik informaiho centra cely systém ovladaia@i. Jeho
hlavnim dkolem je aktualizovat vysilani dle pozddapartneét a jednotlivych Skol,
video spoty distribuovat a kontrolovat bezchybngalkelého systému.

2. Fidici pafita¢

Jednotlivé spoty jsou z informiaiho centra nahravany miaici paitac, ktery je
automaticky na zakladzadanych pozadaulobsluhy distribuuje na jednotliva koncova
mista (tzn. na jednotlivé obrazovky instalovanyeh3kolach). Tento server zajige
non-stop distribuci spatna veskera koncova mista po ocgr a jejich kontrolu.

3. zobrazovaci jednotka

Zobrazovaci jednotky jsou velkoploSné obrazovkyzvudené plazmové nebo
LCD praimyslové zobrazov® o velikosti Uhloficky 50"(127cm). Sotasti obrazovky
je jednoudelovy paitac, ktery je instalovany na jeji zadni stéam ktery zajisuje
piehravani video spbtna zaklad informaci, které semijghazeji ztidiciho paéitate.
Vysilana data jsou na obrazovce réleda do tzv. ramc Na nejétSi ploSe Bbzi
vysilané video spoty. Ve spodudasti je k dispozici textovy pruh, kdesd formou
titulka aktuélni zpravodajstvi z domova i zetsy sportu, kultury apod. V levésti
obrazovky je k dispozici graficky sloupec, kde smvelrt zobrazuji loga vSech

zainteresovanych partrieprojektu. Dale je zde prostor pro zobrazeni akiil@ data a

22 Skolnf informani kanal [online], [cit. 2009-10-31]. Dostupné rigpti/www.sikcz.cz
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¢asu. Posloupnostighravani zajiduji tzv. smyky, které uéuji, jak dlouho a kdy
jednotlivé video spoty patzi. Tyto smyky nejsou identické v kazdé Skole. Obsah
vysilani mize byt tedy fizpiasobovan pdebam a pozadavukn kazdé zapojené Skoly.
Systém umoiuje automatické zapnuti a vypnuti obrazovky a ctachlasitosti dle
piredem znameého rozvrhu hodin v kazdé Skole. Systéo¥iwuje specialni provazanost
se statnimi sloZzkami a institucemi. V naléhavydipgdech uma#ujeme vstup do
vysilani &¢mto institucim, zejména v ffpadech patracich relaci, ekologickych a
piirodnich katastrof, mobilizace, vyhlaSeni ohroz&kdly a Zzak. Tato spoluprace je

vitana zejména PoliciR a ministerstvy’'R.

2.5.1.3 Spolupréce na projektu SIK

Projekt vznikl v Uzké spolupraci s krajskymiady, Gady prace, vychovnymi
centry a samdejmé se 3Skolami vCR. Na Urovni Ministerstva vnitra garantuje
spolupréci v projektu SIK odbor tisku a public t@as za pispsni odboru prevence
kriminality, Muzea PolicieCR, Narodni protidrogové centraly Policejniho prézid
dalSich odbornych pracovis

Motto projektu SIK: ,Projekt bude dokonaly jen dokalou spolupraci®.

Zajem o projekt se zvySujefipyva partnel projektu, kazdym dnem tento
projekt nabyva #Sich a vyznam¥jSich roznéra. K 22. fijnu 2009 byl aktualni stav
166 Skol, z toho 105 Skol zakladnich a 61 Skigdstich, projekt tak fZe sledovat az
114 000 Z&k. Skoly mohou vkladat do vysilani i viastni spd€yalita projektu SIK je
vysledkem odborné spolupraceradou statnich instituci, ndklad s Ministerstvem
Skolstvi, mladeze &lbvychovy, s Ministerstvem vnitra a s Ministerstveiwotniho
prostedi. Jsou do & zapojeny i tizné neziskové organizace, pracujici v oblasti
prevence sociathpatologickych jeu, nag. linky bezpei, organizace zabyvajici se
protidrogovou problematikou a prevenci kriminali8polupracuji tady prace, krajské
Urady a také persondlni agentury, kterégjchtiskat absolventy danych Skol jako
zamgstnance. Spotmost SIK CZ spolupracuje se spatestmi T-LIGHTS,s.r.o.,
CITYBOARD s.r.0. a reklamni agenturou BVELKY CZ, s.r.0., které nabizeji prostor
pro prezentaci a zviditedni spol€nosti/Skoly na velkoploSnych obrazovkach

umisenych po cel&R na nejfrekventovaiiich mistech velkych rusnychsst?

23 Skolni inform&ni kanal [onling], [cit. 2009-10-31]. Dostupné rgpt/www.sikcz.cz
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3 Vyzkumna ¢ast

3.1 Cil vyzkumu

Hlavnim cilem vyzkumu je zhodnotit vyuZitelnost jekdu Skolni informani
kanal (SIK) ve vnini a vr&jsi komunikaci Skoly. Pomoci vyzkumrdsti bakaléské
prace owiit skuteny stav vyuzivani moznosti, které projekt SIK pdsije Skolam a
ziskat poduty pro dalSi rozvoj tohoto projektu.

3.2 Metodika vyzkumu

Dotazovani je dnes rigstji aplikovanou metodou v pedagogickém vyzkumu,
v ¢eské i zahrakhi pedagogice. Lze ji charakterizovat jakaisgb shromafovani
informaci od respondeint (dotazovanych subjekt, a to na zaklad pisemsg
predkladanych otazek nebo vyfokV pedagogickém vyzkumu se dotazovani vyuziva
negastji ve formé dotazniku pro zji®vani nazar a postoj zaki, Wwitela, Skolskych
manazei, rodici aj. k fiznym zaleZitostem edukai reality*

Pro ziskéni dat byla tedy zvolena dotaznikovéa deet&i konstrukci dotazniku
bylo jako vhodny rozsah, vzhledem k velkasové zaneprazdnosti respondefit
zvoleno tinact otazek. Celkovy @et otazek v dotazniku je sice Sestnact, ale podle
odpowdi na otazkyislo 5 a 10, respondent nevipje i otdzky. \&tSina otazek je
uzawenych, kde respondenti ozngi odpowdi z nabizenych alternativ,fipadré
dophuji konkrétni tdaje v jedné z alternativékteré otazky v dotazniku jsou otewné,
kde respondent zadava odpdvna otazku vlastnimi slovy. Jedna otazka je se
sémantickym diferencidlem (Skalou). Cely dotazeik pahlédnuti vifloze této prace.

Dotaznik je uren pro feditele 3kol, které jsou zapojeny v projektu SIK.
Z celkového pétu 61 stednich Skol zapojenych do projektu bylo pomoci roiteu
osloveno 57 s$ednich Skol. Distribuce a &my skér vyplnénych dotaznik byl

realizovan v pkbéhu mesice listopadu 2009 prdstinictvim emailu.

% Priicha, JPrehled pedagogiky-Uvod do studia oboRuaha: Portal 2000, str. 192,
ISBN 80-7178-399-4
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3.3 Vysledky vyzkumu

Z celkového pétu 57 emailem oslovenyctediteli sttednich Skol zapojenych
v projektu SIK, se vratilo zfp 26 vyplrénych dotaznik, které jsem vyhodnotil ve
vyzkumnécasti své prace. Navratnost dotaznikudialla 45,61 %.

Navratnost vypln _énych dotaznik G

@ navracené dotazniky B nenavracené dotazniky

3.3.1 Otazka ¢islo 1

Celkovou uroveil vybaveni Vasi Skoly inform&né-komunikaénimi
technologiemi (ICT) hodnotite jako:
A. vybornou
B. dobrou
C. dost&ujici
D. nedostaujici

Odpovéd’ | Poket respondent
A 14
B 11
C
D 0
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Odpov édi na otazku €. 1

14~

12+

10+

&etnost odpov édi

A B Cc D
odpov éd"

Vice nez 95 % dotazanych Skol hodnoti svoji celkoumove: vybaveni
informainé komunika&nimi technologiemi za vybornou, nebo dobrou. Jesin&ice o

subjektivni hodnoceni, ale i tak vypovicist&né o dobrém stavu vybaveni Skol ICT.
3.3.2 Otazka ¢islo 2

Jak dlouho se jiz ®astnite projektu SIK?
A. dva roky
B. jeden rok

C. now jsme do g&j vstoupili

Odpovéd’ | Podet respondenti

A 12
B 5
C 9

Odpov édi na otazku &.2

ov &di

&etnost odp
o
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Otazkacislo dw je cisté statisticky udaj. U dalSich otazek byl s jeho pomo

sledovan vliv délky &asti Skoly v projektu na vyuzivani moznosti, kteréjekt nabizi.

3.3.3 Otazka cislo 3

Jak jste s projektem SIK celkow spokojeni?
Velmispokojenil 2 3 4 5 6 7 8 9 MIminespokojeni

Odpovéd® 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Pocet
respondenti

Odpov édi na otazku €. 3

cetnost odpov édi
N
|

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
odpov éd’

Vétdina respondefit hodnotila celkovou spokojenost s projektem  SIK
v sémantickém diferencialu blize tvrzeNelmi spokojeny”.Jednaittina respondeiit
se v8ak na Skale mezVelmi spokojeny* a ,Velmi nespokojeny“vymezila do
neutralniho $edu. \KtSi podil takto neutrdtnhvymezenych respondentvori ti, kteri
jsou v projektu zapojeni jiz dva rokyiiBinou tohoto jevu je jisté ustrnuti projektu SIK,

ktery nevyuziva plé suvij potencial.
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3.3.4 Otazka ¢islo 4

Doporugili byste projekt SIK jiné Skole?

A. urcité ano

B. spiSe ano
C. spiSe ne
D. urcité ne
Odpovéd’ | Podet respondenti
A 17
B
C
D 0

Odpov édi na otazku €. 4

18+

16+

14|

124

10+

Cetnost odpov édi

odpov éd’

Velkoplosnou obrazovku projektu SIK by jiné 3kolepdrwilo pies 88 %
responderit. | pres diki nedostatky, které tento novy projekt provazi,véiSina
responderit uvédomuje pevazujici pinos. Jedna se 0 novou cestu, jak efektian
zajimaw predavat informace. Je pak na spolupraci vSedastiénych, aby se tento

projekt dale rozvijel a vyuzil tak gypotencial.
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3.3.5 Otazka ¢islo 5

Ma Vase 3kola vytvareny vlastni spot v projektu SIK?
A. Ano, ma.
B. Ne, nema.

Odpovéd’ | Podet respondenti
A 15
B 11

Odpov édi na otazku €.5

16

cetnost odpov édi

Odpov éd’

Priblizné polovina dotazanych Skol ma a druha polovina neaté&eny spot o
své Skole, ktery by mohla prezentovat na Skolnifarinanim kanale. Respondenti
ziad kol zapojenych do projektu SIK jiz druhym rokew tuto otazku odpovidali
pievazre kladrg, tedy Ze maji vytvieny spot o své SkoleiédevSim pray pro stedni
Skoly je velmi zajimava moZnost, vysilatugyropagani spot na velkoploSnych
obrazovkach rozmighych po zékladnich Skolach. Je velka Skoda, kdgilaSkapojena
v tomto projektu nevyuziva ptrmoznosti, které ji tento projekt nabizi.

Nekteré dalSi otazky dotazniku bylyceny zvlag pro skupinu, kterd jiz ma

vytvoreny swij spot a pro skupinu, ktera ho je€$tytvoreny nema.
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3.3.6 Otazka ¢islo 6

Va3 spot v projektu SIK prezentujete:

A. pravidelre
B. prilezitostré

C. momental® ho neprezentujeme

Odpovéd’ | Pocet respondenti
A 4
B 6
C 5

Odpov édi na otazku €. 6

cetnost odpov édi
w
|

Na otazkucislo 6 odpovidalo pouze 15 responderkteri maji vytvaeny swj
propagéni spot do Skolniho inforndaiho kanélu. Pouze 27 % z nich prezentuij sv
spot pravideld. Jednou z hlavnichiigin tohoto jevu je nutnost zaplatit si vysildeis,
jehoz cena iedstavuje pro Skolu nemalou #Atdo finakniho rozpdétu, proto

vyznamnacdast respondefituvedla, Zze sy spot prezentuje iflezitostrg, negastji

B
odpov éd’

v dobs pred gijimacimiizenim na gedni Skoly.
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3.3.7 Otazka ¢€islo 7

Jaky je hlavni ditvod proé jste si nevytvdili vlastni spot do projektu SIK?
A. 0 této moznosti jsme néli
B. finan¢ni nar@nost
C. lidské zdroje

D. jiny
Odpovéd’ | Podet respondenti
A 0
B 6
C 5
D 0

Odpov édi na otazku €. 7

Cetnost odpov édi
w
|

odpov éd’

Na otazkwislo 7 odpovidalo pouze 11 respondetkteti nemaji vytvdeny swij
propagéni spot do Skolniho inforntaiho kanalu. Hlavnimid/odem, pré Skola nema
vytvoreny vlastni spot, je ipdevSim finaéni nar@nost vytvdeni a nasledného
vysilani videospotu, dale pak omezené lidské zdkajg na Skole neni pracovnik, ktery

by koordinovakinnost v projektu SIK.
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3.3.8 Otazka cislo 8

Kdybyste uvaZovali o vytvdaeni spotu Vasi Skoly, jeho realizaci:

A. swtite profesionalni grafickeé firth

B. swiite pimo spolénosti SIK s.r.o.

C. provedete svépomoci

Odpovéd’ | Podet respondenti
A 0
B 8
C 3

Odpov édi na otdzku €. 8

¢etnost odpov édi
i

Na otdzkwislo 8 odpovidalo pouze 11 respondektei nemaji vytvdeny swij
propagani spot do Skolniho inforndaiho kanalu. Res d tietiny z nich by si nechalo
spot vytvdit pfimo od spolénosti SIK s.r.o., necela jednigtina by svj spot vytvdila
svépomoci. Jen mélo Skol ma moznost viitvsi vlastni spot naifatelné grafické
arovni svépomoci, proto je jistzajimava moznost vyuZittipno sluzeb grafického

studia spolénosti SIK s.r.0., které iips vyssi pizovaci cenu nedosahuje firgni

B
odpov éd’

nara:nosti profesionalnich grafickych atelier
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3.3.9 Otazka ¢islo 9

Vyuzivéte interaktivni projekt SIK i jako u &ebni pomicku?
A. Ano, pravidels.
B. Ano, olxas.
C. Ne, ale planujeme jeho vyuZziti.

D. Ne, nevyuzivame.

Odpovéd’ | Podet respondenti
A 0
B 3
C 7
D 16

Odpov édi na otdzku €. 9

16+

14+

12+

10

Cetnost odpov édi
©
|

odpov éd’

Nejvétsi ¢asovy rozsah vysilani Skolniho inforéného kanalu je &novany
prevenci socialé patologickych jeu. Je jisté velkym nedostatkem Skol, Ze nevyuZivaji
moznosti propojeni s vyukou, kdy minimélrize v gisluSsnych hodinach s zaky
diskutovat o obsahu jednotlivych preventivnich fpatvyswtlovat rekteré aspekty.
Casto se tak agp nevyuziva potenciél, ktery tento projekt nabizipaléha se pouze na

to, Ze Z4ci radi koukaji na velkoploSnou obrazovku.
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3.3.10 Otazka ¢islo 10

Mate zajem o zobrazeni aktuélnich informaci z Vas§koly na velkoplosné
obrazovce u Vas na skole?
A. Ano, mame.
B. Ne, nemame.

Odpovéd’ | Pocet respondenti
A 21
B 5

Odpov édi na otazku €. 10

25+

20

154

10+

€etnost odpov édi

Odpov éd’

VétSina redstavovana 80 % dotazanych responiderd zajem vyuzivat Skolni
informacni kandél na své Skole i pro prezentaci aktualniébrimaci gimo ze své Skoly.
Bylo by tak velice zajimavé, umoznit Skolam ak8wstupovat do vysilacihéasu
piimo z mista na Skole, kde by Slo vkladat informacgxipravovanych aktivitach
Skoly, aktualnich zgémach ve vyuce aj.
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3.3.11 Otazka cisla 11

Jaké konkrétni informace byste zobrazovali na VasivelkoploSné
obrazovce?
NejéastéjSi odpowedi:
» Aktuality ze Skoly (suplovani, dny ot&anych dvé aj.)
« Uspchy nasich zak (studijni a sportovni)
* Organiz&ni pokyny
« Skolni aktivity, projekty a sotite
* Plan prace

* Informace, popularizace a nabidka studijnich abor

Na tuto otazku odpovidalo pouze 21 responilesitsi v otazcegislo 10 uvedli,
Ze by ngli zdjem vyuzivat velkoploSnou obrazovkiimo na své Skole k zobrazovani
aktualnich informaci ze Zivota své Skoly. &&§€jSi odpowdi jsou séazeny podle
cetnosti vyskytu, kdy neftSi zajem byl o zvejnovani aktualit ze Skoly, jakadba
suplovani na dany den, terminy dewych dvéi, sportovnich dh a kurzi, tridnich
schizek, nebo terminy uz&ani klasifikace aj.

3.3.12 Otazka ¢islo 12

Jaky je hlavni diivod pro¢ nechcete vyuZivat velkoploSnou obrazovku u Vas
na Skole jako zdroj internich informaci?
A. Nizké efektivita penosu informaci
B. Finartni nar@énost
C. Lidské zdroje; neni kdo by informace aktualizoval
D. Jiny

Odpovéd’ | Podet respondenti
A 2
B 2
C 1
D 0
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Odpov édi na otazku €. 12

1,84

1,64

1,44

1,24

¢etnost odpov édi
=
|

0,8

0,6

0,4

0,2

odpov éd’

Na tuto otdzku odpovidalo pouze 5 responilekiiei v otdzcetislo 10 uvedli,
Ze nemaji zdjem vyuzivat velkoploSnou obrazovkimp na své Skole k zobrazovani
aktualnich informaci ze Zivota své Skolgasto uvadnym argumentem je nizka
efektivita genosu informaci, kdy nelze zajistit, aby pravmoment vysilani wezité
informace, byl ten komu je dana informace&ama ped velkoploSnou obrazovkou.
Tento zmsob komunikace Skoly nelze gstyuzivat jako hlavni zdroj informaci, ale
jako jeden z mnoha informiaich kanal, které uvnit organizace, kterou Skola je,
funguji a vzajemé se dophuji. DalSim vyznamnym argumentem je fidahnar@nost
tohoto zmisobu @enosu informaci uvritSkoly, kdy si Skola musi tento vysilatas
zaplatit. Zde by stalo za uUvahu, zda by se diguiatit pouze vysilactas v gipac
vysilani na jiné Skole nez na vlastni. Kazda Skyldak n¢la zdarma moznostethem

dne vyuzit gkolik kratkych vstuj pro vlastni patbu a to pouze u sebe na Skole.
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3.3.13 Otazka ¢islo 13

Prezentujete Vasi Skolu pomoci spotu na velkoploSoky obrazovkach, které
jsou umistény v centrech WtSich mést po celéCR?
A. Ano, prezentujeme.
B. Ne, neprezentujeme.

Odpovéd’ | Pocet respondenti
A 5
B 10

Odpov édi na otdzku €. 13

cetnost odpov édi

Odpov éd’

Na otazkwislo 13 odpovidalo pouze 15 respondeRtai maji vytvaeny swij
propagéni spot do Skolniho inforntaiho kanalu. MoZznost propojeni $kolniho
informaniho kanalu s velkoploSnymi obrazovkami urigimi na frekventovanych
mistech velkych rst po celéCR vyuziva pouze jednaetina 3kol s vytvienym
propagé&nim spotem, neltatento vysilactas se musi @b hradit nemalymi finagnimi

prostedky.
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3.3.14 Otazka ¢islo 14

Uvitali byste wt3i miru spolupréace v ramci projektu SIK?
A. Ano, uvitali.
B. Souasna mira je dostajici.

C. Nevime.

Odpovéd’ | Pocet respondenti
A 13
B 11
C 2

Odpov édi na otazku €. 14

14—

124

104

¢etnost odpov édi

A B C
odpov éd’

Zde bych rad gpomrél motto projektu SIK:,Projekt bude dokonaly jen
dokonalou spolupraci“.Je velka 3koda, Ze spoluprace Skol a spaosti SIK se
v mnoha pipadech omezuje pouze na naévgtprodejce vysilacihdasu. Celych 50 %
responderit by pivitalo vétS$i miru spoluprace na projektu SIKjedevsim pak
moznost aktivl vstupovat do vysilacihatasu pimo na své Skole. Sledovani
velkoploSné obrazovky by tak nebylo omezeno navpassledovani preventivnich

videospot a reklam, ale stalo by se aktivni 8asti Zivota Skoly.
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3.3.15 Otazka ¢islo 15

V ¢em vidite nejwtsi prinos projektu SIK pro Vasi skolu?
Nej¢astéjSi odpowdi:

» Pouzivani moderniha‘@nosu informaci

* Propagace a prezentace Skoly

* Prevence sociatipatologickych jeu

* Informovanost zak

e Zajimavé spoty

NejcastjSi odpo¥di na otazkwislo 15 jsou s@zeny podleietnosti vyskytu,
kdy jako nejetsi pinos projektu SIK pro Skolu bylo uv&mb pouzivani moderniho
pienosu informaci atraktivnihagdevsim pro mladé lidi, dale mozZnost propagaceyskol
a prevence sociatrpatologickych jeu. Naradé Skol si tak plg uvédomuji atraktivnost
pienosu informaci s vyuzitim grafiky na velkoploSnérazovce. Tento Zsob
komunikace ma ied sebou na Skolach velkou budoucnost a teelgokladat, Ze se

v nasledujicich letech bude dale rozvijet.

3.3.16 Otazka cislo 16

Co osobré vniméte jako nejwtsi nedostatek projektu SIK?
Nej¢astjSi odpowedi:

e Mnoho reklamy

* Finartni nar@nost

* Nemoznost ovlisiovat vysilani pimo ze Skoly

* Malo spofi piimo pro Skoly

Nej¢astji zminované nedostatky projektu SIK jsousbgeazeny podl&etnosti
vyskytu. Nejvice Skolam vadi velky podil reklamy wgsilacim ¢ase, finafni
naranost pdizeni a nasledné prezentace vlastnich videdspat neposledniad: jiz

nekolikrat zminovana nemoznost aktigrovliviovat vysilacicas imo na své Skole.
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4 Zaver

Zawrecna bakalgska prace se zabyva vyuzitim novéhaisgbu komunikace
zalozeného na velkoploSnych obrazovkach umysh ve Skolach v ramci projektu
Skolni informa&ni kanal (SIK) a vyuZiti tohoto projektu k &8i i vnitini komunikaci
Skoly.

Prace vychazi zrealnych moznosti Skoly wyuzivani ICT a pnasSi novy
pohled na komunikaci s vyuzitim interaktivnich piykteré projekt SIK nabizi.

Nejvétsim ginosem projektu SIK pro $kolu je pouzivani modesnfenosu
informaci atraktivniho fedevSim pro mladé lidi, dadle mozZnost propagaceyskol
prevence sociafn patologickych jew. Na fadk Skol si jiz dnes pka uvédomuiji
atraktivnost penosu informaci s vyuzitim grafiky na velkoploSngrazovce. Tento
zpasob komunikace méaied sebou na Skolach velkou budoucnost a izdgokladat,
Ze se v nasledujicich letech bude déle rozvijet.

Projekt SIK ginasi pro $koly nové moznosti v oblasti komunikajeepouze
chybou zéastrénych v tomto projektu, Zze pinnevyuzivaji potencial, ktery maji
k dispozici. Toto tvrzeni plati jak pro poskytovatdak i pro uzivatele projektu SIK.

Skolam ¢asto vadi velky podil reklamy ve vysilacitase, finatini nar@nost
parizeni a nasledné prezentace vlastnich videdspatemoznost aktiv¥novliviiovat
vysilaci¢as gimo na své Skole. Na druhou stranu Skoly nevyuZplag stavajicich
moznosti, které v projektu maji a vysilani je takezeno na pouhé pasivni sledovani
velkoploSné obrazovky zakyéhem pestavek, misto aby se stalo aktivni &mti
Zivota Skoly. Samotné Skoly by takélm mit moznost vstupovatifmo do vysilani u
sebe na Skole a zignovat pomoci velkoploSné obrazovky aktuality ze gkghko
titeba suplovani na dany den, terminy &eeych dvé, sportovnich din a kur4,
tiéidnich sclizek, nebo terminy uzéeni klasifikace aj.

Projekt SIK tak bude opravdu dokonaly jen dokonalpalupraci, na které musi
zapracovat viechny &adstrené strany. Management 3kol zapojenych v projekt SI
ma projevovat zajem o voln§as ve vysilani na své Skole. Tertis pak Ize vyuzit
k obohaceni informanich toki uvnitt i vné Skoly jako organizace. V séasné dob tak
projekt SIK plni pouze UGlohu pasivniho promitardedspat, které sice obohati Zivot

na Skolni chodf ale samotné nic vic npesou.
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Prilohy

Dotaznik

Véazena panieditelko, vazeny panediteli,
jsem student Pedagogické fakulty UK v Praze, “asné dob vypracovavam
bakal&skou praci na témaKpmunikace Skoly s vyuzitim ICTDotaznik, ktery
praw ctete, je jeji sotasti. Ve své praci se zabyvam konkéémoznosti vyuZziti
projektu Skolni informé&ni kanal (SIK). VaSe odpédi mi pomohou fi
vyhodnoceni vyuZitelnosti tohoto projektu ve Skélgikaxi a ve spolupraci se sp
SIK CZ s.r.o. tak rizeme tento projekt vylepsit. Vyginy dotaznik odeslet
v priloze na emailovou adresuartin.ratkos@seznam.cBredem Vam chci velmi
podtkovat zacas wnovany jeho vyplani.

Ing. Martin Ratkos
1 | Celkovou Urovai vybaveni Vasi Skoly informa&né-komunikaénimi
technologiemi (ICT) hodnotite jako:
A | vybornou
B | dobrou
C | dosta&ujici
D | nedostaujici
2 | Jak dlouho se jiz @astnite projektu SIK?
A | dva roky
B | jeden rok
C | now jsme do &j vstoupili
3 | Jak jste s projektem SIK celko¥ spokojeni?
Velmispokojenil 2 3 4 5 6 7 8 9 MIminespokojeni
4 | Doporuéili byste projekt SIK jiné $kole?

A | uréité¢ ano
B | spiSe ano
C | spisSe ne
D | urcité ne
5 | Ma VaSe 3kola vytvéeny vlastni spot v projektu SIK?
A | Ano, ma. (neodpovidejte naziiy¢. 7 a 8)
B | Ne, nema. (neodpovidejte na otazky 6 a 13)
6 | Vas spot v projektu SIK prezentujete:

A | pravidelrg

B | prilezitostre

C | momentalg ho neprezentujeme
7 | Jaky je hlavni divod prog jste si nevytvdili vlastni spot do projektu SIK?
A | 0 této moznosti jsme n&skli

B | finan¢ni nar@nost

C | lidské zdroje

D | jiny (uved'te konkrétni)
8 | Kdybyste uvazovali o vytv@eni spotu Vasi Skoly, jeho realizaci:
s\wtite profesionalni graficke firtn
swtite primo spolénosti SIK s.r.o.
provedete svépomoci

O|m| >
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9 | Vyuzivate interaktivni projekt SIK i jako u éebni pomicku?
A | Ano, pravidelg.
B | Ano, olzas.
C | Ne, ale planujeme jeho vyu?Ziti.
D | Ne, nevyuzivame.
10 | Mate z4jem o zobrazeni aktualnich informaci z V& Skoly na velkoplosné
obrazovce u Vas na Skole?
A | Ano, mame. (neodpovidejte na otazku 12)
B | Ne, nemame. (neodpovidejte na otazku11)
11 | Jakeé konkrétni informace byste zobrazovali na V&i velkoplosné
obrazovce?
(uved'te konkrétni)
12 | Jaky je hlavni diivod pro¢ nechcete vyuZzivat velkoploSnou obrazovku u
Vas na Skole jako zdroj internich informaci?
A | nizka efektivita penosu informaci
B | finanéni nar@nost
C | lidské zdroje; neni kdo by informace aktualizoval
D | jiny (uved'te konkrétni)
13 | Prezentujete Vasi Skolu pomoci spotu na velkogoych obrazovkach,
které jsou umisg&ny v centrech ¥tsich mést po celéCR?
A | Ano, prezentujeme.
B | Ne, neprezentujeme.
14 | Uvitali byste Wi miru spoluprace v ramci projektu SIK?
A | Ano, uvitali.
B | Sowasna mira je dostajici.
C | Nevime
15 | V &em vidite nejtsi prinos projektu SIK pro Vasi $kolu?
(uved'te konkrétni)
16 | Co osob® vnimate jako nejwtsi nedostatek projektu SIK?

(uved'te konkrétni)
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