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Nézev zivérelné price:

Role Feditele pFi vytvdreni marketingovych strategii a propagace zdjmového vzdélavani

Indikstory kvality zdv&refné price
Pomocny rejstfk pro hodnoceni zavére€nych praci.

Oznatte X, zda predloZena prace obsahuje niZe uvedené znaky.
Pokud nebudou obsaZeny klicové znaky A1, A2, prace by neméla byt doporucena k obhajobé.

Znak

neobsahuje

obsahuje
Castetné

obsahuje

Kligové znaky; tivodnf ¢ast

ZFetelné vymezeni do oblasti §kolského managementu. (Kterych fdicich funkci se to tyka?
Kterych oblasti manaZerské price?)

Zavéredna prace ,,pfesahuje hranice® jedné konkrétni koly. Jde o objektivni analyzu z oblasti

FHzeni ve Skolstvi (nikoli o shrnuti subjekt. zkuSenosti z vlastni praxe, popis jednoho projektu atd.).

Jasné a zfetelna formulace tématu a cile prace. (Co ma byt ové&feno, zji§téno, ¢eho ma byt
dosaZeno, co nového chce autor zjistit?)

Dosavadni FeSenf problému

Prace obsahuje prehled ndzor vztahujicich se k danému tématu na zdkladé odborné literatury;
akcent na manaZerskou literaturu. (P¥im&feny rozsah pouZitych zdroji v€etn# internetu.)

"

Jsou uvedeny odkazy na odbornou literaturu.

"

Je Ztetelné, kde jde o autorsky text a kde o kompilaci; kompilace mé hodnoticf nadhled, nejde o
mechanické vypisky z literatury.

Vyzkumn4 &ist

Vyzkumna ast se vztahuje k tématu a cili price.

"

Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace hypotéz (pokud typ vyzkumného problému
umoZiiuje hypotézy formulovat).

"

Byly pouZity vhodné vyzkumné metody a néstroje.

Analyticka €ast

Je provedena kvalitn{ analyza ziskanych faktl a Gdaji.

"

Interpretace zji$t&nych vysledki je dostatené analytick4, nejde jen o komentované vyjadfeni
&iselnych idaji.

"

Interpretace vyzkumu umoZXiiuje zpracovéan{ zdvé&rl, doporudeni, vystupd préce.

"

Z4very. PFinos pro sféru Fizeni

Zavéretnd &ast hodnotl, zda bylo dosaZeno stanoveného cile price (viz A3). (Zavér price nen{
redukovén jen na vysledky a interpretaci vyzkumu, na potvrzeni &i vyvricenf hypotéz.)

Vystupem préce je materidl vyuZitelny pro f{zenf ve Skolstvi: doporu¢enf, ndvrhy, metodické
postupy, pHrutka, manuél, vymezeni rizik...

Préce obsahuje adresné vyjadfeni, kde a jak ji lze vyuZit v préci Hdiciho pracovnika.

Vystup préce je obecné itelny pro oblast Fizenf ve Skolstvi — 3kolsky management. Jde
skute&n& o odborn& fundovany material vedouci k rozvoji uritého tseku fizenf kolstvi.

Prezentace (formdlni drovedl price)

Uplnost obligatnich naleZitosti — jazykové tiroveii, dodrzenf formélnich néleZitosti a struktury

(titulni list, &estné prohl., resumé, kli¢ova slova, obsah...), grafické a typografickd urovei préce...

Resumé obsahuje stru¢ny souhrn fedenych a zjisténych skute¢nosti (nikoliv zkrédceny obsah).

Bibliografie dle platné normy.




Klady price:
1) Prace se podrobn¢ v&nuje tématu, které je pro vé&tSinu autorti okrajové — marketingu a

propagaci v oblasti zdjmového vzdé&lavani, a to saplikaci moderniho chépani pojmu
marketing s ohledem na podminky zjmového vzdélavani v Ceské republice.

2) Price obsahuje prehled ndzord vztahujicich se k danému tématu na zdkladé odborné
literatury pouze &astedné&, nicméné tuto skuteénost neni moZné povaZovat za chybu autorky,
nebot’ uvedené téma neni dosud zpracovano vice riiznymi autory a z riiznych pohledi.

3) Na ptikladu vlastniho zafizeni je velmi podrobné (potinaje navrhem a vyhodnocenim
interni analyzy a kon¢e dopadem do konkrétni marketingové strategie) probrana koncepce
Skolniho marketingu t&chto zafizeni.

4) Vyzkumné &ast pokryva celé spektrum problematiky marketingu Skolskych zafizeni pro
zajmové vzdélavani; hypotézy maji pfimy vztah k tématu price, jsou jasné definované a
ovéfitelné.

5) Vysledky vyzkumu maji velkou informa¢ni hodnotu nejen pro manaZery zafizeni pro
zajmové vzdélavani, ale i pro jejich zFizovatele a &astedné i pro jejich zdkazniky (klienty).

Nedostatky price:

(Nedostatky prdce koresponduji s absenct poZadovanych znakii; konkretizujte pro text prdce.)

El) Stru¢ny zavér price mirn€ sniZuje marketingovou hodnotu celé prace, zejména pak
vyzkumné &asti. Autorka se mohla pon¢kud podrobnéji zaméFit na hlubsi analyzu dil¢ich nebo
i souhrnnych vysledki a zjisténych skute€nosti.

E3) Do kontextu a cilii prace pfili§ nezapada kapitola 1 — Stru&nd historie Skolstvi, pfestoZe je
jinak velmi zajimava a pou¢na. Zadouci by bylo také podrobn&jii vyjadfeni vyuZitelnosti
vysledki préce pro &innost Fidicich pracovnikii — ptitom je v praci obsaZeno ve vétsin€ jejiho
textu.

F1) V prici se objevuji drobné typografické a grafické chyby — naptiklad formatovani
kapitoly 4.2; dale po¢inaje stranou 40 chybgjici mezery u oznaleni otdzek ,.&.1“ (chybi
mezera);

Préci k obhajobé
(doporucuji / doporucuji s vphradami / nedoporucuji)
DOPORUCUM

Doporudeni a otdzky pro obhajobu:
1. Jaky vyznam pfisuzuje marketingové strategii zfizovatel Vaseho Skolského zafizeni?

2. Jak zpracovani prace konkrétn& ovlivnilo Vasi manaZerskou préci?

V Kroun¢ dne 21.4.2010
Jméno a pfijmeni: Mgr. Josef Kyncl
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