Konzultantsky posudek bakalarské prace Tamary Vrazdové Brands: Cultural
Enginneers, Cultural Mediators or Cultural Mediators? The Exploration of the

Relationship between Culture, Brands and Consumers

Bakalafska prace Tamary Vrazdové sociologicky zkoumd fenomén ,brands®,
specificky pak vztah mezi kulturnim svétem, znackami a spottebiteli. Svij vyklad
zasazuje do obecného kontextu soucasné ,produkce* a ,konzumpce* vyznami.
Rozebird nékolik piistupi a modelit vysvétlujicich symbolicky vyznam znacek. Text
je strukturovan do 7 kapitol: vnich se autorka pokouSi o pojmové a obsahové
vymezeni tématu své prace, historii reklamy, znacek a spotiebitelského chovani.
Fenomén znacek nahlizi z hlediska vztahu mezi kulturou, tvorbou vyznamt ci

identitou spotiebitele.

Vyjadreni konzultanta:

Bakalatskou praci Tamary Vrazdové povazuji za velmi vyzridlou a vysoce
nadstandardni. Autorka sama zpracovala mnozstvi relevantni literatury k pomérné
specifickému tématu: vychazela nejen zobecné pojatych studii, nybrz i zuzce
profilovanych ¢asopiseckych studii. Dokazala identifikovat nosné teoretické pfistupy,
zhodnotit je 1 rozvést vlastni argumentaci. Text jako takovy drzi velice dobie
pohromadg, je ptikladné strukturovana vzhledem ke komplexnosti tématu, které neni
na zadném misté pojednano trividlné, zkratkovit¢ nebo radoby atraktivné. Tamarie
Vrazdové se podatilo zrekonstruovat a vytvofit sociologicky relevantni a originalni
interpretaci fenoménu znacek, kterd svaddi dohromady jejich kulturni, socialni,
symbolické i1 psychologické vyznamy.

Prace je napsana dobrou angli¢tinou, rozsah citované literatury (piikladné

zpracované) je vysoce nadstandardni.

Bakalafskou praci Tamary Vrazdové Brands: Cultural Enginneers, Cultural
Mediators or Cultural Mediators? The Exploration of the Relationship between
Culture, Brands and Consumers povazuji za jistym zpaisobem vyjime¢nou a
doporucuji ji hodnotit jako vybornou-vynikajici.
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