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Abstrakt (Cesky)

Prace se zabyva popisem a srovnanim dvou cCeskych nakladatelstvich a to
nakladatelstvich H+H a Primus. V Givodu prace struén€ pifedstavuje knizni trh a
historicky vyvoj obou nakladatelstvi. Druha kapitola popisuje edi¢ni profil
nakladatelstvi s popisem vybranych edic. Nasleduje kapitola zabyvajici se
marketingem nakladatelstvi s popisem marketingu obou nakladatelstvi. Prace kon¢i

popisem knizni distribuce obou nakladatelstvi a zavérecnym shrnutim.

. [Autorsky abstrakt].

Abstrakt (anglicky)

This bachelor thesis is concerned with description and comparison of two Czech
publishing houses, H+H and Primus. In the introduction, book market in the Czech
Republic and brief historical development of both publishing houses is described.
The following chapters are describing editorial profile, marketing and book
distribution; these descriptions are present for both publishers with short comparison

of their particular practice in these areas of publishing business.

. [Authors* abstract].
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PREDMLUVA

V préaci jsou porovnavana dvé Ceskd nakladatelstvi a to nakladatelstvi H+H a
Primus. Toto téma jsem si po dohod¢ s vedouci bakalaiské prace, Mgr. Ivanou
Ptibramskou vybrala z toho divodu, Ze jsem profil obou nakladatelstvi znala jiz ze
stiedni Skoly (Integrovana stiedni Skola Néhorni, obor Knihkupectvi); v ramci praxe
jsem byla na prodejnach obou nakladatelstvi.

Cilem této prace je predstavit dvé mens$i Ceskd nakladatelstvi, kterd obé
vznikla pocatkem devadesatych let minulého stoleti, a kterd se s ispéchem udrzela
do dnesni doby a stale zlstavaji aktivni.

V tivodu prace je nastinén Cesky knizni trhu a stru¢né jsou predstavena ob¢
nakladatelstvi (jejich historicky vyvoj, tematicky profil atd.). Dalsi kapitola je
vénovana edicnimu profilu obou nakladatelstvi, jsou zde popsany jednotlivé edice a
fady nakladatelstvi. Treti kapitola se zabyvad rGznymi zplsoby marketingu
nakladatelstvi, nasledujici pak distribuci. Po zavéru jsou na konci bakalafské prace
pfipojeny obrazové prtilohy (loga obou nakladatelstvi, n€kolik ukézek obalek tituli
nakladatelstvi a ukadzky webovych stranek nakladatelstvi). V praci jsem citovala dle
normy ISO 690 a ISO 690-2.

Zavérem dekuji za pomoc vedouci prace, pani Mgr. Pfibramské. Dale také d€kuji
pani Hnid4dkové, spolumajitelce nakladatelstvi H+H, kterd mi z nakladatelstvi nejvice
pomahala a pak slecné Hiebikové z nakladatelstvi Primus, kterda mi zase nejvice
pomédhala a zodpovédéla nejvice otazek ohledné tohoto nakladatelstvi. Také dékuji
obéma manzelim Hniddkovym (majitelim nakladatelstvi H+H) a panu Petru
Primusovi (majiteli nakladatelstvi Primus) za laskavé svoleni psat tuto préci o jejich
nakladatelstvich. Také dekuji dalsSim lidem z nakladatelstvi ¢i jejich prodejen za

pomoc pii zjistovani informaci o jejich nakladatelstvich.



1 Uvod

Knizni trh je specifickym odvétvim hospodarstvi a kultury kazdého statu.
V kniZznim trhu se setkavaji rtizné dil¢i segmenty (distribuce, marketing, kamenna
knihkupectvi, nakladatelstvi atd.), které se vzdjemné 1isi a asto spolu nesouviseji. |
kdyz je technologie vyroby knihy podobna a u vSech se uplatiiuje stejny autorsky
zakon, tak napfiklad prodej romanti ma malo spole¢ného s prodejem ucebnic pro
zakladni a stfedni Skoly a i ten se velmi 1i8i od prodeje turistickych privodeii ¢i map
atd. OdliSnost jednotlivych trznich segmentl je odliSna spiSe rozliSnosti cilovych
skupin Ctenaifi nez riiznosti literdrnich zanrG a tim se odliSuje 1 marketing pro
jednotlivé cilové skupiny. [PISTORIUS, 2003, s. 7]

V kazdé spole¢nosti je role nakladatelstvi nenahraditelnd i z toho diivodu, jak
plsobi na kulturni Zivot v dané spolecnosti. Spojeni kulturnich a ekonomickych
hledisek u knihy pak urcuje vydavani knih a podminuje vazby a vztah nakladatele
vici autorovi a ¢tenafi. [HALADA, 2007, s. 7]

Byli jsme a i do budoucna nadale budeme svédky mnoha promén ve svété
knizniho trhu a to pfedevS§im ve skladbé titulii a jejich rozSifovani, podoby knihy,
ktera se snazi drzet krok s ostatnimi médii, naristu odborné, ucelové, encyklopedické
literatury vcetné literatury faktu, kterd si ziskava stale vice ¢tenai. Dnes jiz ma
pfevahu literatura non-fiction pted fiction, ale také se velice rozsifila memoarova
literatura vcetné¢ bulvarnich a skandalizujicich ptibéht,, které jsou specifické
pfedevSim svymi vysokymi naklady. Pocet kazdoro¢né vydanych titulli stoupa, z tii
tisic pro celé Ceskoslovensko pired rokem 1989, a to véetné stranickych brozur,
omalovanek, obtiskl atp., se vySplhal pfes dnesnich vice jak Sestnéct tisic. Na druhé
stran¢ poklesly nédklady, cozZ se ale projevuje po celém svété. [HALADA, 2007, s.
17-18]

Po roce 1989 se v Ceské republice ¢tenaiské zajmy zadaly odliSovat a zadala
se rozSifovat nabidka. Kniha se ubranila nastupu jak starych, tak novych médii,
zustava stale sluzebné nejstarSim médiem, svou roli v zivoté Clovéka neztratila.
Nastup soukromych nakladateld po roce 1989 narusil dosavadni vztahy v kniZni
kultute, rozbil jejich strnulost a neménnost, ozivil scénu, nicméné neohrozil samu
podstatu funkce knihy, které se musi proméiovat v zavislosti na vyvoji ceské

spole¢nosti po listopadu roku 1989. [HALADA, 2007, s. 20-21]



Diive v Ceské republice existovalo jen ndco malo pres 40 pomémé velkych
statnich nakladatelstvi. Nyni v Cechach existuje okolo 3000 firem. Jen okolo 30
nakladatel za rok vyda 100 a vice tituld. Tato nakladatelstvi jsou pak fazena mezi
velkd. 20 a vice titulli roéné¢ vydava okolo 150 nakladateli. (STOCKLOVA, 2008,
str. 119) V roce 2001 vydalo néjakou publikaci zhruba 1200 ceskych nakladateld.
[PISTORIUS, 2003, s. 11]

Ceska republika se fadi mezi stfedné velké knizni trhy. Velikost knizniho trhu
se urcuje podle poctu obyvatel dané zemé. Do stiedné velkého trhu (kolem 10 mil.
potencionalnich &tenafll) patii napf. jesté tyto staty - Bulharsko, Recko, Svédsko
nebo Nizozemsko. [PISTORIUS, 2003, s. 11]

Nakladatelstvi je instituce (fyzickd nebo pravnickd osoba), kterd vydava
neperiodické publikace (knihy, hudebniny, reprodukce, mapy, fotografie apod.), je za
né¢ zodpoveédna, zajist'uje financni prosttedky a odpovida za jazykovou, odbornou a
vytvarnou uroveinn dokumentii a také zajist'uje jejich vytisténi. V nékterych piipadech
nakladatelstvi dokumenty také distribuuji a prodavaji. [STOCKLOVA, 2008, s. 120
+ TDKIV, Nakladatelstvi]

1.1 Struktura knizniho trhu

Z komercniho hlediska lze na kniznich trzich rozliSovat nésledujici ¢asti,
které se lisi pfedevsim prodejni strategii (zanrové rozdéleni je zde druhotné):

Komercni knihy (Trade Books) - jsou urCeny pro nejvétsi pocCet Ctenaii a
prodavaji se v knihkupectvich. Patii sem beletrie, poezie, literatura faktu (non-
fiction), knihy pro déti, knihy o uméni, ptirucky.

Spotiebni paperbacky (Mass Market Paperback) - jde o neilustrované
brozované knihy standardniho formatu tiSténé na nekvalitnim lehkém drevitém
papiru, prodavaji se také v novinovych stancich, v supermarketech atd.

Knitni kluby - v piipadé Ceské republiky jde o kluby, jejichz produkci
mohou nakupovat i lidé, ktefi nejsou ¢leny klubu. Clenové klubu maji oviem uréité
vyhody, pfedevim slevy na produkci klubu. [PISTORIUS, 2003, s. 13-17] V Ceské
republice se jedna napf. napi. o Knizni klub; nakladatelstvi Knizni klub je nejstarsi
znackou spoleCnosti Euromedia Group, k.., a je na trhu od roku 1992.

[http://www.knizniweb.cz/jnp/cz/knizni_klub/index.html, 15. 2. 2010]



http://www.knizniweb.cz/jnp/cz/knizni_klub/index.html
http://www.euromedia.cz/
http://www.knizniweb.cz/jnp/cz/knizni_klub/index.html

Dale napftiklad existuji Détské knizni kluby nakladatelstvi Egmont, kde si déti
mohou vybrat, zda budou ¢leny Détského knizniho klubu Medvidka Pu, Knizniho
klubu W.L.T.C.H. apod. [http://www.dkk.cz/, 15. 2. 2010]

Ucebnice pro zdkladni a stiedni Skoly - uCebnice se Casto distribuuji do skol
bez asistence béZznych knihkupectvi. Maji obvykle také odliSny rabat.

Odborné knihy - byvaji prodavany ve specializovanych prodejnach nebo
vétSich knihkupectvich.

Vysokoskolské ucebnice a knihy univerzitnich nakladatelstvi - nejen skripta,
ale 1 malondkladova literatura prodavand v univerzitnich knihkupectvich.
[PISTORIUS, 2003, s. 13-17]

Nejoblibengjsimi zanry v Ceské republice jsou podle distributort literatura
faktu a popularné nauc¢na literatura. Kazdoro¢né je vydavano 16 tisic novych tituld;
neexistuji zadné oficidlni statistiky, takze se pocet prodanych tituld d& pouze
odhadovat. V CR se prodaji knihy za zhruba 5 miliard korun roén&. P¥i primérné
cené knihy okolo 200 korun vychazi, Zze se proda cca 25 milioni knih za rok.

[ZAVADILOVA, 2005]

1.2 Predstaveni nakladatelstvi H+H

Nakladatelstvi je zaméfeno na literaturu urcenou studentim stfednich a
vysokych Skol, ale rovnéZ Sirs$i vefejnosti. Jsou zde vydavany knihy pfedev§im z
humanitnich (historie, lingvistika, bohemistika, psychologie, hudebni vé&dy),
ptirodnich a medicinskych oborli. Mimo odbornou literaturu nakladatelstvi vydava
fadu Paméti a Poesis. [www.almanachlabyrint.cz, 15. 3. 2010]

Nakladatelstvi H+H zalozili manzelé Jiti a Véra Hniddkovi vroce 1991.
Nakladatelstvi bylo nejprve zaloZzeno a zapsano pies Zivnostensky list na pani Ing.
Véru Hnidékovou, v roce 1998 bylo nakladatelstvi pfeménéno na pravnickou osobu
(s. r. 0.) a od té doby je zapsano na oba manzele Hniddkovy. Od jména manzell je
odvozen nazev nakladatelstvi; logo bylo vytvofeno vroce zalozeni pani Alenou
Tamovou (viz ptiloha €. 1).

Pani Ing. Hnidikova se po studiich na VSE rozhodla podnikat. Inspiraci
k zalozeni nakladatelstvi, které se ve svych pocatcich zabyvalo predevsim tiskem
vysokoSkolskych skript, byla Zadost, aby nechala vytisknout pravé vysokoSkolska

skripta. Tato skripta, ktera se ji podatilo nakonec po riznych problémech vytisknout,


http://www.dkk.cz/
www.almanachlabyrint.cz

zmizela v rekordnim ¢ase. S manZelem si po této zkuSenosti potidili domu tiskarnu a
pustili se do podnikani.

Nakladatelstvi se ve svych pocatcich zaméfovalo predevSim na
vysokoskolska skripta, kterd vydavalo do roku 1995, kdy si vétSina vysokych Skol
zacala skripta tisknout sama. V druhé poloving 90. let nakladatelstvi zacalo ptechazet
na knihy formatu a charakteru ucebnic, ale i ty byly stdle zaméfeny spiSe na vysoké
Skoly. Pro stfedni skoly vySlo v nakladatelstvi H+H minimum tituli. Nakladatelstvi
se zaCalo také poohlizet po prekladové literatute a ve velkém zacalo vydavat
literaturu z oblasti mediciny. Nicméné¢ medicinu nakladatelstvi dnes jiz témét
nevydava, vétSina mediki dnes uz umi anglicky na takové tirovni, Ze si odbornou
literaturu radéji piecte v origindle hned po vydani aktualizované verze pfislusné
odborné knihy. V ptipadé¢ mediciny totiz vychazeji aktualizované publikace cca za
dva roky i dfive, proto se vétSin¢ studentii a odbornikiim navic nevyplati ¢ekat na
ceské vydani.

V soucasné dobé je nakladatelstvi zaméfeno pfedev§sim humanitné a mezi
nejznaméjsi a nejprodavanéjsi tituly pravdépodobné patii ty, které vychazeji v fadach
Paméti a Poesis. U titull s historickym zaméfenim byly doposud vydavany tituly se
sttedovekou tématikou, do budoucna se nakladatelstvi planuje zaméfit na druhou
svétovou valku a na déni nekolik let po tomto valecném konfliktu, a to pfedevS§im na
vztahy Némct s Cechy. Pomémé popularni je také Literarni véda, kterou vyuZivaji
pfedevsim studenti bohemistiky.

Nakladatelstvi provozuje i vlastni prodejnu, kterd je ve stejné budové jako
sidlo nakladatelstvi s redakci a to vulici VySehradskd 53 v Praze 2. Dtive
nakladatelstvi sidlilo v Jinoganech (NAK - Adresaf nakladateli CR). Stejnym
podchodem, kterym se 1ze dostat v ulici VySehradska do redakce nakladatelstvi a do
jeho prodejny, je také mozné vejit do Literarni Kavarny H+H. V kavarné¢ se poradaji
vystavy obrazl (napt. Sonty Toumové a Ivety JirouSové, Markéty Soustruznikoveé,
Libora Beranka) ¢i ktesty knih (napf. Ellen Jilemnické - Vylet nekonci).
[http://www.nakladatelstvihh.cz/, 15. 2. 2010]

Nakladatelstvi ma v soucasné dobé tfi stalé redaktory. S n€kterymi redaktory,

ktefi jiz odesli do diichodu, nakladatelstvi v ptipadé potieby spolupracuje.


http://www.nakladatelstvihh.cz/

1.3 Predstaveni nakladatelstvi Primus

Nakladatelstvi vydava plvodni ceskou nekomer¢ni literaturu a cesky

zahraniéni casopis Novy Polygon [www.almanachlabyrint.cz, 15. 3. 2010].

Nakladatelstvi je pojmenovano podle pifijmeni pivodniho majitele a zakladatele,
pana Pavla Primuse. Logo vzniklo spojenim nazvu nakladatelstvi a naznaceni dvou
cest — vydavani publikaci a hudebnich nosici (viz pfiloha €. 2).

Nakladatelstvi bylo zaloZeno panem Pavel Primusem v unoru roku 1990 se
sidlem ve Vézenské ulici ¢islo 7 na Starém Mésté v Praze 1. [NAK - Adresar
nakladatelti CR]

Prvnim nakladatelskym pocinem byly gramofonové desky Simka a
Grossmanna napt. Besidka zviastni Skoly a divadla Semafor. Zarovenl byl zalozen

Casopis Labyrint. [http://www.primus.cz/, 15. 2. 2010] Z vytézku gramofonovych

desek Simka a Grossmanna bylo umoznéno vydani prvnich kniznich publikaci
nakladatelstvi, mezi které patii napt. reprint knihy Josefa Skvoreckého Dvé legendy.
Zprvu nakladatelstvi vydavalo tituly, které za minulého reZimu nemohly vychazet.

Casopis Novy Polygon, ktery nakladatelstvi vydava od roku 2003, navazuje
na Casopis Polygon, ktery byl pokracovatelem sloucenych casopisti Reportér ve
Svycarsku a Zapad v Kanadg. Vychézi 6 x roéné, v rozsahu 96 stran.

Zdenka Mabhlera; Klid je sila, ek tatinek od Zdenky Fantlové nebo Pojedndni o mé
radostné cesté od kolébky ke krematoriu od Vladimira Komarka.

Od roku 2007 v nakladatelstvi vychazi také nasténny kalendat s obrazy
Zdenka Buriana, ktery si jiz stihl vytvofit jiz svij ,,fanklub® lidi, ktefi si pravidelné
hlidaji vydani kalendate na dalsi rok.

Nakladatelstvi Primus vydava prevazné pluvodni ceskou nekomeréni
literaturu. Kmenovymi autory nakladatelstvi jsou napf. Zden¢k Mahler, Jan Burian,
Jiti Zacek, Jindfiska Smetanova, Tomas Vorel, Zdendk Svérak, Jiti Suchy, Jan
Benes, Josef D. Benes, Otakar Rambousek, Vladimir Komarek. Neznamena to ale, ze
tito autofi nevydavaji i v jinych nakladatelstvich.

Pocatkem devadesatych let prevzalo nakladatelstvi Primus Stfedisko
praktického vyu€ovani (SPV) po tehdy rozpadajicim se Stfedoceském nakladatelstvi

Ctyflety obor s maturitou - knihkupec, a od roku 1998 byl pfidan i tfilety ucebni obor


www.almanachlabyrint.cz
http://www.primus.cz/
www.almanachlabyrint.cz
http://www.primus.cz/

- aranzér. SPV zajiStuje pro své zaky praktickou vyuku v knihkupectvi a aranZzovéani
V praxi.

Sidlo nakladatelstvi je stile vulici Vézeiiskd 7 na Praze 1, kde ma
nakladatelstvi také svou prodejnu. Dalsi prodejna nakladatelstvi se nachazi v Tébote.

Tym nakladatelstvi tvoii dva lidé, ktefi tituly vybiraji a zajistuji predtiskové
prace. V pocatcich nakladatelstvi zavisel vybér titulu pfedev§im na tom, jak zaujal
pivodniho majitele. Momentalné tym spolupracuje s dal§$imi externimi pracovniky —
editory, vytvarniky, ptipadné piekladateli.

Plvodni majitel pan Pavel Primus v 1ét¢ roku 2007 zemfel. V soucasné dobé

je majitelem jeho syn pan Petr Primus.
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2 Edicéni profil obou nakladatelstvi a jejich srovnani

2.1 Edice nakladatelstvi

Pti vytvareni edi¢niho profilu nakladatelstvi hraji dilezitou ulohu jeho edice.
KaZzda edice ma obvykle dv¢ hlavni funkce.

Signaliza¢ni funkce smérem ven - ke ¢tenaiam. Ctenafi si tak snadngji
vS§imnou nového titulu, pokud jsou zvykli na urcitou grafickou podobu. Zatazeni
titulu do edice také urcuje zanr a urcitou kvalitu, kniha v edici snadné&ji nalezne cestu
k cilovému ctenafi.

Stabiliza¢ni funkce smérem dovniti - do redakce. Edice pomaha redakci
vymezovat edi¢ni profil nakladatelstvi a usnadituje mu hledani novych tituld. Také
usnadituje optimalni naklad knihy a jeji cenu. V nékterych piipadech se uplatni u
Ctenafi sbératelsky efekt, ti si pak koupi knihu jen proto, aby méli kompletni fadu.

[PISTORIUS, 2003, s. 119]

2.2 Redakcni praxe v nakladatelstvich, formaty a vazby knih

Jednou z hlavnich postav nakladatelstvi je redaktor, jehoZ hlavnim tkolem by
méla byt pfedevs§im akvizice titulli, vymysleni novych projektd a jejich realizace.
Dalsi dilezitou tlohou redaktora je redakéni ptiprava jednotlivych titulii. Redaktor
by proto mél dobfe ovladat jak samotné redakcéni femeslo, mél by mit i rozséhlé
znalosti v konkrétni specidlni oblasti (at’ uz jsou touto oblasti ucebnice, literatura
urcité jazykové oblasti, pfirodni védy, historie, vytvarné uméni apod.). Také by mél
znat dobfe segment trhu, pro néjz knihy piipravuje (musi zvlast' sledovat celkovou
produkci knih pro déti, nebo populdrné-naucnych knizek). Redaktoti byvaji Casto
pomérné Uzce specializovani. Napftiklad redaktofi pfekladové literatury maji jinou
specializaci nez redaktofi literatury faktu nebo détské literatury.

Redaktor beletrie musi mit dobrou znalost literatury dané jazykové oblasti,
musi dbat na pfesnost jazykového Zanru a adekvatnost ceského vyrazu. Nestaci
pritom jen vyznamova €i vécnd piesnost, dilezité jsou i konotace, pocitové zarazeni
atd. Napfiklad redaktor specializovany na pieklad anglické beletrie musi byt
obeznamen s problémem pievodu hovorového jazyka ¢i slangu a musi také védét, jak
byl tento problém jiz v minulosti feSen, musi znat veskera uskali anglicisml atd.

Redaktor literatury faktu musi byt oproti tomu zvykly automaticky ovétovat udaje,
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odbornou terminologii, transkripci Gstnich nazvl atd., dbat jak na vyznamovou
pfesnost, tak i na vyznamovou piehlednost piekladu atd.

Svédomity redaktor zvladne pii zplsobu ceské redakéni prace max. 10 az 15
tituld za rok a to podle obtiznosti a rozsahu kazdého titulu. V nékterych redakcich
zpracovavaji redaktofi dvojnasobek aZ trojndsobek tohoto poctu, avSak tuto praci
nelze povazovat za plnohodnotnou redakci, nanejvys snad za jazykovou korekturu.

V nasi zemi je zakofenéna tradice, podle niz redaktofi nejenze vybiraji
jednotlivé tituly a domlouvaji autorské smlouvy, ale spolupracuji také
s prekladatelem a zpravidla ¢tou i vSechny korektury. V zdpadni Evropé ¢i USA
oproti tomu kvalitni redaktofi pracuji pouze koncepcné - korektury jiz nectou a také
spolupraci s piekladatelem prenechdvaji svym asistentiim ¢i externistim. Za rok tak
ptipravi 20 - 30 tituld. [PISTORIUS, 2003, s. 115-116]

Pti popisu formatu (rozmérit) knihy se napfed uvadi jeji Sitka a pak vySka. Oba
tyto udaje se vztahuji k rozmérim knizniho bloku (stranek), a nikoliv k rozmériim
desek ¢i obalky. [PISTORIUS, 2003, s. 61]

Knizni vazby lze zhruba rozdélit do dvou zékladnich skupin, a to podle
charakteru desek. Do prvnich skupiny patii knihy s mékkou vazbou a do druhé knihy
s tuhou (nebo také pevnou) vazbou. Knihy s mékkou vazbou jsou chranény i tzv.
obalkou. Oproti tomu knihy s pevnou vazbou maji tvrdé kartonové desky, které jsou
potazeny tzv. potahem, a ptipadné je na desky navle€en i tzv. piebal.

Knihdm s mékkou vazbou se tikd brozura a knihdm s pevnou vazbou kniha
vazana. Brozovani ovSem oznaCuje také zpisob spojeni jednotlivych stranek
knizniho bloku lepenim, zatimco tzv. $iti je zplisob spojovani jednotlivych tiskovych
archi seSivani niti a pfiSivanim na pruhy gazy (termin brozura se tedy v podstaté

pouzivéa ve dvojim vyznamu). [PISTORIUS, 2003, s. 65]

2.3 Edic¢ni profil nakladatelstvi H+H

Koncepce nakladatelstvi byla déna jiz v prvnich letech od zaloZeni a nijak se
neméni. Nakladatelstvi nevydava a ani neuvaZzuje o vydavani nekniZnich publikacich,
jakymi jsou kalendéate, asopisy apod.

Nakladatelstvi ma v soucasnosti 3 stalé redaktory a 1 externi redaktorku.
Okruh ptekladateli mé stdly a vzhledem k velikosti produkce nema potiebu jej

roz$ifovat.
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2.3.1 Vybirani novych tituld v nakladatelstvi H+H

Jednotlivé tituly vhodné k vydani vybiraji redaktofi, a to bud’ dle nabidky
piekladi, které nakladatelstvi doddvaji zahrani¢ni partnefi, a nebo ptipadné rukopisy
nabizeji samotni ¢esti autofi; své tzv. kmenové autory nakladatelstvi nema.

Redaktotfi cCasto spolupracuji s konkrétnimi autory. Pokud redaktor vi o
autorovi, ktery u nich jiz néco vydal, a nakladatelstvi by mélo zajem o néjakou dalsi
jeho publikaci, ¢i védi o né€jakém odbornikovi (napi. vysokoskolsky uéitel), o jehoZz
obor by méli zajem, sami redaktofi potenciondlniho autora oslovi a nasledné s nim

piimo spolupracuji.

2.3.2 Edice nakladatelstvi H+H

Nakladatelstvi ma své tituly rozdéleny do Sestnacti edic a do kategorii
s nazvem Mimo edice a Ostatni, kam se fadi vSe, co nelze zatadit ani do jedné z edic.
Nakladatelstvi vydava tyto edice - Beletrie, Divadlo, Ekonomie, Eseje, Filozofie,
Historie, Hudba, Jazyky, Literdrni véda, Medicina, Paméti, Pedagogika, Poezie,
Psychologie, Rozhovory a Vytvarné uméni.

Edi¢ni fady Poesis a Paméti maji i1 ustalenou grafickou podobu. Grafické
podoby se v priibéhu casu ménily, pred par lety byla naptiklad grafika zménéna
navthem nového stalého grafika nakladatelstvi pana Libora Berdnka, ktery
v souCasné dob¢€ s nakladatelstvim spolupracuje. Nakladatelstvi spolupracuje dale
jesté s 2 — 3 externimi grafiky, které si vzdy vybira pfislusny redaktor. Piivodnim
grafikem byl pan Vladimir Naroznik, jehoZz ,,stalé* misto po jeho smrti pfevzal pan
Beranek.

Na webové strance nakladatelstvi je vramci katalogu odkaz na kolonku
snadzvem Vyproddno. Odkaz obsahuje cCtyficet tituli prakticky ze vSech edic

[http://www.nakladatelstvihh.cz/katalog/vyprodano/, 15. 3. 2010]

2.3.2.1 Edice Paméti

Edice vsoufasné dob& v internetovém katalogu obsahuje 11 titult

[http://www.nakladatelstvihh.cz/katalog/pameti/, 15. 3. 2010]. Tituly, které vychéazeji

od roku 2007, maji odliSnou grafickou podobu. U hibetu maji napis Paméti
postaveny vertikalng, aby tato fada byla na prvni pohled rozeznatelna. Knihy z této
edice jsou brozované a pohybuji se velikostné mezi 20x13 cm a 19x12 cm.

[http://knihy.abz.cz/. 15. 3. 2010]
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Mezi tituly vydané v této fadé patii naptiklad Jsem zkrdtka sudetdk. Dvandct
dopisii Jendovi od Rudolfa Schnittnera, Kruhy pod oc¢ima, Druhd kniha denikii, esejii
a rozhovorii 1994 - 2004 od Véroslava Mertla, Prekondvat hranice - Zivotni

vzpominky od Ralfa Dahrendorfa (viz ptiloha €. 3) nebo Maska a duse (Muj Zivot) od

Fjodora Ivanovi¢e Saljapina. [http://www.nakladatelstvihh.cz/katalog/pameti/, 15. 3.
2010]

2.3.2.2 Edice Poesis

Edice vsoufasné dob¢& v internetovém katalogu obsahuje 25 titult

[http://www.nakladatelstvihh.cz/katalog/poezie/, 15. 3. 2010]. Knihy ztéto edice

jsou brozované a maji rozméry 19x14 cm. [http://knihy.abz.cz/, 15. 3. 2010]

Tituly patfici do této edi¢ni fady jsou naptiklad Ndrek knéze od Franciszka
Kameckia, Hiebeny od Jana Stolby, Jed v rizi (Vybor z milostné poezie) od
Vladimira Janovice, Sklenik od Blanky Knotkové-Capkové nebo Vylet nekonci od

Elenn Jilemnické (viz ptiloha €. 4). [http://www.nakladatelstvihh.cz/katalog/poezie/,
15.3.2010]

2.3.2.3 Edice Literarni véda

Vedici je vinternetovém katalogu vsoucasné dobé 23 tituld

[http://www.nakladatelstvihh.cz/katalog/literarni-veda/, 15. 3. 2010]. Také knihy

z této edice jsou brozované a jejich velikost se pohybuje mezi 24x17 cm a 20,5x14
cm.

Tituly, které se tadi do této edice jsou naptiklad Morfologie pohadky a jiné
studie od Vladimira Jakolevi¢e Proppa, Cteni o pieklddani od Zlaty Kufnerové,
Uvod do studia literatury a interpretace dila od AleSe Hamana nebo Ndstin déjin
Ceské literdrni kritiky od Alese Hamana.

[http://www.nakladatelstvihh.cz/katalog/literarni-veda/, 15. 3. 2010]

2.3.2.4 Edice Medicina

V fadé¢ Medicina je v katalogu na internetu v souCasné dob¢ 30 tituld

[http://www.nakladatelstvihh.cz/katalog/medicina/ 16. 3. 2010]. Tituly z tohoto

oboru nakladatelstvi nevydava jiz tak casto jako pii svém zalozeni. Knihy uz nejsou
koncipovany jako vysokoSkolskd skripta, nejsou vydavany v malém formatu

v brozované vazbé, ale ve vétsim formatu ve vazbé pevné.
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2.3.3 Pocet vydanych titull nakladatelstvi a vySe nakladu H+H

Ze zacatku vydavalo nakladatelstvi 40 titulii za rok, v soucasné dob¢ jde o

mensi ¢islo.

Pocet vydanych titulG nakl. H+H

2006

roky 2001

1996

1991 =

0 50 100

pocet titul

Graf ¢ 1 zndzornuje pifiblizny pocet vydanych titulti v nakladatelstvi H+H z let 1991
- duben 2010, jsou zde pouzita data z databaze Narodni knihovny

Primérny nédklad se pohybuje mezi 1000 — 1500 kust, nejmensi naklad je u
poezie (300 kusi) a nejveétsi ndklad mélo prvni vydéani ceského prekladu ucebnice
Zakladni a klinicka farmakologie (7 000 kusi).

S pani Prochazkovou z firmy Kosmas se nakladatelstvi obcas radi o velikosti

nakladu urcitého titulu.

2.4 Edicni profil nakladatelstvi Primus

Nakladatelstvi Primus vydavd Ceskou nekomer¢ni literaturu, jind kritéria
nastavena nemd. V 90. letech vychéazely knihy tykajici se divadelniho prostiedi
(napt. Spolecny jmenovatel Y, rozséhly rozhovor s byvalym feditelem méstskych
divadel prazskych Otou Ornestem Hraje vas tatinek jesté na housle? ¢i vzpominky
divadelniho reziséra Frantiska Misky Kdyz se plac sméje atd.). Mezi kmenové autory
patii napt. Zdenck Mahler, Jan Burian, Jifi Zagek, Jindfiska Smetanova, Tomas
Vorel, Zdenék Svérak, Jiti Suchy, Jan Benes, Josef D. Benes, Otakar Rambousek,

Vladimir Komarek.
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Profil nakladatelstvi byl viceméné¢ dany od samého pocatku, tedy od
oficidlniho vzniku v unoru 1990. Nakladatelstvi zac¢inalo vydavanim tehdy jesté
gramofonovych desek, klasickych vinyld, napt. od Simka a Grossmanna Pupdci, od
Jana Buriana Cerny z nebe, z Divadla Semafor Jonds a doktor matrace nebo Clovék
z ptidy, a od autorské dvojice Svérak a Uhlit Hodina zpévu, atd. Taktéz nakladatelstvi
vydavalo MC a CD, napt. od Musicy Bohemicy Lidové pisné, od autort Palecka a
Janika Pisnicky jako z prdu kulicky ¢i od Voskovce a Wericha Relativné vzato.
V poslednich tfech letech nakladatelstvi vydava i nasténny kalendar s reprodukcemi
obrazli Zdenka Buriana.

Mimo kniznich publikaci vydava nakladatelstvi od roku 2003 ¢asopis Novy
Polygon, ktery se vénuje pievazné politické a spolecenské situaci v nasi zemi.

Grafiky ma nakladatelstvi vétSinou stalé, ale vzdy se jednd o externisty.
Obalky se vzdy fesi s autory, aby spokojenost z vysledku byla na obou stranach.

Tym nakladatelstvi tvofi dva lidé, ktefi tituly vybiraji a zajist'uji predtiskové
prace. Spolupracuji s dal$imi externimi pracovniky — editory, vytvarniky, pfipadné
piekladateli. Pfekladovou literaturu ale bézn¢ nakladatelstvi nevydava. Za 20 let
existence byly pouze Ctyfi tituly v ptfekladu a to od Anthony Northeya Mispoche
Franze Kafky, od Vladimira Vojnovi¢e Neobycejnd dobrodruzstvi vojina Ivana
Conkina a naopak z &estiny do néméiny byly pieloZeny tituly: od Zdenéka Mahlera
Die Kathedrale a od Jana Amose Komenského Mahnrufe des Elias. Dalsi dva tituly
vySly v dvoujazy¢ném zrcadlovém vydéani a to od Rudyarda Kiplinga Pisné muzii
anglicky jazyk/Cesky jazyk., a od Rainera Maria Rilkeho Piseri o lasce a smrti
korneta Krystofa Rilka — némecky jazyk /Cesky jazyk.
kreslite a hudebnika Marko Cermdka, ktery vysel pii ptileZitosti kreslitovych 70.
narozenin. Ukazky z Cermakovy bohaté tvorby nakladatelstvi vybralo z piib&hi
Rychlych $ipt, z ,.foglarovek™ a z praci pro Casopis Stezka. Kalendar vysel ve
formatu 297 x 420 mm a obsahuje 14 listd na kiid¢ se spirdlou po kratsi stran¢.
[http://www.primus.cz/knihy/kalendare/nastenny-kalendar-marko-cermak-2011, 20.
4.2010]

2.4.1 Vybirani novych tituld v nakladatelstvi Primus
Pti vybéru titulu téméf vzdy rozhodoval faktor, jak zaujal rukopis pfimo pana

majitele. Hlavni snahou nakladatelstvi je podpora ceskych autord. Samoziejmé i
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nékteré tituly vySly s tematickym ohledem, napf. osobni vypovédi lidi, kteti bud’
prosli peklem koncentra¢nich tabora (K/id je sila, rek tatinek od Zdenky Fantlové),
peklem komunistickych lagri (Temnd komora od Vlastimila Podrackyho) nebo na
téma d&jiny Ruské komunistické strany (Cas vonél snem a Déjiny VKSh od Jana
Benese).

Doba realizace konkrétniho titulu od uzavieni smlouvy je individuélni, zalezi
na vice faktorech, je stanovena po dohod¢ zcastnénych stran. Stdva se obcas, ze
dohodnuty termin je nutno, opét po piedchozi dohodé, posunout. V nckolika
ptipadech nedoslo k realizaci knihy viibec. Pravdépodobné vyjimkou je titul Obecnd
skola, kdy trvala realizace knihy od zadani rukopisu (v€etné piepisu na pocitaci) po

odvoz z tiskarny pouhy tyden.

2.4.2 Edice nakladatelstvi Primus

Kdysi mélo nakladatelstvi edici Spisovatel a vytvarnik v jedné knize; ta
vychazela od roku 1995, neméla samostatné logo a nazev byl dan jejim tématem.
Jednalo se vzdy o poezii ¢i eseje, které byly doplnény ilustracemi ¢i grafikami napf.
od Vladimira Komarka ¢i Jiftho Suchého. V soucasné dobé vychézeji tituly tzv.
»,malé fady®, ve kterych jsou texty doplnény fotografiemi nebo ilustracemi nékteré¢ho
z vytvarnikii, o originalni grafiky se vSak jiz nejednd. Déale ma nakladatelstvi na
konté né€kolik basnickych sbirek, napt. Thyrsos od FrantiSka Halase, S utkvélou
myslenkou.... od Jittho Kolare, Host do domu od Jittho Wolkera ¢i Omyly a preludy
od Emila Hachy (jednd o naseho byvalého prezidenta). Knihy spojovala vyrazné
podobna grafickd tiprava obalky, ménily se pouze barevné kombinace.

Nakladatelstvi ma vydavané tituly rozfazeny do osmndcti kategorii - Beletrie,
Literarni védy, Hudebniny, Poezie, Film a divadlo, Cestopisy, Historie, Uméni,
Détska literatura, Politologie, Mapy a priivodce, Spisovatel a vytvarnik, Casopisy,

CD-Rom, MC, Detektivky, Kalendare, Komiks.

2.4.2.1 Rada Detektivky

V této tfadé¢ podle internetového katalogu nakladatelstvi vySlo 7 tituld

[http://www.primus.cz/knihy/detektivky/ 16. bfezna 2010]. Tyto tituly jsou od

jednoho autora a to od pana Jaroslava Velinského. Detektivky vychéazeji ve stejné
grafické podobé&, se jménem hlavniho hrdiny Oty Finka na deskach. Publikace

vychazeji ve velikosti 10,5 x 16,5 cm a jsou brozované.
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Zatim poslednim titulem z této tfady je detektivka s nazvem VIci zub (viz

ptiloha ¢. 5).

2.4.2.2 Komiks

Ponékud netradi¢ni po¢inem nakladatelstvi bylo v roce 2009 vydani komiksu
s nazvem KIWI. Publikace je dilem autora Jonase Ledeckého a vysla cesko-anglicky.

Publikace je broZovana a vysla ve formatu 21 x 8,5 cm.

2.4.2.3 Rada Poezie

V fad¢ Poezie je na webovém katalogu 12 titull

[http://www.primus.cz/knihy/poezie/, 18. 3. 2010].

Sest titulli z této fady ma stejnou grafickou upravu. Tituly vychazeji ve
formatu 20,5 x 11,5 cm a jsou brozované. Titul ma vzdy dva svislé tmavé barevné
pruhy a mezi nimi na svétlejSim odstinu téze barvy jako jsou pruhy, je ndzev a
uprostfed dominuje zvyraznéné jméno autora. Jde napft. o tituly Host do domu od
Jittho Wolkera (viz pfiloha €. 6) nebo S utkvélou myslenkou na mésto a noc s jejim
telem od Jitiho Kolafe.

Mezi dalsi tituly z této fady, ale jiz s rGznou grafickou podobou patii napf.
Slovik na Venusi od Lubomira Feldeka nebo Pisert o ldsce a smrti korneta KrysStofa

Rilka od Marii Rainera Rilkeho .

2.4.2.4 Kalendare Zdenka Buriana

Nakladatelstvi vroce 2007 vydalo prvni néasténny kalendar pro rok 2008,
ktery obsahuje reprodukce obrazli Zdenka Buriana, na rok 2010 vySel jiz tfeti
kalendat a nakladatelstvi hodla v této tad¢ pokracovat. Kalendaie vychazeji

v nakladu 1500 kusti na kiidovém papife ve formatu A3.

2.4.3 Pocet vydanych tituld nakladatelstvi a vySe nakladu Primus

Roc¢né vyda nakladatelstvi primérné 10 tituld.

Nov¢ tituly vydavaji vétSinou v nakladu 1000 kust. V ptipadé vyprodani
nakladu a pfi perspektivé dalsSiho prodeje déla nakladatelstvi dotisk, a to ve
stejném nakladu — niz$i naklad by znamenal vyrazné zvySeni ceny knihy. Zhruba
v poloviné 90. letech se nékteré tituly, napf. Katedrala nebo Pojedndni, prvotné

tiskly 1 v ndkladu 5000 kust. Vibec nejmensi pocet vytiskit mélo nakladatelstvi u
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tituld, tzv. originald, které byly kazdy ¢islovany. Slo o 200 kust a jednalo se o tituly
Nocni motyli od Jittho Zagka, Kdo sviij narod miluje, nesetii ho od Zdetika Mahlera
a Ty, co uz neznate od Jititho Suchého. Kazdy vyse uvedeny titul mél ,klasické*
vydéani cca 1000 kusi a plus téchto 200 kusii - originalita a ojedinélost spocivala
v tom, Ze kazdy obrazek, ¢i grafika, které knihy obsahovaly (v kazdé knize cca 5-6),
byly originaly podepsané vytvarnikem a také kniha samotna byla na prvni strané

podepsand autorem.

Pocet vydanych titulG nakl. Primus

2010 =
2005 §'='
roky 2000
1995 ;
1990 EEl' | |
0 5 10 15 20

pocet titull

Graf 2 znazornuje piiblizny pocet vydanych titulli v nakladatelstvi Primus z let 1990

- duben 2010, jsou zde pouzita data z databaze Narodni knihovny.

2.5 Srovnani profilu obou nakladatelstvi

Nakladatelstvi H+H je zaméfeno vice odborné nez nakladatelstvi Primus.
H+H vydéavalo a vydavd vysokoSkolské ucebnice, diky kterym se i1 pivodné
prosadilo, a i jejich soucasnd produkce je spiSe odborna. Jejich fady Paméti jsou
hodné biograficky ladéné, nejde pouze o prevypravéni piibéhu co nejpoutave)si
formou. Jejich autofi byvaji vysokoSkolsti profesofi a odbornici ve svém oboru,
v historickych publikacich spolupracuji s historiky, ktefi sami pisi, spolupracuji
s autory nebo doporucuji konkrétni autory na dané téma. Nakladatelstvi H+H do

budoucna neuvazuje ani o vydani kalendait, ani ¢asopist.

19



Nakladatelstvi Primus oproti tomu vydava spiSe beletristicky zaméfenou
literaturu (i jejich historicky zamétené tituly jsou psany spiSe beletristickou formou),
nebrani se ani vydavani neknizni produkce. Nakladatelstvi se zamétuje na exilové
autory (tento zajem se projevuje pfedev§im vydavanim casopisu Novy Polygon) ¢i

autory, jejichz tituly jsou pon¢kud netradi¢ni.
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3 Marketing obou nakladatelstvi a jejich srovnani

Cilem marketingu je dodat produkt spravnym skupindm zakaznik v pravy
¢as, na spravném misté, za odpovidajici ceny a s pfiméfenou propagaci.

Marketing spadéa do oblasti ekonomickych véd, ale vzhledem k ciltim, které si
klade, pouziva i1 nastroje z oblasti psychologie, sociologie a dalSich spole¢enskych
véd, vyzaduje znalost pfedmétu, tj. produktu, prostfedi, zdkazniki a konkurence

Uspé&sna organizace musi znat svého zakaznika s jeho potfebami a pianimi a
reagovat na n€. Marketing se nejdiive ptd, co zakaznik na trhu vyhledava, a
pfipravuje nabidku, kterd odpovidd zdkaznikovym pfanim a ocekdvanim.
[JOHNOVA et al, 2007, s. 9]

Nakladatelstvi by mélo vytvofit optimalni podminky pro prodej kazdé své
knihy. Mé&lo by tak ¢init jiz pfed vydanim knihy (vydavani edi¢nich pland, interview
s autorem, vSemozné dalsi informace o chystané knize atd.). O propagaci titulu se
pak samoziejm¢ musi starat i po vydani knihy, pofadat autogramiady s autory,
tisknout plakaty pro knihkupecké vylohy, zadavat inzerci apod. [PISTORIUS, 2003,
s. 107]

3.1 Formy marketingu

Pfi planovani a fizeni vztahii s médii (,,media relations*) jde o neustalou snahu
o hledani rovnovéhy mezi firemni strategii a vefejnym minénim. Cilem firmy je, aby
se o ni psalo ¢i mluvilo v nezkreslenych souvislostech a tak casto, aby si ziskala
divéru vSech potrebnych zdjmovych skupin. Hlavnim cilem je vytvéfet piiznivy
obraz firmy na vefejnosti, ktery je zaloZzen na co nejobjektivnéjSich udajich a
informacich a odrazi firemni identitu.

Z nezéavislosti médii prameni dualezitd podstata komunikace snimi - lze
kontrolovat proces, nikoli vysledek. Materidly musi byt proto pfizpiisobeny zajmim
a potiebam médii.

Internet s sebou piinasi velké moznosti. Umoziluje okamzity piistup
k obrovskému mnozstvi informaci a zaroven tlaci na mnohem vétsi otevienost firem.
Lidé si na internetu zakladaji vlastni blogy, $ifi nazory a sdruzuji se do komunit,
které dokazi vyvinout tlak na chovani firem. Lidé ocekavaji od internetu

individualitu, moznost zvolit si pfijem obsahu podle svych zajmi a sdruzovat se
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virtualné s ostatnimi lidmi, kte¥i maji podobné zajmy a zkusenosti. [HORAKOVA et
al. 2008, s. 166]

3.2 Marketingové nastroje

Vlastni internetova stranka je pro firmu v dneSni dobé nezbytna. Informace
na webu musi mit pochopitelné jiny styl nez klasicka tiSténa informace. Jsou
kombinaci televize a tisku, obrazu a textu. Vizudlni stranka musi ¢tendie zaujmout,
aby si precetl jasné, strucné a hlavné aktualni informace. Internetova stranka by méla
byt nejenom vykladni skiini, kterd se obméinuje jednou za sezonu. Jeji hlavni
vyhodou je moZnost rychlé a interaktivni komunikace. [HORAKOVA et al., 2008, s.
152]

Katalog je Uplny seznam kompletniho nebo dil¢iho sortimentu s pfesnym
popisem produktu a vSech technickych parametri (vazba knihy, format atd.), které
musi byt porovnatelné.

Reklamni noviny a ¢asopisy jsou tiskoviny, které se rozdavaji zadarmo, plati
je reklamni ¢lanky a inzeraty, které zabiraji velkou ¢ast obsahu. Pfesto maji pro
zakaznika informacni hodnotu.

Noviny jsou povazovany za relativn¢ divéryhodné médium. Inzerce
v novinach vykazuje vysokou pruznost, vSestrannost, je u nich kratka doba od zadani
inzeratu do jeho zvefejnéni, zasdhne Siroké cilové skupiny a to okamzité, inzerce
v regiondlnich pfilohdch je vhodnad pro mistni trh. Nevyhodou je kratkd Zivotnost
novin, Spatnd kvalita papiru a tisku pro obrazovy material a relativné nizka ctenost na
jeden vytisk. Inzerce v novinach se také obtizné zamétuje na uzsi cilovy segment.

Casopisy maji vyssi tenost na jeden vytisk, podstatné delsi Zivotnost, je zde
vétsi cilovost vybéru zakazniki, a proto lepsi zaméteni na cilovy trh. U odbornych
Casopistl jde také o diivéru a prestiz. Casopisy jsou tistény na kvalitngjim papite a
obrazky jsou efektng;jsi.

Plakaty jsou jednim z nejstarSich reklamnich médii. I z hlediska historie byly
pouzivany pro propagaci kulturnich akci a udalosti. Jsou relativné levnou formou
reklamy a maji sluSnou ucinnost v daném misté. Tisk a vylep plakath lze zajistit
s minimalni ¢asovou prodlevou.

Malé plakaty jsou natolik malé, ze byvaji umistovany do bezprostiedni
blizkosti zdkaznika, idedln¢ tam, kde se zakaznik néjakou dobu (i proti své vili)

zdrzi. Vhodnymi misty jsou spiSe interiéry nebo piistiesky. Patii sem napi. cekarny
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vieho druhu, dopravni prostiedky, chodby na tufadech. Cekani piimo vybizi
k prostudovani informaci.

Bézné plakaty stfedni velikosti jsou urceny pro exteriéry, vhodnym mistem
jsou zdi a ploty ve méstech. Hodi se pro aktudlni ozndmeni o potaddanych akcich a
vystavach apod. Tyto plakaty nikdo podrobné nestuduje, kolem nich se prochazi.
Jedna ze zésad tika, Ze hlavni mySlenka musi byt Citelnd ptes ulici, pokud
pozorovatele zaujme, bude patrat po dalSich informacich.

Vitriny plni funkci vylohy mimo budovu provozovny. (Jedinou funkci
vylohy je, aby zakaznik vstoupil do obchodu.) Vitriny pfinaSeji ukazku sortimentu
nebo c¢innosti organizace na frekventovanych mistech a odkazuji na navstévu
vétSinou ne piili§ vzdalené organizace.

Rozhlas je specifické médium, protoze je ve véEtSiné piipadli vnimano
pfedevsim jako zvukova kulisa.
reklamy, maji i vysoké naklady na vysilani. Televizni reklamy maji vysokou
ucinnost, ke zvuku se pfidava obraz a reklama tak muize nabidku piedstavit
komplexné. Nakladatelstvi se v rdmci televize mohou uplatnit spiSe pfes propagaéni
a reklamni porady, které ¢asto maji podobu dokumentu nebo se jednd o kulturni
potady zabyvajici se knihami (napf. literarni revue 333). [JOHNOVA et al., 2007, s.
153-156]

3.3 Veletrhy

Veletrhy jsou kratkodobé akce, periodicky se opakujici (obvykle roc¢n¢),
potfaddané organizatorem veletrhu, vlastnikem nebo nijemcem veletrzniho areédlu ¢i
vystavnich ploch, za ticelem soustiedit v jednom mist€ a Case nabidku a poptavku.

Tradi¢ni veletrhy se periodicky opakuji, jejich definitivni terminy se planuji
s ro¢nim predstihem tak, aby se konaly v pfiblizn¢ stejném obdobi, na které jsou
vystavovatelé 1 navStévnici zvykli, a aby nekolidovaly s podobnymi akcemi
v zahrani¢i. [JOHNOVA, et al, 2007, s. 175] Mezi nejznaméjsi ¢eské knizni veletrhy
patii Svét knihy v Praze a Podzimni knizni veletrh v Havlickové Brod€. Nejznadméjsi

evropské veletrhy jsou knizni veletrh v Lipsku a ve Frankfurtu nad Mohanem.
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3.3.1 Svét knihy

Spolecnost Svét knihy byla zalozena v roce 1997 Svazem ceskych knihkupct
a nakladateliit (SCKN). Hlavni &innosti spoleénosti jsou zaméfené na propagaéni
podporu Ceského knizniho trhu a na vytvafeni obchodniho prostoru pro ceské i
zahrani¢ni nakladatelské subjekty a firmy hrani¢nich obori.

V Ceské republice spole¢nost poiada &i pofadala tyto veletrhy - Mezinarodni
knizni veletrh a literarni festival Svét knihy Praha, Svét knihy Brno (do roku 2006),
Ji¢in - Svét knihy détem, Prachatice - Svét knihy détem (do roku 2006).
[http://www.svetknihy.cz/cz/menu/profil-spolecnosti/, 8. 4. 2010]

3.3.2 Podzimni knizni veletrh v Havlickové Brodé

Podzimni knizni trh se v Havlickové Brodé kond od roku 1991. Jeho
prvotnim cilem bylo zprostfedkovani kontaktli mezi nové vznikajicimi nakladateli a
knihkupci a odborné kontakty a kontrakty jsou dodnes dlleZitou soucasti trhu.
Druhym dualezitym momentem je velkd ucast malych, za€inajicich a exkluzivnéji
soucasné ¢eské knizni produkce.

V pribéhu let se k Podzimnimu kniZznimu trhu pfidalo velké mnozstvi
doprovodnych programi, potadanych kulturnimi institucemi jak z Havli¢kova Brodu
(literarni konference a soutéze Krajské knihovny Vysociny, vystava Soufasna ceska
ilustracni tvorba v Galerii vytvarného uméni, vystavy a semindfe v Muzeu Vysociny
Havlicktv Brod), tak celostatniho vyznamu (Ceské centrum PEN klubu, nadace
Cesky literarni fond, Obec prekladateli, Ceskd astronomickd spoleénost aj.).
Soucasti Podzimniho knizniho trhu je od roku 2000 velké mnozstvi autogramiad a
autorskych cteni fady vyznamnych ceskych spisovatelii (Ludvik Vaculik, Michal
Viewegh, Emil Hakl, Milo§ Urban, Jifi Stransky, Irena Obermannovd a mnoho

dalsich). [http://www.hejkal.cz/trh/historie.asp, 8. 4. 2010]

3.3.3 H+H a veletrhy

Do roku 2008 se nakladatelstvi Gcastnilo pravidelné veletrhu Svét knihy a
Podzimni knizni veletrh v Havlickové Brodé. Od roku 2009 se veletrhi jiz netcastni,
protoze néklady na prodejni stdnek jsou vysoké a vzhledem k poklesu kupni sily neni

mozné tyto ndklady pokryt prodejem v dobé veletrhu.
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Veletrhy nakladatelstvi zpocatku pomohly k tzv. zviditelnéni. Efekt
zviditelnéni neni v soucasné dob¢ jiz potieba, coz je dalsi zdiivodd, pro¢ se

nakladatelstvi rozhodlo veletrhit do budoucna jiz netcastnit.

3.3.4 Primus a veletrhy

Zhruba v poloviné¢ 90. let se asi pét let nakladatelstvi ucastnilo tehdy
zacinajicich kniznich veletrhli. V soucasné dobé se nezucastituje zadnych veletrhd,
pouze napt. prodejli, které jsou na principu vystavy spojené s prodejem knih,
koncertu spojeného s prodejem knih, pfedvanocni prodeje pro seniory, semindie

politologického charakteru spojeného s prodejem knih, atd.

3.4 Periodika a internetové stranky zamérené na oblast knizniho trhu

Ceské knihy - jsou dostupné na http://www.sckn.cz/ceskeknihy/ — jde o

databédzi vydanych tituli. Tento ptehled o vydanych knihach a tydenni produkce
vydava Svaz Ceskych knihkupcti a nakladatelli, ktery zde nabizi i velmi uZite¢nou
sluzbu pravidelného informovani o novinkach.

Knihy - jedna se o jediny tydenik pro orientaci na kniznim trhu. Byl zaloZen
soukromym podnikatelem V. Sivou vroce 1991 a je téz dostupny na

http://www.tydenik-knihy.cz/.

Tento tydenik obsahuje inzerce nakladatelii, adresy, informace o kniznich
titulech, bibliografické udaje a anotace, barevné fotografie obalky, inzerce
distribu¢nich firem, upoutavky na autogramiddy, besedy atd. Jsou zde vyznaceny
nejprodavanéjsi knihy, obsahuje také rozhovory s knihkupci, nakladateli, spisovateli
apod. Zaznamy jsou zpracovany nakladatelstvimi, maji nejednotnou upravu a nejsou
vzdy Uplné. S tydenikem na internetu je spojeno i knihkupectvi, kde lze knihy
nakoupit.

Firma nov¢ oteviela Portdl KNIHY, www.portalknihy.cz, kde je mozné najit

denn¢ aktualizované zpravodajstvi z knizni kultury, rozhovory se spisovateli, zpravy
ze svéta a dopliiujici informace k ¢lankiim a inzeratim v tydeniku KNIHY.
Almanach Labyrint - Rocenka revue Labyrint vychazi od roku 1992.
Obsahuje informace o ¢eskych 1 slovenskych nakladatelstvich a jejich produkci, také
obsahuje informace o dalSich slozkach knizniho trhu, jako jsou distributofi,
knihkupci, antikvariaty, knihovny, literarni agentury a profesni organizace. Je

povazovan za pruvodce Ceskym kniznim trhem od roku 1992. Obsahuje pirehled
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vétSiny Ceskych nakladatelstvi vcetné profild, také je zde uveden autorizovany
adresat knihkupectvi, antikvariati, distribu¢nich firem, literarnich agentur a
knihoven ¢i pfehled kulturnich periodik. Déle také obsahuje rady pro zacinajici
nakladatele 1 autory.

Almanach je také dostupny na internetu a to na adrese

http://www.almanachlabyrint.cz/, v pfipravé je v soucasné¢ dobe 19. aktualizované

vazané vydani pro rok 2010, které¢ bude mit cca 440 stran a bude stat 299,- K¢ (30. 3.
2010). [STOCKLOVA, 2008, s. 127-128]

3.4.1 H+H a recenze v novinach a ¢asopisech

Nakladatelstvi informuje redakce periodik o nove vyslych titulech. Pokud ma
redakce o titul z4djem, kontaktuje nakladatelstvi zpé&t a titul si vyzada. Tituly jsou
v takovémto piipadé redakci poskytnuty zdarma. Nakladatelstvi nasledné pozada
redakci periodika, aby v pfipad¢ uvetejnéni recenze dalo nakladatelstvi v&dét, aby si
konkrétni vydani mohlo sehnat a zaclenit do svého archivu.

Mezi periodika, kam nakladatelstvi nové vydané tituly nejcastéji posila, patfi:
MF Dnes, Lidové noviny, Literarni noviny nebo odborna periodika (napt. Déjiny a

soucasnost). Nékolikrat se recenze na jejich titul objevila i v periodiku Respekt.

3.4.2 Primus a recenze v novinach a ¢asopisech

Nakladatelstvi pravidelné zasild volné vytisky na recenze do téchto periodik:
Pravo, MF Dnes, Lidové noviny, Instinkt, Tyden, Vlasta, Kvéty, Literarni noviny,

Tvar, A2 a dalSich.

3.4.3 H+H a jejich marketing

Nakladatelstvi pied lety inzerovalo v novinach, v soucasné dobé¢ je to pro né
z finan¢niho hlediska nevyhodné.

Reklamu na internetu vyuzivaji pfes své webové stranky. Jakoukoliv dalsi, 1
elektronickou reklamu, se stara distribu¢ni firma, kterou nakladatelstvi pouziva, a tou
je firma Kosmas.

Nakladatelstvi vlastni webové stranky, které vyuziva 1 jako internetové
knihkupectvi. Pies jejich internetové knihkupectvi a pfes internetové knihkupectvi

firmy Kosmas se prodavaji predevsim starsi tituly a poezie z jejich produkce.
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V nékolika pofadech v radiu bylo ¢teno zjejich tituli, u téchto tituld §la
prodejnost o néco nahoru a to i u n&kolik let starych titulti. Slo nap. o titul Stdle snim
o Praze od Mia Miinzer Le Comte. V potfadech v radiu si ptislusné tituly vybiraji
sami, nakladatelstvi nema zadny vliv na vybér tituli do téchto potada.

Nékolik dalSich jejich tituld bylo pfedstaveno v literdrnim revue
Ttistatticettii. Po predstaveni téchto titulil se také o néco zvedl jejich prode;j. Tituly si
v tomto pofadu také vybiraji sami.

Reklamy typu plakatu nakladatelstvi zatim nevyuzilo. Nakladatelstvi do
budoucna uvazuje o vyuziti plakatd v metru, za¢ind se zajimat o jejich cenu a o
ostatni podminky.

Nakladatelstvi vydava také sviij katalog. Katalog vychazel ro¢né, posledni
ro¢niky vysly v rozmezi 2007 - 2008 a 2008 - 2009. V katalozich je nejprodavané;si
¢ast produkce rozdélena do edi¢nich fad. Na konci katalogu je objednavkovy list,

ptes ktery si ze seznamu u n¢j uvedeného 1ze zaSkrtnout pozadované tituly.

3.4.4 Primus a jejich marketing

Nakladatelstvi vyuziva rlizna periodika k inzerci, napf. tydenik Knihy.

Nakladatelstvi ma vlastni webové stranky, které vyuziva také jako internetové
knihkupectvi pro svou produkci. Na webovych strankdch mé& vzdy zvyraznéné
novinky.

K dal$im propagaci nakladatelstvi patii také kazdoro¢ni vydavani katalogu
nakladatelské produkce, kde jsou na prvnich strankdch novinky a dale katalog
obsahuje nejprodavangjsi cast produkce nakladatelstvi, ktera je rozdélena do

tematickych fad.

3.4.5 H+H a jejich internetova stranka

Internetova  stranka  nakladatelstvi ~ je  pfistupna na  adrese

http://www.nakladatelstvihh.cz/. Ukdzka internetové stranky viz ptiloha ¢. 7.

Na titulni strdnce internetové stranky nakladatelstvi je na vrchu logo
nakladatelstvi a vedle loga jsou ,,pohdzeny* oteviené knihy. Logo je uzavieno ve
tmavé, vinové Cervené liSté, spodni liSta obsahuje rozklikdvaci nabidku: Novinky,
Ptipravujeme, Katalog, Jiz vySlo, Kontakt, Kavarna, Knihkupectvi, Udalosti,
Novinky mailem a Néakupni koSik. Pod touto liStou s nabidkou jsou novinky, kde

jsou uvedeny udalosti, spojené s nakladatelstvim (napt. 20.1.2010 Vernisaz vystavy
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obrazii Soity Toumové a Ivety Jirousové (vystava potrvd od 20.1. do 30.3.2010))
s moznosti proklikat se k podrobngj$im informacim. Déle jsou na titulni strance
uvedeny informace o nové vyslych titulech, ktery pfedchéazi opét tmave cervena lista
obsahujici mésic a rok vydani kazdého nového titulu (opet s moznosti si rozkliknout
podrobnéjsi informace o titulu) a v soucasné dobé obsahuje devét novych tituld za
obdobi kvéten 2009 - duben 2010 (19. 4. 2010).

Po rozkliknuti Novinek v horni liSt¢ stranky, stranka zlstane na titulni
strance. Kolonka Pfipravujeme obsahuje tituly, které maji v blizké dob¢ vyjit a
v soucasné chvili obsahuje Sest titult (19. 4. 2010).

Katalog obsahuje seznam edic a kategorii nakladatelstvi, opét syté vinovou
barvou, které po rozkliknuti obsahuji seznam titulii k danému tématu. V pravém rohu
horni liSty Ize také vyuzit moZnost vyhledavani konkrétniho titulu v katalogu. Po
otevieni zddané kategorie se objevi seznam titull v této kategorii, ktery obsahuje
Cislo titulu, ndzev a jméno autora, kategorii a cenu titulu. U kazdého titulu je
moznost jej dale oteviit na podrobnéjsi informace, kde by mél byt obsazen obrazek
obalu titulu, ndzev a autor, datum vydani, obor, cena a kratka anotace titulu a dale je
moznost vlozit si titul do koSiku vramci internetového obchodu nakladatelstvi.
BohuZel tato moZnost oteviit si podrobnéjsi informace o titulu u kazdého titulu
nefunguje, v lepsim ptipad¢ jen chybi obrazek obalky, v horSim piipadé se zobrazi
informace, ze tato stranka neni dostupna.

Kolonka Jiz vyslo na horni li§t¢ obsahuje tituly, které vysly v posledni dobé,
coz znamena, ze obsahuje tituly z titulni stranky plus né€kolik jeste¢ o néco starSich
tituldi.

V kategorii Kontakt jsou telefonni ¢isla do redakce nakladatelstvi ¢i kavarny,
e-mailové adresy do redakce ¢i knihkupectvi pattici nakladatelstvi a adresa
s mapkou.

Kategorie Kavéarna obsahuje nékolik fotografii z kavarny H+H a kontakt na
kavarnu.

V kategorii Knihkupectvi jsou adresy knihkupectvi, které nabizi nejvétsi ¢ast
produkce nakladatelstvi.

V Udalostech jsou udélosti konané pfevazné v kavarné nakladatelstvi ¢i n&jak

spjaté s nakladatelstvim (vystavy vytvarniki, autogramiady atd.).
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Novinky e-mailem obsahuji formulaf pro jméno a e-mailovou adresu, kde
Clovék po vyplnéni téchto dvou udajli zafazen do databaze kontaktd, které jsou
pravidelné informovani o novinkach.

A Nékupni kosik slouzi k ndkupu na téchto strankdch z dostupné produkce
nakladatelstvi H+H.

3.4.6 Primus a jejich internetova stranka

Internetova  stranka  nakladatelstvi ~ je  pfistupna na  adrese

http://www.primus.cz/. Ukdzka internetové stranky viz ptiloha ¢. 8.

Titulni stranka je na zlatavobézovém podklad€, v levém hornim rohu je logo
nakladatelstvi. Horni liSta nabizi k dal§imu rozbaleni kategorie Jak nakupovat, O nas,
Nakladatelstvi a Kontakt.

Po levé strané titulni stranky se nachazi pole pro vyhledavani, dale jsou zde
kategorie, do kterych nakladatelstvi fadi své tituly, seznam nejprodavangjsich titulti a
adresa prodejen patiici nakladatelstvi.

Po pravé strané¢ je formuldf pro piihlaSeni se do zakaznického uctu
internetového knihkupectvi k ndkupu produkce nakladatelstvi, dale je zde formular
na zasilani novinek e-mailem a také je zde seznam nejnovéjSich tituld a seznam
titult, které nakladatelstvi doporucuje.

v

Uprostied titulni stranky jsou nejnovéjsi tituly s obrazkem obalky a s kratkou
anotaci, titul jde také rozkliknout pro podrobnéjsi informace. Dolni ¢4st titulni strany
obsahuje znovu seznam doporucenych titulti, ale tentokrat i s obalkou titulu, cenou a
dal$i moZznosti otevfit si detail knihy.

V pravém hornim rohu nakladatelstvi je zobrazen nakupni koSik zdkaznika
s poctem titulll v ném vloZeném a jejich celkovou cenou.

Produkce nakladatelstvi rozdélenad do kategorii je na internetovych strankéach
po levé strané. Po otevieni libovolné kategorie se rozbali nabidka titult pozadované
kategorie 1 sobrazky obdlek. Ve vrchni ¢asti stranky se zobrazi tabulka
doporucenych titulll z Zadané kategorie a pod touto tabulkou lze vyhledavat produkty
zacinajici na urcité pismeno abecedy a jednoduchy vyhledavaci formulat, kde lze
vyhledavat dle nakladatelstvi (v nabidce je pouze VSe nebo Nakladatelstvi Primus),
déle formular obsahuje kolonku s ndzvem Filtr, ktery po rozbaleni nabidky obsahuje

Vse, Novinky, Akce, Skladem, Na cesté, Neni skladem a pfeobjednana. Déle je

v nabidce vyhledavacich moZnosti kolonka s ndzvem Radit dle a jako moZnosti jsou
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uvedeny dle Nazvu ¢i Ceny. Posledni moZnost formulare je zobrazeni vysledkd, a to
bud s obrazky ¢i vtabulce. Po kazdém vybéru jedné kategorie se automaticky
zobrazi vysledky bez nutnosti zadavat pokyn typu enter. Pod timto vyhleddvacim
formuléfem se nachdzi seznam tituli v dané kategorii.

Po otevfeni konkrétniho titulu se zobrazi podrobné informace o titulu (ndzev
titulu, autor, ISBN, katalogové ¢islo, pocet kust skladem, cena, moznost objednat
titul, kratka anotace, informace o formatu titulu a seznam tituld, které si ostatni
zajemci o titul Casto kupuji s timto titulem. Na konci stranky je moZnost diskuze
k titulu, ovSem po zaregistrovani se a piihlaSeni se k uctu, ktery se vyuziva i pii
nakupu nakladatelské produkce pies tyto stranky (proto se pfiregistrovani se do uctu
musi vyplnit i udaje jako je jméno a kontaktni adresa).

Z nabidky horni liSty internetové stranky je nefunkcni kategorie Jak
nakupovat. Zobrazi se ndpis, Zze pozadovand stranka nebyla nalezena. Dalsi
z kategorii na této 1ist€ O nas obsahuje informace o zaloZeni nakladatelstvi ¢i o jeho
tematickém smeérovani. Pii otevieni kategorie Nakladatelstvi z horni liSty se
nezobrazi vibec nic, jen prazdna stranka. V kategorii Kontakty je adresa
nakladatelstvi, adresy prodejen nakladatelstvi a e-mailové adresy do obchodu
nakladatelstvi a redakce ¢asopisu Novy Polygon.

Webova stranka je p€kné zpracovana, je vSak potieba, aby byla pln¢ funkéni.

3.5 Dotisk a nova vydani

Autorské smlouvy uzavirané Ceskymi nakladateli odpovidaji evropskému
standardu a autorské honorafe se vypocitavaji zpravidla jako urcity procentni dil
trzby, ptficemz tento dil se obvykle progresivné zvySuje s poctem prodanych vytiski.
Nakladatelé mohou dotiskovat knihy tak, aby pro né€ i1 pro autora byly tyto dotisky
optimalni. Za nové vydani se ovSem vzdy povazuje vydéani knihy, které splituje
alespon jednu z nasledujicich podminek: nové vydani se lisi od piedchoziho (at’ uz
zménou, textu, nebo typografii, obalkou atd.); pozadavek nového vydéani vyplyva
z autoriza¢ni smlouvy; knihu vydava novy nakladatel.

V pfipadé, ze novy dotisk nesplituje ani jednu z vySe uvedenych podminek
zalezi na nakladateli, zda jej oznaci za nové vydani, ¢i pouze za dotisk.

Nové vydani se lisi od dotisku povinnostmi, které nakladateli uklada zakon o
neperiodickych publikacich: nakladatel musi z kazdého nového vydéani odevzdat tzv.

povinné vytisky a musi splnit také tzv. nabidkovou povinnost. Nové vydani musi byt
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kone¢né¢ oznaceno novym ISBN, odliSnym od ISBN ptedchoziho vydani.

[PISTORIUS, 2003, s. 51]

3.5.1 Dotisky v nakladatelstvi H+H

Dotisky u odbornych knih se mnohdy dopliiuji, ale neni to pravidlem, zalezi
na autorovi. Jiné nez odborné knihy nakladatelstvi nedotiskuje, protoze zajem o
jejich prodej je zejména v pocatku jejich prodeje.

Nakladatelstvi vydava radé€ji menSi naklad a v piipad€ beletrie jiz nedéla
dotisky viibec. Rozhodnuti nevydavat dotisky beletrie bylo pfijato po zkusenostech
s n¢kolika tituly beletrie, které se dotiskly a nakladatelstvi ma i po né¢kolika letech
tyto dotisky ve velkém mnozZstvi na sklad€. Nejveétsi zajem o novy titul je tak tii Ctyfi
mésice po vydani, pak zdjem opadne, proto se nakladatelstvi rad¢ji snazi vydavat

jeden novy titul za druhym, nez aby délalo dotisk jiz vydaného titulu.

3.5.2 Dotisky v nakladatelstvi Primus

Ptestoze jde o relativné malé nakladatelstvi, ma na konté pies 200 vydanych
tituld, pfiCemz zhruba 50 % jich bylo nésledné dotiSténo, nékteré tituly dotiskuje
patii napt.: Katedrdala a Ano, Masaryk, obé od Zdeiikka Mahlera; Klid je sila,
Fek tatinek od Zdenky Fantlové; Pojednani o mé radostné cesté od kolébky ke
krematoriu od Vladimira Komarka; Miij piitel Yeti od Jitiho Zacka, Siga o cesté na
Island a Vylet do Portugalska, obé od Jana Buriana; Ustlano na ruzich a pod nebesy
od Jindtisky Smetanové, Kniha apokryfii od Karla Capka, O toleranci rozhovor
Jaromira Slomka s legendarnim cestovatelem Jifim Hanzelkou; Modry Mauritius od
Miroslava Zikmunda a dalsi.

Pokud dochézi ke zménam v tGpravé ¢i k zadsahlim v textu, jednd se o nové
vydani napf. u tituli Blanky Bohdanové Zivot jako v pavucince — doplnéni textu;
Pojednani od Viadimira Komdrka - zmény obélky, doplnéni textu a fotografii; u
titulu Zdetika Mahlera Ano, Masaryk byl knize pii prvnim dotisku dodan jesté ptebal,
shodny jako samotny obal knih. U titulii Nocni motyli od Jitiho Zacka a Kdo sviij
narod miluje, neSetii ho od Zdetikka Mahlera doslo po ctenaiskych reakcich i po

dohodé¢ s autory ke zmén¢ formatu.
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3.6 Edicni plan nakladatelstvi

Edi¢ni plany nakladateli patfi mezi ucelové tiskoviny, které informuji
zakazniky (knihkupce, distributory, a knihovny) o jednotlivych vydanych a
dostupnych anebo k vydani pfipravovanych titulech pfislusného nakladatelstvi
(n¢kdy také informace o vydanych, avSak jiz rozebranych titulech) a adresné
informace tykajici se nakladatelstvi. [TDKIV, 15. 4. 2010, Edi¢ni plan]

Ptipravované publikace jsou uvadény v dlouhodobé (aZ rocni) perspektive,
proto se na tidaje o nich nelze vzdy spolehnout.

Jsou zpravidla k dispozici v knihkupectvich, ve wvystavnich stancich
nakladatelstvi na veletrzich, na propagacnich akcich nakladatelstvi, jako jsou

autogramiady nebo kiest publikace. [STOCKLOVA, 2008, s. 127]

3.6.1 Edi¢ni plany nakladatelstvi H+H a Primus

V nakladatelstvi H+H edi¢ni plan vznika pribézné, ale s urcitosti vzdy na 1
rok doptedu.

V piipadé nakladatelstvi Primus jsou edi¢ni plany spontdnni a jde spiSe o
nabidky tituld, veskeré vydané tituly jsou umistény na webovych strankach, kromé
toho nakladatelstvi vydava tzv. Nabidku titulli, kterda obsahuje tituly aktudlné

v prodeji a zvlasté upozoriiuje na ty nové.

3.7 Srovnani marketingu obou nakladatelstvi

Nakladatelstvi H+H vyuziva jednoduché formy marketingu. Vydava vlastni
edicni plan, ma vlastni internetové stranky a vyuziva sluzeb distribucni firmy
Kosmas, kterd ur¢itou formu marketingu provadi také (napt. nabidka novych titulii
v knihkupectvich €i jejich vlastni internetové stranky). Mezi dalsi formy propagace
nakladatelstvi patii i recenze v riznych periodikéch.

Nakladatelstvi Primus ma velice podobnou marketingovou strategii jako
nakladatelstvi H+H. Vydava vlastni katalog se stalymi i novymi tituly, klade diraz
na své internetové stranky. Jako distribuéni firmu vyuziva pouze sluzeb malého
soukromnika na Morav¢, tudiz v tomto sméru nema pravdépodobné takové pokryti

jako H+H. Pro zviditelnéni n¢kterych titulli vyuziva téz recenze.

32



4 Distribuce knizni produkce nakladatelstvi

Distribuce je nastrojem, ktery ma zajistit, aby se produkt dostal k zdkaznikovi
ve spravném ¢ase a na spravném misté. [JOHNOVA, et al, 2007, s. 12]

Do distribuce patti vybér distribu¢nich kanall, a rozhodnuti, ktery z nich
pouzit (distributofi, velkoobchody, kli¢ové maloobchody, pfimy marketing atd.).
Dale distribuce fe$i, jakd ma byt dostupnost produktu (regiondlni nebo celostétni,
intenzivni pokryti pro rychloobratkové zbozi atd.). Distribuce dale dohliZi na zptsob
a podminky prodeje a na to jak minimalizovat ndklady na distribuci (Mame mit
vlastni prodejny? Nebo je vyhodné wuzaviit smlouvu o vyhradnim prodeji
s nezavislym distributorem? apod.).

Také se zabyva zplsobem jak zajistit co nejrychlejsi a nejuspornéjsi tok
polotovari a zboZzi mezi dodavateli a vyrobou, vyrobou a skladem a skladem a
odbérateli; jak minimalizovat skladové zasoby ve vSech fazich vyroby; jak
minimalizovat dodaci lhiity a jak zajistit pfesnost dodavek. [HORAKOVA et al.
2008, s. 116-117]

Nakladatelé¢ casto kdistribuci do knihkupectvi pouzivaji specializované
distribuéni firmy, znichz pravdépodobné nejznadméjsi jsou Kosmas a PEMIC
BOOKS a. s.. Mezi dalsi distributory patii naptiklad BEN - technicka literatura,
Bohemian Ventures s. r. 0., Euromedia Group a. s., K-centrum, Knizni distribuce
Sabata a Sabata s. r. 0., Pressmedia s. r. 0., Music books media s. r. o. atd.
(www.almanachlabyrint.cz, 15. 3. 2010). Jsou také nakladatelstvi, které k distribuci
vyuzivaji vlastni distribuéni firmu. Mezi takova nakladatelstvi u nds patii napf.
nakladatelstvi Albatros nebo nakladatelstvi Beta-Dobrovsky. Distribu¢ni firmy maji
vlastni internetova knihkupectvi, nékterd (napf. Pemic) mohou vyuZivat pouze
pravnické osoby, jako knihovny ¢i knihkupectvi, ale vétSinu ostatnich internetovych
knihkupectvi mohou vyuzivat i béZni zékaznici. Po objednéni si konkrétnich titulti na
strankach téchto distribuci distribuce pozadované tituly rozeSle ¢i priveze.
Distribu¢ni firmy téZ samy jezdi pravidelné po nasmlouvanych knihkupectvich
s novinkami

Knizni distributor (nebo také knizni velkoobchod) je jednim ze subjektii
knizniho trhu, ktery se zabyvad prodejem a rozSifovanim knih a jinych druht

dokumentii, coz znamena zprostiedkovavani pohybu knih od nakladatele ke
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knihkupci, nékdy 1 ptimo k cilovému zdkaznikovi. Pokryva bud’to urcité teritorium
nebo zastupuji pouze vybrand nakladatelstvi nebo autory ¢i nabizeji dokumenty
z urCité tematické oblasti (napf. medicina). Distributofi nejen knihy prodévaji, ale
také nabizeji razné doplitkové sluzby. Poskytuji periodické informace o novych
ptirtstcich. Diky online pfistupu lze nejen vyhledavat, ale i tvofit objednavky ptes e-
mail. [STOCKLOVA, 2008, s. 121-122 + TDKIV Distribuce knih]

V posledni dobé se také casto vyuziva cesty knihy piimo k zakaznikovi.
Tento smér distribuce se zacal rozSifovat na pocatku devadesatych let minulého
stoleti, kdy se zacal rozvijet internet a techniky pifimého marketingu. Diky
vSudypfitomnému internetu s plisobivymi internetovymi knihkupectvimi (napf.
Amazon.com) se vSe zacalo ménit. Témto internetovym knihkupectvim, které maji
mnohdy rychlé vyhledavaci systémy, zajimavé nabidky (napft. lidé, kteti koupi tento
titul také dostanou....), rychlé a efektivni vyhledavani, placeni a rychlé doruceni
domil presveédcuji lidi, Ze jde o rychly a bezpecny nakup ptes internet. [GRECO,
2005, s. 42]

4.1.1 H+H a distribuc¢ni firmy

Nakladatelstvi pouzivd momentéalné jako jedinou distribu¢ni firmu a to firmu
Kosmas. Firma Kosmas ma i vlastni prodejnu, kde prodava tituly ze vSech
nakladatelstvi, kterym distribuuje tituly.

Nakladatelstvi dale uvazuje o pouZzivani online knihkupectvi Dobré knihy.cz.

4.1.2 Primus a distribucni firmy

Nakladatelstvi si své tituly distribuuje vyhradné samo, nemd moc dobré
zkuSenosti s distribu¢nimi firmami. Nejvétsim problémem pro nakladatelstvi je vySe
rabatu, které distribu¢ni firmy pozaduji. VySe rabatu pozadovaného distribu¢nimi
firmami je vétSinou v rozmezi 45 - 50 %, coz je pro nakladatelstvi této velikosti
neunosné.

Distribuci do knihoven zajistuje firma OPA, ale to se jiZ jednd o konecné
objednavky napevno. Na jizni Moravé zajistuje nakladatelstvi distribuci firmicka

soukromnika.
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4.1.3 H+H a prodej v kamennych knihkupectvich a po internetu

Nakladatelstvi proda vétSinu své produkce pies kamenna knihkupectvi.
Zhruba 85% produkce je dodavano do knihkupectvi jak toho co patii nakladatelstvi,
tak ptes distributora do ostatnich prodejen.

Ptes internet (na dobirku) proda nakladatelstvi cca 13% produkce a knihovny

odebiraji minimum, okolo 2% produkce nakladatelstvi.

4.1.4 Primus a prodej v kamennych knihkupectvich a po internetu

Okolo 80 % produkce nakladatelstvi mifi do kamennych knihkupectvi, jak
patficich nakladatelstvi tak jinych.

Vyse prodeje titulii pfes internet se neustale zvysuje, v soucasné dobé to je
okolo 15 %. Zhruba zbyvajicich 5 % produkce se proda knihovnam, ty vétsi odebiraji
tituly od nakladatelstvi pravidelné, mensi si z divodu nedostatku financi vybiraji

zanrove.

4.2 Spoluprace s tiskarnou

Hladka spoluprace s tiskdrnou zavisi mimo jiné i na tom, jak kvalitni
podklady ji nakladatel pfeda. Dulezité je dohodnout se s tiskdrnou pfedem na cen¢ a
na harmonogramu. Zada-li nakladatel tiskarnu o kalkulaci, mél by také vzdy uvést co
nejpresnéjsi specifikaci zakazky, ktera by méla obsahovat zejména: ndklad knihy
(vCetn¢ pretiskll), format knihy, typ vazby, kvalitu a gramdz papiru textovych
stranek, pfiloh a pfedsadek, kvalitu a gramaz papiru ¢i kartonu pouzitého na obalku,
resp. piebal, kvalitu potahu, pocet barev, jimz bude vytiSténa kniha atd.

Pti zavazné objednévce se k vySe uvedenym tdajim dodavaji také informace
o tom, kam a kdy méa byt kniha dodana, kolik nahradnich obalii nakladatelstvi
pozaduje atd. [PISTORIUS, 2003, s. 120]

4.2.1 Primus a tiskarny

Nakladatelstvi Primus vyuziva sluzeb ptevdzné dvou tiskaren. Od pocatku
nakladatelstvi spolupracuje s prazskou tiskarnou JDS, ktera sidli dodnes na Praze 10,
a poslednich asi 5 let spolupracuje s Tiebestovickou tiskarnou Janova dilna. Tyto
sptiznéné tiskarny jiz znaji pozadavky nakladatelstvi a dokdzou vzdy vyjit vstiic
podle konkrétnich potfeb nakladatelstvi. V n€kolika mélo piipadech nakladatelstvi
vyuzilo i jinych tiskaren.
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4.2.2 H+H atiskarny

Nakladatelstvi vyuziva sluzeb tii tiskaren. Jednd se o Tiskdrnu Akcent
Vimperk s.r.o., Ekon Jihlava a TIGIS s.r.o.. Nakladatelstvi s tiskdrnami nikdy

nemélo problémy, spolupracuji spolu jiz n€kolik let.

4.3 Nakladatelstvi a knihovny

Jakozto subjekt knizniho trhu vystupuji knihovny do jist¢é miry spise
okrajové, jejich role zpohledu kniznitho trhu neni vsoucasné dobé zcela
jednozna¢na. Uloha, kterou vefejné knihovny hraji v kulturnim Zivot¢ kazdého
naroda, zavisi do znané miry na podpofe, které se jim dostava predevSim
z vefejnych prostiedkd. Z obchodniho hlediska byvaji knihovny pro knihkupce i1
nakladatele zdkazniky, ktefi sice pravidelné nakupuji vEtSi objemy knih (a vétSinou
za né 1 ukaznéné plati), ale soucasné zmensuji pocet zdkazniki o své Ctenare.

Jednim z problému je, jak nahliZet na pj¢ovani knih z vefejnych knihoven
z hlediska autorského prava. Na§ autorsky zédkon vyslovné stanovuje, Ze ptj¢ovanim
knih se prava autora neporusuji, a ze tedy ptijcovani knih nemusi byt zpoplatnéno.

Problematika vztahu knihoven a knizniho trhu je v kazdém ptipadé velmi
komplikovana. Silné knihovny sice v prvnim planu zvysuji kulturni potencial naroda,
ale jejich masivni dotace mohou naopak negativné ovlivnit knizni trh, a tim i pocet
novych knih, a tedy i dostupnost novych myslenek, také mohou snizit pocet mensich

knihkupectvi. [PISTORIUS, 2003, s. 154]

4.3.1 Primus a spoluprace s knihovnami

Povinné vytisky nakladatelstvi knihovndm samoziejm¢ zasild. Nabidky
novych titulti knihovnam zasild mailem formou technického popisu, anotace a obalky
knihy. Knihovndm poskytuje standardni rabat, maximalné vSak 30 % a to dle vySe

objednavky.

4.3.2 H+H a spoluprace s knihovnami

Nakladatelstvi s knihovnami spolupracuje pouze na zdékladé povinnych

vytiskd.
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5 Zaveér

Nakladatelstvi H+H a Primus jsou soukroméd nekomercni nakladatelstvi
vznikla pocatkem devadesatych let.

Nakladatelstvi H+H vydavda spiSe odbornou literaturu, vydavalo
Paméti a Poesis. Nakladatelstvi Primus oproti tomu vydava prevazné beletristickou
literaturu.

Strategie marketingu obou nakladatelstvi jsou v ledas¢em podobné. Obé
nakladatelstvi vyuzivaji vlastnich internetovych stranek s internetovym e-shopem.
Internetova knihkupectvi maji do budoucna velky potencidl, v pfipadé obou
nakladatelstvi podil prodanych titulii ptes internetova knihkupectvi stale stoupa. Ani
jedno nakladatelstvi nevyuziva klasické inzerce v novindch ¢i Casopisech; obé
nakladatelstvi rozesilaji na vyZzadani recenzni vytisky. Vyraznéjs$i odliSnosti
v marketingu obou nakladatelstvi je snad pouze né€kolikanasobné i¢ast nakladatelstvi
H+H na kniznim veletrhu Svét knihy a veletrhu v Havlickové Brodé€. Nakladatelstvi
Primus se téchto, v Ceské republice pravdépodobné nejvyznamnéjsich veletrhd,
nikdy netcastnilo.

Pravdépodobné kvalitngj$i a rozséhlejsi distribuce vyuziva nakladatelstvi
H+H, které vyuziva sluZzeb specializované distribu¢ni firmy Kosmas. Firma Kosmas
ma dosah po celé Ceské republice, ma vlastni internetové knihkupectvi a nékolik
kamennych knihkupectvi, ptes kterd se prodava také velkd cast produkce
nakladatelstvi H+H. Nakladatelstvi Primus vyuziva pouze malé distribu¢ni firmy na
Moravé, po Praze své tituly distribuuje samo.

Ob¢ nakladatelstvi se diky rozsahu své produkce fadi mezi mensi
nakladatelstvi. Obé se potykaji s obcasnymi existencnimi problémy. Nevydavaji
bestsellery typu Pdna prstenii od J. R. R. Tolkiena ¢i Andélii a démonii od Dana
Browna, které by jim zajistily na n&jakou dobu bezstarostnou budoucnost, coz je
dano jejich tematickym profilem, od kterého se nehodld ani jedno nakladatelstvi
odchylovat. Obé nakladatelstvi jsou vyjimecna typem své produkce a to Ze se od

svého zaloZeni udrzely na trhu takovou dobu je jisté obdivuhodné.
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