
V předložené práci se zabýváme martingaly a tématy, které se této problematiky úzce dotýkají. Snažíme
se shrnout teorii související s markovskými časy, kompenzátory, samotnými martingaly a věci
odvozenými, jako jsou např. martingalové míry a prediktabilní reprezentační vlastnost. V této práci jsou
uvedeny také příklady pro dokreslení představy a lepší pochopení problematiky martingalů. Poslední
kapitola je věnována zmíněným martingalovým mírám a prediktabilní reprezentační vlastnosi a je zde
také uvedena finančním interpretace, která popisuje, jak lze chápat a užít martingaly a martingalové míry
ve financích a v řízení, či při určování obchodní strategie.


