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Anotace

Diplomova prace ,KonstrukcetsluSnika extrémni pravice v kampani "NEOnacek: eiéc
ho?" se zabyva tim, jak stasni mladi lidé vnimaji neonacisty a jak si kongirprislusnika
skupiny extrémni pravice na zaktazimininé kampa#. Prace se snazi pomoci kvalitativniho
pristupu nahlédnout do oblastigpbeni kampanna gedstavy cilové skupiny.

Teoretickacést prace se zabyva socialni konstrukci realityspejeni se stereotypizaci a
extrémni pravici \Ceské republice ve spojeni s tématem subkultur. edaslse ¥nuje
oblasti homosexuality a socialniho marketingu.

Vyzkumnacast je tvéena pohledem zadavatelejfse kampa#é na vlastni kampaa jeji
vyjadiovaci prostedky. Dale je to analyza rozhovwios pestaviteli cilové skupiny, ktera
popisuje, jak si mladi lidé konstruuji neonacisigle maji pedstavy spojené s timto hnutim.
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Diploma thesis ,Construction of far right member,MEOnacek: Chcete ho?* campaign®
deals with how young people perceive the currerd-Mazis and how they construct a
member of a group of extreme right wing on the asithat campaign. This work tries to use
a qualitative approach to look into the effect lné tampaign on ideas of the target group.
The theoretical part deals with the social consimacof reality in conjunction with the
stereotyping and extreme right in the Czech Repuhbliconnection with subculture topic.
Subsequently it investigates the area of homosiyxuaand social marketing.
The research part is formed by view of the advertithe creator of the campaign on his own
campaign and its means of expression. Then thetheisanalysis of interviews with the
representatives of the target group, which dessriimv young people construct the neo-
Nazis and what ideas are connected with this moaéme
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Uvod

Aktivity skupin pravicovych extrémistjsou v poslednich letech stale vice medializovany
stavaji se tématem, které se v médii¢hnd objevuje. Jednim zidledki tohoto jevu byl
vznik informani kampag ,NEOnacek: Chcete ho?“, kterou vroce 2008pmavila
spolenost Clovék v tisni. Tato kampa méla za cil informovat mladé lidi o hrozbach
neonacismu.

Tato diplomova prace se snazi nahlédnout do obfEstobeni této kampé&nna mladé
piijemce a obedfji do jejich vnimani neonacismu a jeho hrozeb. $rs odkryt, jaka
predstava o pravicovych extremistech, jejich chowarizhledu vznikla u cilové skupiny po
zhlédnuti zmiané kampa& Jak jiz bylo zmidno v tezich: pravicovi extremisté jsou v
kampani pedstavovani §iliS zjednoduSety coz nize vést k jejich vnimani cilovou skupinou
jako seskupeni méalo spotnsky nebezpmého, snadno identifikovatelného podle jasnych
znaki. Jak upozatuje Vedral: ,V dneSni dabse celosstové meni i samotni fivrzenci
neonacismu. Jejich organizace jsatisg hierarchizované. CHi proniknout do politiky,
hovai o jednot a budoucnostitjrodnich evropskych nar@dPro svoje nazory hodlaji ziskat
Sirokou véejnost, a proto jim snadno rozpoznatelna imagehskids uz davno nesedi tak jako
pired lety.” (Vedral, 2002: 53)

Hlavnimi zdroji dat pro kvalitativni vyzkum, ktenjél potvrdit, nebo vyvratit tuto dondénku,
byly rozhovory se sedosSkolaky, které byly nasleglanalyzovany pomoci postugakotvené

teorie.

|. Teoreticka €ast prace

1. Realita a jeji vznik - socidlni konstrukce reality

1.1 Teorie socialni konstrukce reality

Pri pojednavani o tématu teorie socialni konstruleadity je feba na samém &atku nejdive
piijmout tvrzeni, Ze realita neexistuje mimo sgalest a Ze nevznika a ném se sama od
sebe. Francouzsky sociolog Loic Wacquant shrntigguypy svého oboru k okolnimu &u
pomoci dvou zdanli protikladnych teoretickych stanovisek - objektimis a subjektivismu.
»Objektivismugvrdi, Ze socialni realita se sklad4 ze soubotahiza sil ovliviiujicich aktéry
,bez ohledu na jejich &domi a wli‘ (...). Z tohoto hlediska musi sociologie sledbv

durkheimovsky pozadavek ,zachazet se socialnikiyf@mko s v¥cmi tak, abychom odhalili
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objektivni systém vztah determinujicich jednani a reprezentace individuibjektivismus
naopak povazuje individualni reprezentace za zallpolu s Blumerem a Garfinkelem tvrdi,
Ze socialni realita je jen souhrnem dedaych aki interpretace, jimiz lidé spataé¢ konstruuji
linie vyznamu (inter)akci.” (Wacquant, 2002)

Tato teoretickd stanoviska se promitaji é&atika sociologickych teorii, které se pokouseji
vyswétlit podstatuclovéka a jeho okolniho $ta. Je to nap esencialisticka teorie, ktera tvrdi,
Ze vSechny socialni jevy v sbbbsahuji prozené jadro, které je dané a viceghé@entnné.
Tato teorie byla zvla&tzviditelnéna feminismem, ktery se proti ni dlouhodobymezuje.
Podle této teorie existuje ditd objektivni podstata muzstvi a Zenstvi, kteraijezena a
spol&na pro vSechny zeny a vSechny muze. Dale tvrdiehg jsou firozert jiné nez muzi
nejen v biologické, ale i v emocionalni oblasti.ddak teorie socialni konstrukce reality
nahlizi na skutaost Upli jinak.

.Podle teorie socialni konstrukce reality objekfigocialni instituce vznikaji prastdnictvim
konsenzudlnich ipswdceni a sjednanych praktik. Soci&lkonstruovana fakta jsou realna
v tom smyslu, Ze jsou intersubjektivni, existujzéeisle na pozorovateli aqirvavaji vcase,
avSak jejich realnost zavisi a je neustale udrzavailexivnim pijimanim této samotné
reality.” (Reifova a kol., 2004: 278) Denis McQué&itomuto tvrzeni dodava, Ze: ,kame
konstrukce jsou vzdy vyslednici chovani a poznavdmmioha dastniki v komplexnich
socialnich udalostech.” (McQuail, 2007: 364)

Tématu socialni konstrukce reality a sociologilomi se ve své knizesnuji Peter Berger a
Thomas Luckmann. Podle nich je realita definovémaainé. Realitu definuje kazdy z nas:
.Definice reality jsou v3ak vzdy titym zpisobemztelesreny, to znamena, Ze realitu vzdy
definuji konkrétni jedincti skupiny.” (Berger, Luckmann, 1999: 116)

Tato dvojice ¥dci spatuje pivod reality v chovani lidi. Pokud se ccitié chovani opakuje,
pak mize dojit k jeho typizaci. Podle Bergera a Luckmajswau typizace progdkem pro
nase vnimani ostatnich lidi, ustaf interakci s nimi, protoZze vztahuji¢kolik atributi

k jednomu utujicimu znaku. Naifpklad typ ,Zena“ niize byt pro jisté osoby spojen se slovy
jako matka, citlivost, Sarm, bezelstnost apod.;pa#totyp ,Ital* miZe vyvolavat pedstavy
mensSiho tmavovlasého muze, ktery rad konzumégtoviny a ma potkud vzrétlivou
povahu. Vnimani okoli skrze typy nam i$etas, ktery bychom jinak stravili podrobnym
zkoumanim dot§ného jedince. Na druhou stranu jsou gréypizace pozgi zakladem pro

vznik stereotyp a s nimi velmi &sné spojenych pedsudk. Vnimame tak druhéhdovéka
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jako ugity typ a ne individualitu a podle svého typizovhoépredpokladu s nim také
jedname. ,Socialni realita kazdodenniho Zivotaajeunimana jako néptrzity sled typizaci.
(...) Sociélni struktura je souhrnemichto typizaci a opakovanse objevujicich vzotc
interakce, které na podkladéchto typizaci vznikaji. Proto je socialni strukturakladnim
prvkem reality kazdodenniho Zivota.“ (Berger, Luekm, 1999: 38) Typizace tedy vytef
realitu, kterd je organizovana do ,shitildle vzdjemné podobnosti.

DalSim krokem k ustaveni reality je podle Bergetaiekmanna habitualizacedine aktivity.
To je stav, kdy: ,dan&innost nize byt ogt vykonavana v budoucnosti tymzigobem a
opét bez ¢tSiho Usili.“ (Berger, Luckmann, 1999: 56) To vyam#& Seti energii: ,(...)
zazemi habitualizovan&nnosti otevira prostor proiemysleni a pro zlepSovani.“ (Berger,
Luckmann, 1999: 57) Dochazi keite automatizactinnosti.

Habitualizovan&innosti tvdi zaklad pro institucionalizaci. K té ,dochazi vzply vzdjemneée
typizaci habitualizovanyclinnosti ugitym typem vykonavatdl téchto ¢innosti.“ (Berger,
Luckmann, 1999: 58) Timto apobem jsou pro dité ¢innosti ukeni ukiti lidé jako
vykonavatelé. V myslich lidi se dana aktivita spojedinou skupinou osob, které ji mohou
vykonavat. Vznikaji tak role.

Instituce musi byt nasledna piibézreé legitimizovany — vysdtleny a ospravedimy.
Spole&nost je musi fiimout za své (Berger, Luckmann, 1999). To pladvit pro dalSi
pokoleni lidi, ktera febiraji instituce od f@dchozich generaci, které je ustavily ze svych
potteb a ztohoto wodu je jiZz nepdebuji ged sebou obhajit. Proces legitimizace
zjednoduSe# probiha cestou vystleni problému, podani jehteSeni a nasledné obhdjeni
vhodnosti pray tohoto feSeni. Pokud spaleost to jedinéieSeni pochopi a shleda tim
nejlepSim a jedinym moznym, je vSe w@dku. Existuje vSak i dalSi mechanismus, ktery
spole&nost tsrgji spojuje s institucemi, a tim je hrozba trestyipads chovani, které
pravidla instituce porusuje. (Berger, Luckmann, 999resty a podobna opahi jsou vSak
podle autall pot‘ebna pouze vifpads, Ze instituce nebyla ve spofosti zcela fijata a utita
jeji ¢ast se stale vzpouzi padit se dané instituci.

Timto zpisobem je instituce ustavena. Podle Bergera a Luckenae: ,institucionalizace
zaina projevovat v kazdé socialni situaci, ktera prébvcase.” (Berger, Luckmann, 1999:
59) Podstatou instituci je, ze: ,(..fjdi lidské chovani tim, Zeipdem stanovuji vzorce
chovani, které lidskému jednaniepgukuji jeden snir ze vSech teoreticky moznych &rin.“

(Berger, Luckmann, 1999: 58) #zné automatické procesy habitualizace a
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institucionalizace omezuji pramlivost lidského jednani. Stanovuji jednu cesegeni
problému, ktera se jevi jako jedind mozn&aato jako nejlepsi. ,(...) Realita kazdodenniho
Zivota je udrZzovana tim, Ze je ¢ldna do rutinnich Ukan coz je zakladni prvek
institucionalizace.” (Berger, Luckmann, 1999: 147)

Instituce jsou neodtitelné spojeny s rolemi: eSkeréinstitucionalizované chovani v sob
zahrnuje role. (...) Role institucionalféddreprezentuji’ (Berger, Luckmann, 1999: 76) Dané
role jsou tvéeny sumou witého specifického &déni, které je, nebo naopak nenfjgupno
verejnosti obecé. Védeéni zahrnuje pozadované tgmby chovani a (rovie znalosti,
piipominaji Berger a Luckmann. Nidklad soudit spory tiize pouze soudce. Pro vykovavani
své funkce musi mitifslusné vzdliani v oblasti prava. Je také obea ugitymi znaky, které
jsou typické prav¥ pro funkci soudce a kteréiegnost zna a je schopna je identifikovat. Nap
soudcovsky talar,i@wené kladivko aieba i bilou paruku s loknami. Povolani soudce némus
byt omezeno pouze oblastédomosti patbnych pro jeho vykonavani, ale také socialnim
statutem (nap povolani soudce by teoreticky mohl &kterych historickych obdobich
vykonavat pouze ifslusnik Slechty) nebo legislativnim omezenim {ngmpouze ¢lovek
bezuhonny).

Proces institucionalizace se zavrSujidavanim instituci dalSim generacim. Lidé,rikte
instituce svym chovanim stiib, chapou jejich podstatu aidod. Ty je poteba pedat @¢tem

a existenci institucified nimi opodstatnit. Dochazi k tomu \ip&hu socializace &i. Timto
zpisobem neustaléhagrdavani se vyt historie instituci. (Berger, Luckmann, 1999) Jiny
pohled na tuto otazku nabizi Will Wright, ktery ¢ eseji o westernu tvrdi, Ze mytus je ve
své podsta&t komunikaci od spotmosti snérem k jejim ¢lenam. Podle Wrighta jsou myty
zvlastnimi kanaly, kterymi se€lenové spolénosti dozvidaji o socialnich konceptech a
postojich, které byly @eny historii a spolenskymi institucemi. (Wright, in Storey, 2009)
Mytus tak nabyva legitimizai funkce.

Podle autal maji lidé podivuhodnou schopnost zapomenout n Eakvytvdili urcité véci a
dale je chapat jako vytvor cizi moci. Tomuto prac@sozngovan jako zécreni: ,,Zvécreni
znamena chapat jevy vytkené ¢lovékem, jako kdyby se jednalo @ai, s jejichZz vznikem
¢lovék nema nic spolaého, a které jsou mozna vysledkedsgbeni nadfrozenych sil.”
(Berger, Luckmann, 1999: 90) Instituce se tak gtédgektivni. Nikdo uz si nepamatuje, Ze
na p&atku byla osoba;i skupina osob, kterd danou instituci ustavila. Martak prostor pro

uplatreni nag. bozstev afrodnich sil, které ovliiuji swt lidi.
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Swvij podil na ustavovani reality maji podle Normanardfaugha také média. Fairclough
nazng&uje, Zze média nejsou pouhym zrcadlem reality, alstavuji verze reality aisobem,
ktery zavisi na socialnich pozicich, zajmech actil&ch, kt&i je produkuji.” (Fairclough,
1995: 103-104) Do procesu ,tvorby reality” tak Zag@ i osobni cile a zajmy jedificna
vyznamnych postech v médiich.

Velmi vyznamné a vysadni misto v ustavovani reatitg lidsky jazyk, tvrdi Berger a
Luckmann. Podstatu fungovani jazyka tvorbé reality shrnuji takto: ,Lidské vyjadvani
ma schopnost objektivace, coZz znamena, Zeige projevovat v produktech lidskénnosti,
které jsou jak jejich autém, tak ostatnim lidem dostupné jako prvky spoého s¥ta. Tyto
objektivace slouZi jako vicéi mérg trvalé znaky subjektivnich prodgs¢imz je jejich
dostupnost rozBna mimo ramec situace itWavtva, vniz mohou byt vnimany
bezprostedre.” (Berger, Luckmann, 1999: 39)

Jak skut&na je skuténost je nazev dila Paula Watzlawicka, ktera se z@abyztahem
skut&nosti z pohledu komunikace a psychologie. Watzleviiedi: ,(...) to, co nazyvame
skute&nosti, je ve své postatvysledkem komunikace.” (Watzlawick, 1998: 7) Autse
zabyva prav komunikaci, protoze podlegn ,(...) fe¢ negedava jen informace, nybrz je také
vyrazem uEitého pojeti skutgnosti.“ (Watzlawick, 1998: 19) Upoziwje na to, Ze vira v
existenci jenom jedné skudteosti je nebezpma, protoze existuje mnoho pojeti skunesti,
které mohou byt ve vzajemném rozporu a vSechnyeskasti jsou vysledkem komunikace a
ne odrazem jakésiuné objektivni pravdy. (Watzlawick, 1998) Autor takéinuje specialni
obor, ktery se zabyva tim, jak se lidé vzajeénavliviuji prostednictvim komunikace, tj.
studium pragmatiky lidské komunikace.

Vytvarenim skuténosti pomoci komunikace se zabyva ve své publikasychologie
komunikace tak€&esky autor Zbyék Vybiral: ,Cileny vykEr a vyuzivani jazykovych ai&i
komunika&nich moznosti je sto navodit vnimani ailgh uritého druhu skutaosti.”
(Vybiral, 2005: 137) V praxi to probiha tak, Zelg$a odkazuji ke skutmosti jistého druhu
— referuji o ni, ale také ji vytv@ji a udrzuji jeji vnimani a rozwmi, fixuji ji v myslich.”
(Vybiral, 2005: 138) Dobrym fikladem tohoto procesu je Sapir-Whorfova hypotéza
jazykového relativismu. Podle této hypotézyuje® jazyk nase vnimani okolniho &a.
Kazda spolénost skrze sy vlastni jazyk klade @taz na jiny aspekt reality. Naplnuité
rozliSuji mnoho forem sihu a ledu a tato skuteost se pry odrazi v jejich slovni zasob

! nékdy se uvadi, Ze jazykimo konstruuje a organizuje nase vnimani reality. Storey, 2009.
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Obchodnici s velbloudy naopak pry rozeznavaji mtdzsvelbloudi podle jejich
momentalniho Zivotniho stadia a situace. Pro Zilmiitad v severnich oblastech neni
relevantni slovni zasoba obchodhik velbloudy a vice versa. ,Podle Sapir-Whorfovy-
Korzybskeho hypotézy nerheme odliSit, kdy naSée¢ vnasi strukturu do reality a kdy
naopak ,zrcadli‘ strukturu skuteosti. Nelze-li to odliSit, je naSe mluva obojirealitu zrcadli
i méni.* (Vybiral, 2005: 139) Tento mySlenkovy postugizeme déle rozvinout pomoci tzv.
Thomasova teorému, jehoz autorem je W. |. Thomantdl teorémiika, Ze pokud lidé
definuji situace jako realné, pak jsou tyto situaeélné ve svych iledcich. Pokud si
nagiklad manzelka mysli, Ze ji jeji muz podvadi s jinkenou, chova se kKmu tak, jak by
se k mu chovala, kdyby ji opravdu podvldNezavisle na tom, zda ji opravdu s jinou
Zenou podvadi, nebo nikoliv. Timto tgmbem jsou pakipvadna mirni a psychologické

konstrukty do reality.

DalSim vyznamnym ffistupem Kk real& je idea ustavovani socialni reality skrze jazyk.
Strukturalisté  vykladali jazykové a spéémské jevy jako uzaené soubory
hierarchizovanych protiklad (Kraus, 2008) Z kritiky tohoto fstupu se zrodil
poststrukturalismus a jeho zajem o d@&né struktury a o proces ozoaani. (Kraus, 2008)
Chris Weedon uvadi, Ze poststrukturalismusisilgstnil mySlenku Ferdinanda de Saussura,
Ze jazyk pro nas ustavuje socialni realitu, namastprealitu pouze reflektoval. (Weedon, in
Storey, 2009) ,Ani socialni realita, anitjpodni* swt nema zafixované pravé hodnoty, které
jazyk odrazi nebo vyjadje.” (Weedon, in Storey, 2009: 322) Jiné jazykyaané diskursy

v ramci jednoho jazyka vytvéji odliSné vyznamu jedinému konceptu — ndpmininita a
maskulinita je chapandzrg v jednotlivych kulturach. (Weedon, in Storey, 2D8gznam je
tak podle Saussura vytign v rdmci jazyka, na misto, aby jej reflektovaVeedon, in Storey,
2009) Weedon piSe: ,Socialni vyznamy jsouiény v ramci socialnich instituci a praxe,
v které jednotlivci, jeZ tato instituce owviuje, jsou spiSe prastdniky zngny, nez jejimi
autory. Tato zrena miZe slouzit bd” hegemonickym zajim, nebo vyzyvat existujici vztahy
moci.” (Weedon, in Storey, 2009: 324pelstavitelem poststrukturalismu je Jacques Derrida,
ktery proved! kritiku Saussurova strukturalismuaakgavni cil kritiky si pak zvolil systém
binarnich opozic. (Kraus, 2008) Podle Derridy jatbesystém zkreslujici a pro dosazeni
pravého poznani jadba dekonstruovat dosavadni hierarchie a hledad atiernativy Vci

starym dogmadim. (Kraus, 2008) ,Dekonstrukce zahrnuje zejménaataiii hierarchickych
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pojmovych binarnich opozic, jako jsou muZz/zetexny/bily (...) atd., které zatuji status a
moc jistym pravdivostnim tvrzenim tak, Ze jedfést opozice vyleuji a devalvuji.“ (Barker,
2006: 35) Systém dvojic pojimv lidském Zivot zkoumali i Cooper a Ross, kie,(...) si
vSimli, Ze nazorem naSi kultury na to, jak vypad@tqtypické ¢len nasi kultury je
determinovana orientace pajm ramci naseho pojmového systému. Normadtifkanonicky)
pojaty ¢lovek tvori pojmovy referetini bod a neobyejré velké mnoZstvi pojiin v naSem
pojmovém systému je orientovano vzhledem ktomua fsbu, nebo nejsou podobné
vlastnostem prototypickéholovéka. (...) Tim je dano to, co Cooper a Ross nazyvaji
orientace JA-PRVNI: NAHRE, VPREDU, AKTVNI, DOBRY, ZDE a TH) — to v3echno je
orientovano ve simu k normativi pojatémuclovéku (...).“ (Lakoff, Johnson, 2002: 148)
Vlivem této orientace je proleny naSi spolaosti normalgjsi dvojice slov nahi@ a dole,
dobry a zly, t¢ a potom nezZ dole a nafeg zly a dobry a potom ade (Lakoff, Johnson,
2002) Metoda dekonstrukce se snazi odhalittimegné pedpoklady a poukazat na slepa
mista text. (Barker, 2006) Metoda ovSem nebyla ostatnimdicv vSeobect prijata.
Napiklad Sim popisuje dekonstukci jako interpretadil@onou spiSe hrani her, ktera se snazi
poukazat na nepevnost jazyka a jeho nejasné vyznédiy, 2001) ,Pro J. Derridu neni
dekonstrukce ani tak systtmem mysleni jako taktickyicenim, které ma naza¥rukézat
nestabilitu jazyka a vratké zaklady, na kterychen@drie spéivaji. Derrida rozvijel vyklady
Svycarského jazykadce Ferdinanda de Saussura o tom, Ze vztah mezw@mim a
ozna&ovanym (tj. slovem a vyznamem) je arbitrarni, avijgt rizné metod, jak nas na tuto
arbitrarnost upozornit. Dekonstruktivigii myslitelé napiklad pouZzivali znych slovnich
hiicek, aby ukazali, Ze vyznam slov nikdy neni fixoaie slova vzdycky jeSbdkazuji na
jiné kontexty, nez ve kterych se pouzivaji. JelikaZZapad je diskurs postaven préwa této
vite ve fixovany vyznam, maji Derridova tvrzeni schaginpodkopat ¢které nasSe hluboce
zakaenené kulturni premisy.” (Sim, 2001: 60)

Jiny pohled na realitu nabizi proces hledanitimig struktie spolénosti. ,Obecl je za
mytus pokladanifb¢h ¢i legenda funguijici jako symbolickyjrodce nebo mapa vyznamu a
smyslu vramci &akého fadu.” (Barker, 2006: 127) Oblasti mytu se zabyvacer
francouzského antropologa Clauda Lévi-Straussery ké& mimo jiné zabyval otazkou
primitivniho mytu a jeho struktury. Podle jeho nutogie je kazdy mytus zaloZzen na
binarnich opozicich, které roddji swét do vylwnych kategorii a tim tw® vyznam na

zaklad podobnosti a odliSnosti. (Storey, 2009) Postavetiou prvki do protikladu se skrze
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vnimatelné rozdily stanou symboly konceptualnichdiid (nag. kultura versus ifiroda).
(Storey, 2009) Wright uvadiriklad, kdy obrazek jaguaradovéka mize pro pozorovatele
nabyvat vyznamu ifroda aclovék. Obrazek jaguara a orla ale jiZ nevyvola pro ggu
asociaci pirody, ale spiSe ze¥ma obrazek orla fize symbolizovat vzduch. (Storey, 2009)
Jeden pedmet tak ziskava vyznam #dh vlastnosti, které druhygdmét neméa. Podobnosti
jsou pro tvorbu vyznamu irelevantni. Kazdy symta tozaluje swt do dvou mnozin — na

véci, ke kterym se vztahuje &ai, ke kterym se nevztahuje. (Storey, 2009)

2. Stereotypizace

2.1 Vznik stereotypi

Zbyrek Vybiral popisuje ve své knize Psychologie komaoik tzv. schémata. Podlgj se
jednad o mentalni reprezentace, které magtetnou strukturu. Vznikaji zobgovanim
subjektivnich zkuSenosti. Reprezentu;ji, vystihdjixaji obecné rysy a znaky, schémata jsou
raizré¢ dostupna a aktivovatelna (rfaparazkou nebo asociaci). (Vybiral, 2005) ,Hlavni
funkci schématu je interpretovat informace. OMlije vykeér informaci, jejich vyhodnoceni,
dokonce se five podilet na konstruovani ctéieich informaci —dch, které se mu hodi. (...)
Schémata ovlitwji naSe vybavovani. (...) Zkreslovani svym schgnms velmi ¢asto
neuvdomujeme.” (Vybiral, 2005: 73) Svou charakteristikepada stereotyp do skupiny
téchto schémat.

Vybiralova schémata réazuji lidi do ugitych skupin, které jsou bohuZelipvnimani
nevyhnutelné: ,Tajfel je f@swdéen, Ze proces vnimani druhych lidi na zaklggich ¢lenstvi
ve skupinach je zakladni stasti lidskeho mysleni a Ze spoludivdalSi socialni procesy —
zvlase formovani spole’enskych norema existencistereoty a predsudk.” (Hayesova,
2003: 15)

Oznaeni (nalepky) maji velikou moc ve formovarnéegsudk. ,Nékteré nalepky — jakadba
Slepec’ — jsou velmi ndpadné a maji obrovskou n@byvykle nam brani v tom, abychom
zvolili jinou, ¢i dokonce op&nou Klasifikaci. Casto sem p#t etnické nélepky, zvlast
Vv pripadt, Ze se tykaji &jakého velmi dote viditelného rysu: ndfklad ¢ernoch, orientalec a
podobrg.“ (Allport, 2004: 203) Ale ne vzdy je dané ozeai pro ¢lena dané skupiny
pravdivé. Problémem se stava zaim@ni jednoho znaku, o kterém secrma dotgny
domnivat, Ze je spatay vSemclenaim skupiny. Na to upozauje Gordon W. Allport: ,V
kategorii, kterou ozridme nalepkou, pak mame atribut definujici, atribpitgtvdépodobné a
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atributy zcela smyslené, neexistujici — a nijak inmé@mi nerozliSujeme.“ (Allport, 2004: 204)
Oznaeni v soB zarovd nesou zatizeni, které je naslégieneseno na oztavaného a které
spaiva v mnozstvi konotaci, jez ozngici prislusi. Autor uvadi fiklad slovacernoch, resp.
slovacerny, které je v angitiné (a steji i v mnoha dalSich evropskych jazycich) spojovano
s ne¢im zlym: ,vyhlidky jsoucerné, gkdo macernou dusSigerné sedomi, ocitne se né&rné
listiné, mor jecerna smrt.” (Allport, 2004: 206) ,Samotné pojrhila rasaa cerna rasauz
tedy obsahuji hodnotovy soud.” (Allport, 2004: 206)

2.2 Stereotypy
Hayesova definuje stereotypizaci jako klasifikadi podle gedem danych kritérii na zakkad

povrchnich charakteristik. (Hayesova, 2003) Gorddliport ve svém dile O povaze
piedsudk charakterizuje stereotyp jako:ijjis silné geswdéeni spojené sdmkou kategorii.
Jeho funkce spiva v tom, Ze ma ospravedInit (racionalyswtlit) naSe chovani a postoj
vaci této kategorii.“ (Allport, 2004: 215) Toto choviaa postoj nize nabyvat hodnoty kdu
pozitivni, nebo negativni. Problém i v tom, Ze je stereotypniquistava sigdmétem
spojena tak Uzce, Ze lid@sto zamsnuji stereotyp a jim doprovazenou kategorii. Nejgbu
schopni oddlit predstavitele wiité kategorie od ji@dstav, které s nimi maji v mysleni spojené
a vystoupit tak z ramce svého vnimani. Pokudtkdo pedstavuje Roma, tide si edstavit
nag. liného muze, ktery kdua pije, ma spoustwt! a geziva pouze diky socialnim davkam.
Je mozné, Ze tenttiovek uz neni schopen si Romé&egstavit jinak. Pokud by potkal Roma,
ktery by mu tvrdil, Ze pracuje, nekiduje abstinent a laskyplrse stara o svéti, nejspis by
jej povazoval za Ih& a jeho pedstavu Roma by tento jedinec nedokéazal narusit.

Allport upozonuje: ,Stereotypy mohou, ale nemusi, vzejit ze zrpkavdy, (...) lidem
pomahaji zjednodusit si kategorie, (...) ospravgdlantipatii a (...) Bkdy slouzi jako
projekéni platno nasSim vlastnim viiitim konfliktam.” (Allport, 2004: 225) Stereotypy se
meéni — posiluji a oslabuji se, émi se vlastnosti, které obsahuji. Trampota upager na
dusledky stereotypizace proiegnou komunikaci: ,Kontinualni spojovanidittych socialnich
skupin s negativnimi udalostmite byt utitou formou etiketizace a vyt¥@ni obrazu, Ze
negativni udalosti se tykaji pr&véchto skupin a nic pozitivniho od nich nelzéekavat.
Stejre tak vyfazeni (...) ®kterych skupin z w@itych verejnych témat rize posilovat pocit, Ze
jejich vyjadreni je nerelevantni a nédzité.” (Trampota, 2006: 98)

NaSe vlastni stereotypy zavisi mimo jiné na toroi jame my sami. Jaké mame vlastnosti a

hlavre do jakych sociélnich skupin gahe. VSichni lidé maji sklon k zakladni atritmi
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chybks. Tuto teorii ffinesl jako prvni do psychologie Thomas PettigreBudeme-li se myi
druzi chovat tak, Ze je nAm/jim mozné chovani wtkn(...), pak u druhych lidi, a zejména
¢lema cizich, neznamych skupin, mame tenderipgat to jejich povaze (...), zatimcalena
vlastni skupiny vetre sebe mame sklontipsat gic¢inu, vliv nebo dvod situ&nim
faktoram.” (Vybiral, 2005: 67) Z&konit pak gislusniky ndm vlastnich skupin posuzujeme
lépe nez lidi, kt& pati do jinych sociélnich skupin, o kterych nemusinddéy viabec nic.
Stereotypy davaji zaklad pro diskriminaci. Oficiamemorandum OSN definuje, ze: ,Pod
diskriminaci spada jakykoli postoj, ktery vychaziozliSovani na zakladpiirozenych nebo
spole&nych kategorii a nijak nesouvisi ani se schopnostmiednostmi jedince nebo s jeho
skut&gnym chovanim.“ (In Allport, 2004: 83)

Aronson a Osherow (In Hayesova, 2003) @iadxperiment provashy witelem na tideé
deti, ktery dokazuje, Ze: ,institucionalizovana diskinace niize vyvolavat ufité typy
chovani, které a prvni pohled budi zdaaslddiki osobnostnich charakteristik a projevuji se
nizkym vykonem, ktery takasto nachazime @leni utlatovanych menSinovych skupin.”
(Hayesova, 2003: 125) Pokud se diskriminace stao&sti instituci, mize velmi vyznamaé
ovlivnit Zivoty diskriminované skupiny a to dokonea mnoho generaci do budoucnosti.

Jak ale ziskavamegrstavu o svych a cizich socialnich skupinach/{rak, co je spravné a
co ne?Cemu grisoudit pozitivni atemu naopak negativni hodnotu? Na v3echny tyto gtazk
nam obvykle dava odpéw’ spol€nost a jeji instituce. ,Na reprezentacizeme nahlizet jako
na proces, ktery probiha v kazdém textu a to parale konstrukci vztah a konstrukci
identit.” (Fairclough, 1995: 103)

Medialni studia se snaZzi zjistit, jak Izeitih a uchopit dinky, vliv, ktery maji na jedince a
spole&nost média. Mezi dinky neplanované a dlouhodobé&ibeme podle McQuaila zadit:
socialni kontrolu, socializaci, vyZni udalosti, definovani reality, institucionalni &mu a
kulturni zménu. (McQuail, 2007) Média jedinci zpraéstlkuji wdéni o spolénosti, v niz se
nachazi, o jejich hodnotach, norméach a poZzadawiosled# se podileji na vykonavani
socialni kontroly. Mohou tak up&avat moc autorit ve spajeosti a ospravedbvat stavajici
socialnitdd a demonstrovat jej jako jediné spravné a vhaeséni. Podle Althusera tak

funguji jako sodast ideologického statniho aparatu, ktery jefdmortiznymi socialnimi
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institucem?, jejichZ pisobeni je ,latentni a jejich doménou je infiltrade privatni sféry.
(Reifovéa a kol., 2004: 82)

Média nabizeji informace o realnémegvblizkém i dalekémCim mér informaci jedinec
ma o utité oblasti lidského Zivota, tim vicetide povazovat informacequdkladané médii za
pravdivé a realné. Na druhé sttdidé od médii také @ekavaji moznost Uniku od reality a
nechaji se umystnbavit neredlnymi sity a situacemi, které jim médidipaseji.

Od konce 70. let dvacatého stoleti se v oblastligtnédii a masové komunikace objevil
novy pohled na &inky médii, ktery nam 1ize vyznama pomoci v pedstavach o tom, jak si
jedinci tvaii pomoci médii pedstavu o okolnim $%€. McQuail zmiuje dva hlavni body této
nové vyzkumneé faze: ,za prvé, média ramovanim abreality gredvidatelnym a typickym
zpasobem ,konstruuji* socialni procesy a historii (.z# druhé, lidé v publiku sami pro sebe
konstruuji swj vlastni pohled na socialni realitu a své mistoi we spolupraci se
symbolickymi konstrukcemi nabizenymi médii.“ (McQIu&007: 363) Média jsou vyznamna
v procesu vzniku stereotyp protoZze podle Trampoty: ,maji sklonékieré aktéry
zpravodajskych ib¢ht znazotiovat ugitym ustadlenym zfisobem,cimz vytvaeji jejich
medialni reprezentace. Ty se mohdanym zpmisobem odliSovat od realné charakteristiky
aktéfi.“ (Trampota, 2006: 91) Tento vyrok by se dalgjistztahnout i na ostatni oblasti
medialnich obsaha na média obe¢n

V souwasné dob, kdy globalizace vyznandrpokrctila, se kultury a etnické skupinyrstavaji
stale castji. A stereotypy, které jsou kultuénpodmirgny, se &ii a vzajemn konfrontuji.
Stereotypy jsou spolu s kulturou ieéfily také pomoci obsah masové komunikace.
Globalizovanad komunikace podleskterych teorii sjednocuje stereotypy mezi kulturami
Potvrzuje to hypotéza o kulturnim imperialismu Heth Schillera, kterarpdstavuje ,pohled,
podle rghoz je globalizace komunikace ve vileku koaméch zajni velkych nadnarodnich
korporaci sidlicich v USA a jednajicich ¢aaté ve shafd se zapadnimi gedevsim
americkymi) politickymi a vojenskymi zajmy. V téfmerspekti¢ je globalizace komunikace
vhiména jako proces, ktery vede k nové pa@dpévislosti, v niZ jsou tra¢hi mistni kultury
rozbijeny nezadoucim pronikanim zapadnich hodn@tiompson, 2004: 135) Tato teorie
piedpoklada, Ze USA vyuzily v obdobi po druhéteveé valce své ekonomické sily wei

komunikanich obsah, kterymi nasled#,kolonizuji“ okolni swt.

% nagt. Skolstvi, ndboZenstvi, kultura, komunikace a.jiné
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Hypotéza je samdejme prijimana s vyhradami. Thompson namita, Zze se od gabgiruhé
swtové valce zranilo rozloZzeni moci ve ¢, ale gipousti, Ze korporace si stale zachovavaji
svou dominantni roli v procesu. (Thompson, 2004)eDwardi, Ze primitivni kultury, které
Schiller gredpokladal ve své hypotéze, jiz nejsou zachovangveen fivodnim stavu, ale jiz
absorbovalyasti kultur cizi a jsou nyni&sSinou ozn&ovany za hybridni. (Thompson, 2004)
Jeho teti vyhrada se tyka procesu recepce vyzanastery neni tak jednoduchy a jasny, coz
ukazuji mnohé vyzkumy v této oblasti. (ThompsomM80Thompson kladettlaz na fakt, ze
sckleni jsoucasto i ptijmu transformovana: ,vyznam, ktery mediovan&ledi maji pro
jednotlivce, a zfisoby uziti &chto saleni, k nimz se jednotlivci uchyluji, zavisi rozhgitim
zpisobem na kontextu ipmu a zdrojich, které fjemce do procesu iffmu vnese.”
(Thompson, 2004: 143) deme tedy fedpokladat, Zze globansiené medialni obsahy
s sebou nesou stereotypy, ale ty jsdijemci zpracovavany v souladu s jejich kulturou,
Zivotni situaci, peswdc¢enim, momentélni ndladou a mnoha dalSimi okolnostmi

DalSi teorie, kterd ma podobny pohled nacasnou komunikaci je ,globalni vesnice*, heslo
Marshalla McLuhana, kterym cit vyjadiit miru propojeni sotasného sita pomoci
masovych meédii. Schillerova teorie se od McLuhanpegnu lisi tim, Ze fedstavuje $eni
informaci z jednoho centra, tj. USA, sram do celého sta. ,Globalni vesnice" naopak
piedstavuje metaforu propojeni celéh@tay nikoliv Steni z jednoho mista do ostatnich, ale
vzajemné §eni mezi nimi. Ukazuje svkomunikujici bez bariér, ale takégledky, které by
tato komunikace #a. Hlavnim je navrat k oralni kultet a znény v oblasti informaci, jejich
sdileni a §eni. (McLuhan, 1991).

2.3 Proces vybirani obtnich beranki
Stereotypy jsou tedy nevyhnutelné. S menSinami paeinosti se stereotypy poji mozna

castji nez s jinymi skupinami. Gordon Allport popisuj@k zachazeni dominantni skupiny
s menSinami rize zpisobit vznik tzv. obtniho beranka.

Pojem mensSina ,ma (..psychologickynadech. Nazriaje, Ze dominantni skupina méjaké
stereotypni fedstavy o ufité mensicasti populace, ktera ma etnoidni charakteristické
vlastnosti, Ze s tout&asti populace zachazi daite miry diskrimin&né s tim vysledkem, Ze
piislusnici mensSiny jsou stéale podramgjSi a casto sili jejich rozhodnutiastat odliSnou
skupinou.” (Allport, 2004: 266) Pojem &timi beranek se podle Allporta vztahuje na jakoukoli
psychologickou menSinu, ktera je napadana. (Allpa@04) Z @vodce zla Ize ,povazovat

celistvou, personifikovanou skupinu s jinymi hodwot, ktera ma charakter neustalého
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ohrozeni a ten siipdava z generace na generaci. A togeod, pra@ rasova, naboZzenska a
etnickd nenavist je hlubSi nez zaujatost proti geski proti povolani, &ku nebo pohlavi.
Jednoznénou a trvalou nenavisfipahne jen jednozrigaa a trvala kategorie.” (Allport: 2004:
269)

Jako podstatu procesu vznikuébtiho beranka uvadi autor duSevni procdme projekce,
kdy: ,swvij vlastni strach, h¥v ¢i neovladatelné touhy vidime na jinych. Za naSeé&séssi
nenmizeme my sami, ale¢kdo jiny.” (Allport, 2004: 267) V globalnim pohledsou olEtnimi
beranky asi népstji ¢ernosSici zidé, vceskych porrech tomu budou nejspiSe Romové a
skupiny gistéhovaldi z vychodni Asie.

Nicky Hayesova uvadi jakoifxlad analyzu Hovlanda a Seares, tktekoumali gipady
lyn¢ovani na jihu USA. Zjistili, Ze pay pripadi lyncovani koreluji s cenou baviny. ,Aufo
maji za to, Ze farntapirenesli svou ekonomickou frustraci tarnosskou populaci a ta se
projevila lyrtovanim.” (Hayesova, 2003: 124)

Allport uvadi dva mozné procesy vznikuéttiho berdnka. Prvni by se dal zeschematizovat
jako: nespravné ginani— vina— piremiséni (nag. htichy lidu byly geneseny na kozla a
ten byl vyhnan do poudt Druhy model se da ilustrovat jako: frustrace agrese—
piemistni (nag. jedinec je frustrovan, takime za witych podminek vzniknout agrese a ta
muze za witych podminek byt fenesena na beranka). Zasadni problém je ale viem,
piremistnim agrese vSak se vSak frustrovatgvék svého problému nezbavi. Protocob
beranci v praxi nic nevesi.

Funkce obtniho beradnka je posilovat identitu skupinyicivkteré je postaven: , (...) pro
solidaritu uvnit vlastni skupiny neni négtelstvi wci cizi skupiré nezbyt nutné, ale rize
napomoci jejimu posileni.* (Allport, 2004: 81) ,Aokud tet hnévu zistava nedufity a
nejask vymezeny, netive kolem ®j vykrystalizovat Zzadny specifickytpdsudek. Abychom
meli nepratele, patebujeme nalepky.” (Allport, 2004: 208)

Prad jsou vlast@ tyto konstrukty tak dlezité? Napiklad pouhym on&nim jedince wiitym
piivlastkem velmi ovliviujeme jeho dalSi osud. Nicky Hayesova e teorii ndlepkovani
(labelling theory), jez: ,se tyka socialnich protekteré jsou dsledkem toho, Zegeke dit
(nebo dosgly) je ozn&eno za hloupé (...), a také vlivu této ,nalepky’ cteovani diteli a
jinych lidi k ozn&enému ditti. Nalepka se stava skdteosti, nebo okoli jedna tak, jako by
byla pravdivad." (Hayesova, 2003: 18) Tato skaotest byla gkolikrat potvrzena nap
pokusem, ve kterém studenti¢inza Ukol provést krysy bludi&mn. Jejich pistup byl
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newdome jiny ke krysam, které byly ozdany za chytré, a ki, co byly prohlaSeny za
hloupé.

Urcitd skupina si tedy d@¥e potvrzovat svoji jednotu a identitu vyhledaniimmejsocialni
skupiny. Tento proces je&Stumocni konkrétnim ozganim této skupiny, které nasledn
ovliviuje realitu. Jak nam dokazuje Thorimasteorém: jestlize je «dita situace lidmi
definovana jako realnd, je realna i ve svyébledcich. Pouh& nenavist se vSakkemnenit a
stupovat. Je mozné sledovat nesnaseni, proces jehgevanednotlivé faze. Allport definuje
pét typi odmitavého chovanRadi je na stupnici od n#ps agresivniho ,osgovani, které
probih& bez fyzického kontaktuigs ,vyhybani se”, ,diskriminaci“, ,fyzické napadéamiz po
systematicky, bezcitnyifstup, ,vyhlazovani“. (Allport, 2004)

Jak vlasts prechazi ,pouhy” slovni utok k realnému, fyzickémusifidGaz systematickému
zabijeni? Allport popisuje tento proces takto: v&gina dlouhodobym kategorickym
apriornim odsuzovanim cizi skupiny, nasleduji st§tnna dotynou skupinu a podéxavost
vici ni. Postupa v ¢ase naista diskriminace této cizi skupiny a zardwetim niize pisobit i
vngjSi negiznivy tlak na vlastni skupinu. Lidé jsou stale evipodrazdni a z&inaji byt
iracionalni. Nekteri se zdinaji sdruzovat v organizovanych hnutich nebditwespokojeny
dav. V této skupi& se jedinci vzajemhpodporuji a poz&i muze dojit k gjakému vaznému
incidentu, ktery udalosti vyznarmarurychli. Nap. nékde se utopi #oSské dié a noviny
uvedou, Ze za to jistmuze pobliz prochazejicternoch. Dochazi tak k nasili, které je
podporovano organizovanymi skupinami i davovym . (Allport, 2004) Allport
dodava, Ze: ,za spolehlivé tbeme prohlasit pravidlo, Zze k zadnym nepékojnebo
lyn¢ovani nikdy nedojde bez fam." (Allport, 2004: 94)

Stereotypy vznikaji v euro-americké kukupongrné rychle a jejich dsledky jsoucasto
velice vazné a obtiZnnapravitelné. ,ObzvIaSv kulture, ktera si ceni uniformity, s sebou
oznaeni jakékoli odchylky pnasi ipso facto negativni hodnotovy soud. Sloka jdusSeve
chory, alkoholik, homosexual by podle vSeha@lanbyt neutralni ozri@ni toho, jaké
postavenicloveék zaujima ve spolmosti; znamenaji vSak vic: prstem ukazuji na déviac
(Allport, 2004: 207)
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3. Typicky predstavitel extrémni pravice
3.1 Vymezeni pojmu extremismus
Co je to vlastt extremismus? Slovo, které tassto vidime a slySime v médiich, atdSinou
tusime jen nejagn co pes® znamena. Stefan Danics tvrdi, Ze: ,extremismus je
mnohovrstevny fenomén, ktery je vyvolavan mnolig&ipami socialniho, ekonomického,
ideologického, nabozZenského, etnického a ekologickéharakteru a kombinacéchto
pricin.“(Danics, 2003: 9) Danics uvadi, Ze tento pojgohazi z latinského slova ,extremus”,
které podle Danicse oz&igi nejdale lezici pozici. Dalo by se tedy ob&dfci, Ze
extremismus je krajni, nejzazSi postoj.
Miroslav Mare$ ve své obsahlé publikaci Pravicoxframismus a radikalismus €eské
republice také definujeutezité pojmy a s Danicsem se Uplneshoduje. Mare$ uvadi, ze
slovo extremismus pochazi z latinsliecké kombinace dvou slov a to ,extremus®, coz je
slovo v latirt ozna&ujici nejdale lezici pozici, Beckého kéene ,trema“, ktery feklada jako
oteweni, S&peni, zlom. (Mares, 2003)
Danics shrnuje znaky extremismu r@irerozumitel@ji a prehledrgji nez Miroslav Mares.
Danics popisuje podstatu extremismu pomachtio hlavnich znak a) vira v existenci
absolutni pravdy a &domi osobniho poznani této pravdy, b) z toho prachemerealné
hodnoceni dané politické situace, c) totalni a tiesgini kritika vSeho stavajiciho, d) sklon
k dogmatismu a nesnasenlivosticv odliSnym nazaikm, ¢asto vyuZivajici populismus a
ideow-politickou manipulaci, e) vyhrocovani probléme spolénosti a jejich konfrontace se
statni moci, f) v oblasti politiky pak vytiéni obrai negatel na zaklagl raiznych ideovych
koncepci a doktrin, g) vyt¥é@ni konspirativni teorie, h) odmitani plurality abec celého
systému zastupitelské demokracie. (Danics, 2003)
Mare$ dale definuje, jak se v s@asnosti vlasté pravicovy extremismus projevuje, a popisuje
tak jeho zakladni myslenku. Na rozdil od Danicsajir@a pozici z hlediska historického
vyvoje: ,V souwasnosti se pravicovy extremismdasto projevuje jednostrannym vySSim
hodnocenim vlastniho ,etnika‘, ,rasyt ,naroda‘ (etnocentrismus, rasismus, nacionalignaus
ve snizovani skupin, které jsou jiného druhii’ cizi® (nenavist k cizinédm, xenofobie,
heterofobie, antisemitismus).” (Mare$, 2003: 22)
.Pokud extremistické sily ziskaji v konstihich demokraciichigvahu, vznikaji diktatorskée
rezimy rozléného zabarveni. Extremisticka hnuti vSak existujizné mie ve vSech
demokratickych statech.” (Mares, 2003: 22) Extreicke skupiny tak mohou dat vzniknout
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autoritativnim politickym systéfim, kde jsou vlastni staty téeny etnicky homogennimi
narody. Celé #zeni vypadd navenek jakdinmzenyiad kde politické Sgky statu jednaji:
,v duchu jednotné ®e naroda.” (Danics, 2003: 22) Politickidd v takovychto statech
.institucionalizuje fundamentalni nerovnost lidikizdajici se na jvodu, vykonu, narodni,
etnické nebo rasovéiplusnosti.“ (Mares, 2003: 22)

Jan Chmelik k tomu vSak podotyka: ,Extremismus ijenp zavisly na usgadani a stavu
spole&nosti, v niz se projevuje. Ocitne-li se takova sfimbst ve stadiu, vémz zn&né
nariistaji vnitni rozpory, je naprostagtsina extrémnich aktivit bezprostni reakci na”
(Chmelik, 2000: 4) Podle¢hterych autoi je extremismus jevem pe¥rspojenym s kazdou
demokracii, protoZe ta ,zpravidla nema dostatékinych obrannych mechanisimaby se
ubranila vSemu, co ji Skodi. Pokud by takové mecmay nela, prestala by byt
demokratickou a stala by se diktaturou.” (Chme®Q0: 4)

Extremisté fisobi vZzdy na nejzazSim konci spektra a to platioi jpjich z&azeni v rdmci
politického @leni na pravici, $ed a levici. Je tak mozné hditoo pravicovém a levicovém
extremismu nebo o extrémni levici a pravici. Rozdiézi €mito pojmy EZzny pijemce
medialnich séleni ani neposehne, ale Mares vidi jasny rozdil: ,Synonymni peaai obou
ozna&eni je relativd casté, neni vSak fpsné. Adjektivum ,extrémni‘ v zas&dslouzi
k ozn&eni vlastnosti¢i pozice, ,extremisticky’ pedstavuje abstrakci atitud ve smyslu
vyjadieni extrémniho igswdceni. Jestlize na problematiku nahlizime z hledigkarie
extremismu’, potom nd&p pojem ,pravicovy extremismus' vyjagie, Ze se jedna o tuto
variantu (resp. s#m) extremismu. (...) Pojem ,extrémni pravice' oprtdmu odkazuje
k takové pravicové pozici, kterd je blizk@&kterému z pal pravo-levého kontinua, coz
nemusi byt s extremistickou pozici zcela totozares, 2003: 24)

Chmelik uvadi zajimavé roZiéni extremistickych postdjdo i skupin, které vychazi
z odlisSného obsahového hodnoceni jednotlivych extiéh aktivit. Prvni skupina chce
dosahnout: ,vysoce uSlechtilych a huménnich idedle zgisobem, ktery v mensii vétsi
miie naruSuje zakon.” (Chmelik, 2000: 4) Do této piskiipiny bychom mohli Zadit na.
bojovniky za Zivotni progedi, ktéi ¢casto neoprawmé vnikaji na pozemky korporaci. Druha
skupina se pokousi: ,svéquistavy o fungovani spaleosti, které odporuji obecnym normam
moralky a humanity* ,(Chmelik, 2000: 4) prosadittigpbem, ktery ji ,umaiije platny
pravni fad.” (Chmelik, 2000) Jako fixlad autor uvadi wvézstvi NSDAP ve volbach

v Némecku (tehdejSi Vymarské republice) v roce 193&tiTskupina ,se snazi o realizaci
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svych nelidskych a protizakonnych ideji protizakgmin a nelidskymi zfisoby (nap.
teroristé apod.).” (Chmelik, 2000: 4)

Cilem pravicovych extremistickych hnuti je podle n@tika vitzstvi, které jim umozni
vytvoieni nové spolmosti. (Chmelik, 2000)

Na op&ném konci politického spektra séignivci levicového extremismu: ,pokouseji o
vytvoreni spolénosti, v niz by panovala naprosta rovnost a meanjg ¢leny by byly
vzajemné harmonické vztahy, zaloZzené na principin&eZzitosti, tolerance, dobréile a
obétavosti.” (Chmelik, 2000: 6)

Oba ,druhy“ extremismu (tj. pravicovy a levicovy@dy maji spoléné to, Ze jsou tedy na
samém kraji spektra. ,Gero Neugebauer (...) kongatZze fundamentalni rozdil mezi
socialistickou levici a autoritativni a naciongtmavici spgiva v tom, Ze posle@jmenovana
je antidemokraticka, zatimco prynjmenovana antikapitalistickd.” (MareS, 2003: 28)
Extremismus se vSak nemusi rozliSovat pouze naquay a levicovy, ale také: ,vzhledem
k jinym faktorim, které kon&nou extremistickou politiku &innost, spéivajici v narusovani
¢i odstraiovani princifi demokratického uUstavniho statu, determirtijjinak ovliviuji.”
(MareS, 2003: 30) RMzeme tak rozeznavat nabozensky extremismus i.(nagamsky
extremismus), etnicky extremismus (halgurdska strana prace) a tzv. ,nové extrémymrt
jsou skupiny antiglobalizaich aktivisfi, militantnich ochranc zvitat a bojovnik za Zemi a
Zivotni prostedi. ,Pro demokratickou spdaleost jsou nejnebez{ejSi projevy politického
extremismu, neld jsou zandieny proti zakladnim hodnotam, praviol a institucim
demokratického Ustavniho statu.” (Danics, 2003: 19)

Mare$ se dale zabyva pro nadekitym pojmem radikalismus. PiSe: ,v anglicky mtich
jako ,extremismus’, zatimco wmeckém akademickém préstli doslo k diferenciacéthto
pojma. V ceském prosedi se slova jako extremismus a radikalismus ugiedlecs jiz od
pielomu devatenactého a dvacatého stoleti, avSakzyaosametové revoluci Zala byt
mimoradre frekventovana a postuprse v akademickém iiédnim pojeti ujalo jejich chapani
zhruba v tom smyslu slova, v jakém jsou pouzivanénvecky mluvicich zemich. V medialni
sfé&e je vSak jejich pouziti nadale velmi volné (poddiako v zahrariii).” (Mares, 2003: 21)
.Pojeti radikalismu jako ,mezistugh mezi extremismem a demokracii je (...) relativn
roz8tené a uznavané." (Mares§, 2003: 33) ,Politicky ratlike centrifugakvzdaluje centru,

které je uéené rozhodujicimi demokratickymi silami, avSak regdd hranice extremismu.
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(...) Hranice mezi radikalismem a demokracii naarstrjedné a mezi radikalismem a
extremismem na stramruhé jsou vSak v zasadejednoznéné a ,propustné’.” (Mares, 2003:
34)

Mare$ se podivuje nad tim, Ze v &asnosti jsoucasto pouzivany pojmy neofaSismus a
neonacismus jako synonyma pro pravicovy extremismy® pojmy podle § totiz: ,slouzi

k ozna&eni subjeki, které @imo navazuji na historické tradice faSismu a naiho
socialismu. Neonacismus je Uzce svazan s pokuswbilgbvat historicky nacionalni
socialismus a usilovat o jeho nastoleni jako zattmugolitického systému. NeofaSismus
piimo navazuje na ideologie, hnuii organizace meziva@ého faSismu v Italii i dalSich
zemich." (Mare§, 2003: 54) Pojem pravicovy extreamis je tedy mnohem SirSi a ob&én

nez pojmy neonacismus a neofaSismus.

3.2 Fi¢iny vzniku extremistickych skupin
Mare$ zmiuje nazory Pietra Ignaziho, ktery tvrdi, Ze: ,Extr@& pravicoveé strany byly ve

skut&nosti schopné nabidnout odgdv na pozadavky a piby, které se vytudy

v postindustridlni spotmosti a které tradni strany nedokazaly uspokojit. Obrana narodni
komunity gred cizinci - tedy rasismus a xenofobie — odpowkdai identity, vyvolané
atomizaci. A nizeme jit je&t dale, poZzadavek na vice zakona aagku, patrani po
charismatickém w&dci, hledani harmonie a bezpesti, roztrgeni nad mechanismy a
procedurami reprezentace: to vSe viige touhu po autoritativnimidci ve spolénosti, kde
osobni uUsgch a individualismus #eruSily ochrannou sitradicnich socialnich pout. A
kongn¢, obnovené volani po rigidnich moralnich standadrdege protikladem
postmaterialistického libertarianismu.” (Ignazi,Ntares, 2003: 83)

.PTi vyzkumu pravicového extremismu v postkomunistitkyemich je paébné upozornit i
na specifika nacionalismu v tomto prostoru, kteyplyva mj. ze ztraty identity na kolektivni,
jakoz i na individualni drovni. Desetileti trvajittalitni tlak na obyvatelstvo znameralsto
psychickou devastaci.” (MareS, 2003: 84)

Pri popisu vyvoje pravicového extremismu a radikalismCeské republice po roce 1989
spatuje MareSctyri dalezité faktory, které ovlikwuji klasifikaci €chto hnuti. Jsou jimi 1.
ideologicky faktor (ultrapravice ¢R je rozaélena do &kolika ideovych smiri, které si
nékdy i vzajemr odporuji), 2. organizaé-formalni faktor (hizné organizéni Utvary a
formy, které se fekryvaji, ale i dopluji), 3. ¢asovy faktor (vyvoj organizaci po roce 1989), 4.

geograficky faktor (Gzemnitgobnost jednotlivych organizaci). (Mares, 2003)
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| ptes obtiznost klasifikace, theme z organizamiho hlediska rozdit polistopadovou
ultrapravici na: ultrapravicové politické strany politickd hnuti (a jejich fdruzené
organizace), ultrapravicové zajmové skupiny, saatnat ultrapravicova média,
ultrapravicové subkultury, militantni a teroristé&ckltrapravicové organizace. (Mares, 2003)
Danics na rozdil od MareSe definuje pouze ultraipmsé skupiny a to velmi obegn,Rada
ultrapravicovych aktivigt se v polistopadovém obdobi rozhodla prosazovapsvé@davky a
cile nikoliv prostednictvim voleb, ale jinym wejnym zpisobem — seskupovanim id€ov
blizkych lidi, pdadanimradre ohlaSenych demonstraci, letakovymi akcemi, vydaman
publikaci apod. Za timto¢élem byly vytvdeny organizace, o nichZz budeme hidgtviako o
ultrapravicovych skupinach.” (Danics, 2003: 26)

3.3 Subkultury
Robert Merton lanku Social Structure and Anomie z roku 1938 pagjpipodminky vzniku

protispol€enského chovani, které fista mozna jegstmnohem lépe) plati i pro dnesni dobu:
LVvelky diraz na hromathi bohatstvi jako symbolu U&thu v naSi spotmosti zapasi
s naprosto &elnymiizenim institucionaka regulovanych zisohi nabyvani jréni. Podvody,
korupce, prostituce, kriminalita ve zkratce celéldpum zakadzaného chovani se stava stale
uspdadaného institucionalnihoichzu.” (Merton, 1938: 675-676) Jak Merton uvadnagi
kulture je netitkem Usgchu bohatstvi, moc a oblibenost. A podlg dochazi k tomu, Ze
vSichni v dané kultie touzi podchto ,majetcich®. VSichni fislusnici dané spataosti chiji
byt bohati, mocni a oblibeni. Merton popisuje: ,Yippdt, Ze systém kulturnich hodnot
vynasi (...) uité obecnésymboly Uspchu pro obyvatelstvo celkéy zatimco jeho sociélni
struktura pisré omezuje nebo ifmo zamezujenané casti té samé populacgistupu ke
schvéalenym zfisohim  ziskdvani d&hto symbal, vznikd ve vyznamném é&fitku
protispol€enské chovani.” (Merton, 1938: 680)

Protispoléenské chovani fize byt spojeno s itymi subkulturami. Subkultura a jeji
chovani mohou byt povaZzovany majoritou za deviamtnhasled# je spolénost mize
odmitat, odsuzovat, st&tvdo podadné pozice affstupovat k nim i nefatelsky. (Mares,
Smolik, Suchanek, 2004) Chris Barker ve Slovnikltukalnich studii vystihuje podstatu
subkultury takto: ,Subkulturu tedy tvioskupiny lidi, ktéi sdileji zvlasStni hodnoty a normy,
v nichZz se rozchazeji s dominantni nebo mainstrgamaepolénosti, a které nabizeji mapy

vyznami, diky nimzZ je s@t pro ¢leny subkultury srozumitelny.” (Barker, 2006: 18%¢Imi
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podobré definuje subkultury i Dick Hebdige: ,Subkulturyos tedy expresivni formy, ale to,
co vyjaduji je (...) z&kladni nagpi mezi €mi, kdo jsou u moci &mi, kdo jsou odsouzeni do
podiizenych pozic a k druliadym Zivotim. Toto napti je prenesed vyjadieno ve forns
subkulturniho stylu (...)." (Hebdige, 1987: 132)nkuai subkultur je poskytovat svythenim
emani, materialni a socialni podporu. (Smolik, 2008)

Subkultury se ustavuji n#p socialnimi skupinami, ale jsou spjatéegevsim s mladymi
lidmi. UZ v padesatych letech dvacatého stoletilgevil trend ustavovani samostatné kultury
mladych, ktera se odbbvala od ostatni kultury. (Yapp, 2001) Podle Hgjedmaji mladi lidé
k subkultde, jejimiz jsoucleny, rizné vztahy, &zné z&vazky. Subkultura ithe byt pro
nékoho hlavni naplni jehol/jejiho Zivota a pro jinéllovéka mize byt: ,lehkym rozptylenim,
trochou os¥zujici ulevy od Skoly, domova a prace.” (Hebdig@87: 122) Pro &ktere
jedince pak pedstavuje progedek uniku a pro jiné #igob, jak se vratit zpatky ,do
normalniho” Zivota. (Hebdige, 1987) Motivaci priigtusnost k subkulte je skuténost, Ze
Vv jejim prostedi je mozné dosadhnout poZzadovaného statusu & matrroli v utité socialni
skupire. (MareS, Smolik, Suchanek, 2004)

Stuart Hall, jeden ze zakladatebboru kulturalni studia, se pta, co konkgettmamena
subkulturni styl pro samotn@eny subkultury a pozii si odpovida, Ze: ,(...) fivlastrené
objekty znovu sestavené v charakteristické subkailticelky byly vytvdeny tak, aby
odrazely, vyjatbvaly a rezonovaly aspekty skupinového Zivota.” I(Hd al., 1976b, in
Hebdige, 1987: 114) Jakdiklad uvadi skinheads. ,Vysoké boty, kSandy a lgatlasy byly
povazovany za vhodné a tudiz smysluplné proto, agraukikovaly poZzadované vlastnosti:
tvrdost, muznost a ffslusnost k pracujicitidé. V tomto gipadt symbolické objekty —
obleteni, vzhled, jazyk, slavnostnfifezitosti, styly interakce, hudba — byly vykemy, aby
formovalyjednotuse vztahy, situaci a zkusenostmi skupiny.” (HallHebdige, 1987: 114)
Clenové subkultury museji sdilet stejny jazyk. ,Akpd se ma styl opravdu chytit, ma se stat
opravdu popularnim, musi &dvat ty spravné &ci, spravnym zfisobem, v ten spravnias.
Musi anticipovat nebo zapou#ohaladu, moment.” (Hebdige, 1987: 122)

Subkultura znamena podle Stuarta Halla odliSné &amti se ,surovym materidlem socialni
(...) existence”. (Hall in Hebdige, 1987: 80) Halmlise vSak domniva, Ze zié&mia substance
nemize byt nikdy zcela surova, Ze je vzdy mediovana, tma historicky kontext, je
ideologicky zakotvend, coz ji dav&itou trvanlivost a ufity vyznam. (Hebdige, 1987)
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Subkultury mohou &kdy spojené s ditym politickym nazorem a splynout tak s politickym
hnutim. Jak uvadi Jan Charvat, prvni subkultur¢erdkbyla spojena s politickou mySlenkou,
byli hippies v 60. letech. (Charvat, 2007) Autorezdvadi zajimavou myslenku: ,(...) pro
politické nazory pedstavuje spojeni sditym hudebnim stylem velmi vhodné médium
k rychlému &ieni mezi mladezi. V okamziku, kdy jsou politické sfme formulovany
v textech oblibenych hudebnich kapel a kdyfiklaSeni se k @ité politické tradici stai
specificky &es ¢i odévni dophky, se politika pesouva z parlamentu a stranickych
sekretarial na ulici a do koncertnich sat (Charvat, 2007: 124)

3.4 Fiklad subkultur — hnuti skinheads
Hnuti skinheads obe&npusobi v obou swrech extremismu. Jan Chmelik uvagbdske

piiklady: ,pravy proud fedstavuji zejména Bohemia Hammer Skins a W.A.RK.levicové
frakci SKINHEADS jsou zgazovani i ,Sharp skins‘ a ,Redskins'.“(Chmelik, ZD®) Hnuti
se radikalizovalo v 80. letech v obdobi nezammanosti, kdy také vznikl znak typicky pro
skinheads — vyholena hlava. (Chmelik, 2000) i¢g nazorové rozdily (...) si skinheads
dlouho zachovali fvodni vrEjSi znaky, které, na rozdil od jinych mladeZnickymfuti, i
maodnich styl, jsou vysoce &elové. Oholena hlava zalige @i rvaéce uchopeni za vlasy.
Totéz plati o o&vu, ktery sestava z americké letecké bundy — bombdgin a jiz
zminovanych martensek.” (Chmelik, 2000: 8)

Dick Hebdige ve své knize Subculture; The Meanih§tyle popisuje vznik hnuti shinheads
porgkud podrobgsji. Jejich pivod spatuje ve skupid mod$, kterd je typickd svym
propracovanym a nenapadnym vzhledem. Mods nahgdiichozi subkulturu mladych lidi,
tzv. Teddy boys, na konci 50. let, kdy se objevilLondyre. (Mare§, Smolik, Suchanek,
2004) Hebdige uvadi, ZeftipluSnici mods nosili obleky v seriéznich barvachbyli
choulosti ¢isti a upraveni. Vlasy nosili kratké a nenapadipravené. (Hebdige, 1987)
Takovyto styl by mohl byt typicky ndppro statni tedniky, nebo pro jinou spaenskou
skupinu. Vyjime&nost stylu mods sgdvala podle Hebdige v tom, Ze: ,posunuli upraveradst
do bodu, kdy se stava absurdni.“ (Hebdige, 198%: M@ds se vyznéovali vlastnictvim
skuti znaek Vespa a Lambretta, které si kreadiwrpravovali pomociiaznych dopihka.
(Mares, Smolik, Suchanek, 2004)

% docestiny se da slovo ,mod‘iplozit jako ,vystedni fajer
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Jan Charvét spatie pivod skinheads nejen ve skupirmods, ale také v subkuit
pristthovalai z Jamajky, tzv. Rude Boys. (Charvéat, 2007) Uvad, skinheads se tak
rekrutovali stejnou ®rou z kEloSské icernoSské britske éthické komunity. Spojovalo je
levicové smysleni, prvky socialniho protestu a westa zejména Kk fistthovalym
Pakistaném. (Charvat, 2007)

V poloviné Sedesatych let se subkultura modsgala rozpadat na dvskupiny: ty, které
zajimala moda Sedesatych let a ty ,tvrdé mods‘ii kiesili €Zké boty, dZiny s kS§andami a
meli vlasy ostihané na kratko. (Hebdige, 1987; MareS, Smolikh8nek, 2004) Préwruha
skupina byla zakladem pro nbvzniklou skupinu skinheads, ktera se na konci S&tyeh let
zformovala do identifikovatelné subkultury. (Hebelid987; MareS, Smolik, Suchanek, 2004)
Phil Cohen popisuje jejich vzéni jako ,druh karikatury vzorovéhcldika“ (in Hebdige,
1987) ,, (...) kratke vlasy, kSandy, kratké a Sirddé dziny nebo funéni nemakavé kalhoty,
propinaci koSile zriky Ben Sherman bez vzoru, nebo pruhované a slavnonaleSéné boty
Doctor Marten.” (Hebdige, 1987: 55) Skinheads timtdeienim getvaili vzhled svych
piedchidci mods — zdraznili déInické prvky vzhledu a vysihali se vSech prik které byly
ovlivnény burzoazii. (Hebdige, 1987) Déale obohatilbjsmoveé vznikly styl sodastmi, které
byly typické pro bilou pracujicitidu a také kulturu imigrafitz oblasti zapadni Indie.
(Hebdige, 1987) Ozrani ,skinhead“ se mase&vvzilo vroce 1969. (MareS, Smolik,
Suchéanek, 2004)

MareS a kol. spatji dalSi zlomovy bod ve vyvoji subkultury na kong. let, kdy se
skinheads zmli vymezovat proti fistthovaldim (zvlast z Pakistanu) do Velké Britanie.
(Mare$, Smolik, Suchanek, 2004) Jan Charvat naghdzdtji moment roz&peni hnuti
skinheads na konci 70. acatku 80. let. Skinheads se podlg mozcklili do tti skupin:
rasistické, nerasistické (tr&di, apolitické) a antirasistické. (Charvat, 200Ay¢Dodnoze
téhoz hnuti se tak dostaly ddetti — prvni prosazuje rasismus a extrémpravicové nazory a

druhd se vraci ke kenim hnuti a zdraziuje p‘edevsim levicové prvky. (Charvat, 2007)

3.5 Symbolika v extremistickych hnutich
Symboly jsou zvlastnimifpadem objektivace, kterd ob&amoziuje existenci uiité reality.

(Berger, Luckmann, 1999) ,Znak se liSi od ostatrithektivaci svym fetelnym zansrem
slouzit jako odkaz na subjektivni vyznamy.” (Bergeuckmann, 1999: 40) Symboly tak
pomahaji udrZzovat zvlastni realitu extremistickyoiuti. Jan Chmelikénoval v roce 2000

problematice symboliky v extremistickych hnutichdy hlavi symbolice hnuti skinheads,
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celou knihu. V ni popisuje nejen vlastni symbolle také se snazi postihnout souvislosti,
které vedou fslusniky extremnich hnuti k pouzivani pfatchto symbal. Chmelik
popisuje d¥ faze msobeni symbdl na lidské ¥domi: prvni fazi, kdy se aité skupiny lidi
obraceji k symbdim: ,v obdobich velkych osobnich zviiaa krizi, v obdobi, kdy se hrouti
piedstavy o zivat, kdy se nedd uspokojit aspirace.” (Chmelik, 2000: 22) a druHaai,
kterd: ,je typicka integraci do hnuti, do multi sg@nstvi rovnych, usgnych, kde maji
realnou Sanci subjekti¢nprofitovat.” (Chmelik, 2000: 22) Autor se domnivZe zakladni
symbolika takto vzniklych spatenstvi je postavena na .ghim symbolu spévajicim na
principu spoléné krve, vyjadujici jiz od dob prvobyté pospolné spotaosti ,kmenovou
jednotu’ (pospolitost) na principu pokrevnih&luzenstvi (bratrstvi).” (Chmelik, 2000: 23)
DalSim symbolem, ktery navazuje na symbol spuekrve, je symbol bojovnik Chmelik
uvadi, Ze tento symbol je velmi siluznavan mezi skinheads, ¥tse obraceji fedevsim

k bohu Odinovi. (Chmelik, 2000) Vg¢b tohoto symbolu vysitluje tvrzenim, Ze:
.starogermansky a keltsky staghvje symbolizovan mytem valaika, bojovnika, kteri
ohrem a meem feSili spory mezi panovniky, Uzemni poZadavkyiikjsou chapani jako
symbol odvahy a stateosti.“ (Chmelik, 2000: 23) Na otazku prsi tato skupina vybrala
praw symboly starogermanského a keltského stdowdpovida tezi, Zze na socialni nejistotu
je ¢asto reagovano navratem do minulosti. (Chmelik 02@4ale uvadi, Ze hnuti skinheads
v souwtasné dob (resp. v dob vzniku publikace) vyuziva hofnrunoveé pismo. fietim typem
symboh, které jsou vlastni extremistickym hnutim jsou bghy rasové nesnasenlivosti.
Podle Chmelika existuji dva modely rasové nesné&etil. V prvnim je typické, Ze
neusgsni jedinci sicasto hledaji oktniho beranka, na kterého svali vinu za své nmigpa
pomoci ®jz odtini kiivdy, které na #&m byly spachany. Extremisté: ,mohou ukazat na
alespa caste&né eliminovan.” (Chmelik, 2000: 24) Proto si pry gsk@ads vybrali pray
Romy. Navic je tato menSina snadno identifikovatedntim se podle Chmelika unioge
pozitivni vysledek. Druhy model spiwd naopak v zasteni se na Us8nsjSi skupinu, nap
Zidy, kterd méa usgh, bohatstvi apod. na Gkor ostatnich skupin védegposti. (Chmelik,
2000)

Ve své knize @i autor symboly extremistickych hnuti dé kategorii: a) symbolika se
zjevnym rasovym motivem, které jsou atemt nenavistné &i ur¢ité skupiré obyvatel, a

tento jejich obsah je vSeobécrznamy - spada semétgina fasSistickych symba) b)
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symbolika s latentnim rasovym motivem, kde vyznamwbaah znak neni obect znamy a
tyto symboly nejsou jagnpovaZzovany za nebezpe® a spoléensky zavadné, c) symbolika
prosta rasového motivu, ktera je ale nevhodnawipremoralni obsah. (Chmelik, 2000)
Symbolika pouzivana extremistickymi hnutimi je gelirozmanita. Vyuzivany jsou barvy,
hlavre ¢ernd, éervena a bild. Tato kombinace: ,byléepzata ze symboltypickych pro
faSistické diktatury, zejména pro nacistick&necko, ve kterém tuto kombinaci barev
prohlasil za narodni barvy Adolf HITLER." (ChmeliR000: 25) DalSimi velicetasto
uzivanymi symboly jsodisla. Je tomu tak nejspiSe proto,cidovky nejsou na prvni pohled
béZnym oktanem identifikovany jako extremistické symboly, naadil od obect znamého
hékového Kze. Cisla funguji nejastji jako patadi pismen v abec&dCisla tedy zastupuiji
konkrétni pismena. Néiilad ¢islovka 18, které vyjadje pismena A a H, iniciadly Adolfa
Hitlera agislovka 88, ktera zastupuje H a H — kryptogram pawza Heil Hitler.Cisla mohou
také udavat peet slov v konkrétni &¢, nag. ¢islovka 14, ktera fpominéétrnact slov ve
véte, kterd zni ,We must secure the existence of oopleeand a future for white children.”
(Chmelik, 2000)

Typickym znakem, ktery sifpdstavi ¥tSina populaceipzmince o pravicovém extremismu,
je hédkovy Kkiz. Vzhledem k tomu, Ze je to symbol velmi r@edly a navic byl: ,odsouzen
norimberskym tribunalem jako symbol narodniho daiau“ (Chmelik, 2000: 29) zala
hnuti pouzivat jeho ndjerejSi nahrazky, népstji keltsky kiiz (Chmelik, 2000) aizné jiné
kiize, jejichz pouziti se liSi podle jednotlivych Zekde hnuti gsobi.

Je zajimaveé, Ze svastika nemusi byt pouzivana swysitelem pouze pro poukazani na
piislusnost k pravicay extremistické skupih Dick Hebdige ve své knize uvadtildad
uzivani svastikgleny hnuti punk. Hebdige tvrdi, Ze svastika: ,jasdrazela zajem punks o
dekadentni a zlé &hecko — Nmecko, které nesho zZadnou budoucnost. (...) Svastika
symbolizovala nefitele.” (Hebdige, 1987: 116) Autor se domniva, Zeslpsnici hnuti punk
nosili svastiku, protoZze zatens Sokovala. (Hebdige, 1987) \tipad® hakového kize doslo

k tomu, Ze jeho {jvodni vyznam byl odélen od znaku a punkova subkultura miirgdila
vyznam alternativni.

DalSi ¢asti symbal, které uzivaji pravicovi extremisté, jsou hesfména fiznych osobnosti
z historie, nap Rudolf Hess, lan Stuart (zakladatel skupiny Bl@odi Honour) (Chmelik,
2000). Verbalni symboliku tvo jednotlivd slova (nap Rahowa = ,Racial Holly War"),
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slovni spojeni (nap Meine ehre heisst treue, coz bylo heslo jedn8t&k (Chmelik, 2000), a
nebo celé #ty, jak jiz bylo zmigno vySe u numerickych symtiol

Vyuzivanou symbolikou jsou také historické vojengké@ky pouzivanédmem druhé sstové
valky jako teba emblémy uzivané faSistickymi divizemi SS. (Clikne2000) V hnuti
skinheads jsou vyuZivané hlawy, které zobrazuji k¢ nebo sekeru. (Chmelik, 2000)
Extremistické symboly vyuZivaji fatou g@st, kterd je symbolem odporu a j@sto
kombinovana s keltskymi#&em, pop. napisem. Dale jsou vyuzZivany runové znaky, lebky
(tzv. Totenkopf)gislice a pismena.

Nékteré symboly mohou na prvni pohled vypadat zcetmdwmadad a az pi blizSim
prozkoumani raZze pozorovatel zjistit ménnapadné zemy, které z nich #aji znaky
extremistickych skupin. V ti8hych materialech se podle Chmeliiesto objevuje vyobrazeni
vikingské lodi s valéenou posadkou. (Chmelik, 2000) ,Motiv jefgvzat z historickych
pramerti severskych stat Provedené Upravy jsou vSak nejen &itmofaSisticky, nacisticky
zaneiené (vikingsky valénik ma na hla¥ nacistickou flbici s odznakem SS, v ruce drzi Stit
s hakovym kizem a roviiz dalSi valénici — vesla se ukryvaji za Stity s keltskyntikem),
ale jsou znesicenim a urazkou narodnich symbaskandinavskych stat' (Chmelik, 2000:
60) Coz dokazuje najklad text Islad’ana Arni Bjoérnssona, Mytus rohaté helmy: ¢sisech
romantického revivalu existovaly tendencéistit myslenky severskéhdi germanského
hrdinstvi. Pozornost se upjala k drazdivym bojoggénam. Nejmeéndilezita¢ast sag se tak
zantnovala za nejilezit¢jSi. Tato interpretace sag dosahla vrcholu v nia&itn Nemecku,
kde byly pouzity k ospravedini krvavé msty jako s@asti svatého germanského kulturniho
deédictvi.” (in Burian, 1995: 67).

DalSim zajimavym fipadem zneuziti symbolu hnutim skinheads jétika protz (némecky
Edelweiss), ktera roste na tegpupnych mistech vysoko v horach a je proto syethol
odvahy, statgnosti a fyzické sily. (Chmelik, 2000) Tento¢ve vSak dodnes vyuZivan
nékterymi silovymi sloZzkami pro ozwani horskych jednotek. (Chmelik, 2000¥efim
piipadem znaku, ktery je snadndeblédnutelny je symbol #&Zenych kladiv. Ta jsou
symbolem mezinarodniho militantniho hnuti Hamman&k(Chmelik, 2000) Kladivarejme
odkazuji na vznik hnuti skinheads na konci 60. (€hmelik, 2000) Prvniifvrzenci tohoto
hnuti totiz pochazeli z&hickych profesi, kté: ,vétSinou opovrhovali vzéanim, nesnaseli
studenty, nendvidi hippies a narkomany a vyZivali se ve dkach a provokacich na
verejnosti.” (Chmelik, 2000: 7)
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Za noste jsou vyuzivany nejedasti odvu, ale také izné dopiky, jako jsou paskové
piezky, Sperkydasto prsteny), nasSivky, kovové odznaky, vyznamergiapory a medaile.
Skinheads podle Hebdige svaidhi pozici zteoretizovali adinili z ni fetis, aby tak dosahli
.zazranéeho" navratu k fedstavované minulosti. (Hebdige, 1987)

Dulezitym prvkem nejen pro extremisticka hnuti, akubkultury a jiné skupiny, je hudba a
jeji specificky styl spojeny s danou skupinou a fejlturou. Petr Metelka tvrdi, Ze pokusy
ovlivnit hudbou masy jsou staré jako hudba samaldPj Ize za propagandistickou hudbu
povazovat jiz teba barokni Bachova oratoria, posilujici v&isich pokoru ped Bohem.
Stejre Ize uvaZzovat o bojovych tancich kniem prvobytré pospolné spotaosti. (Kolektiv
auto,, 2007) Hudba ma schopnost spojit jednotlivce détéirskupiny a pomoci chytlavé
melodie jim vSem finést totéz jasné skkni. Pomoci hudby se lidé mohou vymezowviti v

svemu okoli a spojovat secti, které si vybrali.

3.6 Subkultury a jejich styl
Subkultury a v8e, co tvbjejich styl, vSak nejsou zakonzervovany ve stiéiay stavu, ale

prochazeji neustalym vyvojeniasem dochéazi k nazorovym po&mm uvnit komunity, ke
vzniku skupin uvnit komunity, které spolu ideologicky nesouhlasi. ¥fmitrozpory tak
zpasobuji nejednotnost komunity. &tym vyvojem prochazi i styl subkultury, jeji syniipo
Jak uz bylo nazrigno vySe, znaky jednotlivych subkultur vi&@3in¢ pripadi vznikaji tak, Ze
si subkultura gjaky znak givliastni a jeho fivodni vyznam, ktery g znak @i svém vzniku,
né¢jakym zpisobem upravi nebo nahradi vyznamem &plovym. ,Subkultury Ize navic
chéapat jako sféry kreativni speby.Clenové subkultur jednajici v ramci takové spbly jako
brikoléi* — vybiraji a aranZujfasti materialniho zboZi a smysluplnych zinakstavi z nich
konstrukce mnohonasobnych identit.“ (Barker, 2Q88)

Znak s novym vyznamem je pouzivan subkulturou tiulb, az se zemi na maso¥
vyrakeny objekt (komoditu), nebo je ideologicky zapracowdd dominantni kultury tim, Ze je
re-definovan jeho vyznam dominantnimi skupinamiel§dige, 1987) ,RoxiStny rad je

obnovovan skrze kontinuélini proces znovuzisk&vémisubkultura je z#etiovana do

“ pojem brikolaZ ozniauje odaleni symbolu (nab predmtu) a jeho stavajiciho vyznamu a spojeni s vyznamem
Uplné novym

®> Hebdige ma ,znovuziskavanim“ na mysli procegmyrznaku na maséwyrabsny objekt (komoditu), nebo

jeho ideologické zapracovani do dominantni kultimy, Ze je re-definovan jeho vyznam dominantnimi
skupinami
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dominantni mytologie jako zabavna podivana, z ktést€n¢ vychazi jako lidové zlo‘, Ti
Druzi, jako Nepitel.“ (Hebdige, 1987: 94)

Subkultury zalozené na rezistenci se vSak mohaedilnych politickych rezimech vyvijet
rozdilns. Podle teorie Louise Althusséreeorie ma stat k dispozici dva nastroje k udrzeni
stavajicihofddu a dominance vladnoudidy, a sice néstroje represivni a ideologické. K
represivnim nastraén radi obect prostedky realizace ot¢eného nasili proti odpcim
systému a nositéin rezistence. Tyto pragidky nejvice vyuzivaji nedemokratické, totalitni
rezimy. Pati sem nap policie nebo armada. Demokratické rezimy nevyaizi(az na mezni
piipady) k potléeni rezistence prastdky nasilné. VyuZivaji tzv. ideologicky statni efia
Do toho spadaji pragtdky prosazovani hegemonie vladnotifiyt jako jsou média, Skoli

naboZenské organizace. (Reifova a kol., 2004)

3.7 Subkultury a dominantni kultura
Subkultury a jejich znaky jsodasto rjakym zpisobem postugnzahrnuty do hlavniho

kulturniho proudu. MZe se to dittrznymi zpisoby. V prvnim fipac, kdy se znak stane
souwasti rgjaké komodity, se pro pmysl atraktivni subkultura: ,Zabyva hla¥ma pedevsim
konzumaci. Funguje pouze v oblasti volnétasu. (...) Komunikuje pomoci komodit,
dokonce i kdyZ jsou vyznamy spojenéémito komoditami zarrné zdeformované nebo
svrhnuté.” (Hebdige, 1987: 94-95) Podle autoralettzké rozliSit hranici mezi koménim
vyuzitim a kreativnim aasto originalnim pouzitim znak | kdyz jsou tyto zpsoby na
opanych koncich hodnotové stupnice subkultur. (Hebdig87) OvSem, jakmile je symbol
zpracovan prmyslem, jiz se dale nemi a jeho vyvoj a progmy tim korti. (Hebdige, 1987)
Pohled Dicka Hebdige na tento nikdy ne&oh proces vzniku, igbirani znak primyslem a
nasledného vzniku novych subkultur je plkund skepticky: ,Kulturni styly mladych mohou
z&it zvaejrénim symbolickych vybidnuti, ale musi nevyhnutedkortit ustavenim nového
souboru konvenci; vytéenim novych komodit, novych o&vi primyslu nebo omlazenim
téch starych.” (Hebdige, 1987: 96)

V druhém pipack, kdy je znak ideologickydlenén do dominantni kultury, fize byt vyuzito
nékolik zpasohi prace se znakem: v prvnim tgobu je subkultura a ohrozeni, které
piedstavuje: ,(...) trivializovana, naturalizovanadomacgna. V tomto pipact je odliSnost

jednoduse pagena.” (Hebdige, 1987: 97) V druhémigact je odliSnost: ,(...) pemenéna do

® Althusser rozpracoval koncept hegemonie svékdghidce, italského filozofa Antonia Gramsciho
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bezvyznamné exotiky, do pouhého objektu, podivaagpara. V tomto fijppact je odliSnost
odsunuta na misto mimo analyzu.” (Hebdige, 1987 :Habdige uvadi jakoifklad fotbalové
chuligany.

Subkultura fotbalovych chuliggnmiaze ale slouzit jako fiklad tetiho zfisobu prace se
subkulturou a jejimi znaky: subkultura je tzv. dénzovana. Tento problém ziniji ve svém
¢lanku Football Violence in Europe atitdlarsh, Fox, Carnibella, McCann a Marsh. Podle
jejich vyzkumu néli novinaii od 60. let za ukol iinaSet reportaze z fotbalovych zapask,
aby informovali nejen o samotnéehale také o chovani divék(Marsh a kol., 1996) Auto
se domnivaji, Ze prévv disledku toho je medialni zpravodajstvi o fotbalovéasili a
nepokojich tak rozsahlé. Mares a kol. dwgil, Ze vlivem tisku vypukla v 60. letech ve vztahu
k chovani fotbalovych fanougkizv. moralni panika. Televizni z&ly prvnich konfliki na
hiisti podle jejich nazoru Zsobily, Ze i dalSi fanousci se ¢htpiedveést v televizi. (Mares,
Smolik, Suchanek, 2004) Josef Smolik ve svém dibkbadfové chuliganstvi vytyka
novin&um zvlase: prehargni nékterych skuténosti (nap. vybérem slovnich prosedki),
amysiné ¢ neumysiné Ihani (vydavani negenych zprav), omyly ip popisech
fanouskovskych skupin, vytigni nepatelské atmosféery mezi fanousky a vy
medialnich fam. (Smolik, 2008) Jalezité také zminit, Ze samotn&itpmnost zastupc

médii miZze mit na vytrzniky posilujicidginek.

3.8 Komercializace znakk subkultur
Zmeéna znaku na maseéwyrabeny objekt dovoluje jeho komémi vyuZziti tiznymi vyrobnimi

organizacemi, zvla&tt¢mi, které se zabyvaji mdédnimi styly. Tyto firmy js@ neustalém
nikdy nekorticim cyklu hledani inspirace pro dalSi sérii vyrbpkteré se musiipsre trefit

do vkusu zakaznik a byt tak komemne Us@sna, tzn. prodavat podlefquem pélive
propaitaného planu.

Naomi Kleinova tomuto fenoménwuje celou jednu kapitolu ve své knize Bez logamé&s

si procesu, ktery popisuje jako zabirani (koloniaegejného prostoru zitgami. ,Jak ale
proces privatizace pohlcuje kazdou mezirkiejreého zZivota, mizi dokonce i tyto okamziky
svobody a okrajové prostory kultury, které §eBezasahl sponzoring ani reklama. VSichni ti
nezavisli skateboardisté a snowboardisté maji srgl@uvyrobcem obuvi Vans, pozemni

hokej hrany v ulicich je oazou reklam na pivo ajghkty rekonstrukce a revitalizace
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zanedbanych Bstskycheasti jsou sponzorovany spatesti Wells Fargb* (Kleinovéa, 2005:
64) Divodem pro takovéto chovani firem je, Zegghtlastnit atributy, které jsou pro jejich
cilovou skupinu fitazlivé. Proto si tyto firmy najimaji spaieosti, které se specializuji na
monitorovani spokeosti a vyhledavani zdnojvyuzitelnych pro moderni image. ,Zakladni
mySlenka byla prosta — zastupci takovychto poraddgts firem vyhledavali enklavy
nekonformniho a okrajového Zivotniho stylu, vSergmié natdili na videokazety a ty pak
dodavali svym klientm, mezi ®z patily spoleinosti jako Reebok, Absolut Vodka a Levi
Strauss.” (Kleinova, 2005: 73) Podle Kleinové j&ateéto chovani pro ziky (hlavre

v USA) typické aZz od pgtku 90. let. ,V uplynulém desetileti byli tou negjasivreji
ytéZovanou' zakaznickou skupinou, na kterou se jakaidozdroj ,vymjéené‘ image a
identity zangtovali manaz#& jednotlivych zngek, mladi pisluSnici cernoSské komunity
americkych mist. Pra¢ tady se skryval kéi k usgchu zngek Nike a Tommy Hilfiger.”
(Kleinova, 2005: 74) Zvlastpostup zn&y Tommy Hilfiger je velice zajimavy. Ohieni této
znaky bylo pavodre uréeno pro bilé spaéebitele, kté vyznavali styl drahé, lezérni elegance.
Jak firma ale brzy zjistila, jejich modely si zigka,prestiz i v chudinskych¢tvrtich
meéstskych center, kde si¢tl nezangstnanych i dinika vyznavajici hiphopovou filozofii
,Zivota ve velkém stylu' z&aly budovat pozici tim, Zefaly za své obléeni i dalSi atributy
nedosaziteléynakladné zabavy — lyZzovani, golfu a dokonce iagu.” (Kleinova, 2005: 76-
77) Firma pizpusobila vzhled obkgeni miré ttmto zakaznikm, ale stale si zachovalaigv
styl. DalSimi zéakazniky, jejichz nakupy byly motikdny napodobowernosské komunity,
byla kéloSska a asijska mladez zéesinich vrstev. ,Stefnjako u ¥tSiny piipadi honby za
tim byt cool roste i Hilfigefiv Uspgch ze ztraty rasového selddemi a sebewdoneni —
béloSskou mladez nachytal na jeji touhu po napodatio¢@rnoSského stylu a mladé
cernochy zase ziskal diky jejich fetiSistickému watii bohatstvi bilych.” (Kleinova, 2005:
77) Jak tvrdi Dick Hedige: ,Kazda nova subkulturstavuje noveé trendy, vyt¥ianové

vzhledy a zvuky, kterétsobi zgtné na @islusné pimyslové od¥tvi.“ (Hebdige, 1987: 95)

Styl subkultury nemusi byt vyuzit (zneuzit) pouzerdnantni ideologii skrze modnitpnysl|

a dalSi vyrobni organizace. Na stylu subkultury mofaycElavat i samilenové této skupiny.

"Wells Fargo je firma poskytujici sluzby v oblagtexsobniho bankovnictvi a bankovnictvi pro maléké
firmy
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V oblasti pravicového extremismu existuji Zkw obleteni (nap. Thor Steinar) vliastmé
piimo pravicovymi extremisty nebo s nimi velmi silsgriznéné, které produkuji ady a na
nichz se pimo objevuje odpovidajici symbolika. To je vSaklip nebezpené, viditelné a
jasné. Samotna ztlea se pracleny extremistickych skupin stava symbolem jeji&usny.

To v8ak aZ po tom, co poznaji jeji pozadi a poclepivyznam. Znéky, které pro ¥tSinu
verejnosti pisobi jako neutralni a neznamé, tak nabyvaji veit®ho vyznamu pro danou
subkulturu a stavaji se tak dalSim prvkem, ktergojivrzuje. Na tento problém se rozhodla
upozornit kampi Ceského helsinského vyb&rVis, co nosi§?“ na podzim roku 2008. Tato
aktivita vznikala jako satést r@&niho projektu ,Monitoring internetového extremisnako
metoda boje proti diskriminaci a rasismu®, ktebgsky helsinsky vybor zah4jil ¥ervnu
2007.

Chris Barker ve Slovniku kulturalnich studii uvadBouasni kritici teorie subkultur
piipominaji, Ze tato teorie stoji na neudrzitelnydnaich opozicich — konkrétnna
opozicich hlavni proud-subkultura, rezistence-pbdrd se, dominantni-ptideny. ZvIast
pak tvrdi, Ze subkultury se neformuji v opozici lkdtuie hlavniho proudu reprezentované
masovymi medii, nebo mimo ni, ale na zakiadéedii a s jejich pomoci.” (Barker, 2006: 186)
Subkultury jsou vymezeny jako skupiny jedinktei sdileji jiné hodnoty a normy, jimiz se
odliSuji od mainstreamové spoimsti. (Barker, 2006) Subkultury jsou vymezeny tia,se
do WtSi ¢i menSi miry liSi od #&Sinové kultury. V krajni poloze, veégtomé opozici

k majoritni kult@e vznikaji tzv. kontrakultury. Jejich normy a hotinee nejenom odlisuji,
ale @imo kontrastuji s normami a hodnotamitS8mové spolénosti. Jak uvadi Barker:
.Kontrakultura 60. let byla priméenspojena s antimaterialistickym hnutim hippie které
vystoupilo stématy Wazeni ze spomosti, sexualniho osvobozeni, uzivani drog a
piedvadlo specifické typy Gedi a obl€eni jako sebeddoma kulturni a politicka vyjaeni.”
(Barker, 2006: 93) ,Kontrakultura se snazi o vzpoproti dosavadni kulte, kterou se snazi
nahradit, vymezuje se proti ni a je alternativoo kulturu.“ (Mares$, Smolik, Suchanek, 2004:
23) V tomto misobeni mohou hrat svou roli média, zwat, kterd vydavaji fiimo ¢lenové

dané subkultury nebo kontrakultury.

8 Cesky helsinsky vybor je nevladni neziskovou orgaciipro lidska prava, kter&gobi hlavi v oblastech
prav cti, boje proti rasismu a nesnasenlivostzaistvi a trestni justice, socid@pravniho poradenstvi, vychovy
k lidskym prawim, rozvoje lidskopravni knihovny
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3.9 Skinheads WCeské republice
VétSina oldani, kteri se iliS podrobr nezabyvaji extrémni pravici a vSechny informace o

skinheads (jako nejzna8i extrémmg-pravicové skupi&) ¢erpad z masovych médii, trbe
piipadat, Zze meziifslusniky jednotlivych skupin neni zadny rozdil.rdkluji skinheady,
neonacisty a jina uskupeni. Pravda je vSalkckoa slozitjSi, jak dokazuje ndpclanek Jana
Vedrala, ,Subkultura skinheadproSla vyvojem, rasisté z ni zmizeli“, ktery wemil na
www.idnes.cz v sekci Kavarna. Zde jasiyswtluje, Ze ne kazdy skinhead je rasistou.
Vedral také stréné popisuje dlezité okamziky vyvoje tohoto hnuti u nas. Jakonamny
bod v historii ¢eskych skihnheads vidi hudebni skupinu Orlik, kiemalozili studenti
konzervatde, herci Daniel Landa a David Matadsek v roce 198 Charvat souhlasi
s Vedralem ve vighi skupiny Orlik jako zékladniho bodu vyvoje skiatle vCech&ch, ale
pocatek skupiny datuje od roku 1988. (Charvat, 200WrPenci a fanousci Orliku si Zali
vytvéret vlastni ideologii — ,razili extrémnéesky nacionalismus zaloZeny na svérazném
historickém vykladu husitstvi, tzv. kaliSnictvi“Védral, idnes.cz) Tato kapela se podle
Vedrala zaslouzila o potvrzendeského obecného chapani skinheambby rasisi a o
politizaci této subkultury. Charvat oznge Orlik @gimo jako prvni skinheadskou skupinu.
(Charvat, 2007)

Po roce 1989 se v hnuti postéporohlubovaly vzajemné rozbroje a s isajicim pocitem
sily nadstala i agrese. Podle Charvata se teprve po ravoftiala krajni pravice skuteé
vyvijet. (Charvat, 2007) Kapela Orlik se rozpadlaoce 1991. Redtim vSak byla podle
Vedrala soutasticeské pop kulturyasténé i z divodu, Ze Landa a Matasek byli herci znami
z filmu, ¢asté&n¢ proto, Ze skupina byla velice znama a obliben@nieistéti skinheads tak
piiSli o své pop h¥zdy a dale se radikalizovali, ale zartvee snazili objevit své keny -
zajem o tradini skinheady podnitil hlawn,jejich* hudebni styl zvany ska a v polo¥in
devadesatych let se poprvé objevila myslenka SRIFX. skinheads, tj. skinheads proti
rasovym pedsudim.

Podle Vedrala @i skinheads vCesku nezvykly vyvoj, ktery zal prejmutim modniho
trendu, ktery byl spojen srasismem. ,Zatimco vt®ri se v osmdeséatych leteciast
subkultury pod vlivem extremistické Narodni fromiglitizovala, vCesku se az dikyifstupu

k informacim a zajmu o kulturu po téindeseti letech existence depolitizovala.” (Vedral,

idnes.cz) Podle Jana Charvata je mozné u na<liosklinheads naiit proudy: pravico¥

®S.H.A.R.P. je zkratka spojeni ,Skinheads agaiasiat prejudice®, tj. Skinheadi proti rasovyrrepsudim
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populisticky, neofaSisticky a neonacisticky. (Cla&rv2007) V poslednich letech doSlo
k n¢kolika pokusim o proniknuti v organizované fogrdo politiky, ale tyto pokusy byly
spiSe neusgEné.

V souwasnosti dochazi podle Kalibové a Cakla ke gemérabnmeéné uvnitt hnuti. Na konci
roku 2004 chy®l podle nich neonacigin (a tedy i skinheads) charismatickyidee a
organizator schopny sjednotit hnuti &vpst jej zgt do ulic v mfe, v jaké jsme toho byli
swdky ke konci devadesatych let. (Kolektiv auito2007)

4. Homosexualita a jeji konstrukce ve verejné sfére

4.1 Homosexualita a jeji negativni obraz v historii

Nejen otazkou homosexuality v lidskychjidach se zabyva Michel Foucault ve své trilogii
Dgjiny sexuality. Jeho zkoumani &aé jiz ve starotkém Recku, sleduje vyvoj vnimani
sexuality a jejich norem az do dvacatéeho stolgtioddtiuje na velké rozdily v jednotlivych
obdobich a snazi se je takéfpaie zdivodnit. Na zaatku se zmiuje o antice: ,Mizeme jis¢
pistoupit na roz$enou tezi, podle niRekové této doby piijimali urcitd sexudlni chovani
mnohem snadiji nez stedowci kiex’ané nebo moderni Evropanéizeme roviZ piipustit,

Ze grestupky a poklesky v této oblasti budily v oné &aiensi pohorSeni a nélyp vyznamné
pravni nasledky, a to tim spiSe, Ze si Zadna utstit- pastorskéi lIékarska — néinila narok
na rozhodovani o tom, co je &hto Wcech povolené nebo zakdzané, normdlni nebo
nenormalni; mZeme roviZ pripustit, ZeRekové pikladali vdem &mto otdzkdm mnohem
mensi dlezitost nez my." (Foucault, 2003: 50 - 51)

Foucault uvadi, ze muz by setlnpodle idealni pedstavy starycliReki Zenit mezi dvacatym
patym aticatym patym rokem Zivota. Zena se vdavala mezigmt a osmnécti lety. ManZel
byl vtomto ¥ku jiz vzclany a zkuSeny a mohl tak svou mladou ttispravie vychovat

kK p&i o majetek. Po pravni strance neznamenalo pro nmaezZelstvi zadny zavazek
v oblasti intimni sféry — dale mohl hledat g&ni u Zen, souloznic, a (mladych) rawdie
libosti. (Foucault, 2003) Naopak pro manZelku znaahe siatek absolutni zékaz
mimomanzelskych styk Jinak tomu ale bylo z hlediska moralniho. Sprawmyz by ngl
piedevsim ovladat sam sebe — sél i mysl, své chtie. Proto se od Zenatého muze
ocekavalo, Ze se bude takovymto slastem vyhybat. Ssadu vtom hral také timto

vyjadiovany respekt k manzelce. (Foucault, 2003)

9 pozn. autorky: podle Foucaulta od 5. déatku 3. stoleti p n. |.
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Na rozdil od dneSniho &a, mladi chlapci v obdobi dospivanigpréji do doby, nez se
zatali holit) béZné navazovali vztahy se starSimi muzi. &hto vztazich hrali vzdy pouze
pasivni roli. ,UzZivani slasti ve vztahu s chlapotld pro fecké mysleni znepokojivym
tématem, coZz je u spdieosti, o které se tvrdi, Ze ,tolerovala’ to, co ywsaéme
,homosexualitou’, paradoxni.“ (Foucault, 2003: 24Zf)epokojivy neni vztah mezi dma
muzi, nebo d¥éma Zenami (coZ ale ve stastém Recku nebylo na rozdil od prvni moznosti
vibec [&zné), ale ¥kovy rozdil obou Gastniki vztahu. Ten woval, jakou roli ve vztahu kdo
hraje.

,Rekové proti sob nesta¥li lasku ke stejnému pohlavi a lasku k pohlavidganu jako dv
navzajem se vykujici volby a jako dva radikatnodliSné typy chovani. (...) Protiklad mezi
umérenym muzem, panem sebe sama, a muzem, ktery podlasi@&m, byl z moralniho
hlediska mnohemtdezitéjSi nez to,¢im se mezi sebou liSily kategorie slasti, jimZz gob
mozno bez jakychkoli potiZzi oddavat.” (Foucault020247) ,(...) rozdilnost volby mezi
divkou a chlapcem nikterak nepoukazuje na rozligeedi dema tendencemii k protikladu
mezi d¥ma formami touhy (...) cel&u se nahliZzela spiSe jako dvaigpby ziskavani slasti,
z nichz jeden byl vhodifsi pro jisté jedince a v jistych momentech existeh (Foucault,
2003: 250-251)

Milovat chlapce bylo nejen povoleno z&kony, alectakiejné mirni tuto lasku fipousglo.
.(...) nalézala pevné zaklady wanych (vojenskyclti pedagogickych) institucich. & sva
naboZzenska zaj&i v ritualech a slavnostech (...) Slo o praxi, ré&telodavala kulturni
hodnotu rozsahla literatura, jeZ ji ®ovala, a reflexe, ktera teoreticky zakladala gtut
jako nséeho vyténého.” (Foucault, 2003: 252) Literatura vSakSinou nepopisuje to, co je
bézné a standardni. ,Pozornost a zajem se saflgt na vztahy, u nichZz je mozné se
dohadovat, Ze byly zatizermyetnymi problémy: na vztahy, jeZz se mohou vyvinowzm
muzem starSim, ktery jiz zavrSil své walani — a ktery proto fize zastavat sociain
moralre a sexuald aktivni Ulohu - a muzem mladSim, ktery zatim nétibssvého
definitivniho statutu a p&buje pomoc, rady a oporu.“ (Foucault, 2003: 258)

Takoveéto vztahy byly ve spdleosti pevs zakdereny. VSichni gresre védéli, co se @éekava
od chlapce, co od jeho partnera, starSiho muzew@ei akt v ramci vztahu mezi chlapcem a
muzem se tedy musi vyzZfwvat hrou odmitani, uhybnych man&va unikani, srujici

k tomu, aby ho odkladala tak dlouho, jak je to janzné, ale také procesem &y, jenz
uréuje, kdy a za jakych podminek je vhodné jeho uskutd.” (Foucault, 2003: 298) Pro oba
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Gcastniky vztahu vzniklo socianvelmi cenné pouto, z kterého muz ziskavéa slastlapec
pak ukité vyhody, rady a dobré skutky a spaaské zavazky. Chlapec se skrze svého
L2ucitele” dozwdél, jak funguje spolénost a byl svym zisobem do spotmosti uveden.
(Foucault, 2003) Muz chlapci pomaha, aby naSelpaesnosti své misto. To je vyvazeno
slasti, kterou mu chlapec pomoci svébila,tale i duSe, ddaava. ,Oné muzské lasce, a
piesrEji feceno oné lasce k mladym a dospivajicim chiapcktera néla byt po tak dlouhou
dobu a tak fisr¢ odsuzovanaRekové piznavali legitimitu, v niZz s oblibou rozpoznavame
dukaz svobody, kterou si v této oblasti déayali (...) pra¢ v reflexi o lasce k chlagen se
formuluje princip ,neomezeného Bikani‘, ideal zeknuti (...)* (Foucault, 2003: 325) ,(...)
tento ,asketismus‘ nebyl prastlkem diskreditace lasky k chldipe; predstavoval naopak
zpasob, jak tuto lasku stylizovat, a tim, Ze se ji @qgevna forma a tvar, ji i valorizovat.”
(Foucault, 2003: 326) Totéz plati ve vztahu k méo&eMluz méa podle zakona pravo stykat se
s dalSimi Zenami, souloZnicemifeknuti se této moznosti, askeze, dodava muziepoy
socialni kredit, stava se Zjnvzor. Zarové ukazuje silu svéule, jez je tak dlezita pro
vladnuti obci. (Foucault, 2003)

Sila vile byla dilezita i pro chlapce: ,Mezi muZzem a chlapcem ndejes— neniZze a nesmi
existovat — sdileni slasti (...) A nikdo neni odsumovgisngji nez chlapci, kit svou
povolnosti, ¢etnosti svych vztah anebo svym vzéenim, nakenou tvdi, ozdobamici
vonavkami ukazuji, Ze jim hrani této ulohytige @Finaset slast.” (Foucault, 2003: 296-297)
Chlapec nes#t ukazat, Zze mu styk s muzemsobi potSeni. Vztah obou muzbyl ramovan
velmi prisnymi pravidly, které spot@ost znala a ifisre sledovala. MuZzi jako vladci
domécnosti i spoltmosti museli vSemoznymi apoby prokazat své kvality a @gobilost

k vedeni. (Foucault, 2003) Siléle byla jeji podstatnou slozkou.

»(--.) neni €zké @ijmout fakt, Ze by jim nil viadnout rkdo, kdo miluje chlapce nebo kdo byl
v mladi milovan dosglym muzem; jde o to, Ze neni mozné akceptovat duteidce, ktery
se druhdy identifikoval s Ulohougdmetu slasti jinych.” (Foucault, 2003: 291) Chlapeterk
projevil potSeni ze styku s muzem, byl tedy nadobro wgouze skupiny vliadnoucich miyz
protoze: ,KdyZzélovek ve e vztali souvisejicich se slasti hraje roli ovladaného, idnve
hie oltanské a politické aktivity pravoplatreaujimat postaveni ovladajiciho.” (Foucault,
2003: 291)

S piichodem keg’anstvi se cela spaleost a jeji pravidla radik&npromenily. Vztahy osob

stejného pohlavi sef@sunuly do ilegality a ukryt Na vysluni véejného zajmu a kontroly se
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dostal vztah muze a Zeny, jeho pravidla a institt@nzelstvi a rodiny. (Foucault, 2003)
Homosexualita vSak upinnezmizela a tak se postuprzasind objevovat i v dobovych
materialech. Jeji vnimani vSak neni neutralni, slle¢ negativni: ,V textech 19. stoleti
nachazime typicky portrét homosexuéila zvrhlika: jeho gesta, drzenéla, zpisob, jimz se
paradi, jeho koketnost, ale také tvar a vyrazy m@hi@eje, jeho anatomie a Zenska morfologie
celého jehoda jsou obvyklou satasti takového zostuzujiciho popisu; tento popisaadje
zarover k tématu pevraceni sexualnich roli a k zasapkirozeného potupného znameni,
vtisténeho této urdzcerpody.” (Foucault, 2003: 27-28) Zaporny postoj kriasexuali vSak
neni novinkou. Foucault tvrdi, Ze: ,tento obrazpawazeny nadechem odporu, sedaval
po cela staleti; jeho velmi jasné obrysy vyvstayajv reckofimské literatie cisaiské doby."
(Foucault, 2003: 28)

4.2 Gender a homosexualita
»(...) pohlavi jako biologicka danost (...) slouzi jakaAklad, na &mz lidé konstruuji

spole&enskou kategorii zvanou gender (maskulirdtdemininitu).” (Renzetti, Curran 2005:
20) Lidé pochéazejici ze seamsného euro-amerického kulturniho prostoru obecn
piedpokladaji spojeni muzského pohlavi + maskuliaiZenského pohlavi + femininity. Ne
vzdy je to ale tak jednoduché. Pohlavi neni ¥gtuspojeno pouze s jednim genderem.
V kazdém jedinci se misi maskulinita s femininieouysledny genderovy vysledek je zavisly
na pongru obou &chto slozek.

.Kultura kazdé spoknosti sestava ze souboru skrytydegpoklad ohledré toho, jak by
¢lenové dané spataeosti ntli vypadat, uvaZovat, citit a jednat. Tytdedpoklady jsou
zabudovany do kulturnich diskutsspol€enskych instituci i duSevniho ustrojeni jednotiivc

a chovani.” (Renzetti, Curran 2005: 103) V kazdé@ejmosti je tak stanoveno, co je Zadouci
a co nezadouci. To prvni je vSemdZpodporovano, to druhé je trestano, skryvano a
pievychovavano. Kulturni diskursy, spéémskeé instituce i psychika jednotlivoryuziva
raznych taktik k ospravedémi uspdadani mezi zadoucim a nezédoucim. Jednou z nich je
¢asto vyuzivany biologicky determinismus, ktery ja@sire vyhrocenou formou esencialismu.
Biologicky esencialismus slouzi k legitimizaci aianalizaci dvou fedpokladi. Za prvé, ze
muzi a Zeny jsou odliSné bytosti a Ze: ,tyto odhst ustavuji jeden z Gstdnich princig
spol&enského uspadani.“ (Renzetti, Curran 2005: 103) Za druhé osgmiauji tzv.

androcentrismus, tedyigdstavu, Ze muZi jsou nateni Zzenam a jpdpoklad, Zze muzi a
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jejich prozivani s#ta jsou jakymsi standardem,adr némuz jsou zeny postovany.“
(Renzetti, Curran 2005: 103). Biologicky esencralis oba tyto fedpoklady vys#tluje jako
piirozeny a nutny produkt vrozenych biologickych riv@anezi pohlavimi.

Arran Stibbe v textu zabyvajicim se socialni kamstf maskulinity wWasopise Men’s Health
s timto tvrzenim souhlasi: ,Biologicky determinissn(i..) je ideologickou pozici uzivanou
k ospravedldani a zachovani muzské moci. Na rozdil od biolodickéleterminismu je
maskulinita ¢asto chapana upin opané a zachazi se sni jako se zcela sogialn
vykonstruovanym fenoménem.” (Stibbe, 2004: 32, 38acime se tak kjednomu z
teoretickému nahleéd na problém, ktery tvrdi, Ze gender je sodiamykonstruovana
kategorié®, kterd niize nabyvat mnoha vyslednych podob. Biologickédpienost tak neni
zarove socialni pedukenosti. Velmicasto dochazi k tomu, Z¢iginné spojeni biologického
pohlavi a genderu je pouzivano jako argument pguace, kdy je jeden gender znevyhéan
na ukor jiného. Stibbe to vnima konkrgtma prikladu rozporu mezi muzi a Zenami, mysleno
ziejm¢ v mezich genderu: ,Biologické nemusi nutorcovat socialni, ale to nezabrani
muzim, aby pestali ,untle piikladat vSechny druhy sily a privilegii biologickyrozdilim’
(Klein 1993, 5) a aby ziskali moc nad Zenami.“l{Bé&, 2004: 33) Renzetti a Curran ujad
7e feministéti badatel®¥: ,Zkoumanim Zivota mug zjistili, Ze prestoZe v podstatvsichni
muzi z institucionalizovanych privilegii patriaraghdngjak profituji, ne vsSichni disponuji

realnou spol&enskou moci.” (Renzetti, Curran 2005: 34)

4.3 Moc mu#i nad ostatnimi muzi
Moc muzi vSak neni uplébvana pouze na druhé biologické pohlavi, tzn. ZElpyatiuje se

také na jedince, kfenezapadaji do charakteristiky bily, heterosexy&lohaty muz. Ostatni
osoby, tzn. chudi, Zenyfiplusnici sexualnich minorit, s jinou barvou ple&z bilou, jsou
témi, na kterych je muzskd moc uplavana. Plati to tedy i pro homosexualni muze.
.Maskulinita je zalozena na homofobii a vytmni Zenskosti.” (Clarkson, 2005: 242) Neni
maskulinita jako maskulinita. Pro naSe iebly ji miZzeme velmi obech rozclit na
maskulinitu heterosexudlni a homosexualni. ,Hetxoélni maskulinita i@dstavuje takové
‘pozitivni’ a ‘hegemonické’ vlastnosti jako jsoupgsh a status, tvrdost a dominance, a je
také definovana timgim neni, tj. ne-Zensky a ne-homosexualni.” (BoliQ2 472) Razem

dostavame dalSi rozm pro rozaleni lidskych jediné: biologicky jsou to muzi a Zeny, po

" Teorie radikélniho socialniho konstruktivismu jeretikladu k teorii biologického determinismu
12 Nap. Sandra Bem
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strance genderu v3ak mohou nabyvat podob heter@séxmaskulinita, homosexualni
maskulinita a heterosexualni femininita, homoseaxiufamininita. Skuténost je vSak jesto
poznani sloz§si — v rekterych vyjim&nych gipadech mohou vznikatizné kombinace
biologickych pohlavi a gendir Tato identita jedince se tbe také v pibéhu Zivota
vyznammé meénit, popr. zait/prestat projevovat, nebo se projevovat jinak.

Maskulinita ma mnoho podob: ,(...) jak Berger, \i&lla Watson (1995) popisuji, je
maskulinita ,0Zzehavy terminjizné ohyban, mnohonasobrefinovan, neomezen wimych
popisech muznosti‘.” (Stibbe, 2004: 32) Podob msiine, da se s nadsazktiai, nekonén¢
mnoho. Nejsou si ale vzajeghrovny.

~connell uziva termin ,hegemonni maskulinita' abyugazal na verzi maskulinity, ktera je
dominantni ve spotmosti jako celku (Connell, 1987, 183). To je zalkotwv ve spok&enske
praxi a zarove reprezentovano v diskurzu. Tyto praktiky jsou i@atany ve vztazich |k
Zenam a k padzenym maskulinitam‘. (186) Hegemonni maskulinita vztahu k Zenam
zahrnuje udrZovani praktik, které ,institucionajizaominanci mu# nad Zenami‘. (185)
Hegemonni maskulinita ve vztahu k ostatnim amuzopomiji a zbavuje sily ty muze, jejichz
socialni praktiky nejsou v souladu s hegemonni miastou. Toto spojeni mezi diskurzem,
témito praktikami aspole'enskou mocstanovuje hegemonni maskulinitu jako dominantni
podobu maskulinity (...).“ (in Leahy, 1992: 71) detné dodat, Ze spdleost, kterou Leahy
zminuje, se vztahuje pouze n&ié spol€nosti v ugitych historickych obdobich.
Hegemonni maskulinita, ktera je dominantni, fungaje ideal vzdaleny od realnych niuz
S hegemonni maskulinitou jsou spojeny pojmy jakbabstvi, spoléenské postaveni, prestiz
a respekt. To¢eho ostatni, tj. Zeny a homosexualni muzi nemolasatthout. Hegemonni
maskulinita (jiz podle svého nazvu) se snazi néastpeviovat swij pohled na s& pomoci
nekonéného boje a vyjednavani o vyznamy. Jejim cilemogatinout souhlasu pigdenych
skupin se satasnym spoléenskym psadkem. Potizené skupiny by sy sowasny stav ¥ci
povaZovat za jediny spravny &irpzeny. ,Hegemonni maskulinita se reprodukuje poimo
diskurai, které zfisobuji, Ze fisobi jako pirozené, nevyhnutelné a mordlspravné, ze se
muzi chovaji witym zpasobem.” (Stibbe, 2004: 33)

Hegemonii v sotasné dominantni heterosexualni maskwinachazi i Federico Boni: ,(...)
maskulinita a muzsk&la jsou udrzovana neustale vyjednavanyiny a projevy, protoze
jsou ré¢im, ¢eho musi byt dosahovano, co musi byt produkovarepedukovano.“ (Boni,

2002: 467) Maskulinita a muzsk&d jsou podle Boniho konstruovany sagnym systémem
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moci. To, Ze jsou socialrkonstruovany, vSak neznamena odmitnout materjaieugipustit,

Ze jejich prava materialita je vysledkem jinych aht sily a vzalani, které historicky a
socialrt ukazovaly a tvarovaly muzskaéla. (Boni, 2002) ,Podle Bergera, Wallise a
Watsona (1995, 2), je gender vyiddy pomociiznorodych pozic, jazyk instituci a aparét

a je konstruovan ,komplexni siti viit” (Stibbe, 2004: 32)

Robert Westerhaus a Celeste Lacroix pouZivaji éensitanku ,Seeing ,Straight’ through
Queer Eye: Exposing the Strategic Rhetoric of Hetermmativity in a Mediated Ritual of Gay
Rebellion“ termin strategicka rétorika heteronoiimigt, coz je podle jejich fedstavy: ,(...)
rétorika, kterd naturalizuje heterosexualitu, vittlgmns ovliviiuje spoléenské kulturni,
pravni, ndboZenské,édecké a socialni porozuwmi lidské sexualit Preswdcivost této
rétoriky umo#uje ovliviiovat to, jak chapeme svou vlastni sexualitu a déMu&ich
ostatnich, i ovliviovat to, které formy sexuality jsou trestany a &tggou zaposzeny. Ve
vyhodt jsou tak ti, jejichZ sexualita je kladpiijimana hlavnim spoteenskym proudem, a ti,
jejichz sexualita je nezadouci, maji zivot &ama ztizeny.“ (Westerfelhaus, Lacroix, 2006:
428) Heterosexualita je vidledku povazovana za normalnii@rqeenou. Obhajuji ji zvIast

ti, kdo z ni gjakym zpisobem &zi. Heterosexualita sergrlpoklada automaticky. Je jakousi
normou Vv euro-americké kuliet Je Fetelnd teprve v konfrontaci s homosexualitou.
Heterosexualita je postavena jako obecné a homab&xjako zvIastni.

.Herman (2003) definuje heteronormativitu jakéistup, ktery nahlizi heterosexualitu jako
piirozenou a normalni pro jednotlivce i spolest: ,[H]eteronormativita nejenom tkio
normu, ale také poskytuje perspektivu, skrze ktgrmznavame a chapeme gender a sexualitu
v masove (pop?) kulte (p. 144)"." (Westerfelhaus, Lacroix, 2006: 427%I& autor k tomuto
tématu dodava: ,Yep (2003) poukazuje na to, Zetekmormativita je vSudyffomna ve
vSech sférach spalenskeho Zivota, aleagtava z velké&asti neviditelna a nenapadna. (p.
18)"." (Westerfelhaus, Lacroix, 2006: 428) Yepowozeni souhlasi s hegemonickym pojetim
heterosexuality. Heterosexualita funguje jako soutdeji viddnoucich socialnich skupin, jez
je nutné pijmout podizenymi skupinami. To jetdezitym znakem hegemonie
.Nejdulezit¢jSim znakem saiasné hegemonni maskulinity je, Ze teqstavuje
heterosexualititu, ktera je Uzce spojena s institnanzelstvi; a kéiovou formou potizené
maskulinity je homosexualita (Connell, 1987, 1863k upozoiiuje Connell: sotasné verze

hegemonni maskulinity je ustavena s odkazem cikyan podizenym maskulinitam'.”
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(Leahy, 1992: 72) Heterosexualita je tak postavead homosexualituCasteéns také

z davodu, Ze muzi skrze instituci manzelstvi ovladajny.

4.4 Homosexualita a identita
Muzska homosexualni identita je sociékonstruovana v opozici k hegemonni maskudinit

tj. heterosexualt Je vlivem psobeni hegemonni maskulinity vnimana jako jiny stav
sexuality, ten druhy, neplnohodnotny a ve své @tistespravny a Spatny. Jak to vyjae
Terry Leahy: ,Homosexualita vznik4 jakdgstupek proti hegemonni maskulédit(Leahy,
1992, 71) Slovo festupek nese s sebou, stejako homosexualita, konotaceéegroieni
pravnich, moralnich a etickych pravidel. Homosexaalje podle Leahyho: ,(...)
stigmatizovand forma maskulinity. Homosexualita gedpana jako selhani schopnosti
dosahnout hegemonické maskulinity.” (Leahy, 1999: 7

Na jedné strahtak stoji heteronormativita a na druhé straelké mnozstvi podob, které
miZe gender nabyvat. ,NaSea 19. stoleti jsou spi&kem mnohosti: rozptyleni sexualit,
posileni jejich disparatnich forem, implantace nstez perverzi’. NaSe doba se stala
iniciatorkou sexualnich heterogenit.* (Foucault92946) Dominujici je vSak stale pouze
maskulinni heterosexualita.

ProtoZe ostatni skupiny, které nejsou v dominapwici, jsou si dominance maskulinni
heterosexuality &domy, snazi se jifzpusobit, nebo alespiopriblizit tak, aby mohly takeé
vyuzit postaveni uznavaného sexualnihaéresmNewdomky tak ale posiluji dominantni
postaveni heterosexualni maskuliny, na ,jejiz @i pristupuji. Jak piSe Jay Clarkson:
.Homosexualy rogiluje domrélé zangifeni na Zenské vlastnosti gay chgji presunout
pozornost viejnosti na gaye, kiese chovaji jako oligjni heterosexualni muzi, a takto vratit
zzenstilého gaye #p do pomysiné skné symbolického zrieni. Samoiejmé se ch¥ji
navratit na privilegovanou pozici heterosexualngttmvani, aby si tak zachovali alegpo
né¢jakou moc, kterou toto chovani s sebou nese ((Qlarkson, 2005: 251) Clarkson ve
sveém textu ,Contesting Masculinity’s Makeover: Quégye, Consumer Masculinity, and
,Straight-Acting’ Gays" analyzuje fad Queer Eye for the Straight Guy, ktery produkaval
americka televizni stanice Bravo. Jeho podstatopetiee homosexudl ktefi maji za ukol
~nhapravit* jednoho heterosexualniho muze — ¥gihmu Satnik, no¥ zaidit byt, nadit ho

varit - vSe tak, aby @& Sanci u své partnerky. Maji tak naprosieg® vymezenou pozici

137j. dvacaté stoleti
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v tomto pdadu: poradni sbor, ktery vi, jaky je aktualni médtil, jaka kosmetika je pro
muze vhodna a ktera hudba zrovna leti. Westerfsllaauacroix k tomu ale poznamenavaiji:
.Homosexualové maji nynifstup do médii hlavniho proudu, ale jsou vitani zeopokud
dodrzuji utité hranice jim stanovené konvencemi mainstreamovBbterosexistického
sociosexualnihoradu.” (Westerfelhaus, Lacroix, 2006: 427) Protozdk jargumentuje
Clarkson: ,Akoliv tito heterosexuakh se chovajici gayové ¢ité naruSuji pedstavu
heterosexualnich miazo maskulini¢, ve skuténosti povysili tradini heteromaskulinitu na
nezbytnou satast vSech muzskych identit.” (Clarkson, 2005: 253)

Neni to tak ale vZzdy. Existujegkolik vyjimek z tohoto schématu ,(...) David Bowislick
Jagger, Prince, Boy George a Marilyn Mangoast jejich Gspchu je z@isobena odliSovanim
od stigmatu muzské homosexuality pomaoci jejich gikho zmisobu oblékani a make-upu
(...)." (Padva, Talmon, 2008: 70)

Vnimani zZzenstilych muiz odliSovani homosexuah heterosexuélnebylo vzdy takové, jak
je dnes. Jak nazdaje Michel Foucault v Bjindch sexuality, satasné chapani pojmu
homosexual se ustavilo teprve v devatenactém stMet staroekém Recku leZely hranice
mezi pojmy Uplg jinde: ,Délici ¢ara mezi muzskym a zzensStilym muzem se neshoduje
s naSim protikladem mezi hetero- a homosexualiteamezuje se ani na opozici mezi aktivni
a pasivni homosexualitou. Vyzhge rozdil v postoji ke slastem a tradii znaky tohoto
Zenstvi — lenost, neteost, odmitani drsfsich sportovnich aktivit, zalibeni ve tavkach a
ozdobach, zrkeilost (...) (malakia) nejsou uujicim prvkem gkoho, kdo bude v 19. stoleti
nazyvan ,homosexualem‘, ale toho, kdo se nechawstuslastmi, které hofimhuiji: je
podiizen vlastnim Zadostem i Zadostem ostatnich.” (&altic2003: 117)

Co tedy zjisobilo rozSieni spojeni (obeénvnimaného jako platné) mezi zzenstilosti a
muzskou homosexualitou? Bristow se domniva, Zast,odpo¥di je spojena s gdnanim
nékterych homosexualnich miuzkteri stovky let zdokonalovali své zZenstiléuspby, aby
odliSili svou homosexualitu. &oliv homosexudlni subkultury ¢kdy opovrhovaly
zzZenstilymi muzi, v mistech setkavani @ay skupin jejich fatel secasto klady piijimaji
zzenstila gesta, mluva a styly oblékani. (Bristd@@@ 268-269)" (in Padva, Talmon, 2008:
70) Simpson (2001) stejny problém vidi z vice psjyobického hlediska. Podlejnzzenstili
muzi predstavuiji: ,(...) zakladni selhni maskulinity -scgopnost odpoutat se od matky."
(Padva, Talmon, 2008: 74)
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Také ve staratkém Recku, kde homosexualita nebyla vniména tak, jakalrjes, byla
zZenstilost muZ velmi odsuzovana. Muz ¢h zastat muzem za vSech okolnosti. dhbm
vztahu s jinym muzem: ,Mezi muzem a chlapcem néejds— nenize a nesmi existovat —
sdileni slasti (...). A nikdo neni odsuzové&isgji nez chlapci, kt& svou povolnosti¢etnosti
svych vztali, anebo svym vzéenim, nakkenou tvéi, ozdobamti vonavkami ukazuji, Ze jim
hrani této tlohy nize @Finaset slast.” (Foucault, 2003: 296-297)

Pricinou pro zzZenstilé vystupovani a vzhlediza byt kreativita gay pii vytvéreni jejich
identity. Michael Bronskiika: “gayové (...) sami sebe neustale ,znovu vyzglé byl jim
odmitnut @istup k tradini genderové identita tak improvizuji a vymysleji si nové moznosti
genderu. Pomoci stylufgdstavivosti a @ivtipu nachazela gay kultura vzdy novéigpby
prezentace. Tyto prainéné styly a tvary jsou odp&d'mi na mainstreamovou kulturgasto
jsou kritikou a gkdy i parodii.” (Padva, Talmon, 2008: 76)

4.5 Zeny, muzi a jejich role
S postupnym rozvébvanim genderu dochazi krazsii Skél identit typickych pro

maskulinitu heterosexualni a homosexualni. To jdaurv ruce s vyvojem trhu a nabidky
zbozi: ,Susan Alexander (2003) tvrdi, Ze trzni mudlInil v 50. letech cestu novym formam
maskulinity, ktera je konzumnim produktem, ktergg&iva ve vréjSim vzhledu spiSe nez na
tradicni muzskeé roli plozeni. (str. 551) “.“ (ClarksorQ(5: 239) MuZ tedy jiZ nema pouze
tradicni funkci ploditele, ale postupni prehlusuje funkce Zivitele rodiny, spojend se statute
a prestiznim zagstnanim. ,Posunem od maskulinity vnimané jako piozevykonavani role
ke konzumni roli, z&li muzi vyuzivat konzum jako #Apob rebelie proti viistajici
byrokratické praci, ktera je nahliZzela jako ,pouhgchanismus vydku (str. 6)° pro rodiny.”
(Clarkson, 2005: 239)

Joshua Meyrowitz se ve své publikaci VSude a néalgyva vlivem elektronickych médii na
socialni chovani. Popisuje v ni mimo jiné postups@yvani muzskych a Zenskych
informatnich systém prostednictvim vSeobe@nrozsStenych elektronickych médii, zvl&st
pak televize. Timto Zisobem dochézi ke splyvani maskulinity a femininikgeré je

v sowasnosti podle Meyrowitze ve stadiu Uplného zrovaepmi Zen a mu& pomoci znsny
socialnich konvenci. (Meyrowitz, 2006) Autor nahliia genderové role jako na skupinové
identity, které byly udrZzovany v existenci sdilenypkuSenostmi, jeZ jsouied €mi, co se
nachazeji mimo skupinu, drzeny v tajnosti. Meyrawibpisuje st odliSnych identit pomoci

metafory divadla: ,Odéeni ¢ist¢ muzskych &isté Zenskych domén pdalo se socializaci
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do odliSnych genderovych roli a se soukromym z&kulipro zkouSeni nebo odwek od
genderového chovani, které se hralo ngejwesti.“ (Meyrowitz, 2006: 166) Prostorem Zen
byla soukromé sféra — rodina a domov. Muz se drgdpohyboval ve si@ vdejné, kde
vydélaval penize. Zjednodusénreceno: televize odkryla almna skupinam sféru, ktera
predtim patila tomu druhému. ,(...) nefiSi dopad na splyvani muzskych a Zenskyatusv
ma televize." (Meyrowitz, 2006: 185)

V tradicni spol€nosti byly Zeny odtrzeny od muzskych infokma&h systém a muzi: “(...)
meli pristup k rozsahlejgiasti se¥ta nez Zeny. Muzi tra&in¢ mohli tam, kam mohly Zeny, ale
Zeny nesrdly na WtSinu mist, kam mohli muzi.“ (Meyrowitz, 2006: 16Pbdle Mayrowitze
tento gistup do mnoha spalenskych oblasti umoznil maeh: ,(...) vyvinout si mnohdetné
spole&enskeé Ja (Self), diky kterému se molfippavovat na ufitou roli, pogipad si od ni
odpaiinout, zatimco se nachazeli v roli jiné, a ziskatiwvym rolim odstup a nadhled.”
(Meyrowitz, 2006: 168) MuzZi sdileli $y swt s ostatnimi muZi. Zeny, fipoutané

k domacnosti a svému muzistavaly osamocené se svymi kazdodennimi problé@gny,

v dasledku chybjiciho castého kontaktu s jinymi Zenami vi¢lsto v ostatnichifsluSnicich
stejného pohlavi spiSe konkurentky nez solidartogiy” (Meyrowitz, 2006: 172)

Meyrowitz je peswdcen, Ze: ,hranice wejného a soukromého bezpochyby vede ke
skut&nym rozditm mezi muzskymi a Zenskymi formami mysleni a usanév (Meyrowitz,
2006: 171) Tento stav podleijndramaticky zmnila televize jako aréna zpravodajstvi a
zabavy sdilena a@ma pohlavimi, ktera Zenskou perspektivu rfagéi (Meyrowitz, 2006)
Televize Zenam fmesla: ,(...) nesoulad mezi zobrazovanim zZenskie @ Zenskym
informasni prostedim,” (Meyrowitz, 2006: 175) se kterym se musefsovnat. Autor ale vidi
velkou vyhodu v tom, Ze televize Zenam:ijapupiuje ,nezavisla riitka’ a ukazuje jim, ,jak
véci fungujit.“ (Meyrowitz, 2006: 175) Zeny tak nejsodkéazany pouze na informace od
sveho nejblizsiho okoali. .,V tomto ohledu televizevobodila Zeny z inforntai izolace, a tim
zasela sémnespokojenosti, jez posléze vyilld ve vzpouru.” (Meyrowitz, 2006: 175) Touto
vzpourou ma Meyrowitz a mysli vzestup feministickétuti v 60. letech.

Vliv televize vSak nadéale pokfaje a to v podob zobrazovani rozporu mezi rolemi niua
Zen vrealnem s, které se odrazeji atkdy i umoaiuji v televiznim vysilani. ,Tim, jak
televize neustale ukazuje muzskotepeou sféru, vede Zeny k tomu, aby Zadaly rovnbetio

pohlavi ve vSech sférachiggného zivota.” (Meyrowitz, 2006: 176)
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5. Socialni marketing, socidalni kampané

5.1 Sociélni marketing

Marketing je mozné roztit podle cili a oblasti, ve kterychugobi, naii oblasti: komegni,
politicky a socialni. Zjednoduseérteceno: kometni marketing se snazi prodat produkt nebo
znaku, politicky marketing zase politickou stranu, Batéta a jejich politické nazory a
socialni marketing ,prodava“ &ité chovéani. Jak politicky, tak sociélni marketipijtom
pouzivaji (v fiznych Upravach a obinach) principy a techniky, které vznikly, aby sloyz
ve prosgch komeénim zajmam.

Znamy americky autor zabyvajici se marketingenmjiioho let, Philip Kotler, definuje spolu
se svymi kolegy socialni marketing takt{@ocialni marketing znamena pouZziti pringig
technik marketingu k ovli¢ni cilového publika tak, aby dobrovelmprjalo, odmitlo,
znenilo, nebo potldilo urcité chovani, coz bude ku pre@spu jednotlivé, skupin nebo celé
spole’nosti.“ (Kotler et al., 2002: 5)

Nejcasgji se socialni marketing pouzivd v oblasti zdrawghrany ZzZivotniho prostdi,
zlepSeni socialniho Zivota. Zadavatelem kampanildbvbyva stat nebotené neziskové
organizace. Socialni marketing je, nebo by byt, zrcadlem satasného stavu spd@ieosti a
jejich hlavnich probléifn (Kotler et al., 2002) Nejlépe je tdegmé na pikladu amerického
socialniho marketingu, ktery mé nejdelSi tradicsmge. Béhem druhé sstové valky vyzyval
postavou Rosie americké Zeny k praci v tovarnacktanmu#i, v 50. letech 20. stoleti
podporoval ¢kovani proti obry, v 80. letech upozéoval na zavislosti na drogach a
alkoholu a pozéji byla spus&na kampa proti AIDS.

Socialni marketing v8ak neni jenom medialni kaimpantiena na fedem stanovené cilové
skupiny. Marketing obeense sklada zé&tyi hlavnich¢asti, tzv. marketingového mixu, coz je:
~Soubor taktickych marketingovych nasiie} vyrobkové, cenove, distribai a komunikani
politiky, které firm¢ umoziuji upravit nabidku podle fani zakaznik na cilovém trhu.”
(Kotler, Armstrong, 2004: 842)

5.2 Komerni a nekomegni marketing
Srovname-li socialni marketing s marketingem v kaimien nebo politickém sektoru,

zjistime, Ze se liSi hla¥nv nabidce, tedy v produktu. Tim neni zboZi nehwls, ale
poZzadovana z#ma v chovani, kterd se musi uskmié dobrovolr¢, idealr® diky uckité

socialni kampani, fiedané informaci. (Kotler et al., 2002) Zisk je pgado adreséata steni
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pouze abstraktnim pojmem. To co ziskiiegmce, celd spotmost, nebo pouze jeji skupina, je
pouze ®jaké nehmatatelné zlepSeni. Je samjo® mnohem obtiZ&Si komunikovat &co
tak vzdaleného. Velké mnoZzstvi socialnich kampdrdskota na tom, Ze cilové skupiny
nevnimaji komunikovany problém jako sking a zavazny problém, s nimz je felta kco
délat. (Kotler et al., 2002)

Cena je dalSim prvkem, ktery odliSuje socialni reting od komemiho. V pojeti socialniho
marketingu je cena mnohem komplégi nez pouhé peéuni vyjadeni hodnoty. Cena
piedstavuje vSechny naklady, které wlavék stim, zZe zmni své chovani (coz je cilem
socialniho marketingu). Je to tedy i namaha a negighvynaloZenycas nebo zrny
Zivotniho stylu. (Kotler et al., 2002) R&mi cena se v socidlnim marketingu vyuziva
mnoheméastji ve smyslu de-marketingu, tedy jako nastroj regel spaeby. Napiklad cena
cigaret se stale zvySuje, aby se odradilo co nejsiti (které maji omezeny finani prijem)

od koueni.

Misto nebo také distrildimi kanaly by nily byt co nejblize cilové skupinz hlediska mista a
casu. Da sefpdpokladat, zeim lepSi dostupnost, tim lepSi bylybyt vysledky. Promotion,
neboli marketingova komunikace funguje velice pa@oln kometnich i nekomemich
projekti. Je teba zvazit néasovani kampan medialni mix, kreativni zpracovani a mnoho
dalSich aspelit Pro gijemce niize byt obecé prijatelngjSi, kdyZz vyuziva Sokujici styl
socialni komunikace, nez kdyz ho pouziva kammerkomunikace. Lidé &tSinou chapou
naléhavost socialnich &éni a toleruji ,agresiw)si“ zpracovani.

Cilem kampa&é muze byt nap zvySeni povdomi o rjakém problému a jeho mozném
feSeni, zmna nazoru,¢i pireswdceni. Stej# jako v marketingu obee¢n plati i vtom
socialnim stale princip sény. Je teba, aby cilova skupinaetelre vidéla vyhodu, kterou jim
zmeéna chovani pnese. (Kotler et al., 2002) Podstatou socialnilaoketingu je podle Kotlera
a kol., Ze spéiva v dobrovolném souhlasdigmai se znénou svého chovani, spiSe nez na
pravnich, ekonomickych nebo nasilnych formach disdixani. (Kotler et al., 2002) Socialni
marketing nema za ciltfipést svému zadavateli zisk, ale &t spol&né socialni progedi

k lepSimu po strance mezilidskych vaiabchrany zdravi, Zivota, ochrany Zivotniho predt
atd. Nelehké je takeé ¢it si, proti komu vilasté nasSi nabidku stavime, kdo je pro nas
konkurenci. Tou je né&astji souwasné, ¢asto pohodlgsi, zabavajsi, pijemrgjSi a
bezohledyjSi chovani. (Kotler et al., 2002)¢kidy jsou to také kampanpropagujici jiné,

protichidné, chovani. Tytoifpady jsou v3ak Ceské republice spise vyjimkou vzhledem
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k postim socialnich kampani za rdk V sowasné dob se v&ak konkureémi boj postupa
piesunuje z oblasti nabidky do oblasti pozornogijemar scleni. VSichni gijemci jsou
zahlceni den& desitkami, mozna stovkami &eni. Podle Martina Lindstroma shlédne do
véku Sedesati Sesti letétgina z nas asi 2 miliony televiznich reklam. (lstrdm, 2009)
Dusledkem je prokazateln&gstimulovanost vizualnimi podty, ktera ziisobuje, Ze je stale
obtizrgjSi zaujmout naSi pozornost. (Lindstrom, 2009) Pe&lamni tdrce je tak stale

a pokud mozno o nitpmysleli a vtom nejlepSimiipact se podle ni i opravdu chovali.
DalSim problémem pro socialni marketing je mnohpgti$4 powst marketingu samotného.
Nekteri vidi socialni marketing jako nastroj k napravovéoho, co zkazil komeéni
marketing. Nagiklad vyrobci cigaret, jejichZ reklama nebyla watrich nijak omezovana a
regulovana, jsou obiovani, Ze se nyni svymi kampami proti koueni snazi napravit, co
zpasobili svym produktem, tedy smrt stovek tislili po celém s#te.

Co bylo gicinou vzniku socialniho marketingu? Ladislav Koped¢&widi nasledové& ,Na
zacatku 40. let se americky reklamnitprysl dostal do svizelné situace. V konfrontaci
s riznymi wdami musel dokazovat svotigenou hodnotu a efektivnost. V okamziku, kdy se
Z iniciativy senatora Trumana &da zkoumat oprawmost oditatelnosti reklamnich vydaj

z daiového zakladu, prokazala reklamagvou vitalitu a spravny instinkt. Préstinictvim
Reklamni rady, zaloZenéckolik tydni po atoku na Pearl Harbour, byla zmobilizovana
patriotisticka kampia zdaraziujici vale&né usili USA. Slo zaroveo kamp# na podporu
image reklamniho @myslu, ktery se od té chvile &l profilovat jako ,inform&ni
pramysl‘.“ (Kopecky, 2005: 42) Reklamni radase na svych webovych strankach definuje
jako soukroma neziskova organizace, ktera sdrualgatované dobrovolniky z reklamniho a
komunika&niho pamyslu, média a zdroje kom@rich a neziskovych komunit za tinialem,
aby ginesla kriticka séleni k americké Je&jnosti. Ad Council vyrabi, distribuuje a
zviditelhuje tisice kampani ve ¥gném zajmu jménem neziskovych organizaci a viddnic
agentur v takovych tématickych oblastech jako gp&bvani Zivotni arowndéti, preventivni
zdravotnictvi, vzdlavani, kvalitni spol&nsky Zivot, ochrana Zivotniho prisdi a posilovani

rodin.

14 Celkovy paet socialnich kampani@eské republice za rok se da zjistit jen velmi afitiNeexistuje zde
centralni databaze socialnich kampani a k ziskduoitdcisla by bylo nutné provést monitoring odbornéhkujs
popx. ziskat informace u statnich a soukromych institkteré socialni marketing provgt
!5 pavodni anglicky nazev je Ad Council

52



5.3 Jak funguje socialni marketing?
Jeden z hlavnich problém socidlniho marketingu je fakt, Ze cilovd skupineo

komunikovaném probléméasto Wibec nevi, nebo jej nevnima jako problém. Prvnidrad,
kterou musi kampa respektive sieni, prekonat je nesdomost cilové skupiny, nebo jeji
jiny pohled na ¥c. Vyborny model fungovani socialniho marketingiaé Les Robinson.
Nazval jej model sedmi dyie Robinson tento modeli@duguje ne pimo pro socialni
marketing, ale obeé&mpro nastaveni projekts cilem dobrovolné zény a to je pra¥ to, co je
cilem socialnich kampani. Verze, o které budeme dévdit, pochazi z listopadu 2007 a je
k dispozici na webovych strankach http://www.enadpthange.com.au/7_doors_page.html.
Robinson vymezil sedm kréka oblasti, které musime zvazit, kdyéippavujeme kampa
jejimz cilem je dobrovolna z&¢na v chovani.

Prvnim bodem ke zvéazeni je, zda je vize, hlavnilem@ kampa# dostaténé preswdciva,
podmaniva. TutéZ Gvahu bychon¥linudglat v pifpads idolu®’ kampag, tedy hlavni osoby,
kterd se v kampani vyskytuje, pgoge mluwim celého projektu. Touto osoboutke byt
nékdo, kdo ma sam s problémem své zkuSenostifiklad od ledna 2009 probiha kanipa
Cerveného Kze, jejiz mluei a hlavni osobou je Ev@erediakova, 1.Ceska vicemiss 2008,
kterou v jejicinnosti dophuje Ali Amiri, Siroké verejnosti znamy fedevsim ze soite Cesko
hleda SuperStar. MIw¥ maji schopnost snazégswdcit publikum. Svym pikladem ¥tSinou
dokazuiji, jak je snadné a présSpécelit problému a cilova skupina jingk snaze nez sldwn

a obraam, ma k nim totiz vybudovany vztah skrze média,akiztktery Horton a Wohl
nazyvaji parasocialni interak€e (In Meyrowitz, 2006). Robinson vtomto bobdaké
vyswtluje, Ze lidé dobrovokh méni své chovani vifpads, Ze jsou nespokojeni se svymi
Zivoty (praci, okolim), jsou nédstni nebo frustrovani. Robinson jeeg&déen, Ze pouha
nespokojenost neapobi znénu. Ta pijde az tehdy, kdyz jsou k dispozici scmejSi cesttky
ke znen¢ a socialni pobidky, které maji tu silu dostat vers z naSich ,,zén komfortu®.

Druhy moment, v kterém se musime zastavit, @itelnost podgrnych argumerit, které si
mohou zinternalizovat a vyuZiji jetipracionalizaci zamyslené zmy (nebo také ib
zachovani stavajiciho) chovani. Toto obhajovani pakvadiji pred sebou samym iied

svym okolim. Pro ziskaniugéryhodnosti je dlezity predevSim zdroj informace.i@tim

18 ¢ilova skupina jeifedem definovanéast spolénosti, které je zamyslenyntiiemcem sdleni celé kampah
"idol je zde pouzit ve smyslu osoby, ktera se vyisiieyv kampani jako hlavni motiv, pbge i mluwim /i celé
kampar

18 parasocialni interakce je podle Hortona a Wohldiowvany vztah, ktery alefijpomina interakci tv v tva.
Televizni divaci nap znaji moderatora (pouze priestnictvim médii) tak ddie, jak znaji svéigtele.
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bodem je pak sebédéra a jeji vybudovani u cilové skupiny. Je nutné; eitové publikum
védélo, Ze je samo schopno provéstém, Ze ma dostateé schopnosti a vydrz. Je peitné
cilovou skupinu motivovat. To je mozné tak, Ze pabidneme podobnyipad, se kterym se
mohou ztotoZnit nebo je nechame si¢mm v chovani a jeji nasledné vyhody vyzkousSet na
vlastni Kizi. DalSimi dvémi v modelu, které je ptegba pekonat, je pohodli, resp. nepohodli,
které vznikd/miZze vzniknout dobrovolnou znou v chovani.Cim snazsi je zemit své
chovani, tim vice lidi se o to prajgbdobré pokusi. Je prototdezité zvazit vSechny mozné
piekazky, které mohou zhatit naSe cile. Ta&st fFipravy je velice obtizna a vyzaduje
zkuSenosti ztiznych oboil a oblasti lidského Zivota. Veligéasto je to pravjedna bariéra, se
kterou se nepfitalo v pipravném procesu, kterd Zafini neusgch celé kampan Jak pise
Robinson: ,Zakladnim pravidlem je, Ze nov#nosti musi byt jednoduSe proveditelne,
pochopitelné, fistupné a za spravnou cenu. Celkové ,nakladytinaost v pohledwasu,
asili, mozkové namahy a p&n by nely byt pokud mozno co nejmensi.“ (Robinson,
www.enablingchange.com.au)

Patymi dvémi, kterymi musi tirce socialni kampanprojit, je otazka pobidek, vyzev, které
k ptijemci s@leni grichazeji z jeho socialniho prostdi. Tim jsou hlavé rodina, patelé a
kolegové v zargstnani. Ti vSichni maji diky své blizkosticity vliv na piijemcovo chovani.
Tento vliv je teba brat v vahu a je-li to mozné, sprajej vyuzit.

Sesty bod, nazvany prostory pro &, si Robinson iedstavuje jako misto &s, kdy se
cilova skupina ize sousedit na své vzory chovani, na lepSi budoucnostrgkieceka po
uskut&néni zmeny v jejich chovani) a na kroky, které musiclad, aby zndny Usgsns
dosahli. Idealnim mistem pro takovéinnost jsou workshopy, specialni dnnevané utité
tématice a akce, kde si mohotighozi gco sami vyzkouSet. \&éthto mistech by &ty byt
soustedny také osoby, které jsouriphozim socialé nebo jinak blizké. Jejich interakce
s cilovou skupinou by #ha byt podle Robinsona hlavni naplni akci. Domnivgenze tento
piedpoklad Usgsné akce je zavisly na kuirj v které kampa probihd. Ne vSechny
spole&nosti chapou pozitivh predavani zkuSenosti mezi podehostavenymi lidmi. Navic
se jednotlivé kultury vyznamnodliSuji ve vnimani jednotlivych aspéktozhovoru. Podle
modelu sedmi dué by po pedchazejicim kroku #ho nasledovat vyzkouSeni si
nového/upraveného chovani. To bylonpreswdéit, Ze je jednoduché, pohodiné a vyhodné a
melo by aktéra natolik uspokojit, Ze pociti spokojsh@e zminou ve svém chovani a

rozhodne se v tomto chovani dale pékreat. Spokojenost fize byt gedpokladana, ale také
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nea:ekdvana, nap v podokk lepSi image, lepSiho socialniho postaveni neboSikgs
uspokojeni sdm se sebou. V tomto bedak kampa nekorgi. Je teba podrob& sledovat a
zkoumat proces zénmy chovani a fipadre jej dale upravovat a zlepSovat, abychom dosahli
v dalSich kampanich lepSich vyslédk spokojetjSi cilové skupiny.

Podle autorovych zé&vecnych slov nemusi firci socialnich kampani a prograpkteré maji

za cil znménu chovani, projit vSemi sedmi dwa, protoZze gkteré z nich jsou jiZz otéené a
jiné oteviraji jinicinitelé nez socialni kampanagiklad rodina, nebo statni instituce. Autor
doporiuje model vyuzivat jako seznam liodkteré je teba dobe promyslet a zvazit

v Gvodnic¢asti projektu, tedy dem giprav kampa#

“I want" “I can" "I can"

Confidence
building
Hands-on learning or
modelling that instills a
sense of competency
and self-belief,

Visions or role

models that
1) demonstrate how the
behaviour can answer
the actors’ personal
frustrations or
dissatisfactions; and

2) are consistent with
the norms of the actors'
social set.

A believable case
Credible voices that
challenge negative beliefs
and support positive beliefs
about the behaviour.

"l can”

"I will"

o Convenience
Support services,
products, infrastructure,
incentives that lower
the timefdollar risks of
acting.

G Change spaces
Campaign tactics that
bring these elements
together.

"I feel better!"

-
- -

o Sustained .
adoption of the
A behaviour ‘,'

-

Satisfaction
The behaviour delivers
personal outcomes
which are valued by
the actors.

Invitations

from similar-connected-
respected peers who
are already 'living the
dream'.

-

-
L

The Seven Doors Model: elements of a behaviour change program. © Les Robinson Nov 2007

Zdroj: http://www.enablingchange.com.au/7_doors eplaign|

6. Socidlni kampané v Ceské republice

6.1 Socialni kampawt v Ceské republice

Pokud hovéime o socialnich kampanichGeské republice a jejich historii, je n#jke teba
podotknout, Ze k danému tématu je gomi obtizné sehnat relevantni zdroje, které by mohly
poskytnout paebné informace nebo celkovyghled vSech zwejnénych socialnich kampani.
Informace jsou ro#tSttné nap. v odbornych periodikach, jako Marketing & Médg&trategie

apod. a jejich sy a zesystematizovani by vydaly nakalikamésicni intenzivni asili.
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Pokusime se tedy na zak#advych dosavadnich znalosti reklamniho trhu ndstiywoj
socialnich kampani €eské republice askteré mozné ficiny tohoto stavu.

Socialni kampa# v pravém slova smyslu maji @eské republice, na rozdil od zahgdra
piedevsim USA, kratkou tradici. Po roce 1948 bylaowiadu s tehdejSi ideologii reklama
zavrhnuta jako kapitalistickyipzitek, pozédji nabyla nové specifické formy, kterou si udrzela
az do roku 1989. Reklama vychézela ze specifika@iido trzniho progtdi: informovala o
novych vyrobcich, nebo slouZila k povzbuzeni popyav piipad, Ze se gakého produktu
vyrobilo priliS mnoho. Kapitalisticky trh by tento problém iegil snizenim ceny, coz ale
v centrali planovaném hospotkivi nebylo mozné.

Reklama ¢asto neobsahovala konkrétni obchodni¢kna propagovala dité zboZzZi bez
rozliSeni vyrobce. To bylo dano strukturou tehddjsvyrobnich a obchodnich organizaci.
Hlavnim sélenim v tomto pipadt zhruba bylo to, Ze existuje na trhé&jaky vyrobek, kde si
jej maze potebitel pdidit a jak s nim fipadré i zachazet. ,Na rozdil od stasné reklamy se
produkty socialistického hospadévi nenabizi jako znak specifického socialnihdusta
Naopak odrazi egalitéky charakter normalizai spol€nosti. Socialisticka reklama klade
duraz gedevSim na kvantitu a snadnou dostupnost prezemtolavyrobki. Narozdil od
dnesni spolnosti, kdy se specifickd zélkea mize stat symbolem &itého Zivotniho stylu,
vlastnictvi konkrétniho vyrobkwlovéka normalizace nijak neindividualizuje. VSichni
nakupuji to samé. V kontextu realného socialismuagrkuz neodmyslitelé pati fronty na
nedostatkové zbozi, podpultovy prodejporadniky, se nabizi otazka, prelastre televize
reklamu vysilala,éeho tim chila dosahnout. Pokusime se&kalik moznych odpo¥di
nabidnout. Reklama divaky ukiidje, neb@ prezentuje jen ¢Zné dostupné zbozi (ovocné
sirupy, rostlinné tuky, me¢i mléko), které kazdy m&j snadno nize mit. Reklama vznika v
konfrontaci se zapadni produkci, kterodatéCSSR znali s kataldgobchodnich dofinOtto

a Neckermanngi z vysilani zahragnich televiznich stanic RTL a ZDF. Ukazuje, ze i
socialisticka spokost méa co nabidnout. Reklama vyivduzi nabidky a vybru. Divak
muzZe ziskat @Sny dojem, Ze je co nakupovat a&eho vybirat™“ PiSe se velmi vystizn

v metodické podpe pro w@itele, Poetika normalizace: filmové obrazieskoslovenska

sedmdesatych a osmdesatych let v Skolnij@pisu, ktera je dostupna online.

19 CINATL, Kamil. Poetika normalizace: filmové obragzigskoslovenska sedmdesatych a osmdesatych let v
Skolnim @jepisu Ustav pro studium totalitnich rezimDostupné na adrese http://www.ustrcr.cz/cs/paetik
normalizace [navstiveno 17. 4. 2010]
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DalSi kategorie spdf které byly vysilany, bychom mohli s trochou naksa nazvat
socialnimi. Snazi se totiz zmit, upravit ¢i posilit stavajici spoebitelské chovéani. Jejich
hlavni sdleni bylacasto spjata se spravnoucp® domacnost. Reklamy nidklad nazorg
ukazovaly, jak sprawnuchovavat chléb, abyagtal dlouhocerstvy, jak pipravit sprave ¢aj.

Je otazkou, jaké realné vysledky takovéto kamipaély, pokud wibec rjakych vysledk
dosahovaly. Domnivame se, Ze nebyly produkovanyzédad vysledki prizkumu a
realnych pateb obyvatel, ale z pouhého popudtjakych vysoko postavenych osob, které
pottebovaly spinit Ukoly, jez jim byly ulozeny. Je méZiie vysledkydchto kampani nebyly
vibec néfeny. Zadavatelem reklamy byly velkoobchody, tedy aebo Bktery z tehdejSich
statnich podnik. (Kachlik,Cerveny, 1988)

V sowasnosti uz jsou socialni kamganceskych médiich obvyklym jevem, ale jejich vyskyt
neni je&t tak casty, jako v USA nebo zapadni Evéop/ nasledujicim textu se pokusime
shrnout gkteré mozné ficiny tohoto stavu. Jednou z nich je rozdil v organz struktue
zadavatel téchto typi reklam. Jak jiz bylo zmimo vySe, v USA je pro realizaci socialnich
kampani utena specialni organizace, Ad Coucil, jeZ nen@Zeehach paralelu. Stat, ktery je
ve Spojenych statech americkych §im zadavatelem socialni reklamyCesku v této
oblasti neni tak aktivni, jak by byt mohl. DalSi mou gFi¢cnou miZze byt dle mého nazoru i
nedostaténé powdomi statnich iednil o tom, Ze skteré problémy, které jednotlivé resorty
ieSi, by mohla wesSit napiklad dolie pipravena reklamni kampa Déle pak mozna i
nedostatek odbornikv oblasti marketingové komunikace, ity byli zangstnani ve statni
spra¥ a radili a dohlizeli by na spravnou realizaci abdch kampani. Ostatni zadavajici
organizace, fevazre ze sektoru nevladnich neziskovych organizaci, fie(na rozdil od
statni sféry) az na vyjimky dostatek financi na Ajiusocialni kampah jako prostedku
sveho cilenéhotsobeni.

Nekteré socialni kampanv Ceské republice vyuZivaji na rozdil od zah&ajiz ponskud nad
miru pouzivany kreativni model ,néjde ukdZu sotmsnou situaci ¥ernych barvach,
nasledg odhalim gijemci barevné idealnfeSeni“. TotoieSeni je v &kterych gipadech
doplrtno zawrem doplinym ilustracemi fiznivych disledki nabizenéhaeSeni. Tento
postup byl v minulych letechébnou a bezpmou cestou, jak zpracovat socialni karpa
V souwiasnosti se ukazuje, Ze takovyto model neni vzdinyed (a optimalnim)ieSenim

zadani a kreativni tymyfighazeji s jinymi modely. Ndjklad aktualni reklamni kampa
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skupinyCEZ s nazvem Lampky, ktera hravym, aZ pohadkovymigmbem nazoghukazuje,
kam CEZ investuje prosedky pro véejné dobrd®

DalSim dikazem, Ze socialni kampanemusi byt wbec smutt ladkné a ponuré, je nélad
kampa z Australie, ktera v lisském roce vyhrala jedno Z#gunich oce#ni v prestizni
celoswtoveé sowtzi Cannes Direct 2009. Cilem bylaimét cilovou skupinu pspeét ke
zvySeni povdomi o UGtulku p& a kaiek, zwtSit jejich darcovskou zakladnu a mnoZzstvi
adoptovanych zvat. Pro tyto Gely by mozna lecktery kreativni tym sahl po @&keném
konceptu smutnych, opusiych psi a katek za nitizemi v Gtulku, ale australska reklamni
agentura PSla s veselym napadem interaktivniho virtualnihsa.p Pokud jste pomoci
mobilniho telefonu hodili psovi kost, tedy finam prispsvek, ukazal vam jeden ze svych
psich triki. Tato aplikace byla doptna Sirokou nabidkou négn¢jSich obsah, které si

uzivatelé mohli stahnout do mobilu. Kanipgaznamenala skié vysledky.

6.2 Friklady kampani dotykajicich se tématiky pravicovéhcextremismu
Od devadesatych let seCeské republice dkolikrat vyskytly mizné kampa# dotykajici se

tématiky pravicového extremismu. V myslitegosti Zejme¢ zistala “Be kind to you local
nazi”. Touto kampani Zala pro organizadilovék v tisni historie kampani proti neonacismu.
Lokalni adaptace britské kampatBe kind to your local nazi”, ktera €eské republice
probhla v letech 2001 a 2002. Cilem kampdylo: “odsoudit projevy rasismu a xenofobie,
zesngdnit prislusniky rasistickych hnuti  a préstinictvim  informovani o etnickych
mensinach Zijicich ¢R prispst ke zvySeni toleranageské spokénosti.”!

To v8e pomoci tiznych nastrdi marketingové komunikace — rappublic relations,
billboardi, inzerafi v tisku, webovych stranek www.panackove.cz a haadaptovanych
televiznich spdt, které poskytla ¥mecka agentura Hope and GIfySpoty vyuZivaji
zesmeSreni neonacistického chovani, gest apod. Zhruba mwyuispot ukazuje fiktivni
reportaz odzkostech fislusnika extrémni pravice, které jsou zaloZenyti@u s ,hajlujici®
pazi. Slogan kampanby se dal vola prelozit ,Podporuj svého mistniho nacka“. Cela

kampa vyvrcholila v z& 2002 rozsadhlym open-air hudebnim festivalem pragismu

20 Spoty je mozné shlédnout na internetu na YouTuimé: http://www.youtube.com/user/SkupinaCEZ
ZIStarsi projekty; Kampa,Be Kind To Your Local Nazi (2001-20020lovék v tisni. Dostupné na adrese
http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=374 [n&véno 30. 4. 2010]

*2 Starsi projekty; Kampa,Be Kind To Your Local Nazi“ (2001-2002lov&k v tisni. Dostupné na adrese
http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=374 [n&véno 30. 4. 2010]
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nazvanym ,Music Beats Local Nazi“, ktery byl ugadan na prazském ostto$tvanice a
navstivilo jej vice nez 10 000 lidf.

Ze zpravy o zasahu medialni kampakterou vyhotovila spolmost NFO AISA zejmé po
skorteni prvniho kola kamp&npomoci metodiky omnibusového osobniho dotazovani
provad&ného v @ti vinach, vyplyvd mnoho zajimavych zéw. Napgiklad, Ze: ,vice nez
tietinaceské populace ma ve svém blizkém okeékaino, kdo paf mezi skinheads,ifpadre

ma s kkym takovym osobni zkuSenost. Mezi mladymi lidmilfblet je to dokonce polovina

z nich. Naproti tomu sifslusniky neonacigtma zkuSenost pouze 10 % obyvatel. Skinheads i
neonacisté jsou vnimani velmi rémive.“** Co se tyka vlastni kampanzjistila vyzkumna

viv s

firma, Ze: ,lidé, kt&i videli kampai, zaujimaji vyhraéngjsi, vice odsuzujici ndzory na hnuti
lidmi do 24 let. Nazory mladych, Kiekampaa vidéli, jsou mnohem krititéjSi nez nazory
jejich vrstevnik, ktei nebyli kampani zasaZerf™ Z vyzkumu déle vyplynulo, e se
reklamni kampa cilové skupig, tzn. mladym lidem vedku 15 — 24 let, velmi libila.

Kampai ,Be kind to your local nazi” byla s@asti projektu Varianty, stejnjako nowjSi
kampa ,NEOnacek: Chcete ho?" “Program Varianty chésivat k rozvoji svobodného a
zodpowdného jednotlivce, ktery se orientuje v &asném sité, otewerg a Kkriticky
pristupuje k informacim a nazion a pozitivie ovliviiuje Zivot spolénosti a prosedi, ve
kterém Zije. Vzdlavaci program Varianty spaieosti Clovék v tisni proto viestramn
podporuje zavashi interkulturniho vzélavani (IKV) a globalniho rozvojového vadvani
(GRV) dogeského Skolstvi.

V roce 2008 probihala kamipaVis, co nosi§?“, kterou gadalCesky helsinsky vybor. Podle
jeho vykonnéhaeditele, Mgr. FrantiSka ValeSe, se jednalo o infamh kampa v rdmci
projektu Nedivej seernobile, aneb ogtou proti nesnasenlivosti (podmo Uradem viady

CR), jejiz aktivity a jednotlivé prvky probihaly ot od ¢ervna do prosince 2008. Kanipa

23 Starsi projekty; Kampa,Be Kind To Your Local Nazi* (2001-2002flovék v tisni. Dostupné na adrese
http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=374 [n&v&éno 30. 4. 2010]

24 7Zawrecna zprava o kampani NEOnacek: Chcete ho? a projkieedu to pochopitdarianty,Clovek v
tisni, 0. p. s., 2008. Dostupné na adrese httpwwihceteho.cz/content/wp-
content/dovedu_to_pochopit_zaverecna_zprava.pd&fheeno 3. 5. 2010]

% 7awrecna zprava o kampani NEOnacek: Chcete ho? a projpkiedu to pochopit/arianty, Clovek v
tisni, 0. p. s., 2008. Dostupné na adrese httpMhehceteho.cz/content/wp-
content/dovedu_to_pochopit_zaverecna_zprava.pdsfheeno 3. 5. 2010]

%6 O Variantach Clovék v tisni. Dostupné na adrese http://www.variartirciex.php?id=2 [navstiveno 30. 4.
2010]
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celkow navazovala v ostové roviré nacinnostCeského helsinského vyboru v oblasti krajni
pravice VCR, to jest zejména - sledovani aktivit neondcstdaldich rasistickych skupin,
pravni analyzy, podftovani aktivity statni spravy, pravni poradenstviéd specificky
sledovani nesnasenlivosti na internetu a probléwaiisti hate crim@’. V ramci kampa#ise
autdi zanefili na tii zakladni cilové skupiny: ¥ejnost se dozaidéla skrze média informace o
aktivitdch zejména neonadist prokehly specifické kampah zangfené na neonacisticky
odévni pramysl (pohlednicova kampaprostednictvim Boomerang cards a dale obdobné
samolepky) a konaly se dva koncerty proti rasisrmesnasenlivosti. Druha cilova skupina,
déti a mladez v Praze byla oslovena formou interaktlhr besed o tématech rasismu a
neonacismu, padanych v zékladnich Skolach a nizkoprahovych kinh@o mladez. Besed
probéhlo celkem deset. f€ti cilovou skupinou byli pedagogové&ijepisu a obanske
nauky/ZSV, kté formou dvou semirié k tématu neonacismudetre reflexe olti rasismu,

a to gislusniki romskych komunit) a moznostem zahrnuti vychovyleranci a prevenci
rasismu do vyuky.

Cilem kampa#, jehoz se podle slov vykonnéh@ditele pod#lo alesp@ v uritych
kontextech dosahnout, bylo zejména vzbudit viejmesti zajemdi jakousi angazovanost v
tématu neonacismu a nesnasenlivosti a poskytowatoiimaceci pravni analyzy tykajici se
tématu obeah ¢i konkrétnich inciderit, zalezitosti, a to se zvlastni pozornosthavanou
shromad’ovani, resp. neonacistickych demonstraci jako jednpe zasadnich prastki
jejich prezentace a téz politického &wvani, obdob# jako pasivié ¢i ignoranci statu k
silicimu postaveni neonadist ¢eské spokénosti.

Pokud se t§e pimého fisobeni na &i a pedagogy, besed s&astnilo 288 dti a semini

50 pedagof. Distribuce samolepek ,ViS, co nosis?“ probihalaawmci besed prod&ti a
mladez a P dalSich pilezitostech, samolepky byly dodate distribuovany dtem a
mladezi téz v ramci letoSniho festivalu Jedergt spro Skoly v Praze. Samolepek se
distribuovalo cca 4 000 ks, pohlednicova kammmokehla v rozsahu 50 000 pohlednic
umisgnych v 357 provozovnach (klubech, kavarnach atdinéna v Praze a dale v Plzni,
Karlovych VarechCeskych Budjovicich, Hradci Kralové, Pardubicich, Liberci, Tiefch,

?"podleCeského helsinského vyboru je pojem ,hate crime“dektiny by se daligloZit jako nenavistny trestny
¢in) definovan jako nenavistridextremisticka trestnéinnost vii¢i osobam z dvodu jejich skuténé nebo
domrelé rasy, pisluSnosti k etnické skupinnarodnosti, politickéhoipswdceni, vyznani, sexualni orientace,
pohlavi, ¥ku, zdravotniho stavu nebdigluSnosti k jiné socialni skuginDostupné z
http://www.helcom.cz/view.php?cisloclanku=2009112T8avstiveno 17. 4. 2010]
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Brné, Jihlaw, Olomouci a Ostrax (Pohlednice viz floha¢. 1) Kampa byla doplgna i PR
vystupy v nap. téchto médiichCeska televize(T24, Cesky rozhlas, MF Dnes, Z1 atd.

Vyznamnym vystupem kampapak byla spoluprace s organizaci Tolerance éamdka
spol&nost na organizaci demonstrace proti neonacisn&top neonacismu a rasismul!
Posvime si na neonacisty!, ktera petita 10. 12. 2008 v Praze.

Jako dopikovou aktivitu poskytovala organizace konzultacednému tématu, zejména v
ramci pracovni skupiny MUR k problematice extremismu, dale ECRI a v ramci
neformalniho setkani o pravu shrorfiazacim. V souvislosti s kampani organizoGaisky
helsinsky vybor setkani odbornéigmosti k postihovani hate crififea pomoci obtem hate
crime, a to semirfdProblematika vysébvani trestnycktint z nenavisti a konferenci Gtb

trestnycheint z nenavisti — evropské zkusenosti.

Il. Vyzkumna ¢ast diplomové prace

7. Kamparn z pohledu zadavatele

7.1 Kampai a jeji realizace

Informaéni kampa ,NEOnacek: Chcete ho?“ realizoval v ramci projektiiejné prosgsné
spolenosti Clovek v tisni. Tato organizace: ,vznikla jako humanitéaorganizace s cilem
pomahat v krizovych oblastech a podporovat dodniblidskych prav ve s#&.“*° Zalozeni
probzhlo v roce 1992 a az v roce 1999 byla organizacegestrovana jako obeérmprosgsna
spolenost.Cinnost spolénosti se sklada zaprvé z poskytovani humanitammiqoba zadruhé
z organizace rozvojovych projéktv zahrandi a realizace projekt v Ceské republice.
Neposkytuji pouze pomoc lidem v momentalni tiskd,také o pomoc lidem znevyhaghym
jejich socialnim statutem ve foemterénni sociélni praci. ,Pra@stnictvim zavaghi
interkulturnino vzdlavani doceského $kolského systému sgolestClovék v tisni podporuje

toleranci a respekt k minoritnim skupinafi. rdmci interkulturniho vz&lavani byl také

%8 pojem hate crime se destiny nejast;ji pieklada jako zIin z nendvisti. Jedna se o trestity motivovany
nesnasenlivosti a spokEnskymi gedsudky, které se zakladaji na rase, ndbozenstviay, sexualni orientaci
atp.

290 Cloveku v tisni Clovek v tisni. Dostupné na adrese http://www.clovekitiz/index2.php?id=176
[navstiveno 30. 4. 2010]

%0 Cloveku v tisni Clovék v tisni. Dostupné na adrese http://www.clovekitiz/index2.php?id=176
[navstiveno 30. 4. 2010]
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piipraven projekt ,Dovedu to pochopit? jehoZz gasti byla i analyzovana medialni
informaéni kampa ,NEOnacek: Chcete ho?*

Nasledujici text shrnuje informace, které autodka prace ziskala od Mgr. Vaclava Zemana,
ktery informa&ni kampa ,NEOnacek: Chcete ho?* spolurealizoval a vystuptaieé jeho jeji
mluwei nag. v tiskovych zpravach a v médiich ob&cRozhovor, z hoz autorkaerpala,
byl proveden 2. prosince 2008 v sidllvek v tisni, 0. p. s., Sokolska 18, Praha 2. Probihal
formou neformalniho osobniho rozhovoru.

Kampai ,NEOnacek: Chcete ho?" probihala v ramci &lasaciho programu Varianty od
roku 2007. Spoknost Clovék v tisni timto projektem, inforngai kampani, reagovala na
narmist aktivit pravicovych extremigt’, které se odehravaji naiefmosti ¢im dal castji a
kvili tomu jsou také stal€astji vidét v médiich, ktera jim &nuji nalezitou pozornost.
Kampai byla: ,zangiena na informovani wejnosti o aktualnéinnosti extréma pravicovych
skupin na GzemiCeské republiky a varovanitgd hrozbami, které @ife pro spolénost
ptedstavovat jejich rostouci popularita #ejea aktivita.*?

Pavodni @icinou vzniku celého projektu byla pasivitéiteli a jejich neochota reagovat na
aktualni vyvoj ve spolmosti, konkrétd na naiist aktivit skupin extrémni pravice.clielé
veSkeré podjrné materialy vitaji a jsou sice schopni se svymkyz hovdit na téma
holocaustu, ale uz méma téma neonacismu a jeho nebézp@ilovou skupinou kampéra
celého projektu byli z&ci zakladnich #esinich $kol ve &ku asi 15 aZ 18 Ief

Prvni, hlavnic¢ast projektu byla vz#lavaciho charakteru a zabyvala se hiavématem
holocaustu a multikulturni vychovou ob&ciNa konci roku 2007 byly hotové materialy pro
pedagogy — tigha girucka a CD-ROM. V této dabale také z&la nebezpmé naristat
aktivita neonacist Ta se neustale stgvala a na zakladvSech &chto podsta byla ¢innost
tvarci programu ,Dovedu to pochopit” roz8ha i na skromnou medialni kanipgejimz
cilem bylo upozornit v@jnost na problematiku neonacismu a jeh@rsi a smrovat jeji
pozornost na webové strdnky www.chceteho.cz. Kamak byla od p&atku zamysSlena
pouze jako dopkk k vzdlavacicasti. Od ledna 2008 tedy &y prace na medialni mikro-
kampani, ktera byla po kreativni strance konzultav& Martinem Holubem z reklamni

agentury Fifty Eggs a dale s Gegem Caklem, znamynieskym odjrcem ultrapravice.

3t Kampai NEOn&cek: Chcete ho@lovek v tisni. Dostupné na adrese
http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=774 [navéno 30. 4. 2010]
%2 Kampai NEOn&cek: Chcete ho@lovek v tisni. Dostupné na adrese
http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=774 [navéno 30. 4. 2010]
33 Zawresna zprava kamparuvadi na rozdil od Zemana cilovou skupinu ¥lewl15-25 let
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V dubnu byla kampaspustna. Konkréts se jednalo o webové stranky a televizni spoty
Konec kampa# byl napldnovan na 31. 12. 2008.

Od podzimu 2008 zaly probihat semirié na jednotlivych Skolach, uskitela se soutz
student ungleckych Skol a na ni navazujici putovni vystavaariych praci. Do konce roku
2008 byla hotova ifrucka pro Skoly a semiiidse tak stal saidsti standardni nabidky pro
Skoly vramci semind, které si mohou objednat Glovéka v tisni. Webové stranky
www.chceteho.cz byly v té deélstale v provozu a slouzily jako dopkak semin&im.

Souasti seminé ve Skolach bylo také kratké dotaznikové&det, které se snazilo zkoumat,
jak si Zaci pestavuji sotasné neonacisty, zda je povazuji za nehawpapod.

Projekt byl spolufinancovan z p&n poskytnutych Evropskou komisi aiddem viady.
Celkové naklady byly asi 2 000 00G: Kz ¢ehoz pouze asi 200-300 00@ Kylo pouzito na
vyrobu medialni kampan Velka &tSina ¢astky tak pokryla semim@, @ipravu podgrnych
Skolicich material, Skoleni apod.

7.2 Weboveé stranky www.chceteho.cz
Podle Zemana se wipodnim zamru mgla kampa vice zamdfrovat na internet, ale Zidodu

nedostaténych lidskych kapaciCloveka v tisni se &které sodasti neuskuignily. Webové
stranky vSak fedstavovaly &ZisSt celé kampa#i Byly na nich shromaftovany aktualni
informace o aktivitAclteskych neonacista nely se tak stat centrem pro ty, ktehtji o
problematice ¥d¢ vice. Na strance byly uigjnény dva spoty kampa&n(Daniek, Kubik) a
hudebni videoklipy Jana Buida— Brozurka a kapely The Tchendos — Nedovedu pgoicho
Dale jsou zde uvejreny vzdlavaci materialy, tématické bulletiny. V s@mé dob (duben

2010) jiz stranky nejsou v provozu.

7.3 Spoty
Spoty Kubik a Darek byly pivodre zamysSleny jako audiovizudlni slozka sentin&tera

méla za Ukol zaujmout pozornost Zak igpavit je na nasledny semin&lip mél celou lekci
zahajovat. Oba spoty jsou dlouhé 50iivteKoncept spdt - vyuziti forméatu peadu Ceské
televize ,Chcete &, jehoZz moderatorem byl Zdek Srstka se svym typickym hlasovym
projevem - byl napadem Martina Holuba, pracovniddamni agentury Fifty Eggs. Inspiraci
pro spoty nasli autov pisni Nedovedu pochopit od skupin The Tchen®dadba vyuziva

vypowedi Anny Hyndrakoveé-Kovanicove, ktera zazila druhswitovou valku i koncentgani

3 Spoty produkovala spalrost Milk & Honey Films
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tabory a klip je sestaven zefibfi z koncentrénich tdboéi prostidanych se zaby z akci
neofaSisi. ,Spoty gredstavuji jednotlivé neonacisty, jejich dovednastnabizeji moznost
jejich adopce. Ukazuji, Ze aktivitatipnivca extrémni pravice fize byt na prvni pohled
asmevna, ale ve skutmosti je pro spoknost velmi nebezgeaa. Red kazdym z nas je tak
nastolena otazka ,Chcete ho?*, kterd jecésti nazvu celé kampat® Tak vidi klipy
autorska organizac€Jovek v tisni.

Po strance medialniho nasazeni byly vyuzity htawebové stranky projektu, klipy se
vysilaly v kwitnu na palubach vnitrostatnich linek autab&sudent Agency a v kinSwtozor

a jinych kinech. Satésti bylo také umishi klipi na YouTube. Tam autokampar zaloZzili
Klip k pisni Jana Buda, Brozurka. Podle zé&kecné zpravy projektu vyuzili autbna konci
roku nabidky spol#osti Crazy Tomato zadit spoty na vice nez 200 webovych stranek, kde

jsou ke staZeni do mobilnich telefoif

7.4 Pohlednice, viejné akce
DalSim formatem kamparbyly pohledy zdarma ve stojanech Boomerang, kierébjevily

v prosince 2008 a lednu 2009 na&ejaych mistech v Praze. Celkem bylo vyingt 26 000 ks
pohlednic s motivem pochodujicich neondcistlitvinovské ¢tvrti Janov. (Pohlednice viz
Prilohac. 2.)

Souasti soutze zak umeéleckych Skol byla putovni vystava vyt¥grvéetnd slavnostniho
vyhlaseni vysledk Mensi koncerty doprovazely vystavu ve dvou mistecv Usti nad
Labem a v Plzni. Celkem byly us@alany dva koncerty, z nichZ jednoho s&ginil Jan
Buda‘, druhého skupina The Tchendos. Akci pro Sirokaejmest byl happening Nedovedu
pochopit, ktery se konal v prazské Roxy.

7.5 Pisé BroZurka a jeji videoklip
Souasti kampat méla byt podle planu i pisereflektujici téma projektu, kterd by bezpkatn

obsadila prostor v médiich (konkrétrradiich a televizich) v ramci vysilani a@znych
hitparad. Jejim cilem bylo dostat se do pabbmi jinou cestou nez placenou kampani,

nejlépe tak, Ze se stane diskutovanym hitem afifioaki mediélni pozornost. Tixci kampart

% Kampai NEOnacek: Chcete ho@lovék v tisni. Dostupné na adrese
http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=774 [navéno 30. 4. 2010]

3 zawrecna zprava o kampani NEOnacek: Chcete ho? a projkiedu to pochopit/arianty, Clovek v
tisni, 0. p. s., 2008. Dostupné na adrese httpMhehceteho.cz/content/wp-
content/dovedu_to_pochopit_zaverecna_zprava.pdtfheeno 3. 5. 2010]
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oslovili Jana Budi, ktery n&l skladbu jiz ténsi hotovou. Klip nevznikal na zaklagpiedem
daného a schvéleného scémaale byl dilem hlavh Jana Bud@ a reZiséra. Vytvarnym
zantrem Budéae bylo odzbrojit divaka smichem &godobnit neonacisty k tomu, co nemaji
radi, zesmiSnit je. Autor chil, aby klip v rekterych detailech ipominal koncentréni tabor.
Nap. zawrecny zalér na hromadu atvt a vysokych bot mé pry asociovat kupy dele,
které si svlékali ¥zni v koncentrénich taborech ied tim, nez byli poslani do plynovych
komor. Dale chil poukazat na neonacistické koncerty, kde p@ gpiznivci extrémni pravice
pry ,lezou polonazi“. Propojeni Jana Bielas projektem bylo volné, ale po tom, co se
kampai a klip setkal s kritikot/, pomalu ze z pozice ,vejné zndmého mlusiho projektu*
stahl. Videoklip i text pishzaujal i média, nap o ni referoval server www.idnes.cz v sekci
kultura 17. bezna 2008. Jak 8lanku uvadi Vaclav Zeman, hlavni medialni ndiukampas:
"Piser Brozurka n¢l Jan Budé rozepsanou jeStpiedtim, nez se dozdél o této kampani.
Podpdit svou pisni projekt informujici o hrozbach pramého extremismu mu protaibvec

nebylo cizi.®®

7.6 Nedovedu pochopit — hudebni skupina The Tchendo
V kampani byl také vyuzit klip a skladba skupinyeTfichendos, ktera pouzila nahravku

rozhovoru s paktnici holocaustu, pani Anny Hyndrakové-Kovanicové smichala ji
s hudebnim podkladem. ,Videoklip vznikl na zadantddfavaciho a kulturniho centra
Zidovského muzea v Praze jako dapih ke stejnojmenné hudebni skladedna se o
elektronickou kolaz, jejiz jadro tvibaryvky rozhovoru s pastnici holocaustu. Tato skladba
se na jée roku 2005 udrzela¢kolik tydnu v ceskeé hitparatl Radia 1. V klipu se prolinaji
historické zabry z obdobi druhé stové valky a doby kratce po jejim skami (z Narodniho
filmového archivu a Kratkého filmu) se s@snymi zaznamy z koncérta demonstraci
neonacistickych a skinheadskych skupin se zcelastieanym hajlovanim, se zfp pasivni
policejni asistenceiptéchto koncertech¢i se zabry z niceni Zidovského ifbitova apod.
(archiv oltanského sdruzeni Tolerance aaska spoknost). Funkce klipu je v prviad

didakticka. Cilovou skupinou jsou zejména mladé ek wku od 14 do 35 let®

" nagt. kriticky ¢lanek Ondeje Slaalka, ktery byl zviejnén na internetovém serveru Britské listy v dubnu
2008. SLACALEK, Ondrej. Xenofob# proti xenofobii; Neonacismus asiiacka nesnasenlivost — co je horsi?
Britské listy. Dostupné z http://www.blisty.cz/@®038.html normalizace [navstiveno 17. 4. 2010]
7AHORKOVA, JanaBudaziv Klip BroZurka bojuje proti extremismiDNES. Dostupné na adrese
http://kultura.idnes.cz/budaruv-klip-brozurka-b@tproti-extremismu-frf-
/hudba.asp?c=A080317_ 120822 hudba_jaz [navstivend. 2010]

%9 Nedovedu pochopit. Zidovské muzeum v Praze. Dogtuphttp://www.jewishmuseum.cz/cz/czvice9.htm
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7.7 Reakce na kampa
Kampai vyvolala vinu publicity, ohlasy na ni se objeviymnoha médiich. Jako odpal/ ze

strany zesmwiiovanych neonacit® vznikly webové stranky www.chceteje.cz pame
piesré parodujici celou kampa Hlavnim obsahem stranek je fiktivni projekt IMIGRTI:
CHCETE JE?, ktery upozitwje na imigranty a problémy, které s seboiZenimigrace nést,
nag. riziko riznych nemoci, zvySené trest¥idnosti apod. Auth stranek chtli timto ¢inem
primarre  odmitnout: ,Nesmysiné kampanza cenu miliod korun, jako je pr&v
www.chceteho.cZvelicovani nebezgmosti neonacistje zcela rejmé — &ch rekolik stovek
agresivnich pitomg, jez ma potize s alkoholem, orientaci i hygienegredstavuje Zadnou
relevantni silu, kterd by mohla ohroZovat nase sdipba demokracii* Webové stranky,
stejreé jako cela fiktivni kamp& jsou provedené opravdu na dobré Grovni ¥napviga&ni
struktura, kvalita fotografii a tekt a parodie je dotazena az do takovych detaidko je
zesnednsni logaClovek v tisni.

Vzhledem k az naemkavanému medialnimu pokryti celé kampae ani tomuto projektu
nevyhnula kritika, kterou Vaclav Zeman povazujedstapem za opra¥nou. Hlavni dva
body této kritiky byly: “stara”, neaktualni imageanacisi a nevhodné kreativni zpracovani
vyuZivajici zesmdreéni. Autorim bylo vycitano, Ze zobrazili vzhled neonacisty v dnes jiz
zastaralém stylu. Na obhajobu Zeman uvadi fakgdpe zakladnich ai&dnich Skol, ktid se
v problematice @bec neorientuji, nejsou schopni neonacistu poznak, nez podle znak
které jsou dnes jiz vnimany spiSe jako klisé — lautygpu bomber, hola hlavazké a vysoké
zavazovaci boty. DalSim protiargumentem je faktyZieled sodasnych piznivca extremni
pravice byl jednim ziezitych bodh, ktery se dkladrgji probiral na vlastnich semitigh. Co
se ty¥e pouziti zesgsinovani v klipech - to bylo vyuzito proto, Ze podlerdana je mlada
generace pravtimto zmsobem komunikace nejvice ,zachytitelna“. “Mladi swj pra¥
pozitivné naladni na vazné rozhovory a vazna témata, ktera jimizhablavreé Skola.

Chceme-li je zaujmout, je dobré vyuzit humor.” Zgman.

[navstiveno 30. 4.2010]

0K autorstvi webovych stranek se tibfisila 74dné organizace a je proto diskutabidd je jejich tércem.

Sami autdl o sok& na zmigném webu prohlasuji: ,Chceme hned n&atku zdiraznit, Ze nechovame sebemensi
sympatie k neonacism ¢i rasisim, odmitame vSak nesmysiné kampaa cenu miliof korun, jako je prav
www.chceteho.czDostupné z http://www.chceteje.cz/chceteho_cuallihavstiveno 10. 12. 2009]

“l CHCETEHO.CZ Dostupné z http://www.chceteje.cz/chceteho_c4.fravstiveno 10. 12. 2009]

66



8. Kreativni a medidlni realizace kampané

8.1 Idedlni fungovani kampar dle zadavatele

Podle gedstavy autdr m¢la kampa fungovat tak, Ze setiglusnik cilové skupiny setka s
jednim komunikanim prostedkem kampa#) nag. pohlednici, ta jej zaujme a naslédn
donuti k zamySleni a vyhledani webové stranky wweeteho.cz. Na této webové strance si
modelovy pijemce prostuduje fjpravené inform&ni materidly a z nich pochopi
spole&enskou nebezpaost neonacistickych aktivit. Ided&lrvSe v kontextu se semitedn,

ktery absolvoval ve Skole.

8.2 Kampai z hlediska kreativity
Podle zadavatele, organizaCveka v tisni: ,Veejna kampa ,NEOnacek: Chcete ho?* se

snazila netradnim zpisobem upozornit na problematiku stoupajici aktiviiiznivci
extrémni pravice Ceské republice a moZnou sptgaskou nebezgaost tohoto jevu. (...) Za
motto a zarove i nazev kampah byl zvolen slogan ,NEOn&cek: Chcete ho®.Toto
provokativni spojeni, odkazujici na znamyamCeské televizi, v &mz jsou nabizena domaci
zvirata k osvojeni, byl zvolen z&mé s cilem zaujmout mladé lidi &imét je k zajmu o to
byt na internetové strance kampapodrobrji informovan o problematice pravicového
extremismu. Spoty i samotna inforéma kampa mely kromé zesngSiujiciho zobrazovani
piinést i ironizujici sdleni o tom, Ze jednotlivi neonacisté ,kdyz jim d&&nci - se vam
mnohonasobh odvdi¢i“ a ,budou respektovat hranice, jaké jim vymeZit€olik sdéluje
za&wrecna zpréva projektu.

Hlavnim diskutabilnim bodem zpracovani kamp@n pra¥ vyuziti komického a ironicky-
varovnéeho prvku. Spotyredstavuji jednotlivé neonacisty, jejich velmi omezelovednosti a
nabizeji moznost jejich adopce. Podle autdampag by nely ukazovat, Ze aktivita
piiznival extrémni pravice dZe byt na prvni pohled Uswna, ale ve skutmosti je pro
spole&nost velmi nebezgaa. Prvni bod se potilp tvarcimu tymu splnit, spoty mohou byt
opravdu povazovany za vtipné. Ironie se v nich dat naké, ale zda jsou varovné, to je
opravdu sporné. iislusnici extrémni pravice jsou vykresleni jakocimil nasilnik, nebo do
urcité miry poslusny chlapec, ktery sot¢te, p@&ita na prstech a je schopen maxindaln

opakovat natené \éty.

42 7awrecna zprava o kampani NEOnéacek: Chcete ho? a projpkiedu to pochopit¥arianty,Clovék v
tisni, 0. p. s., 2008. Dostupné na adrese httpMhehceteho.cz/content/wp-
content/dovedu_to_pochopit_zaverecna_zprava.pdtfheeno 3. 5. 2010]
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Podle Vaclava Zemana se o zpracovani kathgaryuzitim televizniho gadu diskutovalo,
protoze parodie na pad ,Chcete n8?“ jsou podle jeho nazoru velice frekventované a
porekud ,ohrané“. Nakonec ale z¥#il argument varovného vy#ni. Toto varovani ®io
byt jasné z promluvy starSi pani ve spotu: ,..&zkdnu date Sanci, tak se vamcits
mnohonasobhodvdiéi.” a ,Danicek tu¢eka jenom na vas." Varovani podldteti vypadalo
jako dostatené, i kdyz po reakcich na kanipsi sami tvirci nasleds uvédomili, Zze rékteré
sceny (nap boj s zidli) byly iliS komicke.

Spot Danfek se odehrava v nevlidném presli, které fipomina napravne raeni nebo
psychiatrickou Iéebnu. V oknech jsou zasazenyihe, kterymi pronikaji paprsky slunce
zvenku, na zdech i na podlaze opryskané dlazdieepké tizko a Zizenec v bilém plasti.
Neonacista je pakipdveden jako neSkodné ratko gipravené k adopci, dmé a hloupé.
Také nekky, az mateésky hlas komentatorky, osloveni zdrélym jménem a pohlazeni po
hlavé tuto gredstavu podporuji. Sgajeme tak obraz hloupého, nemluvného nasilnikaykte
je ale snadno zvladnutelny spravnymi technikamkuélodomluva nepofize, je zde vzdy po
ruceieSeni nasilné separace.

Druhy spot nazvany Kubik se odehrava v tomtéz fedst Neonacista je ¢p shizen do
pozice zviatka, nebo déte. Napovida tomu kresleny népis se jménem néahepditani

s pomoci prst ruky, grehnana gestikulace a neschopndstipt plynule jednoduchouétu.
Komentatorka je afi velmi matéska, podporuje neonacistu v drobnych ukolech, kievé
dava. Neonacista je tak &pvykreslen jako jedinec podjimérné inteligence, ktery neumi
piiliS dolre ¢ist a je si schopen zapamatovat pouze jednoduéhg av fakta. V mysSleni
nevykazuje Zadnou vlastni intenci a kreativitu.

Videoklip k pisni Brozurka, ktery byl nedilnou s@sti kampa#y je steji jako klip zaloZzen
na zesmdréni. Prvek hrozby se neobjevuje ani naznakem. Mopn&ento nesoulad
v kreativnim zpracovani dan tim, Ze klip byl az alsthé pripojen ke kampani. Podle
Zemana bylo vytvarnym z&rem Budaée, autora Kklipu, odzbrojit divaka smichem a
pfipodobnit neonacisty k tomu, co nemaji radi, z&smt je timto zgsobem. Ukazky

kreativniho zpracovani kampaniz Frilohac. 2.

8.3 Pouziti médii v kampani
V optimalnim gipact je medialni plan komunikai kampag tvoien v zavislosti na

stanovenych cilech kampaa cilové skupi& Dle €chto parametr se odviji nasledny vyin

komunika&nich kanal (nag. tiSné deniky) a dale pak konkrétnich médii napdove
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noviny). Vysledkem celého procesu je tzv. medianktery by n&l pomoci k naplani
komunikanich a jinych cii.

Vyuziti médii v kampani ,NEOnacek: Chcete ho?" jehbzel celé maximatpodizeno
danym finagnim prostedkim, které byly vymezeny pro nakup medialniho prastafyber
médii a zvolena frekvence opakovanéledi tedy nebyly dané cili kampam jeji cilovou
skupinou, ale spiSe tim, kde se pd@dasehnat jaky prostor za vyhodnou cenu. Celkové
prostedky na kampabyly velmi omezené a vzhledem k tomu, Ze seiaudzhodli nat@it

dva audiovizualni spoty, coz je za danych okolnesitini nakladné, mnoZzstvi p&nna nakup
medialniho prostoru se jgSzmenSilo. Média byla podle autorvolena dle cilové skupiny,
ktera se pohybuje spiSe na internetu, nez ze bpwida masova média. Spoty byly ursist

na internetu (portalu YouTube), promitaly se v ki@ech Ss$tozoru a na obrazovkach v
autobusech na linkach spotesti Student Agency. Podle informaci od marketudim
odcEleni spolénosti Student Agencyippravi pimeérné na vsech linkach 318 500 cestuijicich,
Z nichz cca 33 % je vesku 15 — 25 let. MZzeme tedy snadno sfitat, Zze za résic kampa
mohlo shlédnout 110 520 cestujicich spadajicicleitbvé skupiny kampan Teoreticky tak
mohlo byt jednim résicem vysilani spotve Zlutych autobusech zasazeno az 13 % cilové

skupiny.

9. Metodologie

9.1 Kvalitativni metodologie — kvalitativni interview

Pro praktickouwast této diplomové prace byla zvolena kvalitatinmétodologie, protoze jak
fikd Miroslav Disman: “Cilem kvalitativniho vyzkumje porozumdni. Porozumini pak
vyZaduje vhled do co nejtsiho mnoZstvi dimenzi daného problému.” (Dismaf22®86)
Ucelem praktickécasti této prace je porozwindotazovanym a jejich ffstupu k tématu
neonacismu a nasleginaké nazor na zkoumanou kampa\ejbizrgjSi techniky sbru
informaci v kvalitativnim vyzkumu jsou podle Disnsan zastrtné pozorovani,
nestandardizovany rozhovor a analyza osobnich dehtim (Disman, 2006) Z ¢chto
moznosti byl pro paéeby této prace zvolen nestandardizovany rozhovor.

»V kvalitativnim vyzkumu o redukci dat de facto taxuji zkoumané osoby. Vyzkumnik
vede respondenta k tomu, aby ekl co nejvice (...) a doufa, Ze zkoumana osobaneylSe,
co je pro ni relevantni. (...) Vyzkumnikovou uloh¢al pak nalézt vyznamné struktury
v mnozirg vsech prordannych, které respondent povaZuje za relevantnisnfian, 2006: 290)
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Toto tvrzeni plati beze zbytku na kvalitativni imiew. Lindlof a Taylor je definuji jako:
(...) pfipad, kdy jedna osoba (tazatel) podporuje ostatnby aby vola& formulovaly své
zajmy a zkuSenosti. Interview se staldeqgni metodou v komunikaich a ostatnich
spole&enskych ¥dach diky své schopnosti pditose zcela a do hloubky do reality
dotazovaného.” (Lindlof, Taylor, 2002: 170) Rozhov@bvykle probihaji tv v tvé:, ale
neni to jediny zfisob, jak je realizovat. ,Internet a telefon mohavh@dIre slouzit jako
médium pro vyzkumnika a dotazovanéhotikee vzajemé& dolre znaji. (Lindlof, Taylor,
2002: 171) Témata rozhovoru nejsou vybirdna dotzgw, ale cile& je vybira
dotazovatelem s ohledem naigvyzkumny zandr. Dotazovatel ma nad dotazovanyrtsi
moc, vede ve &3i, ¢i mensi mie interview.

Ucelem kvalitativniho interview je: ,(...) porozuin zkuSenosti a perspekéivsocialniho
aktéra.” (Lindlof, Taylor, 2002: 173) &em rozhovoru klade vyzkumnik dotazovanému
otazky a zjeho odp@&di se pokouSi nasledinvytvorit potiebné zéd¥ry. V pripads
polostrukturovanych rozhovéorse vyzkumnik snazi dotazovaného co nejvice podporo
v jeho vypowdi, aby odkryl co nejvice z dané oblastifgBpokladame, Zze nam lidéknou o
udalostech, procesech nebaedgmetech, které existuji mimo bezprostiini kontext
rozhovoru.” (Lindlof, Taylor, 2002: 172) Informadegré zisk& vyzkumnik dotazovanim jsou
subjektivnim n&zorem dotazovaného. ,Promlu¢adm interview je rétorickou konstrukci
zkuSenosti dotazovaného.” (Lindlof, Taylor, 20023LVyzkumnik se snazi pochoptemu
dotazovany fisuzuje jakou hodnotu a jak si interpertujeéledi a udalosti. ProtoZe o redukci
dat de facto rozhoduji zkoumané osoby, doufameké@amana osoba vybere vSe, co je pro ni
relevantni a rozEime-li pole otazek i na okrajéjéi témata problému, respondentiza
vyslovit dalSi myslenky, které by nam jinakistaly utajeny, nap protoze si mysli, Ze

s tématem vlasthnesouvisti o n€m toliko nevypovidaji. (Lindlof, Taylor, 2002)

Znalost dotazovaného (zaloZena na zkuSenosti)dle pondlofa a Taylora obvykle projevuje
ve ttech formach diskursu:
- ptibéhy — narativni Gtvary
- Uvaha o #jaké zkuSenosti ve smyslu omluvy z&aké spoléenské chovani, jeho
opodstatani
- vyswtleni ngjakého chovéni (Lindlof, Taylor, 2002)
Funkce, které ma kvalitativni interview pro vyzKkuitenx
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- porozungt vrozenym konceptualizacim komunikace —indidové teorie

- ziskat girozere pouzivané jazykové formy, které pouzivaji sociaktii

- shromézdit informace oceech a procesech, které nemohou k¥t vypozorovany
jinym zpisobem

- dotazovat se na minulost

- potvrdit si, o¥fit, nebo komentovat informace ziskané z jinych gdro

- dosahnout efektivnosti ve & dat — rychlejSi metoda nez jiné (hapyzkum v
terénu) (Lindlof, Taylor, 2002)

Lindlof a Taylor rozeznévaji 5 typkvalitativnich interview: 1. etnografické interwecoz je
neformalni inteview (situmi konverzace), specifické tim, Ze vyzkumnik se haac
v ptirozeném prosgedi dotazovaného. Je velmi neformalni a spont&yzkumnik musi najit
to, co zajima dotazovaného a na tom nadmasleds vystavt sled otazek. Vyzkumnik si
sam tvdi vhodnou situaci pro kladeni otazek tim, Zgde za dotazovanym. 2. inforrai
interview, jehoZ podstata sgiga v tom najit ve zkoumané oblasti dotazovanéliarmatora,
ktery zkoumanou oblast disb znd a dlouhodbse v ni pohybuje. (Lindlof, Taylor, 2002)
Informator je zarovie i dobrym komunikatorem, znd lidi, kiese pohybuji ve zkoumané
oblasti, a ma jejich respekt. Zna zvyky a rituAkozmané oblasti. Obvykle se rohovory
s informatorem konaji vicekrat a vyzkumnik obvykb&chazi s pedem pipravenymi
otazkami. 3. respondentska interview, jejichZz cilgen sebrat otaené, nedokafené
odpowdi. Na rozdil od pedchoziho typu interview v tomtdipac mluvi respondenti pouze
za sebe, ne za celou zkoumanou oblast. (LindloflofFa2002) Otazky sktuji péimo na jeho
osobu, osobni nazor apodi Bomto typu interview uz musi vyzkumnik docité miry znat
zkoumanou oblast. 4. narativni interview zachyeujeyklada cely fibéh na rozdil od jinych
typt inerview, ktera s celymiifbéhy nepracuji a vyuzivaji pouze jeji¢lsti pro analytické
Gcely. ,Narativita je naprosto centralni pro &mf, spiritualitu, komunitu a pudy a tim
zékodovava lidskou touhu do nejhlubSich drovniihfllof, Taylor, 2002: 180) Dotazovani
jsou v narativnim interview v dlouhodobém, blizkeatahu s vyzkumnikem. 5. focus group
interview je zaloZeno na interakci vice lidi zamdveptimalre 6-12 osob. Dynamika skupiny
v tomto gipact ovliviiuje interview a jeho vysledky. Moderatéidi celou diskusi a drzi

skupinu v tématickém ramci vyzkumu. (Lindlof, Tal@002)
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9.2 Rozhovory v praxi
Lindlof a Taylor doporauji pro usgsné interview zvazitdkoli dalezitych aspekt — kontext

pro rozhovor, zfisob zaznamenéni rozhovoru, vzajemny vztah vyzkuanaitlotazovaného a
také otazku naslouchani. (Lindlof, Taylor, 2002)

Pred vlastnim vyzkumem jadba si dkladre rozmyslet kde a kdy interview provest. Je
dulezité, aby interview nikdo a nic nenaruSovalo, aly&astniky nebyl vyvijen tlak, nap
povinostmi, ¢asovym rozvrhem apod. Zaznam inerview se pakemprovadt pomoci
pisemnych poznamek nebo s vyuzitim zaznamnikud{@inTaylor, 2002)

Vyzkumnik by se rdl pokusit vcitit do respondenta a nacatku se pokusit fgpravit na
zodpowzeni vSech otazek, které by mohly ftedtivého nebo z¥davého respondenta
napadnout. M by jasré a pravdi¥ vyswitlit cel interview, jeho cile a dalSi pouziti.cMoy
také vys¥tlit, jak bude interview podle jehor@dstav probihat. Cilem bydho byt vzajemné
porozungéni obou stran interview. Ve vztahu k dotazovanému nel byt vyzkumnik
neutralni, tj. respektovat jej/ji a jeholjeji nagoflindlof, Taylor, 2002)

Naslouchanje zakladnim bodemiptvorbé vzdjemného porozuni. Neznamena to pouhé
poslouchani, ale opravdu davat pozor. Byt duchéitorpen a projevovat zajem. Toude
dale podptit vypoved dotazovaného. Jeeba opravdu aktivniho naslouchani, ne pouze
pasivni slySeni. S tim souhlasi i ZknVybiral, podle & by m¢lo byt naslouchani aktivni,
mélo by obohacovat naslouchajiciho a v hidggm vyvolava pozitivni pocity. Aktivni
naslouchani souvisi se stabilni pozornosti, ktevénujeme naSemu prjsku v hovoru.
(Vybiral, 2005)

9.3 Otazky a jejich priprava
Pfred samotnymi rozhovory je dobréigravit si ugity soupis otazek a probiranych témat.

Lindlof a Tylor uvadji dva odliSné zfisoby této pipravy. Prvni moznost jefipravit si tzv.
plan interview, ktery je formadjsi a jeho cilem je zajistit, aby vSem dotazovanyyy
poloZeny stejné otazky ve stejnémrgmti. Pokud vyzkum provadi vice vyzkuminilslouzi
jim jako voditko. (Lindlof, Taylor, 2002) Druha mdst je gipravit privodce po interview,
ktery je vice neforméni a flexibilni, skladd se feupin témata a otézek, keréize
dotazovany pouZzitaznym pisobem pro izné dotazované. Vyzkumnik tde s timto
privodcem zkoumatdteré oblasti podrohiji v zavislosti na mnozstvi znalosti informatora o
dané oblasti. (Lindlof, Taylor, 2002)
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Lindlof a Taylor doportuji pouZzit nedirektivni otazky na &#ku interview a dale pak

piipadré v pribéhu dotazovani. Roztlji otazky tohoto typu nagkolik podtypi:

obecné otazky (umdhji vytvorit si predstavu o celkovém pinéhu ngjaké udalosti)
vice podrob#)

otazky spojené se zapamatovanim (ptaji sé&.nap prvni setkani s &itym jevem,
pielomovy bod v chovni dotazovaného apod.)

otazky nacasové ose (dotazovany popis jeéitru udalost od jeji nejstar8asti po tu
nejvicecasow blizkou sodasnosti)

piikladové otazky (ptaji se pdigladu ugitého jevu)

zkuSenostni otazky (podporuji dotazovaného, abgosackitého jevu vice ,ponil”
Z osobniho hlediska)

otdzky doprovéazené fotografiemi nebo jinymi pogymi materialy

otazky, nebo spiSe pobidky k popisu idealniho staatle gedstavy dotazovaného
mohou dotazovaného donutit vyjégreswdéeni, nebo ideologické sklony

otazky ve specialnim jazyce (podftadotazované, aby vystlili vyznamy uritych
termini a kontexty jejich pouzivani) (Lindlof, Taylor, 220

Direktivni otazky jsou kladeny viceimo a také sedi na rékoli pod-typi:

strukturalni otazky (tazatel chce zjistit vice imf@ci o strukturach gitych jevi)
srovnavaci otazky (dotazovany v odpdvsrovnava dvaizné jevy, nebo ma za ukol
uvést kjaky podobny, nebo naopak velmi odlisnygad)

objevujici se napad (tazatel vyfashjakou gedstavu o uitém jevu a dotazovany
nasledd vyjadii souhlas, nesouhlas, nebo modifikaci tétedgtavy. Tyto otézky
mohou vyuZivat formu otazky tzidablova advokata, kdy tazatel vyslovi kiggmny,
nepopularni vyrok a zadda od dotazovanélijak@ vyjadeni ktomuto vyroku)
(Lindlof, Taylor, 2002)

Lindlof a Taylor doportuji nechat citlivé otazky az na konec interview.

Zaznam rozhovdr se poté fepiSe a slouzi jako podklad pro naslednou analyalko

nejrozsingjSi pristup ke zpracovani dat ziskanych eeewymi interview uvadi Silvermann

Vi~ s

zkuSenosti. (Silvermann, 2005)
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9.4 Zakotvena teorie
Zakotvenou teorii fedstavili Barney Glaser a Anselm Strauss poprvéswe@ spoléné

publikaci The Discovery of Grounded Theoryroce 1967. (Suéek, Sefova, 2006) Jejich
cilem bylo odstranit z kvalitativniho vyzkumu jeptiliSnou subjektivitu a impresionismus a
zaroven kompenzovat neschopnost kvantitativniho vyzkumivatgt nové teorie. (Sviek,
Safova, 2006) Zbavit se vlivu subjektu ve vyzkumu fereesplnitelny kol a i zakotvena
teorie to Upld nedokaze: ,Analyza zakotvené teorie vypravibgh o lidech, socialnich
procesech a situacich. (...) Tentoibph zachycuje jak pozorovatele, tak pozorované.”
(Denzin, Lincoln, 2000: 522)

Podle Dismana Ize grounded theBrpopsat jako: ,strategii, jak vyvinout teoriifimno

z existujicich dat, bez pouziti jakychkolivgplem pipravenych kritérii pro to, ktera data maji
byt vybrana. Jedna se o vyvinuti teorie ryze intwkin procesem, bez pomocigaem
piipravenych hypotéz.” (Disman, 2006: 299) Podle \&isa a Corbinové zni obecna definice
zakotveneé teorie: ,Zakotvena teorie je teorie irtdui¢ odvozena ze zkoumani jevu, ktery
reprezentuje. To znamena, Ze je odhalena, wyha a prozatimnoweiena systematickym
shroma#’ovanim udaj o zkoumaném jevu a analyzaichto Udaj. Proto se shromdbvani
Gdayji, jejich analyza a teorie vzajedophuji. Nez&iname teorii, kterou bychom néasledn
ovérovali. SpiSe zdname zkoumanou oblasti a nechavamesa vyndi to, co je v této
oblasti vyznamné.” (Strauss, Corbinova, 1999: 14)

Zakotvena teorie se podle Denzina a Lincolndi dha dva typy: objektivistickou a
konstruktivistickou. ,Konstruktivisticka zakotveriéorie fripousti, Ze pozorovatel tviodata

a naslednou analyzu skrze interakci stim, co jeopvano. Data neposkytuji pohled na
realitu.” (Denzin, Lincoln, 2000: 523) Jinymi slavylo, co pozorovatel vidi, formuje to, co
nasledg formuluje, n&fi a analyzuje.” (Denzin, Lincoln, 2000: 524) Na &pém konci stoji
objektivisticka zakotvena teorie, ktera: ,(..Hjimma pozitivisticky gedpoklad, ze w)Si swt
muze byt popisovan, analyzovan, vydevan a pedpovidan.” (Denzin, Lincoln, 2000: 524)
Jako kazda jina mySlenka, ani zakotvena teorie p@jfinana vSemi a bez vyhrad. Kritiku
tohoto souboru postipshrnuji ve Denzin a Lincoln: ,Kritikovéipdpokladaji, Ze metoda
zakotvené teorie (a) omezuje vstup datavsubjektu a tim zmenSuje pochopeni jeho
zkuSenosti; (b) omezuje reprezentaci jak socialrétata, tak subjektivni zkuSenosti; (c)

spoléha na divakovu kompetenci expertniho pozoeteata (d) postuluje sadu

“3Tj. zakotvenou teorii (Disman odmita pojetiekiadat dasestiny)
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objektivistickych postuf, na kterych analyza spioa.” (Denzin, Lincoln, 2000: 521) Denzin
uvadi i vytku, Ze vysledky zakotvené teorie jsolmieomezené ¥ase. Nedovoluje nalézt
obecnou Pravdu, ale pouzetdsnou, momentalni a celkbemezenou pravdu: ,Jako ostatni
typy kvalitativniho vyzkumu, rive zakotvena teorie pouze zobrazovat momentgse.”
(Denzin, Lincoln, 2000: 522) &oliv se postup analyzy snazi o osvobozeni od &tibjgho
pozorovani, podle gkterych nazak: ,(...) zakotvena teorie zakryvd vyznamy fitjgzich
responderit” (Denzin, Lincoln, 2000: 521)

9.5 Postup analyzy zakotvené teorie
Zakotvena teorie ipdstavuje zfisob provadni kvalitativniho vyzkumu, jez je roztbn na

piesré popsané induktivni postupy s cilem wyiivdeorii. (Svaicek, Sefova, 2006) Autd
Strauss a Corbinova stanovili faze analyzy, f na sebe navazujici @poby kodovani:
otewené, axialni a selektivni. ,Kédovanirguistavuje operace, pomoci nichZ jsou udaje
rozebrany, konceptualizovany asvsloZzeny novymi zfssoby. Je to ustdni proces tvorby
teorie z udaj." (Strauss, Corbinova, 1999: 39)

Otewené kbédovani z4na dikladnym prozkoumavanim podklada definovanim pojin
Vyzkumnik @itrazuje oznéeni jednotlivym udalostem fipadim apod. (Strauss, Corbinova,
1999) Nasledatyto pojmy seskupi do &itych kategorii, které spojuji pojmy kolemcitych
jeva, provadi kategorizaci. (Strauss, Corbinova, 199&egorie jsou nasledrpojmenovany
a rozvijeny — vyzkumnik prozkouma vSechny vlastnastasledd dimenze &chto vlastnosti,
kterych mize dana kategorie nabyvat. (Strauss, Corbinové&)199

Axialni kodovani zpracovava udaje vzniklé damswm kdédovanim. Uspadava je novym
zpisobem s pomoci vytv@ni spojeni mezi kategoriemi. (Strauss, Corbino%899)
.V axialnim kodovani se budeme sdslit na blizSi ureni kategorie jévu) pomoci
podminek, které jej zd&inuji, kontextu(...), v mz je zasazerstrategiijednani a interakce,
pomoci kterych je zvladan, ovladan, vykonavannasledk téchto strategii.“ (Strauss,
Corbinova, 1999: 71)

Selektivni kédovani je pak: ,proces, kdy se vybg@na centralni kategorie, ktera je pak
systematicky uvatha do vztahu k ostatnim kategoriim. Tyto vztahy dede owfuji a
kategorie, u nichz je tddba, se dale zdokonaluji a rozvijeji.” (Straussbova, 1999: 86)
Jednotlivé faze analyzy santepr¢ nejsou od sebe neproniknuteloddileny a neni ufeno,
Ze po skoteni jednoho typu kédovani uz se nesmime vratiteklghozimu. Pravnaopak.

DuleZity jev pro zakotvenou teorii je také velmi Uzggovazani analyzy a shromdvani
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Gdaji a: ,je nutné je sfdat, protoze analyza ovlivje pdizovani vzork Udaji.” (Strauss,
Corbinova, 1999:40)

9.6 Pouzita metodologie
V praxi probihala analyticka prace v po &atasledujicich krocich: gbdat, jejich analyza a

nakonec interpretace a formulace &év V souladu se schvalenymi tezemi diplomové prace
zkoumala autorka vnimani kamgajeji cilovou skupinou pomoci provedeni hloubkovych
polostrukturovanych otégnych rozhovar s cilovou skupinou kampanTyto rozhovory byly
zantiené na zjigovani toho, jaké vyznamy si cilova skupina na zéklkempag konstruuje

ve vztahu k extrémni pravici, neonaaist jak si sama vyklada z&mkampas, jak ji hodnoti

z hlediska @innosti, zdbavnosti atd.

Kvalitativni metoda nam v naSentipadt dovoli Iépe nahlédnout do hloubky stanoveného
zkoumaného problému a jeho rozmanitych podob akéspmnohem l|épe neZz metoda
kvantitativni, protoZze zkoumame pohled dotazovangchjejich konstrukci fislusnika
extrémni pravice. Podle Brymana totiz kvalitatiunizkum v porovnani s kvantitativnim
umoziuje provedeni vyzkumu z pohledu zkoumanych osob,zm®hledu vyzkumnika,
umoziuje vyzkumnikovi piblizit se vice ke zkoumanému tématu &n@Si poznatky

v urgitém kontextu (Bryman, 2004), ktery je pro naSergoy podstatny. Pro pety této
prace je také vhodisi proto, Ze finasi hluboké, bohaté poznatky a zZame se na mensi
Useky socidélni reality. (Bryman, 2004)

Polostrukturované rozhovory nabizejéitmu miru standardizace, ktera je zajs seznamem
vyzkumnych otazek, ale zarav@oskytuji vyzkumnikovi i dostataey prostor pro uplatmi
jeho vlastnich mySlenek a nagadLindlof, Taylor, 2002) Bhem rozhovoru je moZzné
nékteré diskutované oblasti rozebrat hlgjulpomoci otazek, které vyplynou ad hoc. (Lindlof,
Taylor, 2002)

Metoda rozhovar je vSak omezena tim, Ze mnozstvi a kvalita infaimkteré ziskame, je
zavislé pouze nagdéni a uvazeni respondéntDisman, 2006) Ti nam mohdici pouze to,

co sami ¥di, coZ gedstavuje prvni limit. Druhy limit je dan tim, céam ve vyzkumu clsi
sclit. Respondenti vé&kterych gipadech neckifi zminovat ukitd fakta anebo sitéba
neuvdomi, Ze wkita informace by mohla mit souvislost s probirartgmatickym okruhem a
taktéz ji nezmini. Tyto limity ize narusit nap metoda focus groups, tj. rozhovory na dané
téma prova&né v malych skupinach cca 8 — 10 dotazovanych.\&@rd/riens, 2006) Focus

groups vyuZzivaji mezilidské interakce k tomu, agipbmozné ziskat data, ktera nemohou byt
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generovana individuéalnim rozhovorem. (Williams, 2D8kupinova dynamika #ie pomoci
prolomit zabrany &kterych &astniki, ale na druhou stranu mohou dominantni jedigkieré
mere prirazné omezovat v projevu. (Kozel a kol., 200@)Si nevyhodou je také skdtest,
Ze ve focus groupsékdy neni mozné proniknout do hloubky nazoru jedirmetoze nap
dominantni osoby ve skugirzastavaji dominantni nazorcéen, ktery se neciti dostéte
silny ve svém nazoru, seude podvolit tlaku skupinového konformismu, jak ji#lo
dokazano &kolika vyzkumy. (TrpiSovska, Vacinova, 2007) Naprace Solomona Asche,
ktery pi svych vyzkumech zabyvajicich se skupinovou kamitou potvrdil, Ze spravny
nazor jednotlivce rize byt zcela zgen vlivem skupiny. (Bryman, 2004)

Pokud bychom promysleli dalsi alternativni metoghgk metoda pozorovani t(auz
zWastreného, nebo nezastreného) naopak dovoluje vyzkumnikovi, aby si sam itvol
dulezité informace a z pozorovani si odnesl prdw, co pro vyzkum poebuje, nap
v pripact, Ze zkoumany jev je malo prozkoumany a existuké&eozdily mezi pohledylena

a ne&leni sledované skupiny. (Hendl, 2008esi se tak bariéra omezenéh&dsni
responderit. Tento typ vyzkumu vSak neni vhodny pro zkoumablasti konstrukce

prislusnika extrémni pravice.

9.7 Skér dat
Data, ktera byla zkoumana, pochazela z rozhiogerzastupci cilové skupiny. Rozhovory se

uskute&nily v obdobi od prosince 2009 do dubna 2010. Kpre¢ v prosedich, kde se
respondenti citili pohodiha uvolréne, ve vypowdich je neomezovala Zzadna pravidla ani
mozni nezvani pozorovatelé. Rozhovory se konalgardent doma, nebo viznych jinych
vhodnych prostorach, napv kavarg nebo pizzerii. Jejich délka se vyr&ziisila. NejdelSi
rozhovor trval pes 50 minut, nejkratSi pouze necelych 20 minut.rairmgru trval jeden
rozhovor cca 25 minut. Zaznam vSech probihal pontbkiafonu. V Gvodu byl kazdy
respondent seznamen &lem nahravani své vypé&di a nasledé byl dotazan, zda souhlasi
se zaznamem vypeédli, prepisem a naslednym moznym ej@nim textu v ramci diplomové
prace. Dle pani informant byly rozhovory ¢ast&né anonymizovany s pouzitim pouze
kiestniho jména. Za poskytnuti rozhovoru nebyislipena Zadné odna.

Cilova skupina, jiz jsme zkoumali, se podle oficiazawrecné zpravy projektu sklada z
mladych lidi ve ¥ku 15 aZ 25 let. dch je podle ud#jCeského statistickéha'@du, konkréti
udajich o ¥kovém sloZeni obyvatel @R k 31. 12. 2008, v obyvatelstvu 1 491 010.

77



Rozhovory byly provedeny s celkovymdem deseti respondéntktei pochazeji z Prahy a
Jihlavy** a jejich &k se pohybuje mezi 17 aZ 25 lety. Jsouitchlapci a sedm divek. V&ichni
bud’ jiz sttedni Skolu absolvovali, nebo ji stale fedtavstvuji. Celkovy pdet deseti
rozhovoi predstavuje velikosti maly, ale svym sloZenim repnete/ni vhledovy vzorek.
Jak jsme se dozdéli z provedeného vyzkumu,gisi ¢ast respondefitv tomto &ku se jiz
zajimaji o politické d&ni, prikladaji mu dilezitost, protoze vnimaiji jeho dopad na jejich @gob
Zivot a tak je mozné se s nimi bavit vice do hlgubkoktanskych nazorech. Pravidéltake
sleduji média.

PouZzitou metodou $hbu byly polostrukturované rozhovory, které se jgkio idealni nastroj
pro zkoumani vnimaniifjemai kampaw. Rozhovory jsou polostrukturované a prodél i
osobnich setkanich, protoze takza vyzkumnik pruzdreagovat na odpédi dotazovaného
a pizpasobovat mu cely fibéh dotazovani. Zarovejsme si vsak fpravili pravodce po
interview (viz vyse), tj. soubor zkoumanych témak aim néleZejicich otazek, které vSak
mely byt pouze jakymsi voditkem, a tudiz nebyly paké@Zormulovany steph Byly také dle
potteby upravovany, pro zachovani logické strukturyaddi byly také ¥tSinou pokladany

v rizném chronologickém padi. Rozhovor byl doptm experimentalnim promitanim spot
kampar (Dantek, Kubik) a hudebniho klipu BroZurka protafsovy odstup od realizace
kampar je WtSi a tSina dotazovanych kamfpay médiich nezaznamenala. Promitani bylo
realizovano pomoci notebooku.

Skute&nost, Ze respondenti kampaezaznamenali v médiich, kdyZ byla aktgalrbehu, byla
piekvapujici a pedstavovala pro vyzkum jisté askali. Ywpdnim planu vyzkumu bylo
predlEzné pasitdno s tim, Ze &ktefi jedinci ze zkoumaného vzorku kanip@ vidéli a bude
tak mozné porovnavat jejich nadzor na kampery je jiz mySlenko¥ zpracovany &hem
delSiho casového odstupu, s nazory ostatnichfikekoumané materialy uvidi poprvé az
béhem dotazovani. Vzhledem k z§isgEmu velmi omezenému nasazeni v meédiich, kter& navi
nebylo gesré cilené, je ale nyni naslegtogické, Zze by bylo velkou nahodou, kdybychom
narazili na vice jeding ktetri si kampa vybavuji.

Rozhovory byly provaghy v rozmezictyi po solé jdoucich ngsiai, bylo proto mozné na
zaklad odpowdi predchozich respondénbtazky gidavatci rizné poznenovat v zavislosti

na tom, zda jsme narazili nakteré oblasti, které byldeba blize prozkoumat.

4 jedna se pouze o tatodgsta, protoze vzhledem k tomu, Ze autorka vybiratazbvané pomoci okruhu
svych znamych, ki¢ pochazeji z Jihlavy (rodnéésto autorky) nebo z Prahy ésto, kde v sotasné dob Zije)
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9.8 Zpilisob analyzy
VSechny rozhovory byly nefiye nahrané na diktafon a poté doskwtepsany do textové

podoby. Data byla naslediranalyzovana pomoci ot®®ného kdédovani (zakotvena teorie),
které probihalo &hemcteni jednotlivych text vzniklych pepisem. Bhem tohoto p&ivého
¢teni si autorka éala analytické poznamky, které slouzily jako pakipro nasledny krok,
tvorbu kategorii. B oteweném kddovani byla identifikovana jedna hlavni gate a gkolik
dalSich kategorii, které se jevily jako vhodné péslednou analyzu. Ty byly dale zpracovany

axialnim kédovanim, rozvijeny a dale podrélzkoumany.

10. Cilova skupina a neonacismus
Vzhledem ke zvolené kvalitativni metodebyly ged samotnym vyzkumem stanovené zadné

hypotézy. Podkladem nam bylo obecné gommi o neonacistické subkuittu vCeské
republice a nastudovana literatura. Po prvnim kbtéefeného kédovani nam v souladu s cili
vyzkumu schvalenymi v tezich vyplynula tato kateggako hlavni: pedstava dotazovanych
0 idedlu neonacist v kontrastu k jimi vnimané realit DalSi dilezité a podrobgi
analyzované kategorie jsou: &®i znaky neonacisf predstavy o struktie neonacistické
organizace a vnimani reklamnich spat hudebniho klipu BroZurka. V nasledujicich
podkapitolach jsou kategorie ikladrgji rozebrany na zaklad informaci ziskanych
z polostrukturovanych rozhoviar Casti textu psané kurzivou jsou naiky z fepisi

rozhovoi, které slouzi pro ilustraci a doghm.

10.1 Fredstava dotazovanych o idealu neonacis kontrastu k jimi vnimaneé realité
Jako centralni kategorie vyzkumu vyplynul rozpgeiedstavach respondéntezi tim, jaky

by asi nl byt idealni neonacista, tedy neexistujidiegstavitel neonacistické skupiny,
kteréemu se chlifi vSichni @islusnici extrémni praviceriplizit, a jaka je realita, jaci jsou podle
jejich predstav a zkuSenosti neonacisté ve skasti, co konstruuje jejich identitu.

Ztelesreni neonacist predstavuji v rozhovorech vyhraginmladi muzi. Obecnéipdstava
nebere ubec v Gvahu, Ze by neonacistou mohli byt starSiiymafy. starSi 40 let, nebo Zeny.
Oblast seskupovani jednotlivs ideologickym podtextem je spojovana vyhragrmladymi
muzi, pokud se v hnuti objevuji Zeny, tak pouz® jplartnerky a podpora miuz

Neonacisté pochazeji z rozvracenych, nekompletradin, které jim nedokazi dat zazemi,
které potebuji. Jsou charakterizovani nizSim ¥t&shim, které je spojeno s faktem, Ze neznaji
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dolre minulost své zetna s tim &sre spojenou ideologii nacismu a #rvychazejiciho
neonacismu.

... Muzes jit po ulici a vidis mlady kluky, ktery s odpofn nic newdi o svy vlastni
minulosti... o djaky jakoby historii toho naroda... i kdyz se tdiiy slovem hodhcasto
ohrazujou a hod#o tom... ,Vic neZ narod“ a p@d jsou slySet tady tyhlencty motta. Tak pak
takovyhle mlady kluci, s odpddtm hloupi, pitomi, nesowivec ,My nikdy nezapomeneme
na pamatku padlych &hai“ na hrbitov... ja nevim pré tohle @laji ¢esti mladi Kluci...

nechapu.”

Nizké vzalani je €sre spojeno s nizkymi ffiimy, manualnim zastnanim, kterétasto
nenaphuje predstavy o idealnim zafstnani, a nizkym seb&omim, které mze mit givod

v roding a jeji situaciCasto se kdmto charakteristikamijoiava jest obecna nespokojenost
s zivotem nebo momentalni Zivotni situaci, absenmeetnich citi a plani. V béZzném Zivo
postradaji mnohdy iatelstvi, spol&enské uznani, nemaji pochopeni nebo dastate
podporu od okoli. Zaroveprojevuji utitou naklonnost ke zjednoduSenym vgdenim a
rychlym feSenim. Jsou schopni se rychle upnogibkeku, ktery jim je dokaze oslovit svymi
nazory nebo osobnosti.

.- lidi, kterym bu? imponuje djaka widcovskd poloha ty strany nebo radikalni ndzor,eo j
dob’e, co je Spat# proti cemu by se #ho bojovat. A zni to tak hrozrrdinsky...“

... SKUpina musela mitdaky rizeni a podle emtohle dokazou snést jenom lidi, ktery se
nedokazouidit sami. TakZe pro&to jsou dostasto lidi prost bud’ s nizSim vzdlanim nebo

mlady lidi, ktery se sami hledaj jest

Takovy ¢lovek muze byt rkdy i outsiderem mezi svymi vrstevniky a z tétaiatte hleda
vychodisko. Jako snadriéSeni se nabizi praspojeni s &gakou skupinou, kterd& mu doda
sebe¥domi, napht volnéhocasu a wkdy dokonce i vychodisko Zivota. Vzajemn&elské
vazby mezicleny, spoléné zajmy a cile, to vSe je pro jedince velmi aixat Takova
skupina potom v extrémnichiipadech mize nahradit rodinu aréitele a zcela svéhélena
Jpohltit. Novy ¢len se niZze skupig a jejim zamram zcela oddat.Radovy ¢len
neonacistické skupiny takthe byt ve skupi& ne zéisté ideovych divoda, ale ze socialni

potreby zd&azeni se dodjaké skupiny, pocituifjeti ostatnimi a nalezeni smyslu Zivota.
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Z vyzkumu vyplynul soubor vlastnosti a aktivit, ideby se daly seskupit kolem tesiniho
slovniho spojeni ,idealni neonacista“. Tento ide@lv fedstavach respondénodliSuje od
jejich vnimani skuténych neonacist ktefi nedosahujiéchto vliastnosti. Ideal neonadigby
mél byt hrdinsky, silny, charismaticky muz, kterypgvre stoji za svym nazorem bez ohledu
na okolnosti, je nebojacny a dosahuje svych &smych citi. Bojuje za své igswdceni a co
je hlavni: aktive se snazi gnit swt a lidi kolem sebe &Sinou prostednictvim nasilim, tedy
obecrt negijatelnym zgisobem.

... S€ snaZzi vlasthnejakym zgsobem vm@Bovat do... do nazérostatnich lidi, gjakym
zpisobem ho napravovat a dity lidi odsuzovat. TakZze to neni sameda skupina,
samouelny organizace, ktery by se uzaviraly samy do,seleechtji vlastre swij nazor

proklamovat, realizovat ho jakymakoliv dostupnepmastedkama, isteba nasilim...."

Ideélni neonacista je aktivni ve svém nikdy nekcim boji proti vSemu a vSem, jeZ s nim
nesdileji jeho fedstavu o fungovareské spolénosti, o jejim slozeni a budouci podofeho
jakousi ,pravdu”. Jeho cilem je vymytit ,nespravma@sy a ,nespravné” lidi, prosazovatigv
nazor na spotmost a peswdcovat o #m ostatni lidi, v nepatrné i@l argumentaci, v drtivé
vetSing nasilim a nasilnymiiny.

V rozporu s touto idealni fpdstavou je kontrastujici vnimanit$iny neonacist jako
hloupych poulinich rv&u, kteri jsou ¢asto opili, bez femySleni opakuji hesla, jsou silni
pouze ve skupinach a nasilreaguji i na nepatrné pagy.

Ne vSichni neonacisté jsou hloupi, to si iobwdomuiji vSichni respondenti ze zkoumaného
vzorku. ZEli skupinu do dvouwasti: hloupé #Sina a chytrd mensina, ktergegstavuje vedeni
skupiny. \&tSina ¢lena jsou jedinci, kté piiliS hluboce o ¥cech nepemysleji a pouze
pasivie¢ piejimaji mysSlenky a hesla, kterd skanduji, ale newhhajit ¢i vyswtlit.
Nepremysleji o jejich pravdivosti ani si je nijak nelmmtuji se svym vlastnim nazorem a
preswdéenim. \tSina ma zakladoskolskeé v&dni a ve skupi&nemusi byt ani tak Kii jeji
ideologii, ale spiSe pro moznost byt s lidmi,fkisou si blizci a pro aktivity, které slouZi jako
naph volnéhocasu a wita moznost odreagovani se o&ébhého pracovnihaiasto nefilis
aspsneého Zivota. (viz vyse)

... Nlavné si myslim, Zze chytglovek by nemohl vyznavat tuhletu ideologii.”

Mensina skupiny, jeji vedeni, je povazovana za hwtiejSi ¢ast. Tito lidé maji &kdy i
vysokoSkolské vz#lani acleny ve skupid jsou hlavi pro své ideologickéipswdéeni a cile,

které nasledh prenaseji do cil skupiny. Jsou si déb wdomi historie hnuti a dokazi je
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obratré vyuzivat pro podporu svych arguméniNekteri ¢lenové vedeni maji i politické
ambice.

Skupina pedstavuje pro neonacisty sillRealni neonacisté nejsou za vSech okolnosti
hrdinové jako jejich idealni prgBek. T€zi ze skupiny, v které teprve ziskavaji odvahua si
.-~ jako mam takovej pocit, Ze kdyby banda cik@otkala jednoho samotného neonacistu,
tak bude utikat azekam za hory za doly, takZe asi to by tak stepnebyl.”

Skupina reaguje na ¥$i znak obti, ktery se jejim¢lenam nezamlouva nebo na nepatrné
podrety, které se mohou stétipinou nasilného konfliktu.

Ve vyzkumu se ukazalo, Zeskieri dotazovani maji pochybnosti o pevnosti ideologie
preswdceni neonacist RozliSuji neonacisty na dvskupiny: ty, co maji neonacistickou
ideologii jako pevnou saast svého Zivota arpdvad;ji ji navenek za vSech okolnosti. Tento
stav dotazovani implicith povazuji za firozeny a spravny. Druha skupina neukazuje
navenek svou ideologii v situacich, kdy by jim tehto uskodit, nap ve vSedni den nebo
v zaméstnani. V &chto obdobich chodi nendpa&dableieni tak, aby splyvali s davem. Ve
volnych chvilich jsou pak ale horlivymi zastancionacismu. Tyto chvile jsou pakste
spojené sievlecenim do obléeni typického pro jejich skupinu. Za pokrytectvivaauji
dotazovani situaci, kdy je neonacistickd ideologpojend pouze s chuliganstvim a
fotbalovym fanouskovstvim. Ideologie je pak poueemdova aktivita.

,Ze treba rktefi to maj feba jako kordek. Pros¢ v normalnim Zivetfungujou normald a
prijde vikend, oni si domluviejakou bitku @kde, tak se jakosgvliknou, vyholi si hlavu a
jdou.”

Nasili a nasilné sty predstavuji pro neonacisty &b prosazeni jejich nazoru, ale zarove
také jako zéliba a koték. Je obtizné dit, do jaké miry slouzi bitky a nasili jako nastroj
prosazovani witych nazoti a do jaké miry je to pouhy nastroj k odreagovapfostedek k
vymazani nefljemné reality. Za co tedy bojuji? Podle dotazowdnyychazi ideologie hnuti
stéle z pedstavy nathzenosti bilé rasy.

»Vlastné oni uznavaj de facto to, o co se sami nezasloddliznamena teda to, Ze jsou bili a
kdo neni bilej, tak teda gita.”

Nenavist se sousdi hlave na Romy a imigranty z Asie. DalSimi nenaigimi skupinami
jsou homosexualové a drogoxavisli. Tetem nasili neonacistse ale obtas stanou i oii,
které nepat do zadné ze zménych skupin - maji gaky vrejSi znak, nap dready, ktery

neonacisté vnimaji jako nigpelsky a mze tak vyvolat jejich utok.
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Zkoumany vzorek odmita sympatie s neonacisty achejmySlenkami, ale potvrzuje
domrenku, Zecastcéeské véejnost souhlasi stkterymi zakroky neonacistproti Romim a
tim si ziskava sympatie kggnosti.

,Ale zase jako z druhy strany, Ze jako naSi romspbluolané jsou opravdu takovi, tak Ze
jsou \eci, v kterych s nima sympatizuju.”

Neonacisté se v posledni dobstale ¢astji objevuji v médiich proto, Ze povaha
neonacistickych akci medialni pozornoginp pitahuje. Medialni atraktivita je Zgobena
tim, Ze tyto akce nesou zpravodajské hodnoty, tgdyonkrétni znaky, které rozhoduji o
zarazeni udalosti do zpravodajstvi. (Reifova a koip4) V gipac téchto akci se jedna
hlavré o negativitu. Je mozné a prapddobné, Ze gkteré neonacistické akce jsoiegem
piipravovany se za#nem gitahnout pozornost reportéa televiznich kamer. Jedna se inap
o takzvané kontroly problémovych oblasti. Zjedrmit feceno: pokud se v médiich objevi
zprava o tom, Ze neonacistée§i problémy“ v oblasti, kterd je obyvangewazré romskym
obyvatelstvem, ri#e tato zprava vyvolat kladnou reakci v lidech,ktmaji k Ronim
negativni vztah a ti si mohou nasléadrytvorit na pozitivni vztah k neonacish.

....ale spisS jde o to, Ze oni vyuZivaji socialndytespoléenské problémy k tomu, aby jaksi
ziskavali popularitu u jinych nebo afgjny lidi, takZze samaejme, Ze ty problémy, kteréaba
byly v Litvino¥, tak problémy opravdu byly a oni se na to pFdak rejak ta jako kdyby se na

tom svezli.”

10. 2 Vr§jSi znaky neonacist
Dle vysledki vyzkumnych rozhovdr mizeme tvrdit, Ze mezi mladymi lidmi neni moderni

byt neonacistou, neonacisté nejsou vnimani Klabieonacisté se wedstavach respondént
vymykaji svym vzhledem, ale to plati i pro jiné gbai skupiny.

Neonacisté vyuZzivajiip konstrukci své identity znaky, které nesdizna sdleni pro jejich
okoli. Nekteré znaky vSak proémrmohou byt v BZzném Zivot dost nepraktické, napvysoké
tézké boty noSené v ket

Béhem rozhovat byli vSichni dotazani, jak sitpdstavuji neonacistu, podle jakych ziddy

jej poznali na ulici, co je pro tuto skupinu typé&ck\VEtSina nejdive pongrné snadno
nachazela spoteé znaky pro fedstavitele extrémni pravice. Tyto znaky bylydoms
stereotypni a jejich znalost nepochazi pouzeéirngho kontaktu se skupinou, ale také
zprostedkova® z meédii (zabry z demonstrace ve zpravach), informace z ghlyleh

socialnich kampani a podabriVzhled neonaciftje dan do kontrastu s ,normalnim“ nebo
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.Standardnim“ obléenim. Oblékat se jako skinhead je povaZzovano zanqmealni,
nestandardni“. Pokud tedy nejsou neonacisté&ehlalo typickych o&vi, je to vnimano jako
zastirani identity, utajeni pravé tea

Vzhled neonacist se fidi nékolika faktory: pozice v hierarchii skupiny, vztdhideologii
skupiny a moZznost vystupovat v médiich. Poziceevdrthii skupiny (viz nize) tuje, zda je
jedinectadovyme¢élenem skupiny, nebo s&assti jejiho vedeni.#edstavy o vzhlediadovych
neonacigi jsou pongrné jasne.

.NoO tak jakoby jsou steghoble’eny a jsou holohlavy. A jsou takovy peostvypadaj dost...
no vypadaj vSchni stejrf

Za spoléné vrgjSi znaky se daji povaZzovatzké boty, hola hlava, naSivky, tmavé barvy,
trika se specifickym potiskem, kanady s bilymi tk&ami, obl€eni od konkrétni zriky
(Thor Steinar, Lonsdale, Fred Perry, Troublemakt, Bull apod.). Emito atributy by se
mohl vyzn&ovat prototypicky neonacista. Praktick&vddy &chto znak vSak nejsou
responderitm znamé.

Na obl&eni vedeni skupiny se objevily dva rozdilné nazaeader by nil podle rekterych
piedstav nosit podobné ob&ni jakofadovi ¢lenové. V opaném gipac je mozné, Ze by
nenel respekt skupiny. Druhd moznost je, Ze se vedptedstavitelé zasin¢ neoblékaji do
typického obléeni, aby ,oklamali“ véejnost svym vzhledem. Objevila se korelace mezi
pozici ve skupit, vysi inteligence a Wjsim vzhledemgim vySe v hierarchii, tim chkejSi
jedinec a tim mé&hvngjSich znak.

.,NO dejme tomu, ale jako nemyslim si, Ze jsou §ki&si myslim, Ze oni spis to berou tak, Ze
jako nemaji patb se oblikat jak debil, aby préstali najevo svy #&aky mysSlenky.“

Béhem rozhovat se rekolikrat objevilo slovni spojenjskryti neonacisté”. Timto spojenim
bylo mysleno ,ti, kt&i se neobjevuji na vejnosti v typicky neonacistickych znacich®.
Respondenti implicith predpokladaji, Ze ijrozenosti neonacistje davat najevo svou
ideologii skrze vzhledNe vSichni neonacisté musi byt néitobleteni do typickych oévi,
nést typické znaky, coz je pro identifikagiend skupiny matouci a je to chipéno jako
protiklad.

Na druhou stranu je také mozné, Ze znaky typickéngonacisty budou mit na sojedinci,
ktefi viibec nesouhlasi s neonacisticko ideologiiv@ii k tomu mize byt rkolik. Je mozné,
Ze se jim dany a® libi a vyznam obk&eni neznaji, nebo se jim neghinechat omezovat.

DalSim gipadem niZe byt subkultura skinheadktera v pedsta¥ vétSiny veaejnosti splyva
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s neonacisty. Skinheads nosi d@klai, které je typické pro jejich skupinu, ale vzidm
k historickému vyvoji této skupiny maji¢které znaky stejné s neonacisty, ikted nich
zmirgné znaky pebrali. (Vedral, 2002) feti piipad miZze tvait clovek, ktery nosi pouze
vybrané znaky neonacist to nap. z divodu cilené provokace neonadisednoznénym
jasnym rozliSovacim znakem, ktery odliSuje neortgad ostatnich skupin je ideologie.

.Tak ja myslim, Ze jako neni vyloZenéjakej prototyp neonacisty, Ze taibe bejt jakoby
kazdejclovek, protoze je to jeho vriti smysleni, takze jakoby nezalezi na tom, jaklteek
vypada, ale jakoby spis jak se chova...”

V médiich se objevuji neonacistétsinou bu’ jako aktivni mlui, ktefi vyjadruji svij nazor

a pohled na danowe, nebo jako dav. Zastupci neonatjstteri vystupuji v médiich jako
mluv¢i skupiny, nenesou typické znaky neondciatmaji lepsSi vyjaibvaci schopnosti. Je
tomu nejspiSe proto, aby byli blize publiku dangbiadu, aby divaky vice zasahly pronesené
nazory.

.No ty mluwi jako ty se z toho vymykaj, ty vypadaj jako troski$r¥jc nebo jsou takovy lip
obleceny, ale jinak to jsou prastborci ve stejnejch bundach a ve stejnejch kallotacse
stejnejmadzkejma botama.”

Televizni z&bry masy neonacigtnaopak zobrazuji mnoZstvi lidi obémych v typickych
odkévech a dopicich zmignych vySe. Takovéto zéty mohou naopak vyvolat antipatie

divaka a rekdy az hiizu z masy nebezpee vypadajicich lidi.

10.3 Redstavy o strukture neonacistické organizace
Neonacismus je vipdstavach respondénvelmi Uzce provazan sdhickou stranou, ktera

v nékterych gipadech nize fungovat jako synonymum pro neonacistickou skupZarové

je také neonacismus podely z profistani do i#iznych slozek statu. Napdo armady

v pripact, kdy novindi odhalili pouzivani nacistickych znéka gilbach vojaki ceské mise

v Afghanistanu.

Predstavy o strukiie neonacistické skupiny byly pémé jasné a do velké miry se mezi
sebou shodovaly. N&stjSi bylo rozaleni z hlediska osobni moci naudce, jeho
pomocniky a pasivnfadovécleny skupiny.

Vudce je legitimnidiky své fyzické sile nebo charismatu, ma #&Sjvvliv na ostatntleny
skupiny. V gipad neonacistické skupiny jaidce neformalni, byl ustaven pomoci skupinové
interakce a jeho styl vedeni se da charakteriz@akat autoritativni. (TrpiSovska, Vacinova,

2007) Pro skupinu je nutnosti mit jasnélimae, ktery skupinu nejen vede, ale i motivuje a
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stanovuje jeji cile. Z vyzkumu vyplyva, Zzédce ovlada masu a ta jenom plini pokyny. Kolem
vedouciho skupiny se formuje skupinka jeho nejitti§xatel, kt¢i na sebe i@jimaji cast
moci vidce.

, Rekla bych, Ze tam jesjakej jakoby radoby kapo, nebekuo takovej, kterej takejak ma tu
skupinku na povel a zbytek jako kdyby je takovdegkéd, no. TakZe asi je to jako ta
hierarchie, je tam jeden jakaisice, potom mozn&jaky jeho pejsci a potom ten zbjak a je
to asi dany prostciste jenom @jakym radoby charismatem nebeéco takovyho spis jako Ze
si to rekdo vydupe nebadba silou, progtze k @mu ma @kdo prirozenej respekt.”

Radovy neonacista je povazovan za imeligentniho nez idce, ale jeho role jettbzita,
protoze mnozstwiadovych¢leni predstavuje moc, kterou ovladéadce.

.- € to stejny jako u kazdy jiny skupiny, Ze gi#gakoby ta masa bude hlogjpi a ty vidci

to budou mit gak srovnany a jakoby/s tu masu se budou snazit dostat k moci.”
TrpiSovska, Vacinova zmuji, Ze ¢im vysSi ma dana osoba status ve skygim vice niize
vyjadiovat své nézory, &im niZsi status tim vice je vyjalana konformita. (TrpiSovska,
Vacinova, 2007) Z toho vyplyva, ze saddovychéleni se nedekava zadna vyrazna aktivita,
ale hlavié poslusnostRadovy neonacista nemusi mit vlastni zkuSenost ,sgfoti ¢emu
bojuje. Je prawpodobné, Ze cile stanovuje vyhréadwidce aclenové je maji nasledn
vykonat, i kdyZ nemusi chapat jejich pravivdd. Viidce jim jej musi Sikow& podsunout,
aby jej @ijali za swij a meli motivaci k akci.

»--.pesaci, ktery prost jdou ve stadu, protoze nemaj zadnou naplota. Takze vidi praost
jenom to, Ze se wkom zhlidnou a pro&tnevidi, maj klapky nacich, takZe jsou za nim. Ale
nekdo tomu musi jako velet, Ze jo. A ten, kdo tontiy te&k musi jako #&akej rozum mit,
protoze jako pro takovy stado prést kdyz val, prost nemize zvladnout dalSiiy, takze
jako vsichni utite ne.”

Hierarchie vykazuje korelaci nejen s&&imi znaky, jak bylo zmino vySe, ale hlavn
s urovni intelektu.

»-.. ONi Maj ngjakyho toho wudce, kterej je velmi chytrej a myslim si, Ze jalaba ti pod nim
zas nejsou tolik chytry, alediou bejt i chytry, tam jde spiS o tu ideologiiptest oni jdou
za tim neonacismem a nam toz@ pipadat, Ze jsou hloupi. Ale:iou bejt velmi chytry.”

Pro popis masy skupinyadovych neonacist byla v rozhovorech pouZzitaét§inou slova
spojend se ziaty, jako nap ovce nebo stddo, coZz poukazuje rfadpoklad o davovém

chovani, pop o niZsi inteligenci &Siny. Hnaci silou skupiny jetdce, ktery dava impulsy
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celému hnuti. Masa je tedy hloupd, ale ma wsilu, kterou udce vyuZziva pro posileni a
podpdeni svych nazdr Vadce je aktivnim prvkem atSina spiSe pasivnimgldji hlavre to,
co se jimiekne.

Neonacisticka skupina je soudrzna na nejvyssi iindrejevova in TrpiSovska, Vacinova,
2007), protoZe v ni dochazi i k emocionalnim kotitak mezic¢leny. Drzi ¥ sokg, jsou si
blizci. Spojuje je skupinovy cil gt8inou i spoléna ideologie, &kdy i podobna Zivotni situace
a dalsi okolnosti. Jsou semknuti, maji spiajecil: zbavit s&ch lidi, které povazuji za
meértcenné. Bsobi cile¢done a Ze umi &eho dosahnout. Neonacistéspbi spiSe hrubou
silou nez argumenty a sila je tingt$4, ¢im vysSi je poet ¢leni skupiny. VSichni¢lenové
skupiny ®Zi z davu, udce legitimitu a podporufadovi ¢lenové odvahu a vzaemnou
podporu.

Neonacistické skupinyfpdstavuji podle vyzkumu &ité nebezpd, stejré jako vSechny &tsi,

silné, organizované skupiny.

10.4 Vnimani reklamnich spoli a hudebniho klipu Brozurka
Béhem rozhovar byly vSem dotazovanym promitnuty oba reklamni y@ohudebni Kklip k

pisni Brozurka, jehoz autorem je Jan Bud®Sem byla poloZena otazka, jak by si
piedstavovali neonacistu, kdyby jediné informaceréterem maiji, pochazely Zthto spot.
Jejich odpowdi byly do velké miry totozné s odpaimi na z&atku rozhovoru, da se proto
usoudit, Ze kampgane@indsi gijemaim nové informace a posiluje stereotypriegstavy,
které maji dotazovani jiz vzite.

Z vyzkumu vyplyva, Ze spoty nemaji préijpmce jasné sdkeni: nevi, jestli jsou klipy pro-
neonacistické, nebo anti-neonacistické. Toto &jiSje velmi dilezité, protoZze nepochopeni
spotu cilovou skupinou fze byt povaZzovano za klivé selhani celé kamparNepochopené
sckleni se da také pouze velmi obtizzapamatovat.

Prijemci povazuji spoty za zabavné a vtipné, nebpntaa stupidni. Chapou je jako silnou
nadsazku, kterd chce ze&init prislusniky neonacistické skupiny. Povazuji je zaitér
zpesteni, které masobit na pijemce, kté uz o tématu &co wdi a také témaipomenout

a doplnit informace, které uz majfipmci ve svych hlavachied shlédnutim klipu. Zaroyie
jsou greswdceni, Zze kampaje cilena na mladsSi populaci, nez jsou oni samiulza tak
Skolaky do 15 let.

Cilem spol je podle vyzkumu zesEBnit neonacisty, rozhodnse nejedna o inforndai

kampa. Ta by néla byt podle pedstavy dotazovanych vystaa na vdZzném tématu a néen
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by bavit, ale spiSe hrozitidledky neonacistickych aktivit. Kamipdy mela také naznat, ze
celé hnuti je siBné a tudiZz neatraktivni. Ve vyzkumu bylo z#émio i pisobeni klipu na
samotné neonacisty - moznost, Ze zobrazeni netdatss zaklagl klipu pochopi, Ze je
verejnost nebere vain Respondenti jsouieswdceni, Ze kampa zobrazuje pouze hloupé
fadovécleny. Ve spotu Kubik ty, kié se umi bezmyslenko¥itnéco nawit, aniz by o tom
piemysleli a chapali vyznam. Ve spotu D#aki pak dalSi, ki¢ se umi pouze bit a nasili a
agresi smfuji na vSechno a vSechny kolem sebe.

»---.Sl0Zitg]Si je samozkjme udelat kampat proti praw treba ¢m lidem, ktery to vedou.”

»...na vizdce by se nedala dit kampat, protoZe se neda poznat.”

Prijemci sdleni jsou si ¥domi toho, Ze spoty zléhji vaznost situace a redlného nebékpe
neonacismu. Sdeni chapou jako postavené na stereotypech, &diené informace se podle
nich zZejmé zakladaji na pravwd Spoty ukazuji pouze na zey¥ek neonacist zadna
ideologie a nazory v nich nejsou zraiy. Také zkresluji realitu neonacistickych hnuti,
protoze vytvéeji dojem, Ze jsou vSichni jehorigludnici stejy hloupi. To niize podle
vyzkumu vést k jejich podéevani. Respondenti si vSak aomuji, Ze nema smysl podle
vzorku dvou mui soudit celou skupinu.

Jako hlavni s#leni spotu vySlo z vyzkumu: ,Vezte si k sob domi neonacistu, kterého
nikdo nechce a je nesvépravnyejhd ho radi a pevychovejte ho na slusnékitovéka. Bude
mu u vas doma dee a utité¢ se vam doke odvdci!® Piirovnani neonaciftke zviatim
vyvolavalo asociace, Ze Zata-neonacisté, by ¢a byt ovladana nami, tou ,lepsSttasti
spole&nosti.

Vyuziti formatu pdadu Ceské televize ,Chcete R vnimaji respondenti jako zneuZiti
dobrého jména adu, ktery plni pozitivni ukol: najit domov op&$ym zviatim. Zarove
tato nadsazka zakryla skat®st, Ze neonacismugeastavuje velké nebezfiepro dnesni
spole&nost.

Klip Jana Budge, Brozurka, byl ke kampantipojen az v pibéhu jejich giprav. Nebyl tedy
od zaatku koncipovan jako jeji soast. Klip byl pro gkteré respondenty pékud matouci,
na prvni pohled si mysleli, Ze se jedna o propagamebnacist Vyzkum vyswtlil smysl
Klipu jako vysmivani, zes&reni neonacist a parodii na jejich zisob zabavy.

Spot ukazuje vyhrocenédielstvi v rdmci neonacistické skupiny, kteg&dy mize enist az

v homosexualni vztah. Dava do kontrastu fakt, Zenaeisté homosexualitu nesnaseji a bojuji

proti ni a to, Ze se i v jejicdladach gktefi homosexualové objevi.
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Postupné svlékani ide symbolizovat shazovani neonacistické identitmanost konéné
projevit své opravdové homosexualni ja. Neonadist@osexualové se musi ve své skapin
mezi ostatniméleny, omezovat a pottavat svou identitu.

Scélenim spotu by také mohl byt rozpor mezi zg§skem, budovanym obrazem v médiich a
vnitinim swtem neonacist Na z&atku klipu jsou to navenek drsni chlapi, iktee ale
v pribéhu klipu svléknou a s jejich olenim z nich spadne i jejich whe vybudovana image
a oni se zénou s Ulevou objimat, plakat do kapesnikbaveni se agu tak gedstavuje
jakési osvobozeni odgdstirani mezi ostatnindieny skupiny.

Klip je sice postaven na nadsazce, ale podktenych nazat responderit odrazi obsah klipu
zarove ¢astené i realitu neonacistickych sréz

... ale zas na druhou stranu si vzpominam na fetiBeflexu, kde byli pododwyfoceny na

svejch akcich — jak se polonahy valej poss@ogujou a hajlujou a tak.”
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Zaveér

Predpokladanym cilem této diplomové prace bylo rajjiowd’ na ti rizné otazky: jake cile
kampa® si tvarci stanovili?, jakym zfisobem cilova skupina kampakonstruuje vyznamy
spojené s neonacismemGR a jak k tomu vyuZiva zdnbjreklamni kampai? a jakym
zpisobem kampakonstruuje obrazlovéka vyznavajiciho neonacistickou ideologii?
Zkoumana kampa ,NEOnéacek: Chcete ho?* probihala vroce 2008 jakouwast
vzdklavaciho programu Varianty, kterym spiiestClovék v tisni reagovala na ni#st aktivit
pravicovych extremigt Cilem kampa# bylo upozornit véejnost na problematiku
neonacismu, jehoi&ni a smfovat jeji pozornost na webové stranky projektu. Kairnbyla
od paatku zamysSlena pouze jako doghrk vzdilavacicasti.

Dopad kampahse da pesreé vyzkoumat jen obtizf) protoze na fljiemce medialnich obsah
vzdy pisobi sodasré nekolik rozdilnych vlivi, jez je velmi ¢zké (v rekterych gipadech i
nemozné) od sebe ofld a zkoumat tak jejich jednotlivy dopad. V oblagtnalosti o
neonacismu {sobi na cilové publikum nejen socialni kampaale také rodina, Skola,
vrstevnici a dalSi zdroje. Vzhledem k velmi omezenémedialnimu nasazeni kampge
mozné se domnivat, Ze k vyraznémuustur pow¥domi o problému #ni neonacismu
nedoslo, protoZze zasah cilové skupiny nebyl dastgteTo podporuji i Udaje z vyzkumu -
vétSina dotazovanych vith kampa poprvé az &hem rozhovait. Vyuzita média (spoty na
YouTube, v kig Swtozor, v autobusech Student Agency, pohlednice,cdudy) nebyla
vybrana s ohledem na cilovou skupinu kangpate spiSe dle fin&nich moznosti. Térci si
stanovili jako dalSi cil kampérpritdhnout jeji pijemce na webové stranky projektu. Zda se
tohoto cile podélo dosahnout, by bylo moznéci az po dkladné analyze statistikiigtupi

na weboveé stranky, které nebyly k dispozici.

Z provedeného vyzkumu vyplynulo, Zét$ina respondefitse o problematiku neonacismu
sama aktivl nezajima, protoze se jich bezprestt netykd. Neonacisté jsou podle jejich
piedstav mladi muzi pochéazejici z rozvracenych nebkompletnich rodin, které jim
nedokazi dat zazemi, které fmdiuji. Zarove jsou nespokojeni se svym Zivotem, nenachazeji
ve svém okoli pochopeni &belstvi, nemaji kotky ani Zadny Zivotni cil. To Zfgobuje, Ze

se snaZzi najit misto, kde se jim dostane podpopyijeti. Timto mistem rize byt pra¥

neonacisticka skupina.
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Neonacistu si dotazovanirquistavuji obléeného v bungl typu bomber, s holou hlavou,
téZkymi a vysokymi zavazovacimi botami. Tato kombmgco ® predstavuje ,nenormalni,
nestandardni“ vzhled, kterym jsou charakteatispraw neonacisté. Timto Zigobem popisuji
pouzeiadoveécleny hnuti. Vyslovuji mySlenku, Ze vedoudegstavitelé skupiny mohou ,byt
skryti“, tj. chodit nenapadnobleieni. Pokud nejsou neonacisté d@el@ do typickych o&vu,

je to vnimano jako cilené zastirani identity, utdjpravé tvée. Respondenti implicith
piedpokladaji, Zeijrozenosti neonaciste davat najevo svou ideologii skrze vzhléen se
fidi nekolika faktory: pozice v hierarchii skupiny, vztahideologii skupiny a moznost
vystupovat v médiich. Vipdstavach dotazovanych splyvaji neonacisté se ekihh neni
mezi nimi Zadny velky rozdil ani v oblasti vzhleali v ideologii.

Béhem vyzkumu se objevilo rozeni hnuti na d¥ ¢asti: hloupa ¥tSina a chytra mensina.
Podrobgiji se jedna o roztleni z hlediska osobni moci naidce, jeho pomocniky a pasivni,
fadové ¢leny skupiny. Pro popis masy skupinfgdovych neonacist byla v rozhovorech
pouZzita ¥tSinou slova spojena se #afly, jako nap ovce nebo stado, coZz poukazuje na
piedpoklad davového chovani, goma nizsi inteligenci &tSiny. Hnaci silou skupiny je
vadce, ktery dava impulsy celému hnuti. Masa je pasavhloupda, ale ma v sékilu, kterou
vidce vyuZiva pro posileni a podpai svych nazar

Objevila se korelace mezi pozici ve skupiaySi inteligence a Wj8im vzhledemgim vyse

v hierarchii, tim chyejSi jedinec a tim mén vnéSich znak. Vudce niZze mit |
vysokoskolské vzglani a jeclenem ve skupihlavre pro své ideologickéipswdceni a cile,
které nasledh prenadeji do cil skupiny. Radovi¢lenové skupiny nemuseji byt ve skupin
z davodu ideologie, ale pouze #Avwbdu hledani socialnihorieti, jejich motivace mize byt
dana emocionalnimi vazbami na osta&teny skupiny.

Respondenti si wdomuji existenci witého ,neonacistického idealu”, ktery se liSi od
realného chovani. Idealni neonacista neustale regkbojuje proti vSemu a vSem, jeZ s nim
nesdileji jeho jakousi ,pravdu“,ipdstavu o fungovanieské spolkénosti, jejim slozeni a
budouci podol Jeho cilem je vymytit ,nespravné” rasy a ,nespeMidi, prosadit nasilim
Swviij ndzor na spolaost a peswdcit o n€m ostatni lidi. Realita neonaaisfe vSak odliSna.
Jsou vniméani jako hloupi jedinci, kigpouze bezmyslenkovitopakuji nagena hesla a nasili
maji jako kondek. Jejich sila spdva ve skupit, ktera pro B predstavuje vzajemnou
podporu. Véejné akce neonacist piitahuji medialni pozornost, protoze jsotasto
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kontroverzni a nasilné. Neonacisté jich mohou watzpro ziskani popularity @dh oktani,
ktefi s jejich nazorgéast&né souhlasi, nap maji negativni osobni zkusenost s Romy.

Kampai konstruuje pislusnika extrémni pravice jako hlupaka nebo nésilnktery utgéi na
vSe kolem sebe.iffemci si ale ugdomuji tuto nadsazku a chapou pouzity kreativniyms
jako cilené zessgnéni. Sami vSak vidi toto vyj&dni pro kampi&jako nevhodné, odvracejici
pozornost od realného nebeZp@&eonacismu. Respondenti jsotepedéeni, Zze kampa
zobrazuje pouze hloupfadové cleny a ty chytré, vedoucitedstavitele, opomiji. Timto
zpisobem spoty zkresluji realitu neonacistickych hnptbtoZze vytvéeji dojem, Ze jsou
vSichni jeho pisludnici stejni a hloupi. Vzhled herce v klipu égponduje siedstavou,
kterou maji respondenti o vzhledu neonacist

Vyuziti formatu peadu Ceské televize ,Chcete #®“ vnimaji respondenti jako zneuZiti
dobrého jména gadu, ktery plni pozitivni Ukol. Neonacisté jsou tdmpostupem
piirovnavani ke zviatim a hlavni séeni fika: zviata-neonacisté, by #la byt ovladana
nami, tou ,lepSi‘¢asti spolénosti.

Hudebni klip Brozurka byl pro ffjemce velice matouci. Jeho smysl si Wbl jako
zesmSreni neonacist a parodii na jejich zmsob zabavy. Postupné svlékanitza
symbolizovat shazovani neonacistické identity a mosg konén¢ projevit své opravdové
homosexualni ja, které je nazeao parovym tancem swvenych mui. Sclenim spotu by
také mohl byt rozpor mezi ze§j8kem, budovanym obrazem v médiich o drsnych mujéc¢h
si libuji v nésili, a vnitnim swtem neonacist ktefi mohou byt velice citlivi a jemni. Zbaveni
se o@dvu v tomto pipact predstavuje jakési osvobozeni ofkgstirani mezi ostatnindleny
skupiny a projeveni pravého ja.

Spoty finaseji informaci o pravicovem extremistovi, ktggyagresivni, hloupy, nosi oholené
vlasy a bombera. Stbni hudebniho Klipu je odliSné: extremista je igjtl mozna
homosexualni muz, ktery ve skupiskryvd svou pravou identitu. Ani jeden z pouZzitych
komunikanich prostedki nezmiuje ideologii skupiny ani Zzadné dalSi informace,
nepodporuje hlubSi porozwm problému neonacismu. Cilova skupina si vSaldamuje, Ze

s

skute&nost je mnohem nebezpgjSi a sloZigjSi, nez je ukadzano v kampani. Podle jejich

predstav neni redlnyiislusnik extrémni pravice totozny ani s jednim mal které kampi
predklada.
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Resumé

Diplomova prace zkouméa kampgaNEOnacek: Chcete ho?*, é#pob, jakym si jeji cilova
skupina konstruujeipdstavu o fisluSnicich neonacistického hnuti a jak do tohot@gsu
vstupuji audiovizualni komunikai prostedky kampaé.

Prace se snazi pomoci kvalitativniitspupu nahlédnout do oblastigpbeni kampanna
predstavy cilové skupiny.

Teoretick&last prace se zabyva socialni konstrukci realitypaeni se stereotypizaci a
extrémni pravici WCeské republice ve spojeni s tématem subkultur.ddéske ¥nuje
oblasti homosexuality a socialniho marketingu.

Vyzkumnacast je tvéena pohledem zadavatelejtee kampa# na vliastni kampaa jeji
vyjadrovaci prostedky. Dale je to analyza rozhovics prestaviteli cilové skupiny, ktera
popisuje, jak si mladi lidé konstruuji neonacisigle maji pedstavy spojené s timto hnutim.

Summary

The thesis examines campaign ,NEOnacek: Do you wiani?", the way its target group
constructs a picture of members of the neo-Naziem@nt and how is this process entered by
audiovisual means of communication campaign.

This work tries to use a qualitative approach tklmto the effect of the campaign on ideas
of the target group.

The theoretical part deals with the social consioacof reality in conjunction with the
stereotyping and extreme right in the Czech Republconnection with subculture topic.
Subsequently it investigates the area of homos#yw@ald social marketing.

The research part is formed by view of the advertithe creator of the campaign on his own
campaign and its means of expression. Then théhe ignalysis of interviews with the
representatives of the target group, which dessititosv young people construct the neo-
Nazis and what ideas are connected with this momeme
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Prilohac. 1. Komunik&ni prostedky kampa# ,ViS, co nosis?* (obrazek)
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Priloha ¢. 2: Komunikaéni prostiedky kampané ,NEOnacek: Chcete ho?“ (obrazek)

Zabsr z klipu k pisni BroZurka

Jeden z hlavnich vizuakampas

Pohlednice
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Piiloha ¢. 3: Podklady pro hloubkové polostrukturované otevené rozhovory s cilovou

skupinou kampané ,NEOnacek: Chcete ho?* (tabulka)

Rozhovory budou vedeny v tykani, nebo vykani @lauy pohlavi a dalSich vlastnosti

dotazovaného.
Téma Okruhy tématu
Politika Zajimas se o politiku?
VIS, co prosazuji politické strany?
Neonacisté Jak si tyr@dstavujeS neonacistu? Co si mysli? Jak se oblhka?

vypada?

Co si mysliS o neonacistech?

Jsou neonacisté nebeZp& Pr@? Myslis si, Ze je nebezfree,
kdyby se dostali n&eskou politickou scénu?

Jsou neonacisté spojeni s nasilim? Jak?

Vi§, o co neonacisi vlastrg jde?

Jsou neonacisté hloupi?

MysliS si, Ze existuje rozdil mezi skinheadem anaestou? Jaky?
Je rgkdo z tvého okoli neonacistou? Jak se to projevlfleceho
to poznés?

Je podle tvého nazoru moderni byt neonacistou?

Chel bys byt neonacistouZ&myslej jsi o tom &kdy v minulosti?
Jak by se ra ceska véejnost k neonacisin chovat? Mli bychom
toto hnuti zakdzat, nebo je tdécvsvobodné volby?

Kampai ,NEOnacek:

Chcete ho?*

Pamatujes si kampgNEOnNacek: Chcete ho?*

Jak na tebe celd kamppiisobi? Ne/libi se ti?

Pripadaiji ti klipy zabavné?

Domnivas se, Ze kamp@ravdiw ukazuje, jaci neonacisté
v soutasné dob v Ceské republice jsou? Ano? Ne? &ro
MysliS si, Ze m4 takova kampacjaky (Cinek na to, co si myslis ty
a tvoji vrstevnici?

Co si myslis o tom, Ze Kklipy vyuzivaji parodii?
Kdyby jediné informace, které mas o neonacisteohhazely z této
kampan, jak by sis takového neonacistiegstavoval?

Skola

Bavite se ve Skole o neonacismu a podobmynhtech?
Mas pocit, Ze &itelé/witelky tématu rozumi?

Lifestyle

Znas wjaké zn&ky neonacistického ohieni?
NosiS je? Prdano/ne?
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