Ve své disertacni praci se vénuji prlizkumu nového komunikacniho fenoménu ¢eské
spolec¢nosti — nekomercni reklamy. Analyzuji plakaty nestatnich neziskovych organizaci

z lingvistického a sémiotického hlediska. Na roviné strukturni se zaméruji na vyzkum
konstitutivnich prvk( plakatu, na vyzkum vztah(l mezi uplatiovanymi sémiotickymi mody
a na vyzkum vztaht plakatd k dalsim promluvam a Zanrdim z diskurzniho svéta ¢eské
spole¢nosti. Na roviné procesualni zkoumam utvareni smyslu komunikatu. Prace ma
interdisciplinarni charakter: propojuje pfistupy lingvistickeé, sémiotické a sociologicke, a to
na filozofickych zakladech polozenych v dile Alfreda Schutze.

Prace je rozdélena do dvou Casti. V prvni ¢asti nahlizim predmét zajmu

z perspektivy analytika. S vyuZitim teorii znaku, Zanru, diskurzu, multimodality a
argumentace analyzuji nékolik desitek plakat(i nekomeréni reklamy. V druhé ¢asti se
vénuji perspektivé béznych recipientd. S vyuZitim metody moderovanych skupinovych
diskusi (focus groups) analyzuji interpretacni postupy ¢lenl ceské spolecnosti. V' zavéru
prace podavam znakovou, Zanrovou a diskurzni charakteristiku plakatt nekomeréni
reklamy.



