
Závěr
Shmutí transformace maloobchodní sítě města ostlavy jako specifického případu

postsocialistického města spolu s faktory pro dokončení tranzice..

o nové prostorové vzorce |oka|izace nákupních center a nových prodejních formátů

orientovaných na motorizovan é zákazniky, kteři se stal i vítězi transformace

o sortimentní úpadek, popřípadě opuštění tradičnich nákupních center v oblastech

sídlištní zástar.b1'. ze socialistického obdobi

o prostorová oligopolizace místního maloobchodniho trhu s potravinářským

sortimentem nadnárodními maloobchodními řetězcl, kteří se stali vítězi transformace

na straně nabídky

o posílení konkurence mezi jednotlivými prodejními jednotkami potravin (např.

konkurence supermarketů a diskontnich prodejen)

o prtlstorol.á diferenciace prodejních jednotek ve struktuře jejich vIastrricwí (nadnárodní

r.s. národní a místní maloobchodníci

o h).permarketr' a nová nákupni centra přinášejí nové urbánní formy v podobě

mono1unkčních jednopodlaŽních objektů

o ngl...e nrÓstské Íunkce na okraji současně zastavěného území, tj. komerční areály

s monlrtunkČními shluk1' r'olně stojících prodejnich jednotek s Žádným prostorovým

PÍ(rPoienín]. jak firnkČním. tak fyzickým s okolní zástavbou resp. okolnímu

méstskemu nr('srředí'

o měnicí se nrěstský Žir'otní sti.l a časoprostoro\'é vzorce pohybtl zákazniků ve městě

púsr.t'í na změnu nákupnich cest a chol'ání zákazníků

o i'r'n.ářeni tzr.. potrar.inových pouští v zóně individuální rodinné zásÍavby, tedy oblastí

bez jakékoliv prodejni jednotky ve svém blízkém oko|í.

. zt'yšování podílu trávení volného času v komerčním soukromém prostředi

o postupný přechod prostor okolí prodejních jednotek z veřejného na soukomý

vpodobě rozsáhlých parkovacích prostor pro automobily, resp. prodej komerčně

atraktivních městských pozemků v jádru města nebo zóně tranzice


