Zaveér

Shrnuti

transformace maloobchodni sité mésta  Ostravy jako specifického pripadu

postsocialistického mésta spolu s faktory pro dokonceni tranzice:

nové prostorové vzorce lokalizace nakupnich center a novych prodejnich formata
orientovanych na motorizované zakazniky, ktefi se stali vitézi transformace
sortimentni upadek, popfipadé opusteéni tradi¢nich ndkupnich center v oblastech
sidhistni zastavby ze socialistického obdobi

prostorova  oligopolizace  mistnitho  maloobchodniho  trhu s potravinarskym
sortimentem nadnarodnimi maloobchodnimi fetézei, kteri se stali vitézi transformace
na strané nabidky

posileni konkurence mezi jednotlivymi prodejnimi jednotkami potravin (napf.
konkurence supermarketi a diskontnich prodejen)

prostorova diferenciace prodejnich jednotek ve struktufe jejich vlastnictvi (nadnérodni

vs narodni a mistni maloobchodnici

ermarkety a nova nakupni centra prinaSeji nové urbanni formy v podobé

nich jednopodlaznich objekti

nove meéstske funkce na okraji soucasné zastavéného uzemi, tj. komerc¢ni aredly

nmi shluky volné stojicich prodejnich jednotek s zadnym prostorovym

proporenim. jak  funkénim, tak  fyzickym s okolni zastavbou resp. okolnimu

prostiedi

ménici se méstsky Zivotni stvl a ¢asoprostorové vzorce pohybi zakazniki ve mésté

plsob zménu nakupnich cest a chovéani zakazniki

vitvafent tzv. potravinovych pousti v zone individudlni rodinné zastavby, tedy oblasti
bez jakekoliv prodejni jednotky ve svém blizkém okoli.

zvySovani podilu traveni volného ¢asu v komerénim soukromém prostredi

postupny piechod prostor okoli prodejnich jednotek z vefejného na soukromy
v podobé rozsahlych parkovacich prostor pro automobily, resp. prodej komeréné

atraktivnich méstskych pozemki v jadru mésta nebo z6né tranzice



