Marketingovy vyzkum Image znalky Adidas v CR

Cilem mé prace je provedeni marketingového vyzkumu image znacky Adidas, zabyvajici se vyrobou a
prodejem sportovnich produktii, mezi vybranym vzorkem obyvatelstva. Vyzkum byl proveden
dotaznikovou formou mezi vzorkem obyvatelstva v Ceské republice. Dotaznik byl zpfistupnén
respondentim metodou osobniho dotazovani a obsahoval otdzky tykajicich se vlastni image znacky,
vyrobkd, druhu propagace a sluzeb .

Vysledky : Ptiblizuji pohled potencidlnich zdkaznikiim na znacku Adidas a jeji konkurenci, osvétlujici
nedostatky, pfednosti znacky, jejich vyrobku a vSech slozek podilejicich se na vytvareni image.
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