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Posudek vedouciho diplomové prace :

Diplomova prace Kristyny Langové se vénuje aktudlnimu tématu, reklamé. Diplomantka
analyzuje reklamni texty a persvazivni strategie v nich uZité z doby pted rokem 1989 a srovnava je
s reklamou dneSnich dnii. Jde o odbornou problematiku, které byla dosud udélovana pouze
minimalni pozornost.

Préace je roz€lenéna do tii kapitol. V prvni kapitole autorka podava teoreticka vychodiska,
seznamuje Ctenafe s proménou odbornych nazort v literatuie vénujici se reklamé, a to od obdobi
dvacétych let dvacatého stoleti po dnesni dny, jeZ reprezentuji prace Pravdové, Vysekalové, Mikese,
Cmejrkové, Srpové a dalsich. Zasadni proména pfistupu k chapani reklamy se uskuteénila
pochopitelné pfi zménéch rezimu, tedy v padesatych letech a posléze znovu po roce 1989. Zajimavé
Je ovSem upozornéni vychézejici z praci Crhy a K¥izka, Ze mnoho rysi reklamy socialistické a
neokapitalistické je shodnych, coz jazykovédna literatura témé&f nepfipousti.

Ve druhé kapitole se autorka vénuje problematice pravnich norem a zakoni tykajicich se
(jako soucasti Rakouska-Uherska) je prvni zakon pfipravovan v roce 1907, velké mnoZstvi zakont
a jejich novel se objevilo po roce 1989.

Treti kapitola je vénovana analyze reklamniho materialu, ktery diplomantka ziskala ze
starSich Casopisti a na webovych strankdch www.youtube.com. V uvodu kapitoly charakterizuje
obecné€ material, upozoriiuje na jeho specifika oproti sou¢asnym reklamnim textiim (pfedevsim
vetsi mnoZstvi reklam na obchodni domy a jejich sortiment ¢i narodni podniky a jejich produkci nez
dnes). Z jeji analyzy je patrné, Ze se objevuji podobné, resp. stejné strategie v dne$ni reklamé, stejné
jako pfed rokem 1989, ovSem dnesni reklama miva strategie propracovanéjsi a sofistikovangjsi.
Naptiklad reklamy vyuZivajici technické parametry ¢i uvadéjici sloZeni vyrobki dnes uZivaji

mnohem vice cizich slov a puisobi na adresata vice védecky a intelektualng. Dale miZzeme




pochopitelné najit ve star§im materialu reklam i rady/navody, ptib&hy ze Zivota (slouzici N
identifikaci adresata s protagonisty reklamy), rizné apely (na tradici, svétovost, pé¢i o zdravi,
uspornost, image, pohodli apod.).

Soucasti prace je také priloha s materidlem reklam pfed rokem 1989.

Prace je zpracovana kvalitn€, oviem material by si zaslouzil hlubsi pragmatickou analyzu,
rozsah prace by mohl byt vétsi.

Diplomova prace K. Langové splituje poZzadavky kladené na magisterskou diplomovou
praci, doporucuji ji k obhajobé a navrhuji klasifikaci: //— For 7o
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Naméty a piipominky k obhajobé:
1. Diplomantka by mohla pohovofit o tom, zda se v jejim materialu objevuji prvky
intertextuality.
2. Podrobnéji by mohla jesté pohovofit o reklaméach na celé obchodni domy a narodni podniky
(jak jsou reklamy vystavény, jakych strategii vyuzivaji, ¢im jsou inspirovany a zda mohly
vyvolavat zadouci efekt).
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