V prvni Casti prace je zpracovana dobova literatura o teorii reklamy. Od

20. let do druhé svétové valky byl v nasi zemi rozvijen zajem o reklamu, sviij
vliv mél i vzor Spojenych statl americkych. Po roce 1948 tento zajem utichl a
do roku 1989 byla péce vénovana tzv. socialistické propagaci. Od 90. let se opét
akcentuje teoreticky zaklad pro rychle se rozvijejici reklamni odvétvi a do
dnedni doby vySlo nepfeberné mnozstvi pfirucek, ucebnic a studii, které se
zabyvaji nejen jazykem reklamy.

V druhé Casti prace je pozornost vénovana pravnim normam a jejich

proménam v pribéhu celého 20. stoleti. Tyto zakony upravuji pravidla obchodni
souteZe i plisobeni médii. V treti Casti jsou pak prostudované texty rozdéleny do
kategorii podle celkové koncepce a podle druhl apelll vyuZivanych pfed rokem
1989 a jejich srovnani s reklamou dnesni.



