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Katedra marketingové komunikace a public relations

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnocenf)

r QOdpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v préci v praci v praci zdivodnéné | tezim

zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale |a neni vhodné

vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X ] ] ] ]
1.2 | Technika prace X [l [l ] O
1.3 | Struktura prace X [l [l £ O

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadn€ konkrétni popis hlavnich vytek)
Studentka dodrZela naplanované teze - jejich strukturu, cil prace i metodiku.

5. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na Skale 1 - 9 _3_4-5-6-7 (jedinetné a vynikajici— vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — tém&¥ nevyhovujici — zcela nedostate&né)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 |Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
23 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovéani materidlu 3
2.4 |Logi¢nost vykladu, podloZenost zaveri 4

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pfipadn® konkréni popis hlavnich vytek)

Bakalafské prace odpovida schvalenym tezim, obsahuje teoretické informace, které jsou &astetn& aplikovany
v kreativni &ésti prace. Oviem vzhledem k dvouletému odkladu obhajoby se nejedné o data z let 2007-8, ale 0
data aktualni - z roku 2009, coZ povaZuji za vhodnou zmé&nu. Obecné prace splituje obsah nastinény v tezich,
ovem problematika mohla byt rozpracovéana vice do hloubky a zejména bych uvitala vetsi Cast v&novanou
praktickému rozboru re4lného pouziti socidlnich siti v marketingovém mixu (case study). V této podobg spada
prace spiSe do reSersi odborné literatury k tématu socialnich siti, coZ oviem v soudasné dobg, kdy tento
marketingovy nastroj neni nijak komplexn& zpracovén je pfinosempro publikum jak akademické tak "mladé"
profesionaly v oboru online marketingové komunikace.

3. HODNOCEN{ KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na 3kéle 1-2 - 3 _4-5-6—17 (jedinetné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeits akceptovatelné — témef nevyhowjici — zcela nedostatené)

Hodnoceni zndmkou
3.1 |Struktura prace 3

32 | Funk&nost a piim&fenost poznamkového aparatu a odkazi 3




DodrZeni citaéni normy (pokud se vtextu opakovang objevuji pasaZe piejaté 2
bez udani zdroje, hodnotte stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané neoprévnéng autorem za vlastni zjidténi, nedoporucte praci

k obhajobg a ve ,,zdGivodnéni v ptipadé nedoporuceni“ navrhnéte, aby

s autorem bylo zahéjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylistické Groveni prace (pokud je opakovan& poruSovana platna 4
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)
3.5 | Opravn&nost a vhodnost pfiloh, grafické uprava prace 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost zpracovani tématu apod.)

Préce postihuje zvolené téma (odpovida tezim) a neobsahuje Zadné problematické pasaZe. Jedna se spise o
redersi k zvolenému tématu, ktera je provedena spravng. Oviemz hlediska vybéru tématu a hloubkou jeho
zpracovani (spiSe povrchni) se nejedna o Zadny mimotadny po¢in Autorka se vénuje velice malo kreativni Casti
préce (case study), ktera by byla pro mne a doufam i ostatni publikum zajimavé a pfinosné a vice by ukézala
aplikaci teoretické &asti v praxi. Cil oviem autorka splnila - pfedstavila socidlni sité jako marketingovy nastroj
v soudasném marketingovém mixu, nastinila i prognézu do budoucna a v zavéru se zamyslela nad vlivem online
komunikace na offline socialni vazby. Vytku méam je3t& k formalnimu zpracovani prace (preklepy, nestejné
formatované odstavce, kapitoly, jednoslovna slova - sirotci na konci fadku ...), které bylo $ité horkou jehlou a
zaslouZilo by je$té korekturu.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Socidlni sit& a politicky marketing?

3.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥{Zkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [ ]- velmi dob¥e Xl - dobie[ ]- nedoporucuji k obhajobé ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN{
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Hotovy posudek vytisknéte, podepite a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislu$né katedry!




