ABSTRAKT

Lidské rozhodovani je ovlivnéno mnoha externimi i internimi faktory. NaSe chovani nelze
povazovat za zcela raciondlni. Tato prace zkouma efekt emoc¢niho ukotveni na nachylnost ke
vstupu do akciové bubliny. Tento efekt byl pozorovan v ramci experimentu, ktery probihal na
online crowdsourcingové platformé Amazon Mechanical Turk. Negativni ukotveni ukdazalo
signifikantni negativni efekt, tj. subjekt pod negativni kotvou byl nachylnéjsi ke vstupu do
bubliny. Pozitivni ukotveni neprokazalo Zadny signifikantni efekt. Zavéry této prace prispivaji
potvrzenim skutecnosti, Ze nase rozhodnuti ohledné obchodovani jsou ovlivnény emocemi, které

citime pred rozhodnutim.
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