Abstrakt

Predmétem zdjmu této prace je analyza zplsobul, kterymi organizace obcCanské spole¢nosti
mohou prostfednictvim Facebooku ovliviiovat debatu o imigraci do Evropy. Zavéry
prezentované v praci se opiraji o vlastni empiricky vyzkum a studium literatury zamétené na
oblast public relations. Vyzkum je koncipovan jako ptipadova studie facebookové
komunikace Lékatrti bez hranic. V praci se zabyvam tematickou a argumentacni bohatosti
komunikace organizace, reakcemi ze strany publikaa interakcemi mezi publikem a organizaci.
Pojednavdm o vyznamu, jaky ma nejen obsahova, ale také vizualni a formalni stranka
ptispévkl pro osloveni co nejsirs§iho publika, jehoz nazory se organizace snazi formovat
a ovlivilovat. Vyzkum poukazuje na nevyvazenost komunikace Lékait bez hranic o imigraci
do Evropy, ktera se piredev§sim odviji od ¢innosti a poslani organizace. Tuto nevyvazenost do
ur¢ité miry kompenzuje angazované publikum organizace, které debaty pod facebookovymi
piispévky organizace obohacuje o rozmanita témata a nazory. V praci poukazuji na vyznam
pnuti mezi organizaci a jejim publikem, ktera vyvolavaji podnétnou diskuzi, jez by v piipadé

absolutniho konsenzu nevznikla.
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