Abstrakt

Tato diplomova prace s ndzvem Blog jako fenomén online zZurnalistiky se zaméfuje na to, jak
vetejnost nahlizi na blogy, ti§téna média a online verze tisténych médii. Teoreticka ¢ast je
rozde€lena do Ctyt kapitol, které pojednavaji o online Zurnalistice, blozich a jejich historii,
novych médiich a posledni kapitolu tvoii mozny nahled do budoucnosti Zurnalistiky.
Prakticka ¢ast mé diplomové prace je zalozena na kvantitativnim i kvalitativnim vyzkumu
vySe zminénych druhti médii. V kvantitativnim vyzkumu je pouzita metoda dotaznikového
Setfeni, kde je vzorek respondentli vybran ndhodné. Kvalitativni ¢ast vyzkumu vyuziva
metodu hloubkovych rozhovort, kde profily respondentii odpovidaji studentkam Medidlnich
studii nebo Zurnalistiky Univerzity Karlovy. V metodologii své prace jsem si stanovila tfi
hypotézy, na které¢ jsem hledala odpoveéd’. Po interpretaci obou stanovenych vyzkumnych
metod byla potvrzena hypotéza, ze zeny mladsi 25 let sleduji vice blogy nez tisténa média.
Druhou stanovenou hypotézou bylo, Ze Zeny povazuji za nejdiivéryhodné&jsi tist€éna média
zabyvajici se beauty tématikou, 1 tato hypotéza se po vyzkumu potvrdila. Dale bylo zjisténo,
ze cena nehraje rozhodujici roli pfi vybéru média, zaroven je ale jednou z hlavnich slozek,
které ve vybéru figuruji. Do svého vyzkumu jsem zaradila také dopliikovou otazku, tykajici se
toho, jak lidé vnimaji Zurnalisty. Vysledky byly jednoznaéné — blogeti, podle nazoru

respondentll, Zurnalisty nejsou.



